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Resumo

O trailer € um modo de apresentar pontos de vistas a audiéncia de maneira trabalhada e
proposital, através de seu poder ilusério, no qual as imagens séo selecionadas e combinadas
de um modo que privilegiem a atracdo do publico. Os exemplos que analisaremos
evidenciam isso. Quando mostramos que existem cenas de um trailer que ndo estdo em
outro, com o intuito de construir uma nova narrativa, de acordo com o publico-alvo,
percebemos uma das estratégias criadas pelas produtoras para atingir uma maior fatia do
mercado. Analisarei dois trailers do filme Spider-Man, sendo um com mais cenas de agéo e
menos detalhes da histdria e outro com mais cenas de conflito psicolégico e explanacéo da
narrativa, de modo a mostrar as convergéncias e divergéncias entre trailers de um mesmo
filme, na busca de publicos variados.
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Introducéo

A pesquisa tem como objeto os trailers produzidos para o filme Spider-Man (Homem-
Aranha), do diretor norte-americano Sam Raimi, exibido em 2002. Trata-se de um filme de
acdo, embora alguns autores considerem a categorizacdo algo subjetivo, “O conceito de

género ndo estard isento de polémica, ainda que a utilizacdo deste tipo de categorias seja muito
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habitual na linguagem cotidiana do critico e sirva de orientacdo ao espectador, que ndo renuncia ao
uso destas denominacdes” (FELICI, 2008, p. 47)

O filme Spider-Man teve sua estréia nos cinemas no més de maio de 2002, porém seu
trabalho de divulgagéo teve inicio em 2001. Foram produzidos trés theatrical trailers® - O
primeiro foi divulgado e logo depois retirado de circulagcdo por conter cenas dos prédios do
World Trade Center. O segundo foi veiculado no inicio do ano de 2002, contendo a data da
estréia. O terceiro, principal, aparece mais elaborado e com maior tempo de duracdo.
Analisaremos os dois ultimos trailers e demonstraremos as convergéncias e divergéncias
que trailers de um mesmo filme podem ter. Tal andlise foi realizada levando-se em
consideracdo elementos da linguagem audiovisual, dividida em duas categorias: elementos
sonoros e elementos visuais. Cada categoria englobou aspectos dos trailers que se

diferenciam e se assemelham, compondo dois trailers parecidos, porém, divergentes.

“Toda a andlise encerra uma operagdo projetiva, sobretudo no caso da andlise da
imagem fixa isolada, e que se torna muito dificil de empreender uma pesquisa dos
mecanismos de producdo do sentido dos elementos simples ou singulares que
integram a imagem, sem ter uma idéia geral, em termos de hipétese, a cerca da
interpretacdo geral do texto fotografico”. (FELICI, 2008, p. 35).

O diretor Sam Raimi é também produtor, roteirista e ator. Sempre foi fd de cinema e
comegou a fazer filmes com uma cadmera 8mm quando tinha dez anos. Iniciou-se
profissionalmente com o filme de terror de baixo orcamento The Evil Dead ” (A morte do
Demo6nio) em 1981. Tal filme fez um pouco de sucesso na Europa, mas foi s6 em Spider-
Man, em 2002, que Sam Raimi conseguiu reconhecimento.

“l look at myself as an entertainer, more than anything else. | wanted to make the
movie a little more different than the previous films. ... That was less about me
growing as a craftsman. That was more about me trying to provide an element to the
audience that I thought they might need, that came from a different place.” (RAIMI,
2002, p.2).

Em primeiro lugar temos que levar em conta que todo grande estadio langa, no minimo,
dois tipos de trailers, visando atingir diferentes puablicos. Tais trailers podem ter

abordagens diferentes do mesmo filme, de acordo com a sua edi¢cdo. Em nosso objeto de

“Theatrical trailer - S&o aqueles passados no cinema, e que tém, geralmente, a maior repercusso.
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estudo percebemos diferengas na tematica abordada. Em um, as cenas de agdo s&o mais
exploradas, enquanto que no outro as cenas de romance e de conflito psicolégico. Buscando
facilitar o entendimento chamarei de chamarei de trailer#1 o que contém mais cenas de
acdo e de trailer#2 o que contém mais cenas de romance. Também para facilitar a analise
distinguimos as personagens Homem-Aranha, o super-herdi, da personagem Peter Parker, 0
jovem, quando ndo esta fazendo uso dos seus poderes.

Anélise geral

O trailer#1 tem 1°20” de duracdo e uma estrutura dividida em 5 partes bem delimitadas: a)
Inicio, com narracdo da personagem Peter Parker, com indicios da esséncia do conflito
trabalhado na trama. A fala é sobreposta a uma trilha sonora calma e baixa, com carater
misterioso. b) Cenas de acdo moderadas. Iniciam-se as cenas de explosdes e muitas cenas
de close® no Homem-Aranha. ¢) Cenas com caracteres® no fundo azul intercaladas com
imagens que caracterizam 0s elementos principais da narrativa: relagdo amorosa, teia de
aranha, apresentacdo do vildo Green Goblin. d) Principal parte do trailer, na qual tém as
mais fortes cenas de acdo. Muita explosado, luta e conflitos embalados por uma trilha sonora
bem alta e em conjuncdo com os ruidos do proprio filme, como as explosdes. e) Parte final
do trailer, que se inicia com o0 nome do filme e apresenta a principal cena de romance do
filme, com um pequeno dialogo e o famoso beijo de ponta cabeca de Mary Jane e Homem-
Aranha. Finalmente temos as informacdes finais, de crédito, com o site do filme, 0 nome do
estidio e 0 nome da empresa responsavel pela histéria em quadrinhos. Como podemos
perceber o trailer#l é conciso, direto e apresenta a esséncia do filme, sem revelar detalhes
de sua historia.

O trailer#2 tem 2°30” de duragdo e uma estrutura muito diferente da encontrada no
trailer#1. Mesmo tendo um maior tempo de duracdo, estd dividido em apenas 3 partes;
comeco, meio e fim, a saber: a) Inicio, close na personagem principal, como Homem-
Aranha, falando diretamente com o publico, e em cenas de perseguicfes a bandidos e em
altos de prédios, enfatizando que a personagem nao é uma pessoa comum. b) Explica como
a personagem adquiriu 0s super-poderes e da sua paix@ por Mary Jane. Revela como a

® Close — Plano fechado no rosto da personagem.
® Caracteres — Escritos na tela
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personagem esté se adaptando as transformagdes. ¢) Apresenta o vildo. Apesar das cenas de
acdo a énfase estd nas cenas de romance. Nesta terceira parte estdo os caracteres e a fala
principal do tio de Peter. Como podemos perceber o trailer#2 tem tempo de duragdo maior,
as cenas de romance sdo predominantes, e sao revelados mais detalhes narrativos.

Analise - Divergéncias

Elementos sonoros

A trilha sonora, ou banda sonora, sdo elementos constitutivos da linguagem audiovisual de
grande importancia para a construcdo da narrativa dos trailers. Diz respeito aos cddigos de
composicdo sonora e 0 agenciamento dos elementos entre si: masica, efeitos, didlogo e
siléncio’. Mais especificamente em efeitos sonoros, percebemos diferencas cruciais em sua
aplicacdo. Nos filmes eles sdo mais realistas, apresentam verossimilhan¢a com a cena. Por
exemplo, o som dos passos de uma pessoa caminhando. Ja nos trailers, os efeitos sdo
inseridos para impactar e ndo sO para dar realismo, fazendo com que uma cena se torne
mais forte e significativa com um som diferenciado. Muitos sons ndo existem na realidade,
e sdo construidos através da mixagem de varios ruidos, gerando um som novo, irreal.
Trailer#l

Dialogo: Existem apenas 3 falas durante o trailer. A primeira delas é introdutéria e vem de
Peter Parker. A fala parece se tratar de um pensamento de Peter e também pode ser vista
como uma fala indireta ao espectador. Demonstra o carater conflituoso e profundo da
personagem principal (Peter Parker/Homem-Aranha). A segunda fala pertence a garota
(Mary Jane) e trata de um diélogo elucidativo quanto a relacdo mantida entre a garota e o
Homem-Aranha. Em conjungdo com as imagens, demonstra a paixdao de Peter por Mary
Jane. A (ltima fala também pertence a garota, porém em direcdo a0 Homem-Aranha,
demonstrando sua paixdo. Quase todos os didlogos sdo acompanhados de musica e de
efeitos.

Musica: A musica eletronica € a mesma durante todo o trailer, sofrendo altera¢cdes em seu
ritmo de acordo com as cenas apresentadas. Na parte | a musica € bem clama e sincronizada
com a acdo. Na parte 1l a masica aumenta discretamente. Na parte 111 a musica entra junto
com o primeiro caractere na tela, On may 3, e quando a data toma conta da tela, fica alta

novamente. Na IV parte, a mais forte em relagdo as cenas de ac¢do, aumenta o ritmo e o

" Siléncio: Auséncia de dialogo, efeito sonoro e trilha musical.
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volume. A mdsica cresce. Na parte V a masica para quando aparece o nome do filme. Ap6s
a fala da garota, a mdsica recomega sincronizada e alta e para novamente ao aparecer o
caractere, 3 May. Observamos que as altera¢cdes no volume e no ritmo sdo sincronizadas
com as cenas. As cenas da fala da garota, no final, a cena do trénsito de Nova York e a cena
de créditos sdo as Unicas em que ndao ha musica ao fundo.

Efeitos: Os efeitos geram impacto, caracterizam as cenas de forma Unica. Verificamos o
uso de varios sons que lembram:,flash, tambor, trovéo, buzina de carro, exploséo, metal
cortando o ar, risada, grito, ruido do momento de construcdo da teia. De um modo geral 0s
efeitos tornam as cenas mais enigmaticas.

Siléncio: O primeiro siléncio do trailer acontece em 22”, quando a fala de Peter Parker
acaba e 0 Homem-Aranha é mostrado em close pela primeira vez. O préximo siléncio ja é
na parte final do trailer, quando o nome do filme aparece, em 1°03”. Por fim, temos as
cenas do crédito, que acontecem em siléncio também.

Trailer#2

Dialogo: Neste trailer existem 19 falas, extremamente importantes e bem selecionadas,
explicando a narrativa. A primeira apresenta a personagem e mostra Peter Parker falando
diretamente com o espectador. Inicia-se com: Who am I? Are you sure you want to know? e
termina sem musica e sem efeito, com: Somebody lied. Na segunda fala, a personagem
explica diretamente para o publico seu passado, dizendo que nem sempre foi diferente dos
outros e que houve uma época em que a vida era menos complexa. Tal fala deixa a entender
que as cenas seguintes tratardo do passado da personagem. A terceira fala é na verdade um
dialogo rapido entre Peter Parker e Mary Jane contando o inicio da paixdo. A quarta fala
pertence a uma personagem secundaria, porém da sustentacdo a trama, pois explica a
alteracdo genética que as aranhas do laboratério sofreram. Essa informacdo sera crucial
para o entendimento da historia pelos espectadores. A quinta fala é de Mary Jane e também
é importante para o gancho da historia, por alertar a personagem Peter, e principalmente o
publico, de que uma das aranhas sumiu. Para enfatizar, a Gltima frase desta fala, One’s
missing, é feita sem musica, apenas com efeito sonoro. A sexta fala pertence a tia de Peter,
May, e ndo é uma informacgdo crucial. E a introducdo para a sétima fala, cdmica, onde
Peter, aprova as mudancas fisicas ocorridas em decorréncia da picada. A oitava fala é do tio
de Peter, Ben, também cémica. Nela, ele afirma ter passado pelas mesmas experiéncias do
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sobrinho quando tinha sua idade. A nona fala confirma a piada, pois traz Peter falando que
ndo foram exatamente as mesmas experiéncias. Este pequeno dialogo (8% e 92 falas) mostra
que a transformacdo do personagem principal é segredo, e a visdo positiva que Peter Parker
tem da situacdo até entdo. A décima fala, de Mary Jane, é apenas uma interjeicdo, porém
tem a fungdo importante de mostrar que a garota comecou a reparar no seu colega, até entéo
ignorado. Tal interjeicdo é feita sem musica e sem efeito sonoro. A décima primeira fala, de
Harry Osborn, amigo de Peter, é apenas introdutoria a personagem Norman Osborn que se
tornara, depois, inimigo do Homem-Aranha. A décima segunda € de Peter e mostra a
admiracdo que este tem pelo novo amigo, por se tratar de um homem importante. A décima
terceira também demonstra admiracdo e amizade, agora de Norman por Peter. Norman diz
que também é um tipo de cientista. A décima quarta parte do amigo de Peter, Harry, em
relacdo a algo que ele vé no ar, mas ndo sabe o que é. A décima quinta demonstra a
irritacdo de Peter com o novo vildo, que ainda ndo sabe o que ou quem é. Tal fala é
importante para deixar claro que Peter, como Homem-Aranha, comeca a enfrentar
problemas. A décima sexta €, talvez, a mais importante do trailer e do filme. Trata-se da
voz de Ben, tio de Peter, falando que com grandes poderem vém grandes responsabilidades.
Esta frase ndo é sincronizada com a imagem do tio, e por isso da a impressdo de ser um
narrador em off®. A frase representard o tema do filme e determina a mudanca de
comportamento do Homem-Aranha, que até entdo, estava simplesmente aproveitando seus
poderes sozinho. A partir deste momento entendemos que o Homem-Aranha comegaré a
lutar contra o crime. A décima sétima fala, quase tdo importante quanto a anterior, vem do
préprio Homem-Aranha e demonstra ao publico o caréter conflituoso e dualista da
realidade do herdi. Mostra que o Homem-Aranha tem uma maldicdo e um presente ao
mesmo tempo. A Ultima frase desta fala, 1'm Spider-Man, acontece sem musica e sem
efeito sonoro. A décima oitava fala parte de Mary Jane para 0 Homem-Aranha, e demonstra
0 interesse e aproximacdo que a garota quer ter com o herdi. A décima nona fala é pouco
relevante, porém traz um carater mais leve a trama, um ar comico ao intertextualizar a
figura de outro heroi dos quadrinhos, Super-Homem, a trama do Homem-Aranha. Toda ela

acontece sem musica e sem efeito sonoro.

8 Off — Narragdo na qual ndo se mostra a figura emissora.
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Mdsica: Ha mais de uma trilha musical no trailer#2, porém todas tém um estilo eletrénico.
S&o 7 musicas distintas, mas similares. No inicio do trailer ha uma musica calma e baixa
em BG®. Na fala ... not a care in the world... a musica cessa e a frase “somebody lied” ¢
falada sem masica. Logo em seguida, comeca a segunda masica, mais rapida e alta, em
sincronia com a imagem. Nos 25”, quando o nome e o logo do estudio sdo mostrados, ha
uma fusdo para a terceira musica, dessa vez mais animada e alegre, condizente com as
cenas de quando Peter ainda ndo tinha sido picado pela aranha. Na fala de Mary Jane ...
there is fourteen... a masica alegre cessa e a fala seguinte ... one is missing... é feita sem
trilha musical. Para dar énfase a um ponto importante da histéria, para chamar a atencéo do
publico de que algo ira acontecer utiliza-se essa técnica do siléncio musical. Na cena
seguinte temos a aranha descendo pela teia, em direcdo a Peter, e 0 som de fundo é uma
musica misteriosa bem baixa e um barulho de teia esticando. Entra, entdo, uma tela branca,
e a quarta musica comeca. Eletrdnica, mas lenta e calma, esse inicio da quarta musica esta
de fundo da fala cbmica de Peter. Na cena em que ha a primeira interacéo direta entre Peter
e Mary Jane, na qual essa se mostra admirada por ele, a musica cessa e a interjeicdo que a
personagem solta é feita sem trilha musical. Uma tela branca entra em cena e a quinta
musica eletrdnica comeca, em BG, das falas dos personagens Peter e Norman. Outra tela
branca aparece e ha uma fusdo musical, para uma musica de suspense, a sexta, que fica um
tempo maior, até a fala ... Who am |I.... . A frase de impacto I'm Spider-Man é feita sem BG,
para dar énfase. Apds essa fala comega a musica tema do filme, a sétima, que se trata de
uma musica eletrénica condizente com as cenas de agdo mais fortes do filme. A mdsica
dura até o caractere “Spider-Man” aparecer. Nesta hora cessa a musica e a fala da tia de
Peter ¢ feita sem BG. Ao terminar o didlogo com ...You are not Super-Man, you know?, a
masica tema continua, para terminar o trailer. A mdsica, neste, acaba junto com o final dos
créditos e os dois, som e imagem, cessam juntos, diferentemente do trailer#1, que a mdsica
acaba antes da tela dos créditos.

Efeitos: Os efeitos sdo semelhantes aos usados no trailer#1: vento, holofote acendendo,
flash apagando, tambor, trovdo, buzina de carro, explosdo, metal cortando o ar, risada,
grito, ruido do momento de construcdo da teia. De um modo geral os efeitos tornam as

® Back Ground — Msica ao fundo, mais baixa do que a voz falada.
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cenas mais enigmaticas. Os créditos sdo colocados em cena, com um som de trovdo por
tras.

Siléncio: Ndo ha cenas em siléncio no trailer #2.

Elementos visuais

Os elementos visuais dos trailers serdo analisados quanto aos seus cortes, caracteres,
créditos, planos, trajeto visual, sequencialidade e narratividade, atitude das personagens,
iluminacéo, perspectiva, proporcao, distribuicdo dos pesos visuais, ordem icOnica, campo,
ambiente, temporalidade, verossimilhangca e olhares das personagens. Analisaremos

primeiro as divergéncias, e depois as convergéncias.

Trailer #1

Cortes: 46 cortes, contado cortes secos'? e fusdes.**

Caracteres: sao frases de efeito que resumem a narrativa. Prendem a aten¢do do publico e
ajudam na memorizacdo das informagdes. A frase “On may 3 turn your world upside down.
Spider-Man. 3 May”’ é colocada aos poucos na tela, em meio as cenas do trailer, em fundo
azul e letra branca diferenciada. As informagfes aparecem uma a uma e séo intercaladas
por cenas do filme. Entre as palavras da frase principal, “turn your world upside down”,
existe apenas 2 segundos de intervalo, que contém cenas de muita acdo. Tal caracteristica
demonstra quéo rapidos sdo os cortes do trailer. Entre a primeira frase “on May 3” e a
primeira palavra da frase seguinte “turn” tem 10 segundos de intervalo, assim como entre a
ultima palavra da frase principal “down” e a frase seguinte “Spider-Man”. O intervalo
maior estabelece uma preocupacdo com tais informacdes (a data de estréia e 0 nome do
filme), por serem as principais informagdes que o espectador deve reter, para retornar ao
cinema na tal data. Outro ponto relevante a ser observado quanto aos caracteres em tela € a
referéncia direta ao espectador. I1sso faz com que o espectador saia por um instante do
universo do filme e seja trazido de volta a realidade. A palavra “your” remete diretamente
aqueles que estdo assistindo ao trailer, e a frase convida o espectador a participar desta
jornada, através do filme. Nos ddo a idéia de que assistindo ao filme vocé podera virar seu

10 Corte seco — Separa a seqiiéncia de acontecimentos de maneira direta, de uma cena para outra, sem intermediérios.
! Fusio - Transicao de cenas através da sobreposicio.
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mundo de ponta cabecga, assim como acontece com o personagem principal, o herdi dos
quadrinhos.

Créditos: O nome do estudio Columbia- Sony Pictures Entertainment Company aparece
apenas 2 vezes no trailer. A primeira € na cena de abertura, com o logo e a figura
caracteristicas da marca. A segunda vez € no final, na Gltima cena, numa tela preta,
juntamente com outras informagdes, como o site do filme, origem da trilha sonora e origem
do quadrinho original do Homem- Aranha.

Planos: O trailer contém cenas com todos os tipos de planos, porém ha uma maior
quantidade de planos conjunto?, que mostram as cenas de acéo, predominantes nos trailers
analisados. O distanciamento da camera situa o espectador como um observador. Por se
tratarem de cenas que acontecem muito rapido, com muitos cortes, se ndo fosse a utilizacéo
de um plano conjunto ou de um plano geral, o espectador ficaria perdido. Ha apenas uma
cena em plano detalhe®®, o olho de uma pessoa, que no é identificada, com o reflexo de
uma explosao.

Trajeto visual: As direcGes de cena, internas & composigdo, seriam criadas através da
organizacdo dos elementos plasticos presentes no interior do enquadramento que, por sua
vez, podem estar representadas graficamente ou induzidas pelos olhares das personagens
presentes no enquadramento. Temos a predominancia direcdo de leitura vinda da esquerda
para a direita, determinada pelos elementos compositivos das cenas.

Seqliencialidade e Narratividade: mantém uma seqiiencialidade prépria, que ndo é baseada
no filme. Tem uma narrativa linear, mas que também difere do filme original. Constroi-se
por sua vez, uma crescente expectativa, condizentes com o objetivo do trailer, quando
retrata cenas de acdo, sem mostrar o que acontecera.

Atitude das personagens™*: O trailer ndo se aprofunda na personalidade das personagens e
as sensacoes que elas despertam sdo baseadas apenas nas a¢des que acontecem no trailer.
Temos muito mais cenas do Homem-Aranha do que de Peter Parker, e tal personagem
desperta sensacOes de desafio e agilidade. A personagem de Peter Parker aparece bem
poucas vezes e nas vezes em que aparece, nao demonstra seu bom carater e pode despertar

0 sentimento de vinganga e crueldade.

12 Plano conjunto — Mostra o ambiente, contextualizando o espectador.

%3 Plano detalhe — Destaque absoluto a um elemento.

14 Atitude das personagens - Pode revelar ironia, sarcasmo, exaltacdo de determinados sentimentos, desafio, violéncia,
etc., e promover no espectador certo tipo de emocoes.
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Trailer #2

Cortes: 135 corte, contando cortes secos e fusdes.

Caracteres: existem 7 telas de caracteres, as informagOes aparecem com mais de uma
palavra por tela, “On may 3” , depois “one hero”, depois “will take you”, depois “for the
ultimate” e finalmente “spin”. Terminando com “Spider Man” e “May 2002”. Os
caracteres aparecem todos na parte final do trailer e o tempo entre eles é variado entre 2” e
20”. Os trés primeiros sdo 0s mais rapidos.

Creditos: O nome do estudio Columbia- Sony Pictures Entertainment Company também
aparece 2 vezes no trailer. Porém a primeira vez ndo é na cena inicial, como no trailer#l. A
primeira vez que o nome do estidio aparece € depois de 25” de trailer, depois da
introducdo da personagem. A segunda vez também é no final, na mesma tela preta do
primeiro, com as mesmas informagoes.

Planos: O trailer contém cenas com todos os tipos de planos, incluindo planos conjuntos,
nas cenas de acdo. Porém, diferentemente do trailer#1, temos agora uma maior quantidade
de planos préximos®®, que mostram o conflito psicolégico pelo qual passa Peter Parker, e
nos fazem ter a sensacdo de proximidade e intimidade emotiva com a personagem. H& 3
cenas em plano detalhe. A primeira delas é a que mostra a aranha picando o dedo de Peter
Parker. A segunda € a do dedo de Peter com garras. A terceira € a do sangue caindo do
braco do Homem-Aranha.

Trajeto visual: No trailer#2 a direcdo a que somos levados a enxergar ndo é determinada e
cada cena aponta numa dire¢do, porém com predominancia horizontal.

Sequencialidade e Narratividade: O trailer#2 mantém uma seqlencialidade baseada no
filme, tendo no comeco, meio e fim cenas do comego do filme, do meio e do final
respectivamente. A narrativa é linear e também n&o difere muito do filme original. Assim
como o trailer#1, constroi-se aqui uma expectativa pelo que vai acontecer.

Atitude das personagens: O trailer#2 se aprofunda um pouco mais na personalidade das
personagens do que o trailer#1l. Temos tanto cenas do Homem-Aranha, como cenas de
Peter Parker. Tratando-se de uma personagem dualista, temos o desafio e a emotividade
presentes nas acOes deles, que fazem com que os espectadores se identifiguem com um dos

lados, pacifico ou violento, ou ambos.

% Plano Préximo — Enquadramento da figura humana do térax para cima
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Analise - Convergéncias

A analise até aqui nos fez identificar divergéncias entre os trailers#l e #2. A partir deste
ponto comegaremos a identificar os pontos convergentes, analisando o0s aspectos citados
anteriormente, que ainda ndo foram expostos.

lluminag&o: Artificial, suave, de baixa intensidade, equilibrada. As cenas dos dois trailers
analisados sdo em sua maioria passadas a noite, e assim podemos concluir que a iluminacgéo
é trabalhada para este intuito. Mesmo assim, as cenas passadas de dia, tém um certo tom
sombrio e n&o se utiliza iluminacéo dura®, direta.

Perspectiva: As gradacBes perceptivas sdo responsaveis pela construcdo do espaco
tridimensional. As formas retangulares, por exemplo, sdo percebidas como obliquas que,
seguindo as variacOes de tamanho, vdo-se posicionando nas linhas de fuga da perspectiva
representada. Ha, nas cenas dos trailers, grande profundidade, proporcionada por lentes
grandes oculares e diafragma muito fechado. Ha ao fundo cenas de prédios em Nova York
e a impressdo de profundidade, mesmo que proporcionada por efeitos técnicos de pos-
producdo, como o Chroma-Key'’.

Proporcéo: Fala-se de proporgdo quando se faz referéncia aos modos de representar a figura
humana no espaco da composi¢do. Os modos de representacdo do corpo na pintura, na
fotografia e no cinema seguem este modelo, que esta fortemente arraigado no imaginario
coletivo e na configuracdo do gosto estético convencional. As dimensdes quantitativas do
assunto em foque também apresentam uma proporcionalidade com as dimensdes da
moldura da imagem. Assim, deve-se também ter em conta a propor¢do que se estabelece
entre os lados de um video. Nos trailers a propor¢do segue este padrdo de verossimilhanca
com a realidade e, assim sendo, as personagens tem seus tamanhos condizentes com a
propor¢ao do limite da imagem.

Distribuicdo de pesos visuais: A localizagdo no interior do enquadramento é uma
circunstancia que pode aumentar ou diminuir o peso de um elemento de uma composicéo.
No caso dos videos de publicidade estudados a imagem central carrega maior peso, em
todas as cenas, as quais contém o elemento mais importante: na maioria das vezes, a

personagem principal.

18 lluminac&o dura — lluminagéo direta, sem uso de difusores.
Y7 Chroma-Key - técnica de efeito visual que consiste em colocar uma imagem sobre uma outra através do anulamento de
uma cor padrdo, como por exemplo, o verde ou o azul.
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Ambiente: No que se refere ao ambiente em que se passa as cenas dos trailers, temos uma
mistura, porém as cenas em ambiente aberto sdo mais abundantes, uma vez que a tematica
do filme trata de cenas de acdo, na qual o personagem sobe em prédio e pula por entre eles.
Temporalidade: Podemos identificar que tratam-se de imagens atuais, contemporaneas a
nossa realidade. Podemos ter a idéia quase exata de quando tais videos foram veiculados,
uma vez que estes fazem referéncia a data de estréia do filme. Inclusive, quando houve o
atentado as torres gémeas, em Nova York, o primeiro trailer do Spider-Man foi retirado de
circulagdo. Percebe-se ai uma forte contemporaneidade.

Verossimilhanga: No filme, e em seus trailers, ha tal caracteristica, e vendo os videos quase
nos esquecemos de que se trata de uma representacéo da realidade. Tal efeito € conseguido
através de muito trabalho por parte dos produtores destas imagens, para esconder as marcas

das técnicas utilizadas.

Anélise Resumida

Analise Resumida TRAILER #1 TRAILER #2
Duracéo 1°20” 2°30”
Estrutura 5 3
Dialogos 3 19
Mdsica 1 7
Siléncio 3 0
Cortes 46 135
Telas com caracteres 8 7
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Créditos 2 2

Planos Predominancia de Predominancia
Conjunto de Préximo

Trajeto visual Esquerda - Direita | Nao determinado

Sequencialidade e narratividade N&o baseada no filme | Baseada no filme

Considerac0es Finais

O trailer é um modo de apresentar pontos de vistas a audiéncia de maneira trabalhada e
proposital, através de seu poder ilusdrio, no qual as imagens sdo selecionadas e combinadas
de um modo que privilegiem a atragdo do publico. Os exemplos que analisamos evidenciam
iss0. Quando mostramos que existem cenas de um trailer que ndo estdo em outro, com o
intuito de construir uma nova narrativa, de acordo com o publico-alvo, percebemos uma
das estratégias criadas pelas produtoras para atingir uma maior fatia do mercado.

O trailer, sendo uma propaganda do filme, anuncia a seu respeito evidenciando suas
caracteristicas e principalmente suas qualidades, os atrativos para o publico consumidor.
Além de impactante, interessante e criativo, deve ser marcante para que as pessoas
retenham alguma informacdo ou impressdo sobre o filme. Para tal objetivo, temos nos
trailers analisados, cenas de acdo muito fortes em conjungdo com frases marcantes, que
fazem com que as pessoas memorizem a data de estréia e a tematica do filme. O elemento
do conflito psicoldgico por qual passa a personagem de Peter no trailer#2 apela para o lado
emocional de seu publico, tentando fazer com que a ligacéo intima que o espectador sente
ao assistir aquelas cenas, facam com que 0 mesmo se interesse e queira retomar o filme.

A linguagem do trailer, muitas vezes, é diferente da linguagem do filme, visto que o
objetivo préatico do primeiro é alcangar resultados positivos na bilheteria. Em decorréncia
deste direcionamento mercadolégico, a mensagem do trailer acaba por estruturar-se

considerando mais o aspecto publicitario do que o artistico.
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