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Resumo

O artigo € parte da pesquisa sobre a relagcdo dos grupos midiéticos brasileiros com as
novas tecnologias que vem sendo realizado pela autora. O objetivo € verificar como a
midia brasileira vem trabalhando a digitalizacgo da televisdo aberta no Brasil. A partir
de pesquisas bibliogréfica e documental, sdo levadas em consideracdo as tendéncias dos
grupos midiaticos; seus investimentos tecnol égicos; a relagdo com o publico; politicas
de comunicagdo e dominio dos conglomerados de comunicagao no Brasil.
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da TV aberta; Politicas e Estratégias de Comunicagéo.

A digitalizacdo da midia é um assunto que vem ganhando grande repercussao
em todos os paises. A pauta ndo inclui apenas a evolucdo e uso das tecnologias, mas
suas implicagdes na sociedade, uma vez que atinge, também, a economia e a politica de
cada lugar.

Os pesqguisadores Joseph Straubhaar e Robert LaRose (2004, p.19 e 20) chamam
atencdo para o fato de que, “se 0 mundo da midia vai se tornar totalmente digital, essa
transformagao tem muitas implicagfes importantes para a futura evolucéo dos meios de
massa em termos de abundancia de canais, controle do usuério e a emergéncia de novas
formas de multimidia’. Vae sdientar que se referem a possibilidades do digital, a
despeito das implicagdes politicas e econdmicas no processo decisorio.

A digitalizacdo da TV aberta no Brasil vem acontecendo desde os anos 80°, do
século passado, quando 0s empresarios passaram a trocar equipamentos anal 6gicos por

digitais, época também que o satélite se torna uma realidade mais pal pavel no pais com
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% Regina Festa e Luiz Santoro (1991, p.180) registram que no inicio dos anos 80 a América Latina se apresenta no
cendrio internacional com grande niimero de emissoras de televisdo, lancamento de satélites domésticos, transmissio
de dados, TV acabo, TV por natura, emissoras em UHF, redes regionais de tel evisdo, parabdlicas e equipamentos
de telecomuni cacBes e de radiodifuséo.
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0 BrasilSat 1 e 2*. Porém, no caso do envio de sinais digitais e recepcdo no aparelho do
telespectador s foi possivel em 2007°, depois de negociacdes entre governo e
empresarios”.

A TV aberta digital no Brasil s6 comegou a se tornar realidade em 2003 no
governo Lula, apesar de estar sendo estudada desde 1994 pela Associacao Brasileira das
Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT) e pela Sociedade Brasileira de Engenharia de
Televisio e Telecomunicagdes (SET)'.

O processo de implantagdo da TV digita no pais se da no governo do Presidente Lula,
quando em 2003 assina 0 Decreto 4901, de 26 de novembro de 2003, instituindo bases
para a construcdo do Sistema Brasileiro de TV digita (SBTVD) e principios
norteadores de uma politica publica, que envolviam valores éticos e de gestdo a serem
efetivados e aprimorados. No Decreto evidenciava-se a promogéo da incluséo socia e
da diversidade cultural do Pais, visando a democratizagdo da informagdo; o estimulo a
pesguisa e 0 desenvolvimento e propiciar a expansdo de tecnologias brasileiras e da
indastria nacional relacionadas a tecnologia de informacdo e comunicagdo; 0 ingresso
de novas empresas, propiciando a expansdo do setor®.

O Decreto tratava o desenvolvimento do mercado de comunicacOes, agcoes e
modelos de negocios para a televisdo digital adequados a realidade econdmica e
empresarial do Pais; uso do espectro de radiofreqiiéncias, convergéncia tecnologica e
empresarial dos servicos de comunicagdes e do incentivo a industria regiona e local na
produc&o de instrumentos e servigos digitais.

Para cumprir os objetivos do Decreto, foi feita uma Chamada Publica para a
apresentacdo de pesquisas em torno do Sistema Brasileiro de TV Digital (SBTVD), sob
avaliagcdo da Financiadora de Estudos e Projetos (FINEP) e coordenac&o do Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento em Telecomunicacdes (CPgD), resultando na aprovagéo de

22 propostas de diferentes universidades brasileiras, envolvendo 1500 pesquisadores e a

* Em 1981, a Embratel jé oferecia as redes de televisdo o uso de transponders - equipamento do satélite que recebe,
amplifica o sinal e muda sua freqiiéncia - provisoriamente em um satélite do consorcio internaciona Intelsat. Em
1985 é langado o primeiro satélite doméstico brasileiro, BrasilSat1, com 24 canais, e 0 BrasilSat2 em marco de 1986.
® A primeira cidade que ganhou o sinal digital foi S3o Paulo, no dia 02 de dezembro de 2007. Em 2008 chegou em
Belo Horizonte, no dia 25 de abril de 2008, e no Rio de Janeiro, em 16 de junho de 2008.

® Mesmo que muitos digam que a sociedade civil tenha participado das discussdes, o fato é que o governo néo
considerou o que foi posto e apresentado pela sociedade civil, mas 0 que era mais interessante para os acordos entre
0S governos e empresarios japoneses e brasileiros.

" CABRAL, Eula D. T. ; CABRAL FILHO, Adilson Vaz. Comecar de novo: sobre o controle piblico como
perspectiva para 0 modelo brasileiro da televisdo digital. In: André Barbosa Filho; Takashi Tome. (Org.). Midias
digitais: convergénciatecnol égica e inclusdo social. Sao Paulo: Paulinas, 2005.

8 CABRAL FILHO, Adilson Vaz. Teses interativas sobre um debate analégico: sobre a novela da implementacéo da
TV Digital no Brasil. Linc em Revista, v. 3, p. 102-113, 2007.
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quantia de R$ 65 milhdes, dos quais R$ 15 milhdes destinados ao CPgD e R$ 50
milh&es distribuidos as universidades.

Mesmo tendo resultado em grandes contribuiches as pesquisas, programas,
tecnologias e testes feitos em prol do SBTVD, em 2006, o Presidente Lula assinou o
Decreto 5820/2006, ignorando o SBTVD e criando o padrdo nipo-brasileiro. Além
disso, consignou faixas extras as concessiondrias de radiodifusdo para os testes em
transmissdo simultanea anal 6gica e digital (simulcasting), que — ao que tudo indica - ndo
serdo devolvidas para a Uni&o, ndo definiu operador de rede, interatividade etc. Pontos
que fizeram com que o Ministério Publico Federal, em Minas Gerai's, apresentasse uma
Acdo Civil Pdblica pleiteando a anulacdo do Decreto 5820/2006, sob alegacdo de
diversas irregularidades. Porém, mesmo com sérios problemas, o governo federa

ignorou e criou um programa de implantagdo da TV digital no pais — ver Quadro 1.

Quadro 1 - Cronograma de implantacdo da TV digital no Brasil

| —Geradoras situadas nas capitais dos Estados e no Distrito Feder al

Até 29 de dezembro de 2006 | Sao Paulo

Até 30 de novembro de 2007 | Belo Horizonte, Brasilia, Fortaleza, Rio de Janeiro e Salvador

Até 31 de marco de 2008 Belém, Curitiba, Goiania, Manaus, Porto Alegre e Recife
Até 31 de julho de 2008 Campo Grande, Cuiaba, Jodo Pessoa, Maceid, Natal, Sdo Luise
Teresina

Até 30 de novembro de 2008 | Aracaju, Boa Vista, Floriandpolis, Macapd, Palmas, Porto

Velho, Rio Branco e Vitéria

Il - Geradoras situadas nos demais M unicipios

De 1°. de outubro de 2007 até 31 de marco de 2009

11 — Retransmissor as situadas nas capitais dos Estados e no Distrito Federal

Até 30 de abril de 2009

IV — Retransmissor as situadas nos demais M unicipios

até 30 de abril de 2011

Fonte: Artigo 4°. da Portaria n® 652 de 10 de outubro de 2006.

O processo de digitalizacéo
A redidade brasileira proporciona uma especificidade na compreensdo do
desenvolvimento do sistema de comunicagdes no e para o pais, especialmente no que

diz respeito ao setor privado. Dada a concentragdo do setor, sua ampla expansao em
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dimensdes territoriais incluindo ramificagbes regionais e locais, 0s grupos de midia
exercem uma influéncia determinante na elaboracdo de politicas no setor.

Assim, o processo de migragdo digital em curso no Brasil é fruto direto da
correlacéo de forgas do Estado, na composi¢éo dos governos federais em exercicio, com
0s grupos de midia e suas associagdes corporativas, em especial a Associacdo Brasileira
de Empresas de Ré&dio e Televisdo (ABERT). Como salienta Bustamante (2003, p. 179),
“nos paises em gue sua aparicao [da TV Digital terrestre] foi mais tardia, 0os governos
intervieram frequentemente, outorgando-lhes concessdes e posi¢coes dominantes’.

A definicdo dos servigos de TV Digital a serem implementados, por exemplo,
ficou destituida de critérios publicos e, como a anuéncia do Governo, passou a ser
definida mediante interesses privados. Para Bolafio e Brittos (2007, p.150), [o
Ministério das Comunicagdes| estabeleceu “um modelo de negdcios flexivel, podendo,
por exemplo, em uma localidade haver ata definicdo e em outra ndo, auséncia a ser
compensada com maior quantidade de canais’, privilegiando assim, segundo 0s autores,
uma das principais reivindicacdes das grandes redes.

O cenario espanhol, embora com aspectos semelhantes aos brasileiros,
relacionados a concentracdo, diversificagdo, globalizacdo e desregulamentacdo de suas
iniciativas, proporcionou, desde a Ultima década do século XX, uma série de sinergias
entre indUstrias do setor. Para Alcolea (2003, p.90-91) foram buscadas sinergias
tecnoprodutivas, reticulares (para estar em varios pontos da cadeia produtiva) e
sinergias de usuarios e/ou servicos finais, integrando aparelhos de recepcéo dos
usuarios, convertendo-os em modos de conex&o e parcialmente interativos.

Os grupos de midia brasileiros estdo ainda buscando tais formas de conex&o, pela
transmissdo de contelidos de emissoras/produtoras através de operadoras de telefonia
celular, como o caso da Oi com a Bandeirantes, dentre outras pontuais, ou ainda,
integracdo entre sites de mecanismos de busca, provedores de contelido e emissoras de
TV, mas a ténica geral é a de isolamento e auto-sustentacéo, apostando na capacidade
produtiva das emissoras, no aproveitamento ou manutencdo dos espacos
disponibilizados e na continuidade do bolo publicit&rio mantido o distanciamento em
relacdo a entrada de novos atores.

A transposicdo para o sistema de TV digital terrestre na Inglaterra mobilizou
atores privados e o poder publico em torno de um objetivo comum que é o de alcancar
integralmente o pais com a TV Digital. Marcada para 2012, a transicdo para o digital
(digital switchover) foi plataforma do Partido Trabalhista e acordada integralmente
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entre os setores, apds um plano mal sucedido de implantacdo no vargjo, iniciado em
1998, gue ndo contou com adesdo do conjunto da popul acéo.

Segundo Michel Starks (2007, p.3), que comandou o Projeto de TV Digital do
Reino Unido, a importancia dessa iniciativa como politica publica € de tal ordem que é
“dificil de dar certo, fécil de dar errado e um dos maiores projetos nacionais do inicio do
Século XXI”. E tamanha dificuldade, segundo o autor, se deve ao convencimento do
publico acostumado ndo somente com a transmissao anal 6gica, como com 0s aparatos a
elarelacionados, como o videocassete, por exemplo.

Dessa forma, ndo se deve esquecer que o publico ndo € somente um ator a ser
consultado, como é parte integrante desse processo ao longo de toda cadeia produtiva:
consumo e composicao da programacdo, producdo regional / independente, gestdo de
canais e de operadoras e até mesmo tecnologias e infra-estruturas envolvidas, na medida
em gue o governo entra como fiel da balan¢a de um ou outro projeto politico capaz de

definir aTV Digital Terrestre em curso no Brasil.

E oBrasil entranaerada TV abertadigital

A digitalizagdo das comunicagdes no Brasil ja vem ocorrendo desde os anos 80,
do século passado, quando as empresas mididicas comecaram a implantar
equipamentos tecnoldgicos que dessem resultados imediatos. E o caso do uso do
computador nas redactes, emissoras de rédio e televisdo gerando qualidade ao contelido
apresentado e, a0 mesmo, lucro.

Hoje faa-se em digitalizar emissoras de TV e r&dio através de sistemas de
recepcao do sinal enviado a casa do publico-alvo. No caso datelevisdo, éfato quea TV
por assinatura vem digitalizando a recepcdo de sua programacdo nos lares dos
assinantes h& mais tempo, mas refere-se a um nimero reduzido de brasileiros. A grande
questdo é a digitalizacdo do sinal de recepcéo da TV aberta, pois atinge quase os 100%
do territdrio brasileiro e ndo sdo cobradas taxas diretas sobre a programacéo
disponibilizada, como € o caso de muitos paises.

Depois de muitos debates envolvendo setores como os de radiodifusores e de
telecomunicacfes, industrias de produtos de eletrénicos e de informética, anunciantes e
também a sociedade civil, a TV digital terrestre teve sua estréia em 02 de dezembro de
2007, na cidade de Sdo Paulo. Com um plano que prevé o final das transmissoes
anal 6gicas para o pais em 2016, o governo brasileiro tenta empreender um cronograma
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de lancamentos nas principais capitais do pais’ a longo dos primeiros anos, a0 mesmo
tempo em que busca diferentes maneiras de baratear 0s precos dos conversores,
componentes gque possibilitam o acesso a TV Digital nos televisores convencionais, ja
que o preco dos televisores aptos a captacdo do sinal de TV Digital € inacessivel a
maioria da popul acéo.

Na ponta das emissoras e produtores de conteido, 0 governo brasileiro também
se colocou a disposicao, oferecendo linhas de financiamento da ordem de R$ 1 bilh&o
através do Programa de Apoio a implementagdo do Sistema Brasileiro de TV Digital
Terrestre (Protvd), criado e mantido pelo Banco Naciona de Desenvolvimento
Econdmico e Social (BNDES). Fruto de uma realocacdo de recursos de financiamentos
anteriores para emissoras de TV, visa desonerar fabricantes de conversores e reduzir o
preco final dos produtos, resultando, na pratica, em pagamento indireto por parte da
populacdo. O Protvd é dividido em trés subprogramas. o Protvd Fornecedor, voltado
para fabricantes de transmissores e de receptores; o Protvd Radiodifus&o, para o setor de
radiodifusdo televisiva, visando a construcdo de infra-estrutura digital e de estadio; e o
Protvd Contetido, voltado para a produgéo de contelido exclusivamente nacional .

O SBT — Sistema Brasileiro de Televisdo — foi o primeiro grupo de midia a se
aproveitar dessa linha de financiamento, contando com um apoio de 9,2 milhdes de
reais do Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES). Segundo
matéria da publicacdo IDGNow™, o financiamento equivale a 86% de um projeto
orcado em 10,7 milhGes de reais, com recursos destinados a modernizagdo dos
transmissores anal 6gicos, para que garantam a qualidade do sinal durante o periodo de
transicdo da TV analogicaparaa TV digital, conhecido como simulcasting.

De um modo geral, os grupos de midia ja se beneficiam da formulagdo do
Decreto 5820/2006, que estabel eceu as definigdes orientadoras para aimplementacdo da
TV digital terrestre no Brasil. Em seu artigo 7°, 0 Decreto estabel ece que

serd consignado, as concessiondrias e autorizadas de servigo de radiodifusdo
de sons e imagens, para cada canal outorgado, canal de radiofreqiiéncia com
largura de banda de seis megahertz, a fim de permitir a transicdo para a
tecnologia digital sem interrupcéo da transmissdo de sinais anal 6gicos.

Tal dispositivo € extremamente vantgjoso para 0s grupos de midia atuais por
vérios motivos: 0 servigo de TV digital terrestre ndo deveria ser tratado como de

°® A TV Digital jafoi lancada em S3o Paulo, no dia 02 de dezembro de 2007, seguido por Belo Horizonte em 25 de
abril de 2008, e no Rio de Janeiro em 16 de junho de 2008.

19 SBT consegue 1° financiamento do BNDES para TV digital em emissoras. Publicada em 26/04/2007. Disponivel
em http://idgnow.uol.com.br/tel ecom/2007/04/26/idgnoticia. 2007-04-26.2498187578. Acesso em 09/03/2008.
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radiodifusdo. Sendo assim, ndo procederia a figura da consignacdo de faixas extras as
concessionérias existentes, mas a iniciativa de novos processos de concessao para um
servico diferente dos j& existentes, se 0 governo parte do entendimento de que a
digitalizagdo da TV é continuidade e transicdo do servigo de televisdo aberta terrestre,
a consignacdo dessas faixas extras ndo devera implicar no retorno dessas faixas
consignadas a Unido, face aos investimentos e o acimulo de know how que 0s grupos
de midia atuais terdo nos proximos oito anos. Dessa forma, o nimero de atores a
participar desse mercado néo se altera e 0 setor consegue se preservar.

A multiprogramacdo, que poderia ser um dos beneficios da transicdo para o
digital, vem sendo preterida pel os grupos de midia em funcéo da ocupacéo de toda a sua
programacdo em HD (high definition, ou alta definicéo), ocupando, assim, de um a dois
canais ou mesmo deixando espagos 0CIOsOS para transmissdes eventuals. Este
diferencial é ressaltado por Bustamente (2003, p.176), quando afirma que “a
consequéncia maior e mais visivel neste momento da tecnologia digital é a
disponibilidade de muiltiplos canais e 0 fim da escassez de suportes, assim como,
correlativamente, a dréstica redugdo de custos por programa ou cana”, expectativa esta
que ndo deve ser concretizada no cendrio brasileiro das emissoras privadas.

Com o lancamento em S&o Paulo, em 02 de dezembro de 2007, os grupos de
midia ja vém produzindo seus programas em HD, como novelas, telgornais, dentre
outros e anunciando ao publico através de icones de computagdo gréfica que tais
programas estdo sendo gravados em HDTV (televisdo de alta definicdo). Embora a
novidade possa se estabelecer junto ao publico como um diferencial de compra, na
prética, no que tange a melhoria na qualidade de imagem, ndo proporciona experiéncia
significativa que justifique um investimento determinante para tantas familias que ja
assistem TV com um determinado padr&o de qualidade.

A Rede Globo de Televisdo ja anuncia a gravagao integral de umatelenovela em
alta definicéo, apostando nela como um estimulo a aquisicdo de novos conversores por
parte da populacdo. A emissora jé havia testado a transmissdo do Pan Americano do Rio
e, apos alguns testes com seus equipamentos, esta praticamente pronta para inaugurar
sua transmissdo em formato digital. Mesmo ndo ocupando toda a faixa de canais a que
tem direito, no periodo de simulcasting serdo realizados gustes visando apurar a
gualidade de sinal.

Para tentar convencer os telespectadores que a televisdo digital é uma grande

vantagem para o publico, fez campanhas publicitérias em cada lugar onde ja se pode ter
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o sinal digital — como € o caso das capitais: S&o Paulo, Belo Horizonte e Rio de Janeiro.
No caso do Rio, que teve lancado o sinal no dia 16 de junho de 2008, colocou atores
mirins famosos fazendo a comparag&o entre suas carreiras e 0 momento atual que o pais
estd “vivendo” ao instalar a TV digital nos lares dos brasileiros, podendo assistir TV em
casa ou em qualquer lugar com o celular ou um pequeno aparelho de TV portétil (fino e
pegueno como o celular, cabendo no bolso de qualquer calca).

A mobilidade e a portabilidade vém se tornando grandes apostas da Rede Globo.
Pois, como o0 modo de ver TV muda, a Globo apresenta aos telespectadores, em suas
campanhas publicitarias e nos telgjornais locais e nacionais, aparelhos que levam o
telespectador a garantir a audiéncia de seus programas prediletos em qualquer lugar.
Algo que chegou até a empolgar o publico, como foi possivel observar nas matérias
jornalisticas feitas na cidade do Rio de Janeiro.

De acordo com profissionais que trabalham na TV Globo do Rio de Janeiro, o
grupo midiatico ja vinha apostando na mobilidade e portabilidade desde 2003. Néo foi a
toa que a Globo encabecou a campanha em prol do sistema japonés (considerado o
sistema digital mais caro nas pesquisas e testes feitos pelo CPgD - Centro de Pesquisa e
Desenvolvimento em Telecomunicagdes), pois testes ja vém dando resultados positivos
no Japao e pretende-se 0 mesmo no Brasil.

Os investimentos da Rede Globo também a fizeram colocar em seus telgjornais
(locais e nacionais) reportagens de semanas inteiras sobre 0 que € e quais as vantagens
daTV digita brasileira. Também disponibilizou matérias jornalisticas e um tira davidas
no seu portal G1'™. Criou, ainda, um site exclusivo para explicar o que é e qua a
importancia da TV Globo digital®?, dividido em quatro partes (aém de Glossério e
Perguntas e Respostas): Telespectadores; Lojistas; Técnicos e Mercado Publicitario.

No mesmo caminho seguem a Bandeirantes e a RedeTV! A Band disponibilizou
em HD uma faixa completa de sua programacao, que vai de 18h a 1 hora da madrugada.
JA a Rede TV! comegou com a série “Donas de Casa Desesperadas’, mas ja vem
veiculando toda a sua programacéo em HD desde janeiro deste ano, sendo o primeiro
canal do pais a transmitir em HD. Além disso, tal como a Band, sua programacdo em
qualidade digital pode também ser captada pelas antenas parabdlicas de todo o pais, ndo

apenas as cidades dentro do cronograma da implementacéo do SBTVD. A iniciativa ndo

1 Disponivel em http://g1.globo.com/Noticias/ Tecnol ogia/0,,M UL 602739-6174,00-
TIRE+SUAS+DUVIDAS+SOBRE+A+TV+DIGITAL.html. Acesso em 03 de julho de 2008.
2 Disponivel em http://www.tvglobodigital.com. Acesso em 03 de julho de 2008.
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foi adotada pela Globo, que investe seus esfor¢os na migragéo de assinantes de TV a
Cabo para a TV Digita terrestre. A Rede Record, por sua vez, vem tracando uma
estratégia diferente, buscando expandir canais para veicular a producéo de seus diversos
contelidos, com canais segmentados na TV aberta, como o “Record News’,
especializado em naticias.

E interessante observar nas estratégias dos grupos de midia que a interatividade
(mesmo ndo sendo realidade no sistema japonés - SO sera possivel se forem empregadas
as tecnologias criadas pelos pesquisadores brasileiros para o Sistema Brasileiro de TV
digital, no modelo que o governo federal batizou, mas ndo o tornou possivel ainda, de
nipo-brasileiro) vem sendo “vendida’ e difundida aos telespectadores através das
possibilidades relacionadas a0 consumo de produtos usados ou exibidos pelos
personagens televisivos.

De acordo com o pesguisador Adilson Cabral (2007), a escolha do padréo
japonés (ISDB) para a TV digital no Brasil se baseou em acordos entre os grupos de
midia e de tecnologia. N&o se buscou o melhor nem o que tivesse preco mais acessivel,
resultando em prejuizos para a sociedade brasileira. No caso do radio, a sociedade civil
vem reivindicando um possivel Sistema Brasileiro de Rédio Digital,

cujo processo de escolha e adocdo € ainda mais perverso, pois ameaca
inviabilizar tecnologicamente as radios comunitarias e pequenas rédios
comerciais existentes no pais, por ndo poderem acompanhar os custos do
padrédo IBOC (In Band on Channel) que, se for adotado, implicaria no
pagamento permanente de royalties a empresa que detém seus direitos
(CABRAL FILHO, 2007).

N&o é a toa que as negociacles feitas em prol da digitalizagdo do rédio eda TV
digital no Brasil venham sendo resultado de acordos politicos e econdmicos entre
governos. Pois, observa-se que é até possivel medir a qualidade dos sistemas
tecnol 6gicos, detectando o0 gque € interessante para a realidade de um pais, mas é dificil
aceitar o que traz mais resultados nos cenarios internacionais.

A tecnologia adotada no sistema de TV aberta digital no Brasil, por exemplo, é
japonesa, embora o discurso governamental tenha adotado a denominagdo nipo-
brasileira, umavez que absorveria o Sistema Brasileiro de TV Digital (SBTVD). Elefoi
criado para a realidade do Japdo, envolvendo sua cultura, infra-estrutura, maguinarios e
realidade. N& se vidumbrava lev&lo para outros paises. Inclusive, como aponta

Adilson Cabral (2007), com as pesqguisas feitas pelos cientistas brasileiros criou-se um
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sistema nacional mais avancado, superando, inclusive, o japonés (ISDB), o europeu
(DVB) e 0 americano (ATSC).

Diante disso, observa-se que a expectativa do aproveitamento da interatividade
na TV digita terrestre, por sua vez, fica condicionada a adocdo de conversores ou
aparelhos de TV (bem mais caros), que contenham o middleware Ginga, espécie de
sistema operacional, a partir do qual sdo rodados os aplicativos de programas,
programactes e fluxos de dados a partir dos quais se permitem votacdes online,

interac&o com usuarios a distancia etc.

E assim...

Construir uma abordagem dos processos de digitalizacdo das comunicacfes pela
perspectiva dos grupos de midia permite evidenciar aternativas e solucdes que passam a
ser aplicadas pelas empresas privadas, estabelecendo tendéncias e consolidando sua
hegemonia, desenhando um cenério mais adequado a analise do setor das comunicacdes
em tempos de transi ¢c&o tecnol dgica.

Mesmo tendo sido uma das pautas do Governo Lula, em seu primeiro mandato,
em 2005, foi definido por Decreto um Grupo de Trabalho Interministerial (GTI) e um
Conselho Consultivo para“criar” umanovalLe de Comunicagéo Social, porém nadafoi
concretizado. Os desafios ainda se mantém, como a necessidade de regulamentar setores
dispares como radiodifusdo, telecomunicagbes e informatica; de contemplar
portabilidade (acesso a partir de celulares, PDAS e pontos de acesso moveis), a escala
(publicos e formas de acesso compativeis) e a garantia da participacdo de novos atores
de gest&o e controle dos meios.™®

A regulamentagdo pode servir de base para o incremento da interatividade e da
mobilidade em escala ampliada e naintegracdo entre atores de diferentes setores que, no
momento atual, encontram-se em franco processo de “canibalizacdo” do setor com
estratégias triple (celular + TV por assinatura + Internet) e quadri (com o adendo do
servico datelefoniafixa).

Além disso, o debate sobre um possivel e desgjavel reordenamento do setor

passa pela reconfiguracdo dos espacos disponibilizados aos grupos de midia

13 CABRAL, Eula D. T.; CABRAL FILHO, Adilson Vaz. A contribuicdo da apropriacio social das TICs para
viabilizar uma lei de comunicagdo social democrdtica no Brasil. In: Encontro Latino se Economia Politica da
Informac&o, Comunicagdo e Cultura. Salvador, 2005. Gepicc. Disponivel em
http://www.gepi cc.ufba.br/enl epicc/pdf/AdilsonCabral .pdf
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existentes, ja que estudos da Escola Politécnica da USP vém demonstrando que uma
faixa de 6 Mhz é capaz de transmitir 2 programacdes em HD e 6 em SD (Standard

definition), contra 1 e 4 que antes se conhecia.
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