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Organizando o noticiario: tipificacdes no jornalismo impresso
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Resumo

Como se da a transformacdo de fatos em acontecim@muaisticos? Quais 0s
pressupostos que subjazem a organizacao fragmentéaria déarimodccomo, a partir da
l6bgica da segmentacdo, € construido o real nos jornaisfipificacdo como
institucionalizacé@o de praticas profissionais que servaot@matizacdo da producao, a
manutencdo do fluxo noticioso, aos apelos da velocigadem ultima instancia, a
preservacao do lugar de fala dos jornais como espacosdieildade.

Palavras-chave
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A producéo é organizada de modo tal, que sua dindmica funtidresfatiza a
efemeridade das histérias. [...]. S&o sempre os deseneohdsndo dia presente
que ocupam o primeiro plano. O corolario desse ponto éegisgte uma
tendéncia inerente as noticias a serem emolduradas de madmties e
anistorico, e isso implica um estreitamento do contexfmrtanto, uma reducao
de significatividade. (SCHLESINGER apud WOLF, 2005: 232)

Em “Teorias das comunica¢fes de massa”, o socidloganbaMauro Wolf
afirma que é na passagem do modelo dos “efeitos limigduoediatos” ao dos “efeitos
cumulativos” que a midia desempenha uma funcao de goaéstda realidade, a partir
da qual, a grande questao que se coloca € a da “relacda apfre constante dos meios
de comunicacdo de massa e o conjunto de conheciment@s ssobalidade social’
(WOLF, 2005: 142). Neste ponto, no que se refere aos estudgddase dagenda-

setting o autor esclarece que eventuais exageros com relacéefeitos de agenda
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podem ser “freados” pelos estudos a respeito dos camacterstrutivos e produtivos da
informacé&o: os estudos dewsmaking

Importante ferramenta metodoldgica, no sentido daanentender a mediacao
simbdlica dos meios de comunicacdo de massa, essessesgisain a ampliacdo das
analises as limitacdes e condi¢bes produtivo-profisssoimbricadas na construgéo dos
textos. Trata-se de incorporar, as pesquisas de com@mjca¢ estudo sobre as
condi¢cdes sociais, profissionais e técnicas de tranaftio dos fatos em noticias, indo
além da busca por uma correspondéncia entre o tratanegirtos temas e 0 quanto o
publico é consciente, informado e interessado a respeaitmesmos.

Assim, a hip6tese dagenda-setting(modo como as pessoas organizam e
estruturam a realidade), acrescentaram-se os estudoswdenakingilmodo como a
midia organiza e estrutura a realidade), de modo que seutoefevante investigar
“0 problema de como nasce um tema dentro dos mecantsmgsexos da informacao
de massa, de quais sao as forgas, 0s processos @gdesnue limitam ou enfatizam
sua visibilidade social” (WOLF, 2005: 166).

Partindo deste ponto de vista, foi possivel superar decardlividualista da
producdo de noticias. Em outras palavras, agora, entemge-ss normas profissionais
excedem a distor¢do subjetiva e passa-segatekeepingao newsmaking o que,
segundo Wolf, caracteriza a prevaléncia da idéia de &elepmo processo
hierarquicamente ordenado e relacionado a uma rede cang#feedback

[...] se os estudos sobre gatekeepersorrelacionavam o contetdo dos jornais
com o trabalho de selecao das noticias, desenvolvido justapetmtguardido
da cancela’, os estudos recentes sobre a producdo id@haomparam a
imagem da realidade social, fornecida pela midia, comganizacdo e a
producao rotineira dos aparatos jornalisticos. (WQ0B5: 188)

Procede-se, assim, a transicdo dos estudos sobreniputagdo explicita da
informacgdo, para o problema da ‘distor¢cdo inconscientedistor¢do involuntéria’ —
“ligada as praticas profissionais, as rotinas de producdo amrnaos valores
compartilhados e interiorizados sobre as modalidades denpesbar o oficio de
informar” (WOLF, 2005: 189). Além disso, a andlise do anddameotineiro da
cobertura informativa, da condigédo normal e cotiddomsaparatos, ganha destaque, em
detrimento do caso excepcional e da cobertura de umeagoento particular.

No entanto, como ressalta Wolf, a observa¢ao dosemitws e das fases de crise
é fundamental as pesquisas, uma vez que é justamenés pesodos que ocorre a
redefinicho das rotinas produtivas, quando se corrige gemado processo de
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producdo como algo ‘automatico’: “enquanto a producdo deiamté feita de modo
rotineiro, as proprias rotinas sdo continuamente corggedas seus elementos entram
em novas relacdes” (WOLF, 2005: 193).

Segundo o autor, a noticiabilidade de cada evento, ou s®ja, ‘aptiddo’ para
ser transformado em noticia, estd ligada aos proceps®spadronizam e tornam
rotineiras as praticas de producao, tendo em vista o nanckfinido e imprevisivel de
acontecimentos e a quantidade finita e tendencialmstéeet das noticias:

a noticiabilidade é constituida pelo complexo de reqsigjue se exigem para
os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho noatospar
informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas ra pa
adquirir a existéncia publica de noticia. (WOLF, 2005: 195)

Neste interim, os valores/noticia — como critédesatualidade, proximidade,
impacto, relevancia, frequéncia e amplitude, clareza ata fde ambiguidade,
preferéncia pelo negativo e etc. —, enquanto componentestidabilidade, servem a
‘rotinizacdo’ das praticas produtivas, a fim de tornar lacde dos fatos que serdo
transformados em noticia passivel de ser cumprida enestirada. Fora isso, o trabalho
dos jornalistas seria impraticAvel. Sendo os valooéisia critérios de relevancia
difundidos ao longo de todo o processo de producgéo, sdadbdizanto para selecionar
o material disponivel, quanto nos processos posterianesiphando como linhas-guia

para a apresentacao do material.

O rigor dos valores/noticia ndo é, portanto, o de ulassificacdo abstrata,
teoricamente coerente e articulada: trata-se, prefaterente, da I6gica de uma
tipificacdo, destinada a realizacdo programada de olgefvaticos e, em
primeiro lugar, a tornar possivel a repetitividade ddoseprocedimentos.
(WOLF, 2005: 204)

Da mesma forma, o tedrico francés Maurice Mouillaaliesta que ha “uma
rede que ndo impde ao mundo apenas uma interpretacdo hegendos
acontecimentos, mas a propria forma do aconteciméM@UILLAUD , 2002: 32) —
um tipo de hegemonia mais invisivel e radical do que aquefdetpretacdo dos fatos;
a hegemonia da ‘colocacdo em fatos’. Mouillaud defende gliscarso do jornal n&o
esta solto no espaco, mas sim envolto rdigpositivo— numa matriz na qual se
inscrevem os textos — que, por sua vez, ndo é uma siengldade técnica, estranha ao
sentido.

Para ele, o texto e o dispositivo sdo geradores um do, aanstituindo uma
relacdo dindmica, na qual a pressdo dos textos podegxsonplo, deformar o
dispositivo ou, até mesmo, fazé-lo implodir. Ou sef@ntecimentos de incontestavel
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importancia e/ou impacto social, como as guerras mnd#s grandes revolugbes
politico-sociais, a morte de pessoas ilustres, etc. paddonmar o jornal conforme a
rigidez de sua estrutura.

Este trabalho parte do principio de que “deformar”, emasmtexto, significa
alterar uma forma ha muito consolidada, enqualigpositivg através do modelo de
editorias dos jornais impressos. Estruturas paradigasatientro das redacodes, as
editorias operam a partir das nocdes de classificacBiagmentacdo e
descontextualizacdo dos acontecimentos jornalisticos.

Segundo o socidlogo argentino Eliseo Verdn, “os jorsaigdiferenciam em
primeiro lugar pela forma como estruturam o espaco disocutgie lhes é proéprio, e
isso em dois planos: dentro de cada pagina e na organag@mjunto. O todo forma
a diagramacdo” (VERON, 2002: 94). A diagramacdo resulta ds thranas de
organizacdo: a topografica (referente a apresentagdofragmentacdo e ao
relacionamento dos espacos) e a taxonomica (redea@st sistemas de classificacao de
cada jornal: editorias, secdes, subeditorias e suesecdjos casos sdo determinados
pelos acontecimentos do dia).

Assim, o noticiario apresenta-se de modo fragmenté&dmo se as noticias
fossem auto-explicativas, auto-afirmativas. No entantoda informacdo é,
necessariamente, relacional. Mas, a pretensao obgitiggarrar o enunciado acarreta o
esquecimento do aspecto relacional, ficando-se apemas caspecto dado. E o que
afirma o professor Muniz Sodré, alertando para o fato decgue a Internet, cada vez
mais a relagéo é deixada de lado, em favor das natigites e rapidas.

Ou seja, a dita “Sociedade da Informacgao” carece, higeinformacdes de
gualidade, devidamente contextualizadas, nas quais os fatosasrdados em toda a
sua complexidade, isto €, com profundidade. Vale lembmada com Sodré, que ha
diferentes “niveis de significacdo possiveis de um tascolha do nivel superficial ou
do profundo depende do sistema de producdo de conhecimeniredtiatente”?

Sodré cita o jornalista norte-americano Robert Paxk, da Escola de Chicago,
gue assinalava dois tipos de conhecimento na noticiaacquaintance with
(“familiaridade com”) eknowledge abouf‘saber sobre”), distinguindo-os pelo grau de

! SODRE, Muniz. A forma gloriosa da noticia  Disponivel em:
http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp2428IMQ002. Consultado em: 10 de abril de
2007.
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profundidade. O primeiro, ndo-sistematico e fragmemtapartihado em maior
extensao; o segundo, mais sistematico ou analitico.

Com o advento da midia eletrénica e, principalmente, dardigital, percebe-
se uma diminuicdo da sistematizacdo discursiva da inf@wnaPara Sodré, tal fato
remete a importancia da densificacdo do acontecimentse dempletar a informagéo
com um conhecimento mais sistematico; aquele que € capasumpeeender
cognitivamente o leitor, transcendendo a pura e simplesidlidade. Isto porque,
segundo ele, mesmo a noticia pode (e deve) ser ampiratiEros reflexivos, indo de
encontro a um jornalismo que progride tdo somente por redin@nde suas técnicas,
em um ambiente — a Internet — caracterizado pela ssleinformacéo e,
conseguentemente, pelo vicio no conhecimento fragnentar

E, pois, a “hegemonia da colocacdo em fatos” que sealedie estudo, em
busca da investigacdo do formato da segmentacdo jocaliBtietende-se verificar
como a segmentagao atua no jornalismo impresso e gsaifanos causados pela
excessiva fragmentacdo do noticiario, os quais podeninsetizados na seguinte frase
do professor José Salom&o Amorim, do Instituto de Educ8c¢@erior de Brasilia:
“[...] procura-se que os leitores leiam os jornais @meira mais rapida, mediante um
processo descontinuo, de um processo de associacdes ei@opies encadeamentos
de causas e efeitos” (AMORIM apud SOUZA SILVA, 1996: 137).

Ou seja, ao adotar a segmentacdo como estratégia mégiealoos jornais
abrem mao da contextualizacdo dos fatos sociais. Enrapartida, ganham mais
leitores e esses, por sua vez, ganham mais tempo, masi&idos das conexdes, das
inter-relacdes que se perdem com as sucessivas didieégzeriddicos em grupos de

assuntos afins.

A tipificacdo das ag¢des no jornalismo

Em vez de existirem formulagdes sujeitas a uma revisdecenstituicdo

continuas, as idéias objetivadas podem produzir formatasigie lidar com o
Mundo. Como produtos de entretecimento do tempo da noticia eede

informativa, as tipificacbes da noticia passardo arfgmete da reserva
profissional de que o reporter dispde. Isto €, seraparter capaz de lidar com
acontecimentos idiossincraticos significa ser capaz de tysficacdes para

invocar as técnicas jornalisticas apropriadas (TUCHMEQVS: 58)

Em sua investigagdo acerca dos efeitos cognitivos mhairdoacao de massa, 0
sociblogo espanhol Enric Saperas argumenta que o recoeimécie a compreensao de

tais efeitos devem fundamentar-se, ao se analisasfiagdto jornalistica, na existéncia



| Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos InterdisciprdaegComunicacéo
@7 XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacéotalNAN — 2 a 6 de setembro de 2008

das tipificacdes — “dominio de significacbes a que oiteugia acdo terd que atender
quando executa a acdo” (SAPERAS, 2000: 148). O autor citeciélog@m norte-
americana Gaye Tuchman ao salientar que a tipificacaoitpesio jornalista recorrer a
determinadas formas fixas de narracdo e compreensao;sfeadatoras de realizar a
atividade profissional institucionalizada, partilhada e reeokla pelo publico.

O intelectual aleméo Alfred Schutz, um dos nomes nmjsortantes da
fenomenologia social, € o autor do conceito deitgifio usado por Tuchman. De
acordo com Schutz, a tipificacdo cumpre um papel fuedéahpara a compreensédo das

praticas institucionais,

na medida em que é a existéncia da tipificacdo queermsite transcender os
momentos particulares da acdo e 0s atores sociaisingliddualmente
executam estes movimentos particulares, para se atinginibceido que cada
tipificacdo das agbes possui para o conjunto dos atoredss¢g8APERAS,
2000: 148)

Partindo destas definicdes, Saperas conclui que a digAficndo € um produto
estatico, mas sim dinamico, ja que demanda uma comstagbciacdo entre os atores
sociais que dela participam. Isto porque, ndo sé a existélaciipificacdo, como
também a sua continua negociacdo, permite a sua estdbile permanéncia, em
funcdo da possibilidade de ela poder ser partilhada intets@mente, situando-se,
pois, no quadro do senso comum compartilhado por um grupal.sBGAPERAS,
2000: 150)

Portanto, ndo s6 0s processos intencionais e cotexida selecdo, priorizacao
e interesse, mas também o condicionamento de pratiéas refletidas pelos
profissionais dos meios influi nos critérios sobrgue vira, ou ndo, fato noticiavel. O
gue significa dizer, tal como entendido pelo sociélogmdés Pierre Bourdieu, que
muitas vezes o ‘reflexo de pauta” — praticado automatiogargelos jornalistas, tanto
mais quanto mais experientes eles forem — é determipardea inclusdo ou excluséo
de noticias, assim como para o seu enquadramento, réatoea¢o.

Enquadrar significa utilizar “principios de selecdo, éntas@resentacdo” para
organizar a realidade e o noticiario. E o que argumentafespoy Mauro Porto, da
Tulane University, em sua analise baseada na literaba@émica sobre o conceito de
enquadramentoframing). A professora Juliana Gutmann, da Universidade Federal da
Bahia, lembra, por sua vez, que o conceitdrdming foi utilizado inicialmente em
1974, pelo socidlogo canadense Erving Goffman, para caracterime@do como 0s
individuos compreendiam e respondiam as situagfes saciadstir da forma com que



| Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos InterdisciprdaegComunicacéo
@7 XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacéotalNAN — 2 a 6 de setembro de 2008

organizavam a vida cotidiana. Mais tarde, a metaforaafwopriada por diversos
pesquisadores, dentre eles Robert Entman, consideradosumaiares estudiosos do
conceito ddramingaplicado ao jornalismo. Para Entman,

enquadrar significa selecionar alguns aspectos de umdacdlpercebida e
fazé-los mais salientes em um texto comunicativo, de raopdmmover uma
definicAo particular do problema, uma interpretacdo cawsag avaliacédo
moral e/ou um tratamento recomendado para o item deq&hid MAN apud
GUTMANN, 2006: 32)

De acordo com Sodré, toda apreensdo é condicionadafgpelacdo e pela
posicdo socialmente ocupada pelo individuo. Para o profesBame nada mais € do
gue o enquadramento que sensibiliza e fornece as regras desapreos fatos. Logo,
segundo ele, sendo a informacao e o acontecimentodizganterdependentes, pode-se
afirmar que a mimese informativa confere visibilidade amngcimento por meio de
um enguadramento técnico.

Este, por sua vez, focaliza a visdo e unifica a cenastitwndo sistemas de
referéncias que, afinados a cultura de um grupo especifiganivam a experiéncia
social, atribuindo-lhe sentido. Assim, conforme picar@iente observado por Goffman,
€ por meio do quadrdréme que um problema social se transforma em publico. Por
esta razdo, segundo Sodré, a midia € o principal dispoditiconversédo do social em
publico, ja que é ela a grande responsavel por selecionatjzanfe apresentar o
acontecimento. E ela, em Ultima instancia, a que @rstacontecimento, conforme
argumenta Veron, em “Construir o acontecimento: desrae comunicagdo de massa e

0 acidente da central nuclear de Three Mile Island™:

Os acontecimentos sociais ndo sdo objetos que se rmoojd feitos em

alguma parte na realidade e cujas propriedades e avatasesdo dados a
conhecer de imediato pelos meios com maior ou menor fidiidS6 existem
na medida em que esses meios os elaboram. (VERON, 2002: |

Tuchman, assim como Veron, analisa as noticias coonstrugdes sociais,
apropriando-se do conceito de enquadramento para identdgaprincipios de
organizacdo que determinam a selecdo e a definicdo dssvitulados pela midia.
Segundo ela, os jornalistas concedem uma “moldura” asribsttendo em mente 0s
constrangimentos e as crengas profissionais, assmo aos julgamentos sobre a
audiéncia. Logo, para a autora, foramesnao sO indicam os diversos “angulos da
noticia”, como também influem na organizacdo social dm®ntecimentos,
transformando estes édmppeninggperceptiveis. (TUCHMAN, 1978: 192) Para ilustrar
a sua concepcédo do conceitofidening ela descreve a seguinte situacao:
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Um reporter retorna a redacéo vindo da cena de um fégeeHlirige ao editor
da secéo local, que olha o seu trabalho e o perg@ua)d foi?. Referindo-se

ao fogo, o repérter respondddo muito grande O editor pergunta, Seis
paragrafos? (Sera espaco suficiente para contar a historia do fo@ofeporter
responde, Okay, e dirige-se para a sua mesa, onde escreve seis pasagra
sobre o fogo. (TUCHMAN, 1978: 193)

Segundo a socibloga, essa “conferéncia editorial” &isofe para elevar o
“fogo” ao estatuto de acontecimento, demonstrando condispsesitivos degraming
identificam oshappenings Tuchman argumenta que, embora o “fogo menor” tenha
causado estragos, 0 seu carater publico é formado admftiratureza de estoria”. E
mais: para os jornalistas, o “fogo de seis paragraféae”énem um fato que destruiu
lares (como foi para os moradores das casas), nem dampam “fogo menor
aparentemente sem drama humano” (como poderiam percebeitoses do jornal),
mas tdo somente uma estoria, isto €, um produto da rotimaligtica. (TUCHMAN,
1978: 193)

Assim, em Making news: a study in the construction of redlityma das
maiores referéncias nos estudosdessmakingTuchman defende que ha uma relacéo
entre os enquadramentos elaborados pela midia e a potidativa do jornalista. Esta
possibilita que ele seja capaz de identificar e claasifiapidamente a informagao,
empacotando-a — como a um produto, no formato da notpasa-uma eficiente leitura
da audiéncia.

De acordo com Sodré, o conceito de noticia lastral@ia do jornal como lugar
da objetividade, da neutralidade. E a noticia que sustentzefisientes de neutralidade
publica do jornal. Aproxima-la da mercadoria — noticia radisada como commodity
— &, portanto, aproxima-la da idéia de neutralidade, ja quecionaelismo mercantil
prevé a ndo discussdo ideologica do produto. E preciso, segunpmfessor,
desmistificar essa ideologia da transparéncia, assentadaategoria noticia” como
ndcleo dessa pretensa objetividade, tendo em vista que & @otiapaz de constituir
uma realidade prépria e que a midia, como um todo, é praddg efeito de real.

E justamente sobre essa producéo de real que se debrugilo ganstrutivo
do newsmakinginteressado em apresentar o jornalismo nédo corexeedo real, mas
sim como uma atividade que trabalha com a construcdo deaaidade especifica.
Sendo assim, a informacao jornalistica é tratada comsrepresentagcdo social do fato
e, portanto, um fendémeno sécio-histérico, uma experi&icgular do tempo. Segundo
Mouillaud, o acontecimento € a sombra projetada do fabgo, sem sujeito de

percepcdo ndo ha acontecimento, s6 existe o fato. Malilthstingue, assim, o
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“acontecimento existencial” do “acontecimento mididtj sendo, o primeiro, o objeto
do acontecimento.

O “acontecimento existencial’ se d& na descontinuidadeiedeterminacdo que
leva a falar sobre aquilo. Ele desborda a midia; aété dela; ndo acaba nunca, ainda
gue a midia o incorpore. H4, portanto, nesse acontewinago maior do que 0sS
aspectos tedricos que o descrevem: ele possui temporaligadda o “acontecimento
midiatico” é uma producdo/construcdo de real, atravasgadh vicissitude social.
Pertence, pois, ao campo da hegemonia das representacgoes.

Nesse contexto, Sodré alerta que a construgdo do acostéci ndo se da
apenas no campo jornalistico. Para além da audiéan@ €ontrolavel), existe um
publico (heterogéneo) que se constitui, ainda que provisorigmeatao sujeito
coletivo. Logo, o enquadramento técnico do fato pela migisulta de um amplo
consentimento dos atores extrajornalisticos. Naoata, tportanto, de desinformacéo
deliberada, pois, embora o relato jornalistico seja comstrucdo subjetiva, de acordo
com o professor, ha uma inclinacdo (consensual) pasarelb acontecimento ao
estatuto pleno de fato.

Segundo Sodré, a noticia segue a formula germinal de tpacuer narrativa,
a partir das seis perguntas léad “o qué?”, “quem?”, “onde?”, “como?”, “quando?”,
“por qué?’. Mas a noticia ndo se estrutura somentedegiendendo também e,
principalmente, da atencdo do publico — dos seus aspectosvasgaireceptivos —, e
ndo do seu entendimento. Para o professor, a noticidueatse, pois, em funcao da
possibilidade de comunicacédo, e ndo de uma logica. Citajatoalista Adelmo Genro
Filho e o seu trabalho em “O Segredo da Piramide”, Sgahante que, mais do que por
uma epistemologia, o texto da noticia estd impregnadaumodiscurso psicolégico,
visando facilitar o acesso.

Assim, segundo ele, pouco interessa o conteldo do quéci@ddmt pois, o que
estd em questdo é o0 acesso rapido. Logo, a noticig dedse ponto de vista, uma
forma incipiente da economia da aten¢do, corroboranaicaddéia de noticia como um
produto; produto caro e altamente perecivel, que deve ssur@o o quanto antes e
em menor tempo possivel. O que ajuda a explicar o mod@alblera¢do do noticiario a
partir do enquadramento e da hierarquizacdo dos fatos msresduncdo de publicos
especificos.

Seguindo esta logica, os fatos séo classificados t&p,eenquadrados nas
editorias dos jornais, que pouco, ou nada, dialogam enttsseja, se uma matéria
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com o titulo “Governo reduz taxa de juros” for publicadaedioria de economia, ela
fatalmente ndo entrard nas paginas destinadas asgosspoliticos daquela edicéo, e
vice-versa. Uma das explicacdes para esta operacadiciéria pode ser encontrada,
de modo bastante pertinente, na seguinte analise deeG€dgpiln:

[...] o que tem acontecido é que muitos temas quesdotmavam parte da
discusséo publica nas sociedades formalmente democratoas operam a
partir de um terreno privado e supostamente “ndo politiooterreno da

“economia”. (A nocdo mesmo de economia politica € considenagaopriada:

a economia nao é politica, segundo a vis&o neoliberaRI(KIN, 2007: 172)

Kaplan discute tais questées sob a Gtica da criacaatds que estdo na base
do projeto neoliberal. Mitos como o do desenvolvimenfmeigineo da sociedade de
mercado e o da reducdo do papel do Estado na dinamied, Jaodamentais, na
percepc¢édo do autor, para a implementacdo de uma autértia@a-revolucao global
gue conseguiu fazer recuarem outros modelos possiveiscidelasie e apresentar-se
diante do mundo como a Unica forma possivel de organizata YKAPLUN, 2007:

172). O mesmo acontece com o processo de producdo dasiotic

[...] nada transparece no produto informativo acabadativessas restricoes
gue pouco a pouco influenciam a escolha das noticasasi&eladas por uma
apresentacdo que intencionalmente se da como “simplegbrie do que
ocorreu no mundo nas ultimas 24 horas (ALTHEIDE-RASMUSS#Nd
WOLF, 2005: 257)

A producéo cotidiana de informacgdes, ou seja, a conversacashecimentos
em noticias, pode ser dividida, segundo Wolf, em trés fagespais: 1)coleta a fase
de coleta segue, quase simultaneamente,estdeturacdo do materiguma vez que a
primeira ocorre sobretudo por meio de fontes estaf@sno as agéncias), que
produzem material informativo facilmente inserivel poscedimentos de producéo da
redacdo, atendendo a necessidade de fluxo constangeire sie noticias; 23elecéo
processo complexo que se desenvolve ao longo de todmaleigroducdo da noticia,
tendo em vista a distribuicdo de trés recursos escasgome, formato e tempo de
producéo; 3)apresentacao tem por objetivo anular os efeitos provocados pela
organizacdo da producéo, a fim de ‘restituir’ a informac&ewaspecto de espelho da
realidade.

A fragmentacdo dos conteludos e da imagem da realidad®e sotica-se
precisamente entre estes dois movimentos: de um lado, rac&xt dos
acontecimentos do seu contexto, de outro, a reinsercaoeli® noticiaveis
no contexto constituido pela “confec¢do”, pelo formato doyimohformativo.

[...]: o mecanismo de acréscimo de sentido, ligado axiepagdo de duas
noticias entre si, aos critérios de calibragem do ritrterio do noticiario, as
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inferéncias que podem ser feitas a partir da ordengqwensédo dispostas as
préprias noticias, encontra-se dentro das delimitacdes rdwtm em acéo.
(WOLF, 2005: 259)

Formato este, embora aberto a eventuais mudancesites&ado por sua
rigidez, cuja principal funcdo é atender a racionadi@agas rotinas produtivas. Logo, &
preciso atentar para o fato de que o processo de fragi@entlds conteudos e a
distor¢cdo da realidade sdo inerentes a prépria téceiestiuturacdo da noticia. Este
pensamento é compartilhado por diversos autores que trabatiana hipétese da
fragmentacdo da noticia como uma técnica mercadologicangideram que, como
qualquer outro produto, a noticia esta sujeita aos paxeads mercantilizacdo do
capitalismo.

Dentre eles, o soci6logo inglés Philip Schlesinger, @ssafta: “existe uma
tendéncia inerente as noticias que as leva a serem emdpmdde uma forma
descontinua e a-histérica”o que, segundo ele, acarreta um estrangulamento
contexto e, conseqientemente, uma reducdo de signifidast@tendéncia inerente as
noticias, ou ainda, a ideologia intrinseca a producéaljstica pode ser compreendida
quando se questiona a prética cotidiana de selecdo e/los&xdos acontecimentos

frente a sua infinita multiplicidade.

A vida quotidiana se apresenta como um fluxo em que h#@oe- sendo
excepcionalmente — estados notaveis, mas uma confusaoeetndg ocorre, e
qgue esta submetida a incessantes metamorfoses. ‘Digae ocorreu’ obriga
selecionar certos dados e liga-los, entre si, paraafoum fio; entdo, ‘algo
ocorreu’, figuras tornam-se manifestas no tecido enesal [...] uma escolha
arbitraria de dados, e cada uma das escolhas induz aistoda diferente.
Multiplos outros cenarios permanecem virtuais e nunc@osetescritos.
(MOUILLAUD , 2002: 42)

Assim como Mouillaud, Tuchman afirma que o objetivo decladaoualquer
orgéo de informacéo — fornecer relatos de acontecimsigosicativos e interessantes
a populacédo —, aparentemente simples, torna-se, conagtante complexo diante da

superabundéancia de acontecimentpp®e as empresas jornalisticas tém que selecionar.

Pelo menos, a selecdo implica o reconhecimento de queanteeimento é um
evento, e ndo uma sucessao casual de coisas, cuja foujetipo subtraem-se
a gravacao. O objetivo de selecionar é dificultado por caracteristica ulterior
dos acontecimentos. Cada um deles pode reivindicar ser ¢ duiseja, o fruto
de uma conjuncdo especifica de forcas sociais, ecord@mpmliticas e
psicoldgicas, que transformam o evento “nesse eventayarti[...]. Do ponto
de vista do aparato informativo, € impossivel aceitar esg@ncia para todos
os acontecimentos. (TUCHMAN, 1978: 45)

2 SCHLESINGER, PPutting ‘Reality’ Together: BBC Newsondres: Constable, 1978.
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E por esta razdo que, segunda a autora, as empresas teptairarna ordem no
espaco, que tem como consequéncia fundamental a impdsigidna ordem no mundo
social. Uma vez que ndo podem trabalhar com base emmdéeod idiossincraticos, os
meios de comunicagdo devem “reduzir todos os fendmealassificacbes construidas
para esse fim, do mesmo modo como 0s hospitais ‘reduzadd paciente a um
conjunto de sintomas e doen¢cd8UCHMAN, 1978: 45).

Segundo Wolf, pesquisas sobre o conteldo dos telejomais ndo apenas
destes) apontam para uma fragmentacdo da imagem da deciadadiante a
justaposicao de acontecimentos-noticia, apresentadosaamauficientes. Ou seja, o
gue se verifica, na maioria dos casos, € um noticd@imivel superficial e fora de
contexto. Em geral, as matérias valorizatead — “o centro das ateng¢des esta no que
ocorre, ndo na razao pela qual ocorre ou em suas gqaudasdas” (EPSTEIN apud
WOLF, 2005: 199) —, em prejuizo das informac¢desbdekground dificultando o
aprofundamento e a compreensao de aspectos subjacenéss, Jignificativos, aos

fatos apresentados como noticias.

O que, em geral, € transmitido ao publico é a localizdgd@contecimentos, os
individuos envolvidos com eles, e detalhes como os nomes geogyrafas
personagens publicas, de industrias etc. Com frequéncia, desgntes
ocupam automaticamente o primeiro lugar na memoéria dosnatésios,
engquanto as causas e as consequiéncias dos eventos penmanesegundo
plano. O resultado global € uma lembranca fragmentariajuenos individuos
conservam detalhes isolados, mas ndo o contexto. (FINDHALIER apud
WOLF, 2005: 1999)

Portanto, pode-se afirmar, ainda com Wolf, que os fatque determinam a
noticiabilidade (sejam eles relativos a cultura pradisai ou a organizacdo das praticas
produtivas) permitem que se realize cotidianamente atcobenformativa, no entanto,
constituem elementos da distor¢do involuntaria, na medidaque dificultam o
aprofundamento e a compreensao de aspectos significatbggatos apresentados
como noticias.

Abordar esteticamente o fato, e ndo sO as artesitretenimento. E esta a
posicdo de Muniz Sodré em “As estratégias sensiveis: afétiia e politica”, onde
afirma que é necessario ao jornalista se constitaiocsujeito critico, posicionando-se
politicamente. Pois, segundo ele, s6 desta forma évpbsarzer andlise, ir além da
mera descricdo dos fatos e abdicar da simples quagéificdas estatisticas, que, assim
como previa Roberto Campos, mostram o supérfluo e escomammsencial, apelando

para uma compreensao mais perceptiva do que da ordem do restaodi
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Conforme explica Sodré, a midia atual (cibernética) @aprioritariamente
informativa, mas conectiva. Voltada para a conexado djstes, ela € mais sintaxe
(ordenagdo) do que semantica (significacdo), traduzindmsegprnalismo, em
“lornalismo indicial’”, o qual, de acordo com o professiinciona por contiglidade
mecanica, por aproximacao, por contato, e nao pelaisagéb propriamente dita — tal
como explicitado por Pierce a respeito do indice queado dlo icone (referente ao
funcionamento da imagem) e do simbolo (referente amirdo dos sistemas
linglisticos), corresponde a um dos trés tipos de signos/@esAinda segundo Sodré,
toda imagem tende ao indicial, mas a palavra, ao sartardicial (sem significado),

serve apenas para aproximar, tornando-se palavra vakaesEaicao

[...] aplica-se perfeitamente ao tipo de texto fugazragrhentario que
caracteriza tanto a televisdo quanto as modalidades atiuasido digitalismo
cibernético.

[...]

Na tevé, no espacgo virtual ou na nova realidade dos grasypkegos urbanos, a
predominancia dos fluxos contribui para dispersar o antigéstrm integrador
do sujeito, arrastando-0 a uma espécie de errancia eageith que sao velozes
e contingentes os procedimentos de leitura ou de ateS@DRE, 2006: 108)

Ou seja, seguindo esta logica, a visdo pura e simplest@aeimete ao indice,
provocando a sensacdo de que se pode prescindir dos argunaemoais. Quando o
indice é prevalente, afirma Sodré, até mesmo as psalperdem a forca significativa
em funcdo do “indicar”. Desta forma e, em ritmo cada mais acelerado, garante o
professor, assiste-se a substituicdo da informacacaideximento pelo acontecimento
da informagéo.

A légica contemporénea é a da temporalidade imediatagaquesponde a uma
desvalorizacdo da memoria, frente a um presente corgief&mero. O que, de acordo
com Sodré, corrobora com a idéia de que a crise dossada vem da Internet, mas de
uma mudanca de tempo na vida das pessoas. O duravel, d, eéstgosto em crise,
ficando afetada, entdo, a prépria periodizacdo da egiaiénum momento em que,
segundo o professor, as etapas se diluem no frenesi dangaena rede e, por
conseguinte, o0 acontecer ininterrupto sobrepde-se ateaeomarcado ritmicamente.

Em “O que é mesmo uma noticia?”, os professores Mwidrés= Raquel Paiva
apresentam novos elementos para a definicdo do cowmleeitoticia, tendo em vista a
sua intervencdo na temporalidade cotidiana, o adventonddi®s digitais e as
constantes mudancas nos critérios editoriais da irspreiéria. Admitindo que o

paradigma do “homem mordeu o cachorro” ndo é teoricarmificiente para definir
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uma noticia, eles introduzem a idéia de que o acontecirjuengdistico € a pontuacao

ritmica do fato.

s

Este ultimo é “pontuado” pelo codigo de producgéo da informaclica, ndo
por motivo de ruptura do ordenamento do cotidiano, e sim @étw xitmico

que o proprio sistema de informacdo atribui ao fato, dmdaccom a
intensidade de sua marcagéo, ou seja, de acordo com oj@ualsmo supde
gue haja nele, ao mesmo tempo, de mais singular e @e pussibilidade de
vinculacdo com todos nds. (SODRE & PAIVA, 2005: 8)

Segundo eles, a marcacdo define a noticiabilidade de wm datavés do
emprego dos valores-noticia. Deste modo, as ocorréjumizelisticamente marcadas
séo fontes de narrativa possivel, ao passo que, fatasar@ados sdo desconsiderados

pela pauta jornalistica:

imaginemos, assim, o conjunto dos fatos incidentes nutieadade como a
sequéncia das notas dispostas numa partitura musicédtd@scomo as notas,
fluem ritmicamente dentro de uma “métrica”, que é temporalidade

cronologicamente marcada como “o cotidiano”. S6 que, diferemtemda

partitura (onde todas as notas devem ser tocadas, a menogjauedicacdes
de suspensao), o jornal ndo inclui todos os fatos: comuaiguma coisa €
sempre excluir uma outra possivel. (SODRE & PAIVA, 2005: 8)

E mais, ainda que os microaspectos do fato, como as, flotm ritmicamente,
todo fato possui uma amplitude de aspectos que escapeesergacdo. Ou seja, nem o
jornal, nem ninguém consegue dar conta de toda a complexidade dato. No
entanto, segundo 0s autores, ao sistema informativesste apenas a manutencao do
fluxo noticioso. O gque esta em jogo nao é a substéioci@vo, nem tampouco o modo
como ele se insere no noticiario — seu contexto edeta—, mas sim o ritmo de

esquecimento e de lembranga que € inerente ao apagangeinscecao de novidades.

Na comunidade antiga, supde-se que a entrada no “jogod’itiokalizante,
aberto as manifestacdes simbolicas do Ser, incrementérecigoexistencial do
grupo. S6 que na dindmica da sociedade moderna o jogooritwietivo diz
respeito a entrada na temporalidade de uma memoriaidastid cotidiano, sem
profundidade e sem comunh&o, entregue a fatos parciais, d#idedo
fragmentérios. Tal é natureza do fluxo regulado pelo sstEninformacéo, que
realiza uma particular pontuacdo ritmica dos fatos apéwess pelo
acontecimento jornalistico. (SODRE & PAIVA, 2005: 10)

Logo, entender a logica de selecdo e hierarquizacdo de eadfmsmacdes no
interior de cada noticia e no veiculo como um todoloago das etapas de coleta,
selecdo e apresentacdo do material informativo, € rfuewlal para desmistificar os
mecanismos de organizacdo do noticiario. A partir de atip#gadas, a retdrica
encantatoria da narracao fragmentaria da realidade afaesecomo a Unica possivel
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e, assim, o jornalismo segue absolutizando a totalidade universo restrito (e

desconexo) de informagdes.
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