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RESUMO

7

O objetivo deste artigo é refletir sobre os novos desafios iopgstlas atuais
tecnologias da comunicacao e da informacdo na producdo de conteddnssaais

gue atendam ao crescimento na demanda dos chamados dispositivis quéviem

provocado mudancgas significativas tanto na reconfiguragdo de rawbsentes
midiaticos quanto no surgimento de novos modelos de vinculacdo coleivasatias
redes de comunicacdo que representam uma mudanca paradigragiicalucdo e no
consumo do entretenimento.

PALAVRAS-CHAVE: audiovisual;, dispositivos mdveis; cultura das redes;
subjetividades contemporaneas.

Introducéo

O presente trabalho é parte de uma pesquisa mais amplalad#it‘A producéo
audiovisual para dispositivos méveis” que estd sendo desenvolvidésatta Projeto
Trienal junto a Faculdade de Arquitetura, Artes e ComunicacadJrdeersidade
Estadual Paulista (UNESP). Nosso objetivo, portanto, é reflgbartir de uma visao
panoramica e ensaistica sobre as inUmeras possibilidadescd® cpepducao e difusdo
de contetdos de entretenimento para a crescente demanda detidisposdveis
(telefone celular, MP4, iPhone, PDA, etc) que tem provocadoginsemto de novas
modalidades de vinculacdo coletiva que alteram as antigaagate convivio social e

de entretenimento a partir de novas estratégias de agrupameetovalorizam

! Trabalho apresentado na NP Comunicac&o AudiovisioaV/Ill Nupecom — Encontro dos Nicleos de Pesguisn
Comunicagéo, evento componente do XXXI Congressgikiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Docente do Departamento de Comunicacdo Social atalldade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo da
Universidade Estadual Paulista “Julio de MesquitaoF. Doutora em Comunicagao e Cultura pela Ursidade
Federal do Rio de Janeiro. Desenvolve pesquisaesade produgdo de conteldo audiovisual. Lider dp&de
Pesquisa Artemidia e Videoclip da UNESP, www.cnpg.b
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principalmente, o compartilhamento de informacdes e a codmmgtre individuos
gue possuem um mesmo perfil no consumo da cultura do entretémime

Consequentemente, um dos maiores desafios aos produtores de audiévisual
realizacdo de conteldos que atendam um novo perfil de consumo queavalori
liberdade de acesso por parte dos usuarios além de uma pluraledadegramas que
tendem a privilegiar as peculiaridades e especificidademidreras identificacdes
culturais. Ao mesmo tempo, deve-se reconhecer que a producdo deg@oeoss e
formatos de conteudo audiovisual é parte de um fluxo informacioradejatualiza no
cruzamento de diversas midias e que vao dos dispositivos fixos atéveis e que, a
apropriacao feita pelos usuérios destes contetdos deve obedeteiflaxibilidade no
modo de construcdo e no encadeamento de narrativas que possamtaseaajus
especificidades de diferentes meios. Em outros termos, o desafio estd em oferecer
um produto também maleavel que acompanhe e se oriente aduetirés mais
importantes principios da cultura da interface: a reconfiguragéiberacéo do pélo da

emissao e a conectividade.

Por outro lado, a auséncia de um modelo de negdcio estabelecEl® &dtado e as
empresas de telecomunicacdo e informatica impede a popularidacéistema. O
sistema de transmissdo de TV Digital adotado pelo Brasinifgero acesso a
programacédo das redes de televisédo aberta nos dispositivosms&im, a industria

de aparelhos esté barateando os equipamentos com tecnologia d&orecepg

Para André Lemos, a nova dindmica técnica e social das dedeomunicacdo vao
instaurar uma estrutura midiatica completamente inusitada @&xedo ponto de
vista de uma possivel democratizacdo da informacgéo, ja glae ppeeira vez, na
histéria da civilizacdo, € possivel emitir e receber danstempo real, sob diversos

formatos e modulac@es (escrita, imagética, sonora) para gualgar do planeta.

“Esse fendmeno inédito alia-se ainda a uma tramsfg#io fundamental para a
compreensdo da cibercultura, a saber, a transfé@wondg computador pessoal
em um instrumento coletivo e deste ao coletivo rh{rexolucdo WI-FI). Essa
alteracéo que se inicia com o computador, nos aaot meio a era da conexao
generalizada, do tudo em rede, primeiro fixa e agoodvel” (LEMOS, 2002,
p.22).
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Para Lemos, o tudo em rede implica na rede em todos os lugaes tedos 0s
equipamentos que se tornam maquinas de comunicar. Ou seja, camdnente
midiatico que encontra seus desdobramentos a partir de uma nova sodik)
tecnolégica e politica que também foi denominada de tecnodultstaria nos levando
em direcdo a “interface zero, onde a ubiquidade se general&arisar no coracdo dos

objetos e provocar nomadismos radicais” (LEMOS, 2002).

Isso significa que estamos diante de uma mudanca paradigrdascé&radicionais
categorias de tempo e espaco que a partir das tecnologiassdigissam a comprimir,
ainda, mais o tempo através de sua aceleracdo que, consequentgaientuzir ao

aumento da mobilidade propria da dindmica do fluxo informativo. & pabsa a ser

tudo e ao mesmo tempo, tudo esta na rede.

Neste sentido, ja ndo h& a predominancia do emissor dentro dosprdeesformacéo
em detrimento da figura do receptor. Esse modelo comunicativo i@ralms
dispositivos de comunicacdo em mésga estd completamente superado. Desde a
expansdo da cultura das midiagie revelou a hibridizacdo como principal elemento
caracterizador dos processos comunicativos a partir dos anos de 1970 uinouve
acentuado recuo, nas mensagens, que enfatizavam a predoma@méo emissor
como paradigma para a producdo de conteudos destinados ao publico consémidor

discriminado pela cultura do entretenimento, ou seja, a massa.

Dessa forma, os novos dispositivos midiaticos transformam-se edes nmeios de
transporte de mensagens ou de veiculos de conteudos prontos, emsmesae

agenciamento, de multiplicidades que incorporam diferentesiat@@des que, passam
a ser desdobradas também, em multiplos fluxos de informagénaal se trata de

pacotes de mensagem, mas, de fluxo ininterrupto de informacéo oeritdestizam e

% Designa a esfera dd§%°°°*com uma qualificacdo cultural prépria que é umpéeie de quarto ambito social
denominado também de biosmidiatico por Muniz Sodré.

4 Até meados do século XIX dois tipos de culturadeneavam nas sociedades ocidentais: a cultuditare a
cultura popular. O advento da cultura de massartr pa explosdo dos meios de reproducao técnidasimial -
jornal, cinema, fotografia - produziu um impact@rdbante na divisdo da cultura. A cultura de massae a
dissolver a polaridade entre o erudito e o popalanjando suas fronteiras.

5 Termo criado por Maria Licia Santaella - a cultdes midias procura dar conta dos fendmenos emtesyerda
nova dinamica cultural, quer dizer, o surgimentgoeessos culturais distintos da loégica que edar@ da cultura
das massas.
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reterritorializam novos espacos da cultura transformando-osugarels apropriados
para o consumo do entretenimento. Ou seja, a sociedade contemp@smaterializou

seus espacos fisicos e fundou um novo locus materializado pelasteovalogias da
comunicacdo que consequentemente, inaugurou uma nova genealogia

temporalidades e das espacialidades.

1. A Era da Mobilidade: o paradigma da circulacédo define o esjgo

A circulacdo ndo é mais algo que se da entre 0s espacos. ldsj@agses € que circulam
diante do fluxo ininterrupto de imagens que compdem uma espaciafidddate. Em

outras palavras, os meios de circulacdo deixaram de sesitegustrumental para o
deslocamento e transformaram-se no préprio paradigma da -eslzacal

contemporanea: a mobilidade.

Ao mesmo tempo, essa espacilidade contemporanea é fruto deaessorde expansao
do capitalismo que na atualidade vai desafiar qualquer frargegrafica ou fisica e
erigir um novo modo de consumo e de pertencimento da cultura cala esundial,
naquilo que McLuhan definiu como “aldeia global’. A cultura mundia propria
cultura da sociedade de consumo que ao se converter em espdtaagktico acaba

ocupando o psiquismo do homem por inteiro.

O espaco contemporaneo transforma-se em uma rede de intéegnexde o0s
sistemas midiaticos agenciam a circulacdo de informag@iessadorias, capitais e
pessoas que passam a prevalecer como forga estruturante e desjualifica os
lugares de consumo. Estamos diante de um processo de muné@alizacultura, na
gual as redes de comunicacdo desempenham um papel fundameotghmaacao

perceptiva e cognitiva criando novas eticidades sociais ésméohabitos sociais).

Porém, ndo devemos esquecer que esses novos comportamentoamoatiiedecer a

l6gica do mercado que pretende suprir “a ordem do desejo inconstesigselecendo

6 Conforme o conceito proposto por Guy Debord, na ohArsociedade do espetaculo, publicada em 1967.

7 o . - - . N .y
A ordem do desejo inconsciente termo utilizadoRRégis Debray para designar a equagéo da era vigsizkel =
real = verdadeiro. Ontologia fantasmaética da ordiendesejo inconsciente. No entanto, desejo, dotazastante

das
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um certo nexo comunicativo entre as expectativas de consumo e o flagsante das
informacbes ou do entretenimento. Desse modo, nessa nova edpdeiali
contemporanea engendrada pela comunicagdo elege a sociedaodiesui®oc como

lugar da cultura.

Para Eugénio Bucci, o atual lugar da cultura passa a ser dgfld@onsumo, sendo
assim, ele ndo ocupa um lugar especifico como na tradi¢c&cald®s museus, as salas
de concerto, o teatro, 0s cinemas) mas, pode acontecer eguejuadrte, ao mesmo
tempo, que ndo se faz concreto em parte alguma. A maadealda informacéo e da

“cultura do entretenimento” torna-se pura circulagao.

Vivemos num espaco definido por uma multiplicidade de imagens quecaaiegam e
servem de apelo aos nossos sentidos, cotidianamente. A culturiederemento ou do
audiovisual baseia-se nessas imagens que se sobrepdem e resszan, C
transformando-se no principal caracterizador da sociedade doesipetacula Como
afirmou o tedrico francés, Guy Debord, h4 cerca de 30 anospeideslo nédo €,
necessariamente, um conjunto de imagens, mas, a relacéoasrpessoas mediadas

pela imagem que, na contemporaneidade, torna-se um critéedaha

Neste aspecto, estamos imersos numa cultura da imagem qaetodop os lugares e
gue se reveste em mercadoria audiovisual para melhor cir€@uaseja, a sociedade
contemporanea vai estabelecer um novo regime de visibilidadecguldnde a
“aparéncia” e os “simulacros” cumprem o papel de agenciadosesitdais relacdes
sociais. E neste “espacgo imagético e inconsciente” que ssiigos tecnoldgicos vao
fundar uma nova economia dos desejos e das subjetividades péistapitAssim, ao
contrario da espacialidade comunitaria ou ideoldgica, a edigacie contemporanea
altera em definitivo os padrées do espaco e do tempo em que nosiaspweiando
uma interpretacéo completamente nova da realidade, também, dadom@hiperrel

por alguns tedricos pés-modernos como € o caso de Jean Baudrillard.

poderoso e bem equipado para alinhar seus sintemasna verdadeira nova ordem. Somos a primeiréizeigao
que pode julgar-se autorizada por seus aparelrasaglitar em seus olhos. Vida e Morte da Imagemopalis:
Vozes, 1993. p.358.

8 Hiperespetaculo é um termo usado pelo teéricawdiutdachado ao se referir ao processo de espetaagéo da
cultura na pés-modernidade.

® Hipereal termo utilizado pelo teérico Jean Balahdl para designar a implosdo das categorias dasemtacéo,
como o simulacro.
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Portanto € necessario compreender que estamos diante de unmgamaiadigmatica
nas relacbes tanto de producdo quanto de fruicdo dos conteudos audiovisuais
expansao das redes de comunicagdo vai implicar na constituicéwake comunidades
de relacionamento e de troca ou compartilhamento de contetdos fgzersea partir

de grupos de afinidades e ndo mais em perfis de audiénce.nBgs espaco de
pensamento e de experiéncias humanas esta sendo aprimorado e expaladido p
coabitacdo de antigos meios e a virtualizacdo de novas formastedacdo na
tecnocultura.

Podemos inferir dai que, antes de ser uma questdo meramerta,técproducédo de
contetdos audiovisuais para qualquer tipo de dispositivo, fixo oelr@uma questéo,
sobretudo, politica de gestdo da informacdo nas sociedades contempoB&®ens
novos dispositivos midiaticos imp&em o paradigma da circulacdo oarmwo I6cus da
cultura do entretenimento, entéo, tal descricdo nos obriga a camsgjde tem de haver
um arquiteto da rede (a aranha que tece a teia), por mais sahigere essa rede
transforme-se constantemente em funcdo da interatividade do®sisBartanto, sera
que se pode falar com propriedade de territorio radicalmenteatit® a centralizacdo
dos meios de comunicacgao tradicionais, a auséncia transcendergalissor, com a

consequente tomada do poder pelo usuério?

2. Novas estratégias de marketing ou novos modos de fruicdo esptaraporal

Toda midia altera nossa relacdo espaco-temporal podendo mesudefigiela como
uma espécie de artefato que permite ampliar tais categDeade a escrita, passando
pelo telefone, radio e televisdo, estamos imersos em nospaciglidades e
temporalidades que acabam por modificar nossas formas de itdefiorela realidade e
consequentemente, nosso modo de perceber e conhecer o munda@sos out

Com as mudancas perceptivas espacgo-temporais agenciadas@els tecnologias da
comunicagao, experimentamos a sensacao do tempo real, imetia® jentamente
com a abolicdo do espaco fisico e geogréafico. Dessa feemaptreal e espaco virtual
tornam-se as marcas da atual sociedade que passa a vigeasiaelacdes a partir da

ubiquidade, instantaneidade e a conectividade generalizadaliqi@ generalizado
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permite a poténcia da acdo imediata, o conhecimento simultdremmplexo, a
participacdo ativa nos diversos foruns sociais”, como afirm@réLemos.

Em outros termos podemos dizer que, vivemos uma nova conjuntura &espaeoal
marcada pelas tecnologias digitais e telematicas, naatehpo real parece aniquilar
0s espacos institucionalizados e erigir a partir da dinadasdluxos novos lugares da
cultura do entretenimento. Estamos diante da ampliagdo das fatenaagcdo e
comunicacdo sobre o mundo. Como lembra Paul Virilio o horario agonangial.
“aqui esprai-se pelos sete mares, pois o capitalogstine€’. O hiperespetaculo pés-
moderno € regido pela instancia das imagens que circulam Eleespaco e que
englobam e unificam todas as temporalidades. O mundo sem jorsadasitervalos e
sem descanso pos em crise a linearidade ou a flecha do tenvpmiano. Para Paul
Virilio, na atualidade o tempo dilui 0 seu inicio e postergatofsal. Tudo acontece o

tempo todo e num sé tempo: o0 aqui e agora.

Desse modo, as novas tecnologias da informagéo vao implicargimento de novas
modalidades de vinculagdo social. Ou seja, a nova espacialidatemporanea
representada pelas redes de comunicacdo tornam possivel mavesras de se
relacionar com o outro e com o mundo. Estamos diante ndo apenasasemeios
tecnolégicos que ampliam nossas capacidades sensoriais owisenelas, sobretudo
estamos experimentando novos ambientes de percep¢édo e de centwecRortanto,
guando falamos que a circulacdo dos conteudos € que define 0 esERACIOS
afirmando que os novos dispositivos de midia ndo sdo meros instrumentos de
comunicacdo, como as midias de massa. Trata-se de uma neewgdftgdo proprio
espaco que vai integrar a construcdo de novos ambientescatiorais.

Neste sentido, André Lemos dira que:

“Trata-se aqui da migracéo dos formatos, da lodaaeconfiguracdo e nédo do
aniquilamento de formas anteriores. Nao € trangfose ndo € aniquilamento.
Estamos mais uma vez diante da liberacdo do pokmissao, do surgimento
de uma comunicacéao bidirecional sem controle déecmiv” (LEMOS, 2002, p.
33).
Por outro lado, indagamos se o papel de intervencdo do usudrio sees apea
mudanca de estratégias de marketing ou algo mais radical queigraguoa ruptura do
conhecimento e do nosso sistema de valores? Os espectadores vadegowaor

liberdade para interpretar as mensagens, porém menos autora@migespeito aos
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valores neste mundo cada vez mais globalizado. Essas sadequgst persistem, ao
mesmo tempo, o0 conceito de TV broadcast, esta sendodaltpedos dispositivos
moéveis e os habitos do consumidor com a introdu¢do das novas tecnologias da
comunicacao e da informacdo. J4 as midias tradicionais aocmlevisdo e o cinema
passam por um processo de redimensionamento de suas func¢dedos h@aegdcios
bem como da producdo de novos formatos e géneros em seus conte@asiee n
difuséo.

Neste sentido, Lucrecia Ferrara afirma que na virtualidadeomunicacdo é mais
freqUentativa e continua do que episddica ou histérica, logo, o0 giielna interacao
pos-massiva que extrapola as formas comunicativas anteriorestguane apoiadas na
linearidade de um sistema simplista que valorizava a &mig®& mensagem em
detrimento da producédo do seu sentido que somente € possivel naanséaptiva.
“Supera-se a oralidade que sustentdora dos comportamentos e valores do passado
gue se prolonga no presente pela manutencédo da tradicdo e descolpesente
engquanto tempo da aceleragéo, ndo dos deslocamentos no esmgasmentes em

conexao veloz”.

3. Consideracdes Finais

O conteudo produzido especificamente para veiculacdo nos dispositivos reave
consumidos por usuarios que estdo em situacfes de espera ou arantesio nas
grandes cidades. A mobilidade e facilidade de acesso dos novostdisp@silverizam
a audiéncia das tradicionais emissoras de televisdo @eprovocar uma mudanca
paradigmatica nos conceitos de criacdo, producdo e distribuiciocaidsudos
audiovisuais. Grandes produtores de contetdo cinematograficovisiv@eprodutoras
independentes e emissoras publicas e educativas ja se voliara pacessidade de
poducdo de contetddos que atendam as especificidades desse novo cargaasto

pelos dispositivos moveis.

Com isso, novos processos de experimentacdo de linguagem inauguraspago
inovador e criativo que conjuga ainda o trabalho de cooperacdo entrerasime
profissionais do mercado audiovisual: produtores, programadores, emgenHdai

informacdo, designers, publicitarios, roteiristas, etc. Aemwetempo, a emergéncia de
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um novo modelo de contetdo e de programacao devem levar em corgaidmbo

receptor ou usuario que se apropria e cria uma nova configuragiegtas produtos
audiovisuais. “Penso que havera uma mudanca na maneira de carsymudutos da
televisdo, por exemplo, em quatro ou cinco anos. Temos que pensaestdes como
a interatividade para seguirmos conquistando espa¢co no mercadaditral’, alerta

Pedro Davild&.

Os novos formatos de contetdo para os dispositivos moveis teidpadratencao de
conglomerados da industria do entretenimento, como é o caso da FoxaBtimapc
Company que criou o termmobisode um neologismo dendbile e episode— para

especificar conteudos narrativos produzidos para os celulaagésatite enredos curtos,
com aproximadamente 20 episoédios e tempo de duracdo entre 1 e 2 niAubss.
“conteudos 360 graus” sdo programas para televisdo que se desdobreensées

curtas,making @ e entrevistas produzidos especialmente para internet e diep®sit
moveis. Esses produtos demonstram o interesse das corporagdestema fidelidade

do publico oferecendo algo mais do que o programa veiculado na&elefiensando
no publico que s6 acessa a internet e que ndo assiste telassémpresas estdo

oferecendo acesso ao programa em sites e também a foansagdes nos blogs.

Deste modo, os contetdos desenvolvidos devem apresentar ubiquidadg, @erse
compativel com todas as telas: computador, TV e celulaegaatio de forma flexivel
entre tais meios independentemente das suas especificidamtaspadréo de qualidade
adequado as diversas midias. A0 mesmo tempo, 0s usuarios tornama-sspéecie de
co-produtores na medida em que se apropriam e transformantessgglos em novas
informacgdes audiovisuais geradas pela hibridizacdo de outros mpegoslteram a
funcdo referencial, poética e metalinguistica das pecas @udiss Videos de curta
duracdo produzidos pelos novos usudarios-consumidores-produtores tornam-se
ferramentas com dupla funcdo, na qual, é possivel experimentar covguracoes
estéticas tanto na producdo de novas pecas audiovisuais quanto veicslagao
orientada para grupos afins (pessoas que compartiiham o medif)@mpre permitem
outras relacdes dialdgicas na reapropriacdo (cooperacao) e natilbanpanto destas

novas narrativas de entretenimento.

10 palestra de Pedro D’Avila durante o 9° Forum Bidsircado Internacional de Televisdo, em S&o
Paulo, Junho de 2008.
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