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Resumo

O artigo apresenta resultados, da monografia de curso de pds-graduacdo, do estudo
comparativo entre a sociedade pés-moderna e a producao cinematogréafica “Os Simpsons —
o filme”, com a proposta de buscar semelhancas entre a sociedade atual e a apresentada no
desenho animado focando basicamente nas questdes ambientais e no comportamento dos
individuos diante do desafio mundial de encontrar formas vidveis e executaveis de se
preservar o meio ambiente.
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Sociedade, meio ambiente e entretenimento

A sociedade de hoje tem caracteristicas tdo peculiares e por vezes
contraditorias umas as outras que tem despertado a atencdo de estudiosos quanto a uma
definicdo para esta época em que 0s componentes sociais estdo envolvidos. O termo mais
utilizado para a atual conjuntura social, apesar de ndo ser unanimidade entre o0s
pesquisadores, € o de pds-modernidade.

A falta de consenso quanto ao termo pos-modernidade segundo Gambarato
(2004)se deve ao fato de que ‘pds’ pode significar tanto algo que vem depois, no sentido
de sucesséo, como algo que da continuidade a situacéo, fato ou periodo precedente. Para a

autora:

Essa proposicdo se apresenta um tanto quanto confusa, no entanto, ela
apenas traduz as inumeras confusGes, mal-entendidos, equivocos e
ambivaléncias que comumente ocorrem gquando o prefixo pds é anexado
as mais variadas terminologias do mundo erudito: pés-impressionismo,
pos-simbolismo, poés-rural, pds-industrial, pés-moderno, pés-humano,
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enfim, pés-tudo. Pds, do latim post, significa apds, o que num primeiro
olhar parece simples e claro: aquilo que vem depois. J& num exame mais
minucioso, percebemos as ambigiidades que emergem desse prefixo e
gue, conseqlientemente, podem gerar imprecisdes terminolégicas
importantes [...] (GAMBARATO, 2004, p. 1).

A pesquisa refere-se & sociedade atual como pds-moderna, no sentido de uma
organizagdo social sucessora a modernidade. Trata-se de uma nova organizagdo social e
ndo apenas uma articulacdo devido ao mal-estar com o periodo antecessor. Assim, a
questdo da identidade pos-moderna entra em discussao, sob o principal argumento de que
outros individuos estdo surgindo, mais fragmentados e compostos de varias identidades.
Na sociedade pds-moderna, a identidade ndo é permanente, mas transformada a cada local
e contato do individuo com determinada situacé&o.

Ao abordar o assunto, Rifkin (2001) afirma que o pds-moderno:

[...] €é constituido sobre um conjunto totalmente diferente de
pressupostos sobre a natureza da realidade — pressupostos que, em Gltima
instancia, minam as idéias modernas sobre propriedade e ddo suporte a
reestruturacdo das relagdes humanas em torno dos principios de acesso.
Para comecar, 0s académicos pos-modernos rejeitam toda idéia de uma
realidade fixa e cognoscivel (RIFKIN, 2001, p.156-157).

O estudioso Stuart Hall (1999, p.12), simpético a afirmacdo que a sociedade
p6s-moderna vive em um ambiente social de fragmentacdo da identidade caracteristica do
periodo moderno, também apresenta consideracdes pertinentes quando afirma que:

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e
estavel, esta se tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas
de vérias identidades, algumas vezes contraditorias ou nao-resolvidas.
Correspondentemente, as identidades, que compunham as paisagens
sociais “l& fora” e que asseguravam nossa conformidade subjetiva com
as “necessidades” objetivas da cultura, estdo entrando em colapso, como
resultado de mudancas estruturais e institucionais. O prdprio processo de
identificacdo, através do qual nos projetamos em nossas identidades
culturais, tornou-se mais provisorio, varidvel e problematico. Esse
processo produz o sujeito pés-moderno, conceptualizado ndo tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente.

Ciente da complexidade do termo *“pds-moderno” para a denominacdo da
sociedade atual, o autor enfatiza que alguns estudiosos importantes como Anthony
Giddens, David Harvey e Ernest Laclau tém abordagens diferentes sobre o que é a
sociedade pods-moderna. Contudo, afirma que “suas énfases na descontinuidade, na
fragmentacéo, na ruptura e no deslocamento contém uma linha comum” (HALL, 1999, p.

18). Desta forma, cabe salientar que a identidade fragmentada da pos-modernidade insere
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mudancas e coloca o individuo frente a frente com as possibilidades das mais variadas
ordens.

O pensamento p6s-moderno é resultado de uma nova configuragdo em todas as
areas, principalmente as que envolvem o individuo como agente politico e social. Lima
(2005, p.5), descreve a sociedade pos-moderna e elucida as afirmativas feitas
anteriormente ao defender que

O superego p6s-moderno “tudo vale” e “tudo deve porque pode”.Todos
se sentem na obrigacéo de se divertir, de “curtir a vida adoidado” e de
“trabalhar muito para ter dinheiro ou prestigio social”, ndo importando
os limites de si proprio e de outros. As pessoas se sentem no dever de
vender como se fosse um prazer, de fazer ceia de natal em casa a meia
noite, de comemorar o gol que todo mundo estd comemorando, de curtir
o0 carnaval nos 3 ou 4 dias, de seguir uma religido, de usar celular sem
motivo concreto, de gastar o dinheiro que ndo tém, de trepar toda noite
porque todos ddo a impressdo de fazé-lo, de fazer cursos e mais cursos,
ascender na empresa, escrever mil e um artigos por ano na universidade,
enfim, todos parecem viver na “obrigacdo”de se cumprir uma ordem
invisivel, e de ser visivelmente feliz e vencedor.

Com todas as contextualizacdes feitas acerca da sociedade p6s-moderna, cabe
afirmar que o entretenimento é uma de duas caracteristicas. E o entreter que as pessoas
buscam e por muitas vezes é nele que elas acabam vendo a realidade que vivem,
caricaturada ou ndo, e também vém individuos que reconhecem nas ruas, nas noticias de
jornais, dentro de casa e até em um auto-reconhecimento.

Retomando a argumentacdo de Rifkin (2001) sobre a sociedade p6s-moderna,
percebe-se que a humanidade quer e precisa de diversdo. De acordo com o autor, “Eles
acham que o mundo é um palco e suas proprias vidas sdo uma série de performances”
(RIFIKIN, 2001, p.154). Para ele, um novo arquétipo humano esta nascendo.

O pressuposto de que a sociedade atual € perdida em termos de atitude € devido
a heranca social moderna, de uma sociedade que tanto pregou a produtividade e agora se
vé rodeada pela busca incansavel de nada mais, nada menos, que diversdo. O autor (2001,
p.153-154) apresenta este homem po6s-moderno, mais ligado aos prazeres que a
produtividade, ao afirmar que os individuos

Embora sejam menos capazes de formar uma sentenca escrita, S40 mais
competentes para processar dados eletrbnicos. Sdo menos analiticos e
mais emotivos. Consideram a Disney World e o Club Med como “coisas
reais”, consideram o shopping center um espago publico e comparam a
soberania do consumidor a democracia. Gastam tanto tempo com
personagens de ficcdo na televisdo, em filmes e no ciberespaco quanto o
fazem com seus colegas em tempo real, e integram os personagens de
ficcdo e suas experiéncias em conversas sociais, tornando-os parte de
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suas historias pessoais. O mundo deles é menos delimitado e mais
fluido.

E o autor que também esclarece que todas as expressdes da sociedade pos-
moderna ressoam com teatralidade e em tanta busca pelo entretenimento, ndo é de se
estranhar que as atividades de entreter e 0s meios de acesso a elas sejam tidos como a
propria experiéncia do individuo. Isto porque as ferramentas de comunicacdo, como
telefones, filmes e televisdo, transformam imagens de faz-de-conta que, ao serem
comunicadas, parecem mais reais que a realidade. Para o autor, “O ciberespacgo, entéo,
substituiu a realidade pela realidade virtual — ambientes simbdlicos, eletronicamente
imediatos que as pessoas vivenciam como se fossem reais” (RIFKIN, 2001, p.138).

Este raciocinio coloca a televisdo como ferramenta de comunicacdo e cenario
de existéncia para os individuos. Pode-se dizer que a relacdo do individuo que quer
diversdo e com os meios de comunicagdo, como a TV, é mais uma prova que esta em curso
uma sociedade que rompeu com a modernidade, e ndo uma organizagdo social que ainda
promovera este rompimento.

A televisdo recebe atencdo especial quando se discute o entreter dos
individuos, como Connor (1989, p. 109) ao afirmar que

O diagndstico pds-moderno também migrou para areas de vida cultural
para as quais ndo parece existir um “modernismo” preexistente
satisfatorio, como o cinema, a TV, a 6pera e o rock. (...) Formas como o
rock e a TV pertencem inescapavelmente ao mundo contemporaneo de
cultura eletrénica global que sdo, por isso, mais p6s-modernos do que as
formas que tiveram de deixar para trds suas sombras modernistas.

Rifkin (2001) parece concordar com Connor (1989) , ja que paraelea TV é 0
lugar onde os individuos passam parte de seu tempo e onde criam historias individuais e
coletivas. O autor declara que a atual geracdo compara 0 mundo que vive e 0s eventos que
ocorrem nele, a algo que viram ou presenciaram diante da televisao.

O proprio entretenimento tem utilizado desta condicdo e o universo televisivo
estd cheio de mensagens que descrevem a sociedade. Por isso 0 entretenimento apresenta
relevancia nos processos e relagdes dos individuos pds-modernos, que valorizam muito o
acesso a diversdo. Nestas circunstancias sobre o entretenimento no século XX, de acordo
com Galindo (2004), as atividades de entreter recorrente nos meios de comunicacdo de
massa sdo um elemento socializador e mercadologico, que envolvem a audiéncia no
consumo e ao mesmo tempo distraem. O autor considera que isto é capaz de proporcionar

devaneio e gratificacdo emocional a quem esté a se entreter.
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O conceito de entretenimento surgiu desta forma mais especifica, como
producdo cultural de massa, ao longo dos séculos XIX e XX. Isso o torna uma condicao
recente, embora seja necessario frisar que no decorrer de toda a historia os individuos
mantiveram contato com a diversdo, quer fosse através de brincadeiras, quer fosse por
jogos e campeonatos mais elaborados que envolviam nacdes inteiras. Por este pouco tempo
que o entretenimento é considerado parte na sociedade, algumas atividades de entreter
sofrem preconceitos que crescem com o auxilio das elites sociais que se incomodam com 0
divertimento facil que o entretenimento oferece. Acerca deste assunto, Trigo
(2003,p.32,33) faz afirmacBes que expGem o preconceito quanto a area do entretenimento
ao declarar que

O fato de que a intelectualidade religiosa e politica nunca prezou muito a
diversdo e o prazer ajuda a entender os preconceitos que cercam essa
area e 0S muxoxos que as elites culturais fazem quando ouvem essa
expressdo. Sem considerar a profunda desconfianga que tinham a
respeito da sensibilidade popular. Para essas classes superiores a maioria
do povo era preguicosa, ignorante e infantil. Estava formado o cenario
para os aristocratas da arte encararem o entretenimento como um
anatema social, sem contar a preocupagdo dos filésofos com o caos
conceitual e comportamental que se aproximava.

Conforme as ponderacdes de Trigo (2003, p.180), “o problema é que o
capitalismo pds-industrial forjou uma poderosa vertente tecnoldgica composta pela midia e
pelo turismo de massa que tentaram homogeneizar o entretenimento”. Contudo, mesmo
gue as culturas mundiais sejam complexas o0 suficiente para incapacitar esta
homogeneizagéo, as opgOes de entretenimento norte-americanas ainda sdo maioria para as
pessoas e por isso estdo a frente no quesito preferéncia da sociedade.

Assim, segundo o autor, ndo € adequado desconsiderar o consumo do
entretenimento norte-americano. E por isso que os seriados de TV sdo importados ou
produzidos nos padrdes dos Estados Unidos, os canais por assinatura existem, as locadoras
de filme em VHS (fita) e DVD oferecem producdes norte-americanas e o Oscar é 0 prémio
cinematogréafico mais conhecido.

Diante de todas essas relacfes, os meios de comunicacdo de massa passaram a
ser 0 eixo principal entre a cultura de massa e o lazer. Com programacao de telejornais,
novelas, filmes, animacdo, programas de auditério, entre outros, a televisdo ¢ uma das
principais fontes de entretenimento na pos-modernidade. Esta condicdo € favorecida pela
maior acessibilidade da sociedade a TV, em comparagdo com a Internet.

Mais que uma forma de passar o tempo, 0 entretenimento caracteriza um estilo

de vida que as pessoas almejam ter: leve, bem humorado e fantéstico. E eis que nesta
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sociedade poOs-moderna, surge uma discussdo que parece Sser coerente com o tipo de
individuos existentes, ja que ndo se refere (diretamente) a crises econdmicas e/ou politicas
mundiais, como houve em épocas anteriores, mas sim as condi¢des humanas relacionadas a
qualidade de vida e bem-estar. E acredita-se, a0 menos por agora, ser a discussdo (para
alguns, em tom de preocupacdo) do seculo XXI: o0 meio ambiente e suas condi¢cdes de
sustentabilidade e, principalmente, o relacdo do homem e o0 meio ambiente.

Na atual discussdo do meio ambiente envolvendo ambientalistas, profissionais
na area de meio ambiente (que nem sempre sdo ambientalistas) e cidaddos globais e pds-
modernos, um dos temas que mais se comenta na atualidade é o aquecimento global. Nao
foi por acaso que o politico norte-americano, Al Gore*, ganhou o Oscar 2007 na categoria
“melhor documentario” e recebeu, no ano de 2007, o prémio Nobel da Paz. Gore
descreveu no documentario premiado’ que a temperatura da Terra aumenta a cada dia e isto
coloca em risco a continuacdo de algumas espécies animais e vegetais, além de por em
risco a qualidade de vida (e até a sobrevivéncia) no planeta.

Segundo Gore, 0 aquecimento global apresentara resultados drasticos em 50
anos, principalmente relacionados a doencas (ele cita surtos de malaria, dengue e febre
amarela). Ao citar que falta interesse politico para diminuir ou até mesmo acabar com 0s
efeitos do aquecimento global, Gore acrescenta que cada pessoa pode contribuir para
diminuir as emiss@es de dioxido de carbono (CO2) na atmosfera terrestre, que segundo ele
e 0 Ultimo relatério do Painel Intergovernamental Sobre Mudangas Climaticas (IPCC)® é o
principal causador do aquecimento global porque aumenta o efeito estufa.

Embora pareca l6gico que se mais pessoas e empresas no mundo todo estdo
emitindo mais CO2 para a atmosfera, 0 que ja € comprovado cientificamente que aumenta
o efeito estufa, o aquecimento global ainda ndo € consenso entre cientistas. Ha aqueles que
ndo se convenceram da teoria de que antes do fim deste século o planeta estard
comprometido por causa dos efeitos de altas temperaturas causadas pela agdo do homem.

S6 que mesmo tido como certo para alguns cientistas e para outros ndo, o fato é
gue a discussdo “aquecimento global” é a principal no atual periodo da sociedade pos-
moderna. Ganhou destaque nas disciplinas de escolas, na pratica pedagdgica da

* Ex-candidato 2 presidente dos Estados Unidos. Perdeu para Jorge Bush, atual presidente.

% Tftulo: “Uma Verdade incoveniente”, produzido em 2006 por Davis Guggenheim e langado em 2007. Tem 100 minutos
e a classificacdo é 12 anos. Site oficial: <www.climatecrisis.net>

® O relatério foi divulgado em abril deste ano. Ja o IPCC é ligado & Organizagdo das Nacdes Unidas (ONU). Lembrando
que de acordo com a Figura 1, apresentada neste capitulo, o presidente do IPCC, Rajendra Pachauri, também receberd o
prémio Nobel da Paz 2007.
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interdisciplinaridade, reportagens especiais em revistas e canais de TV e chegou também
aos desenhos animados, como é o caso de “Os Simpsons — o filme”.

Mas antes que se trate diretamente de “Os Simpsons — o filme”, é necessario
explicar o que é animagdo e os efeitos dela na sociedade. Animacéo, no sentido literal da
palavra, € a acdo ou efeito de animar, movimentacédo, rebulico, entusiasmo, vivacidade e
também, a técnica de fazer desenhos ou bonecos adquirirem movimentacdo na tela. Este
ultimo conceito € o utilizado na arte da animacao.

A animacdo é uma arte/técnica usada principalmente como fonte de
entretenimento. Em termos técnicos, a animagéo, ou desenho animado, parte do principio
de outra idéia, a histéria em quadrinhos. Da mesma forma da producao para gibi, o quadro
do desenho animado é produzido tradicionalmente um a um e, assim, a animacao pode ser
gerada. Para isto pode-se fotografar uma imagem desenhada e a cada foto o desenho sofre
uma alteracdo para quando as fotografias forem postas em seqiiéncia, dar impresséo de
movimento.

Nos ultimos 15 anos, em média, é registrado um crescimento na area da
animacéo: as produgdes destinadas ao publico adulto. A referéncia, neste caso, pode ser
indicada ao desenho animado ‘Os Simpsons’, que estd numa roupagem de fantasia
destinada ao publico adulto, que por sua vez, esteja envolvido na sociedade pos-moderna.

E a animacdo, por estar tdo inerente ao entretenimento, também tem estado na
pauta de vérias pesquisas na area da comunicacdo. Na maioria das vezes, estes estudos
analisam se os desenhos animados na televisdo trazem contribuigdes para subsidiar
apontamentos sobre os possiveis efeitos da animagdo no comportamento de quem a assiste.

E o caso da pesquisa de Pacheco (1998), ‘O desenho animado na TV: Mitos,
Simbolos e Metéforas’, que delimitou as criangcas como publico do desenho animado, bem
como a animagao produzida para este grupo, determina que o publico infantil interagi com
a TV e elabora suas representacdes conforme sua estrutura socio-cultural. Os resultados da
pesquisa expdem que a apresentacdo de personagens criangas ou adolescentes nos
desenhos animados faz com que as criangas que assistem se identifiquem. Além disso, 0s
resultados da pesquisa revelam que as personagens e a tematica apresentada sdo fatores
determinantes para a preferéncia das criancas com relagdo a animacéo.

Estes resultados ainda apontam que:

Os desenhos animados, em sua maioria, apresentam situagdes que nos
remetem aos seguintes conteidos: o her6i / o vencedor; o bem / 0 mal; a
transgressdo da ordem; a transformacéo; a inexisténcia do tempo métrico
e do espaco definido; o prazer pelo fantastico e pelo terror; a
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identificacdo projetiva; a defesa do que é de sua propriedade; a
necessidade de conforto e seguranca; a eternidade da vida e dos valores;
as explicacbes para as origens (dos comecos, do universo, do
nascimento, da humanidade, de quem sou eu?); a acdo e a aventura;
vitéria sobre os inimigos e destruicdo dos mesmos; violéncia ainda que
caricata; desejo de vinganca; individualismo; egoismo; onde nada é
impossivel ja& que ndo ha tempo historico e o espago é indefinido
(PACHECO, 1998, p. 3).

Em outra pesquisa acerca do desenho animado, desta vez com o objetivo de
detectar tragcos de violéncia e sexo nas animacgfes da programacdo da TV espanhola, 0s
pesquisadores Prietro Rodriguez, March Cerda e Del Castillo produziram uma anélise de
contetdo. O estudo, realizado em 1996, analisou os desenhos animados transmitidos por
cinco canais daquele pais, durante uma semana. O relatério desta pesquisa apresenta a
existéncia excessiva de violéncia, apresentacdo de funcbes e profissdes determinadas pela
condicdo das personagens em serem homem ou mulher e publicidade direcionada as
criancas durante a programacdo.Sobre a questdo da violéncia, os resultados da pesquisa
espanhola trazem apontamentos no minimo interessantes:

A Associacdo Espanhola de Pediatria coloca que a visualizacdo de alto
indice de violéncia televisiva intervém como fator importante na
determinagdo das condutas masculinas violentas devido & excitagdo
generalizada que produz e a tendéncia a imitacdo de cenas violentas;
portanto, segundo diz a Associagdo, existe uma relagdo direta entre a
violéncia na televisdo e a conseqliente conduta agressiva. (...) Outros
autores apontam que a taxa de agressividade individual aumenta a
medida que se eleva a quantidade de programas e filmes violentos vistos
durante a etapa infanto-juvenil da vida (PRIETRO RODRIGUES, et.al.,
1996, p.384).

Os autores citam que musica em ritmo de suspense, armas bélicas, veiculos em
alta velocidade, guerras, ameacas continuas, mortes, instinto de sobrevivéncia, forca fisica,
vinganca e prepoténcia sdo alguns pontos que caracterizam os conteudos violentos da
programacéo televisiva infantil.

O cléssico da literatura sobre comunicacao de massa, que relaciona histéria em
quadrinhos e neste caso, conseqiientemente, o desenho animado é o livro “Para ler o Pato
Donald — Comunicacdo de Massa e Colonialismo’, de Ariel Dorfman e Armand Mattelart.
A producdo analisa as personagens dos estudios Disney feitas para gibi e que atualmente
também estdo nas animagdes.

E claro que assim como as demais pesquisas citadas neste capitulo, Dorfman e
Mattelart delimitaram seu estudo e o fixaram nas personagens Pato Donald, Tio Patinhas e
Mickey, considerando quando necessario as demais aparicdes de personagens ligadas a
estes. Entretanto, no decorrer da leitura € possivel observar consideracGes gerais acerca de
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personagens em desenho e suas relagcdes com a sociedade, como por exemplo, quando 0s
autores colocam que a literatura infantil é “o foco onde melhor se pode estudar os disfarces
e verdades do homem contemporaneo porque € onde menos se pensa encontra-los”
(DORFMAN; MATTELART, 1980, p. 22).

Os Simpsons

O desenho animado “Os Simpsons™’ tem conteddo préprio para adultos, mas
em seu publico estd inserido grupos de criangas e adolescentes. Os episodios, produzidos
nos Estados Unidos, tém tematica variada e se passam em torno das personagens principais
que foram uma familia: Homer Simpson (o pai), Marge Simpson (a mée), Bartolomeu
Simpson, o Bart (o primogénito), Lisa Simpson (a irmd do meio) e Maggie Simpson (a
filha cacula). As historias ttm como ambiente a cidade ficticia de Springfield, no pais
Estados Unidos, porém sem estado.

No site da empresa Google existem mais de 965 mil referéncias a “Os
Simpsons™®, o que permite medir a citacdo do desenho na rede mundial de computadores.
No livro “Os Simpsons e a filosofia”, langado em 2001 nos Estados Unidos e em 2004 no
Brasil, os autores® afirmam que a época, 300 pessoas levavam oito meses, com custo de 1,5
milhdo de doélares, para fazer um unico episodio da série. O referido desenho animado
passa no Brasil no canal Fox™.

Recentemente, conforme informagdes do site G1*, uma empresa de consultoria
mundial, fez uma lista com os 100 maiores génios vivos da humanidade™ e no quarto lugar
estd Matt Groening, que é o criador de “Os Simpsons”. Na lista ele aparece como
comediante e perde colocacdo apenas para Albert Hoffman, quimico da Suica, Tim
Berners-Lee, cientista da computacdo da Gra-Bretanha e George Soros Investidor e
filantropia norte-americano.

Retornando aos textos de Skoble e os demais autores, afirma-se que:

" Desenho animado que no Brasil vai ao todos os dias da semana, as 20 horas, no canal Fox, na programacao da TV
fechada. Aos domingos os episddios sdo inéditos, da nova temporada. Consulta em 5 de outubro de 2007.

8 Fonte: < www.google.com.br >, consultado em 05 de outubro de 2007, com o nome do desenho Os Simpsons digitado
entre aspas, 0 que permite encontrar resultados que contenham a expressdo completa.

® O livro é uma coletanea de Aeon J. Skoble, Mark T. Conard e William Irwin

10 Canal da TV fechada, disponivel apenas para assinantes.

11 G1: site de jornalismo on line, das Organizages Globo: < www.globo.com /g1 >. A referida noticia foi publicada em
29 de outubro de 2007, atualizada em 30 de outubro de 2007, as 12h19.

12 Ainda conforme o G1, a empresa de consultoria, chamada Synectics, informou que cada um dos citados na lista foi
avaliado nos quesitos "Mudanga de Paradigma”, “Aclamacéo Popular”, “Poder Intelectual” e “Conquistas e Importancia
Cultural* para serem classificados do 1° a 100° lugar.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 01 a 6 de setembro de 2008

Os Simpsons é rico em sétira (...) Pode parecer incrongruente para
aquelas pessoas que desprezam a série, considerando-a apenas um
desenho animado sobre um bobdo e sua familia (e j& vimos muitos
programas assim), dizer que o programa € inteligente, mas, se ele for
assistido com atencdo, revelara niveis de comédia muito além da farsa
(SKOBLE, et. al., p.14, 2004)

Teixeira (2007), *parece concordar com os autores citados acima ja que para
ele, “Os Simpsons” é rico em sétira. Segundo o autor, outros desenhos animados
retratavam a classe média americana, como “Os Flintstones” e “Os Jetsons”, mas a satira
social de Groening em “Os Simpsons” teria desbravado novos territérios. Segundo o autor,
as familias dos desenhos anteriores sdo acomodadas e felizes demais se comparadas aos
Simpsons, que convivem de perto com o fracasso e a frustragcdo, sentimentos tipicos da
sociedade real da atualidade.

O sucesso de “Os Simpsons” pode ser medido pelo tempo que o desenho
existe: 18 anos. O longa-metragem do desenho saiu com a maioridade da producéo e trata
de um dos temas mais comentados na atualidade: o aquecimento global.

O longa-metragem “Os Simpsons — o filme” estreou nos Estados Unidos em 27
de julho de 2007 e no Brasil, em 17 de agosto do mesmo ano. De acordo com a ficha
técnica da producéo, o género é desenho animado, o tempo é aproximadamente 90 minutos
e a classificacdo ¢ 12 anos. A distribuidora é a Fox (a mesma do canal citado
anteriormente neste capitulo) e conforme os episddios da série, “Os Simpsons — o filme” é
dirigido por Matt Groening. A producdo leva os créditos de Groening, além de James L.
Brooks e Al Jean.

A historia do filme tem como pano de fundo as questdes ambientais e todos 0s
seus desdobramentos: aquecimento global, escassez de &gua, poluigdo, cidadania e meio
ambiente. Isto porque o lago da cidade de Springfield d& sinais de poluigdo e os moradores
precisam mudar seus habitos para manter o lago em estado de sustentabilidade. Na
historia, o alerta da poluicdo do lago de Springfield é dado quando os membros da banda
Green Day* morrem depois que o palco deles é diluido no poluido rio de Springfield,
durante um show na cidade. A partir dai, Lisa Simpson inicia uma campanha para
recuperar a preservar o lago. E na historia, enquanto a maioria dos moradores tenta

preservar o lago, Homer causa a poluicdo da &gua represada e, consequentemente, a

3 Em matéria publicada na revista \Veja com o titulo “A satira nua dos Simpsons” em 15 de agosto de 2007,
na edicdo 2021.

14 A banda existe, de fato, fora das telas do longa-metragem e os membros foram desenhados conforme suas
caracteristicas fisicas para participarem de um show em Springfield. O nome da banda, traduzido para o
portugués, é Dia Verde.
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poluicéo de Springfield, o que desencadeia grandes danos a cidade. Uma das sugestfes do
Governo (e que foi implantada) é colocar uma espécie de bolha em volta de Springfield,
isolando-a do mundo. Todas as consequiéncias do ato de Homer em poluir o lago e causar
o0 isolamento da cidade, foram previstas pelo pai dele, durante cerimdnia religiosa na igreja
local. Contudo, as premonicdes dele, codificadas em algumas palavras e frases
aparentemente sem sentido, ndo foram levadas a sério, salvo a preocupacdo de Marge com
0 que poderia acontecer.

Além da participagdo em desenho animado da banda punk rock norte-
americana Green Day, que no show canta o tema de abertura da série na TV, o desenho
conta com a participacdo em desenho animado do ator norte-americano Tom Hanks (ele
mesmo faz a dublagem de sua personagem) e citacdo de pessoas famosas e envolvidas com
causas ambientais, como por exemplo, o vocalista e lider da banda irlandesa U2, Bono
Vox. Vale registrar que o ator norte-americano Joe Mantegna faz a dublagem da
personagem “Fat Tony”, o0 mafioso da cidade que também aparece na série. Na musica que
Homer canta para o porco de estimacgdo, chamada Spider Pig, a referéncia é direta ao filme
Spiderman, (Homem Aranha, em titulo do portugués).

E possivel perceber que o filme traz diversas alusdes, algumas por exemplo,
que podem ser relacionadas ao documentario de Al Gore. O importante registrar é que
estas alusdes aparecem de forma que enriqguecem a compreensdo para quem assistiu o
documentério, mas ndo compromete o entendimento para quem nao o assistiu.

O uso da alusdo é uma das caracteristicas da série “Os Simpsons” que também
foi utilizada no filme e é considerada bem sucedida, conforme os autores (SKOBLE et.al.,
2004, p. 89) ao afirmarem que

O motivo pelo qual o uso em Os Simpsons da alusdo é esteticamente
bem sucedido é por ndo ser destrutivo. Os roteiristas reconhecem que
nem todos serdo capazes de captar todas as alusdes, por isso as tecem de
tal maneira que elas aumentam nosso prazer, se forem entendidas, mas
ndo prejudicam a diversdo, se ndo forem.

O filme conseguiu misturar dois pontos fortes: o sucesso da série, que nao
ficou em segundo plano no filme, e também a discussdo ambiental no planeta que esta em
alta. “Os Simpsons — o filme” & primeira vista pode parecer s6 mais um desenho animado
com o adicional de trazer um tema da discussdo atual, 0 meio ambiente. Mas, como sera
atestado no capitulo seguinte, o discurso do meio ambiente de Os Simpsons traz verdades
um tanto inconvenientes (numa alusdo nédo por acaso ao documentério de Al Gore) quanto

a sociedade pés-moderna atual.
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A base da pesquisa monografica em que se baseia este artigo é fazer uma
analise do discurso ambiental de “Os Simpsons — o filme”, mas antes de se passar para 0s
resultados, é necessario esclarecer o que vem a ser um discurso dentro da Escola Francesa,
que foi a utilizada como referencial tedrico. O francés Dominique Maingueneau®™, em seu
livro “Termos Chave da Analise do Discurso’, faz a seguinte defini¢éo de discurso:

Tomado em sua acepgdo mais ampla, aquela que ele tem precisamente

na analise do discurso, esse termo designa menos um campo de

investigacdo delimitado do que um certo modo de apreensédo da

linguagem: este dltimo ndo é considerado aqui como uma estrutura

arbitraria, mas como a atividade de sujeitos inscritos em contextos

determinados . [...] Por supor a articulagio da linguagem sobre

parametros de ordem ndo linguistica, o discurso ndo pode ser 0 objeto de

uma abordagem puramente linguistica (MAINGUENEAU, 2000, p. 43).

O estudioso acrescenta que o discurso se constroi em funcdo de uma finalidade

e por isso e orientado. Entretanto, ndo descarta a possibilidade deste discurso se desviar

durante o curso, mudando de direcdo. Ele declara ainda que o discurso € interativo, mesmo

em casos onde a comunicacgdo direta ndo ocorre, ou o dialogo propriamente dito. O trecho
seguinte expde esta questdo do discurso ser interativo:

Toda enunciacdo, mesmo produzida sem a presenca de um destinatario,
é, de fato, marcada por uma interatividade constitutiva (fala-se também
de dialogismo), é uma troca, explicita ou implicita. Com outros
enunciadores, virtuais ou reais, e supde sempre a presenca de uma outra
instancia de enunciacdo, a qual se dirige o enunciador e com relacdo a
qual constroi seu préprio discurso. Nessa perspectiva, a conversagao nao
é considerada como discurso por exceléncia, mas somente como uma das
formas de manifestacdo — mesmo sendo, inquestionavelmente, a mais
importante — da interatividade essencial do discurso (MAINGUENEAU,
2004, p. 54).

Assim, pode-se afirmar que o discurso ndo € um enunciado condicionado a
comunicacdo direta, podendo ser analisado com a observacdo de seu contexto, ou seja,
considerando que o discurso tem relagdo com a sociedade a qual esta inserido. O autor frisa
isto muito bem em suas produgfes acerca da analise do discurso. Para ele, ndo existe
discurso sendo contextualizado. “Nao se pode verdadeiramente atribuir um sentido a um
enunciado fora de contexto” (MAINGUENEAU, 2004, p.54). Ele coloca também que o
discurso é assumido por um sujeito.

Tantas referéncias a este autor ndo ocorrem por acaso, Vvisto que ele acaba por
ser 0 maior representante, vivo na atualidade, da Escola Francesa — que trabalha e

considera a analise do discurso como ferramenta metodoldgica. Além disto, este autor

1> professor de Linguistica na Universidade de Amiens, na Franca. Atuante na area de lingiiistica francesa e
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segue os estudos de Pécheux, o filosofo francés responsavel pelo vértice dos estudos nesta
area.

No livro ‘Elementos de Andlise do Discurso’, langado em 2000, José Luiz
Fiorin® declara que um texto pode ser abordado de dois pontos que se completam. Para ele,
pode-se analisar os mecanismos sintaxicos e semanticos responsaveis pela producdo do
sentido e pode-se também entender o discurso como objeto cultural. Nesta declaracéo,
Fiorin nada mais fez que introduzir a seus leitores o conceito de Analise do Discurso na
Escola Francesa, tendo em vista que Maingueneau afirma que Analise do Discurso é “a
disciplina que em vez de proceder a uma analise linguistica do texto em si ou a uma anélise
sociologica ou psicologica de seu contexto, visa a articular sua enunciagcdo sobre um certo
lugar social, ” (2000, p.13). Assim, para se seguir com a Andlise do Discurso, é
imprescindivel discriminar quatro pontos fundamentais: Ato de Linguagem, Campo
Discursivo, Sujeito e Condicdo de Producao.

O primeiro, também conhecido como Ato de Palavra, Ato de Discurso, Ato de
Fala e ainda Objeto de Fala, é, em uma colocacdo préatica, o enunciado em si. “Ele deve
satisfazer um certo numero de condi¢des de emprego, ou seja, condi¢des de sucesso que 0
tornam apropriado ao contexto” (MAINGUENEAU, 2000, p. 16). Prosseguindo com 0s
conceitos do autor, tem-se que Campo Discursivo € o espaco onde um conjunto de
formacdes discursivas estd inserido. Assim, é “um jogo de equilibrios instaveis entre
diversas forcas que, em certos momentos, move-se para estabelecer uma nova
configuracdo” (MAINGUENEAU, 2000, p. 19). Para conceituar Sujeito, declara-se que ele
é a base do discurso ja que de acordo com o autor, “O discurso s6 é discurso enquanto
remete a um sujeito, um EU, que se coloca como fonte de referéncias pessoais, temporais,
espaciais e, ao mesmo tempo, indica que atitude estd tomando em relagcdo aquilo que diz”
(MAINGUENEAU, 2004, p.55). ‘Condicdo de Producdo’ é utilizado para designar nao
somente 0 meio ambiente material do discurso, mas também para as representacoes
imaginarias que os envolvidos no processo discursivo fazem de si. “Essas representacfes
imaginarias se constituem do que ja foi dito e do que ja foi ouvido” (MAINGUENEAU,
2000, p. 30).

“Os Simpsons — o filme” disponibiliza varios recursos e condi¢cBes para se
fazer uma analise discursiva integral do episédio. Entretanto, é importante salientar que,

segundo como Mangueneau (2000, p.20) “o analista ndo estuda a totalidade de um campo

de analise do discurso, publicou vérios livros relacionados ao tema.
18 professor do Departamento de Lingiiistica da Universidade de Sdo Paulo - USP
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discursivo, mas ele extrai dela um subconjunto”. Desta forma a pesquisa base deste artigo
selecionou quatro trechos considerados importantes para o entendimento do longa-
metragem, lembrando que para a escolha dos trechos foi seguido o critério de que houvesse
relacdo com o meio ambiente, que € o pano de fundo deste trabalho, além do cuidado de

escolher trechos que estivessem em espacos alternados do filme.

Considerac0es Finais

Acerca de tudo que foi estudado sobre sociedade p6s-moderna, entretenimento,
as discussfes ambientais da atualidade e ainda, ap6s o trabalho de andlise do discurso
ambiental de “Os Simpsons — o filme”, pdde se fazer algumas observacoes.

A primeira delas é que convém retornar, ainda que brevemente, a um ponto
considerado importante. Este ponto é o fato da pesquisa lidar ao mesmo tempo com
elementos ficticios (personagens e contextos de um desenho animado), e com a realidade
da sociedade atual. A fantasia do objeto analisado (“Os Simpsons - o filme”, com seu
contexto e suas personagens) e a sociedade p6s-moderna sao correlatos e apresentam-se de
formas semelhantes, ainda que diante de um olhar desatento parecam divergentes. E €
nesta observagdo que surge outra consideracdo importante: fazer com que “olhares
desatentos”, por vezes com viés de preconceito, deixem de ser maioria quando a afirmativa
for que o entretenimento também pode ser um meio de comunicacao.

Na analise do discurso ambiental de “Os Simpsons — o filme”, pdde ser
observado que as atuais discussdes ambientais sdo jogadas para o telespectador de uma
maneira mais chocante e ao mesmo tempo divertida, do que seriam transmitidas em um
telejornal e/ou jornal impresso. Mas observe que o discurso € 0 mesmo: “devemos mudar
nossos habitos e atitudes no dia-a-dia para que a a¢do de cada um promova um movimento
coletivo para preservacdo do planeta Terra”. O que se pbdde observar é que o
entretenimento cinematografico pode funcionar como meio de comunicacdo, ja que a

sociedade se reconhece nos episodios.
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