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Resumo

O trabalho busca identificar algumas tendéncias da imprensa paulista, tomando como
base dois jornais de circulagcdo regional: Valeparaibano (regido de Sdo José dos
Campos) e Jornal da Cidade (regido de Bauru). Parte de breve reviséo a respeito do
cenario abordado e culmina na observacdo empirica dos géneros jornalisticos e das
teméticas trabalhadas pelas duas publicacbes. A metodologia se apdia na pesquisa
bibliografica e na analise de contetdo. Os principais resultados revelam a pouca
inovacdo desses veiculos na Gltima década, uma vez que ambos continuam com forte
carater informativo, mesmo num tempo em que se exige um pouco mais da midia
impressa.
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Introducéo

A trajetéria comunicacional do Estado de S&o Paulo tem revelado
particularidades interessantes, voltadas ao pioneirismo e a inovacdo. Em meados do
século 20, por exemplo, grandes feitos relacionados ao ensino do jornalismo (com a
criacdo da Faculdade Casper Libero, em 1947) e as midias eletrdnicas (principalmente a
implantacdo da TV brasileira, em 18 de setembro de 1950) projetaram a regido na
vanguarda da comunicacao midiatica do Brasil (MARQUES DE MELO, 2007).

Tais acBes foram complementadas, ao longo dos anos, pelo fortalecimento das
indUstrias de comunicagdo na regido metropolitana, fator que também se estendeu as
cidades do interior. No rastro das reformulagdes pelas quais passaram 0s principais
prestige papers da capital paulista, jornais de cidades de médio (e até mesmo de
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estudo foi realizado com o apoio do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico —
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pequeno) porte aderiram a novos projetos editoriais e reconduziram sua forma de fazer
jornalismo, antes marcada pela producgéo de textos despadronizados, com excessivo uso
de nariz-de-cera, e identidade visual pouco explorada (BUENO, 1977; PIMENTEL,
2000).

Com relacdo ao conteudo disseminado pelos jornais impressos, compreende-se,
ainda, que um salto consideravel foi dado na ultima década. Pesquisa coordenada pela
Cétedra Unesco/Metodista de Comunicagdo para o Desenvolvimento Regional, em
1997, e publicada no ano seguinte, revelou que, nos jornais paulistas, apenas dois
géneros eram vigentes: o informativo e o opinativo (MARQUES DE MELO &
QUEIROZ, 1998). Ja estudos recentes defendem que novos géneros e formatos foram
incorporados pela midia regional e se apresentam como elementos bem delineados
(SALOMAO, 2008). Mas, como diz 0 senso comum, nem tudo o que reluz ¢ ouro.

Muito embora a configuracdo dos géneros jornalisticos tenha expandido suas
fronteiras, nota-se que a imprensa paulista continua a apostar suas fichas nos contetdos
noticiosos de carater informativo, mesmo tendo em vista a necessidade de uma
reorganizacao frente aos avangos tecnologicos dos ultimos anos, principalmente no que
diz respeito a Internet (FERRARI, 2004).

E é na expectativa de jogar luzes sobre essa questdo hipotética que o presente
trabalho destina-se a apontar as tendéncias de dois veiculos de circulacdo regional no
Estado de S&o Paulo — Valeparaibano e Jornal da Cidade —, tomando como parametro a
classificacdo dos géneros jornalisticos sistematizada por José Marques de Melo (2003;
2006a; 2006b).

Num primeiro momento, o paper apresenta uma reflexdo em torno das
caracteristicas da imprensa paulista, avaliando limites e possibilidades; por fim,
apresenta os dados coletados por meio do estudo empirico. A metodologia se ancora na
pesquisa bibliografica e na analise de conteddo proposta por Bardin (1977), sendo que o
critério de quantificagcdo escolhido foi o de Unidade de Informacdo (Ul), sugerido por
Violette Morin (apud SALOMAO, 2008).

O cenario (e a imprensa) paulista

O interior paulista representa um polo sdcio-econdémico comparavel a paises
como Chile, por exemplo, sendo responsavel por praticamente metade da soma das
riquezas produzidas em todo o Estado de S&o Paulo (REHDER & BRITO, 2007, on-

line). Segundo dados da consultoria MB Associados, essa regido, com excecdo dos 39
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municipios o eixo metropolitano, registrou um PIB de US$ 135,9 bilhdes em 2006, o
que corresponde a 12% a mais que o PIB chileno, de US$ 121 bilhGes, no mesmo ano.

Na tentativa de compreender a representatividade econdmica da regido, Miguel
Matteo, chefe do Departamento de Estudos Econdmicos da Fundacdo Sistema de
Analises de Dados (Seade), compara o PIB de algumas regides do Brasil (REHDER &
BRITO, 2007, on-line): “Se somarmos o PIB das Regides Norte e Centro-Oeste do Pais,
mesmo assim ndo da o do interior de Sdo Paulo”. Ndo ha davidas, portanto, de que 0s
fatores econdmicos desse cenario transformam-no em ambiente prdéspero e atraem
empresas interessadas em investir seus capitais e aproveitar os beneficios que a regido
pode oferecer, haja vista a dimensdo do territorio de 232.781 km?, formado por 590
municipios e uma populacdo de 17.405.795 habitantes (PERUZZO, 2003).

Os jornais do interior paulista, como empresas midiaticas, visando a um didlogo
com a situacdo socio-econdmica da regido, instalam-se nesse territorio na esperanca de
angariar uma fatia do “bolo” mercadolédgico. Mas, o que é jornal de interior e quais suas
tendéncias? Na concepcdo de Wilson Bueno” (apud COSTA, 2002, p. 46),

jornal do interior é um veiculo de comunicagdo impresso que circula em um
determinado espaco geografico [...], localizado no interior de um Estado da
Federacdo e que tem como foco prioritrio a cobertura da comunidade
(definida tanto pelo critério geografico como pelo conceito sociol6gico de
comunidade — pessoas que interagem em funcdo de suas expectativas,
necessidades e uma cultura comum).

Para Dornelles (2004, p. 131), jornal de interior pode ser entendido como:

produto impresso de uma empresa ou microempresa jornalistica, constituida
juridicamente na Junta Comercial de seu municipio, regida pelo ativo e
passivo, tendo por objetivo o lucro, através da comercializacdo publicitéria,
venda de assinaturas e venda avulsa. [...] deve ser registrado no Cartério de
Registro Especial e manter uma estrutura administrativa minima, que inclui
um diretor, um contador, um responsavel pela distribuicdo do jornal, um
vendedor de antncios e um jornalista. O nimero de paginas deve ser de, no
minimo, oito, ndo havendo imposicdes para 0 maximo. A periodicidade deve
ser constante, desde que diéria, trissemanaria, bissemanaria ou semanaria. A
filosofia do jornal deve ser comunitaria.

Nesse mesmo sentido parece acenar Costa (2002, p. 12), ao ressaltar que a

imprensa do interior, diferentemente da grande midia, “caminha com dificuldades para

* Wilson Bueno é professor do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacdo Social da Universidade
Metodista de S&o Paulo e do curso de Jornalismo da Universidade de Sdo Paulo (USP). Defendeu a
dissertacdo de mestrado pela ECA-USP, em 1977, sob titulo “Caracterizacdo de um objeto modelo
conceitual para a analise da dicotomia imprensa industrial e imprensa artesanal no Brasil”.
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manter suas edi¢cdes diarias. Muitos jornais, inclusive, adotam periodicidade semanal,
quinzenal e até mensal como alternativa de subsisténcia”.

Por isso mesmo, alguns jornais do interior acabam veiculando uma informagéo
comprometida politicamente, haja vista a dependéncia financeira com as instancias do
poder politico, social, econémico e cultural, ou seja, com publico, anunciantes e outras
instituicBes. “E comum a existéncia de tratamento tendencioso da informacdo e até
omissdo de fatos, em decorréncia de liga¢Oes politicas com os detentores do poder local
e dos interesses econdmicos de donos da midia” (PERUZZO, 2005, p. 78).

Os jornais do interior, como possuem uma area de abrangéncia mais restrita em
comparacdo a grande midia, parecem evidenciar de forma mais explicita as relacdes
com instituicGes e o6rgdos do poder. Tal realidade pode ser observada, principalmente,
nas varias paginas destinadas a publicacdo de editais publicos e de documentos oficiais
do Executivo e do Legislativo. E ocorre porque, segundo o artigo 37 da Constituicdo
Federal, as instituicdes publicas devem divulgar esses documentos em veiculos
existentes em sua regido ou em jornal proprio, o chamado “Diario Oficial”.

Mas ai entra uma questdo: como tais jornais poderiam tratar de assuntos
contrarios aos interesses dos seus patrocinadores e/ou anunciantes? A imprensa do
interior, em sua maior parte, adota uma “filosofia comunitaria”, ou seja, destina-se a
atender as reivindicacbes da comunidade. Entretanto, algumas diferencas sao
observadas, pois ndo basta veicular assuntos pertinentes ao cotidiano de uma area para
constituir-se como comunitéria. De acordo com Peruzzo (2002, p. 147), “o que mais
importa sdo as identidades, o vinculo e a insercdo como parte de um processo
comunitario mais amplo, ou seja, compromisso com a realidade concreta de cada lugar”.

As dificuldades de diferenciagdo podem ser decorrentes do fato de que os jornais
do interior, por sua proximidade geografica com seus publicos, veiculam determinados
conteddos e utilizam de algumas praticas e estratégias comunicacionais tipicas da midia
comunitéria. Todavia, na esséncia, sdo diferentes.

As folhas que circulam em regides interioranas, apesar de veicularem contetdos
ligados aos locais de abrangéncia, estdo desvinculadas dos processos de mobilizacdo
dos segmentos excluidos da populacgéo, além de ndo terem, como finalidade principal, a
preocupagdo em “contribuir para a conscientizacdo e organizacdo de segmentos
subalternos da populacdo visando superar as desigualdades e instaurar mais justica
social” (PERUZZO, 2002, p. 150), caracteristica intrinseca da midia comunitaria.

Neste trabalho, entende-se que jornais do interior possuem algumas das
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caracteristicas da midia local apontadas por Peruzzo (2002, p. 151-2; 2003, p. 75-6), as
quais podem ser destacadas em sete topicos:

a) tendem a reproduzir os conteldos da grande midia, mas com enfoque
local/regional, como por exemplo, problemas relacionados aos poderes
publicos, a salde, entrevistas com pessoas de destaque na regido, com
ocupantes de cargos publicos etc.;

b) inserem-se na légica capitalista, portanto, seu principal interesse é o
lucro;

c) é suscetivel a comprometimentos politicos com 0s grupos no exercicio
do poder na regido e com outras instituicbes, como personagens de
destaque, anunciantes etc.;

d) cobrem assuntos de interesse local/regional que s6 teriam destaque na
grande midia em casos excepcionais;

e) utilizam de algumas estratégias da midia comunitaria, veiculando
contetudos ligados as “comunidades” como forma de promoverem a
credibilidade, visando éxitos comerciais;

f) ao difundir temas locais/regionais, ajudam na compreensdo da realidade
local/regional contribuindo com um processo de criacdo, reforco e/ou
transformacéo das identidades culturais;

g) apresentam-se em diferentes formatos: pode ser local no sentido estrito,
de pertencer e atuar num territorio, como pode ser exterior a ele e apenas
Ihe oferecer espaco.

Em relacdo ao contetdo, Dornelles (2004, p. 137), ao pesquisar jornais de
interior do Rio Grande do Sul, destaca a inexisténcia de jornalismo interpretativo,
grande reportagem e jornalismo investigativo nesses espacos. Além das consideragdes
da autora, observa-se, em alguns casos, uma quantidade de anuncios publicitéarios
superior ao conteudo jornalistico. “Anuncios publicitarios enchem péaginas e péaginas,
mais parecendo que sdo veiculos para classificados e anincios do que para jornalismo”
(PERUZZO, 2002, p. 154).

Um outro aspecto observado € a publicacdo de releases na integra, o que pode
evidenciar limitagcdes de infra-estrutura e falta de recursos humanos, bem como pode
denotar baixa qualidade da informacéo e comprometimentos politicos. Com um quadro
profissional reduzido e limitado quanto a mao-de-obra especializada, observa-se pouca

(ou nenhuma) apuracdo dos fatos e uma consequente tendéncia a publicacdo de textos
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prontos de assessorias de imprensa e de empresas locais/regionais®. Segundo Costa
(2002, p. 14), isso ocorre por, pelo menos, dois motivos: pelo fato de as empresas serem
mantidas por politicos e por ndo possuirem estrutura de reportagem para apurar as
informacdes que chegam as redacoes.

Como ressalta Peruzzo (2005, p. 81),

a concessdo de primazia as fontes oficiais, a importancia dada ao
“jornalismo declaratorio”, o aproveitamento intencional e acritico de
releases e a ligacdo politica e politica-partidaria vém comprometendo a
qualidade da informacdo em jornais de capitais e cidades do interior. [...]
Perde, assim, uma oportunidade de mercado, a de trabalhar com competéncia
a informacdo de proximidade, que € a razdo de ser da imprensa local.

O que se pode perceber diante de algumas pesquisas® é que utilizar de jornais de
interior para angariar lucros, colocando os interesses mercadologicos acima de
quaisquer outros, é ndo aproveitar de forma satisfatéria a oportunidade que este nicho de
mercado proporciona aos jornais que primam pela qualidade da informacdo, pela
responsabilidade social e pelo interesse do leitor. Para Di Franco (1995, p. 76),
jornalismo feito com competéncia € o que resulta em informacdo de qualidade e, por

consequéncia, em credibilidade:

Ganhar dinheiro com a informagio ndo é um delito. E um dever ético. A
afirmacdo pode parecer utilitaria, mas ndo é. Na verdade, o lucro decorre da
credibilidade, da qualidade do produto. E a qualidade ¢é a primeira exigéncia
ética. [...] Trabalhar pouco, trabalhar mal, trabalhar sem a técnica e a
qualidade exigidas pela informagdo € um ataque aos principios da ética.

Di Franco (1995, p. 78) afirma ainda que, em nome da “grande manchete”, os
jornais podem desperdicar o seu maior capital que € a credibilidade. “Trava-se, em
nome da ética na politica, uma batalha surda pelo poder. Algumas denuncias, ainda que
pertinentes, deixam uma sensacdo de acerto de contas. Os riscos de instrumentalizagédo
dos meios de comunicacdo social séo evidentes”.

A apuracédo dos fatos é, sem davida, outro fator que se relaciona diretamente a
qualidade de informacéo. Checar a consisténcia dos dados, das provas, questionar se a
informacdo é de interesse do leitor sdo eficientes terapias “no combate a virose da
parcialidade informativa” (DI FRANCO, 1995, p. 78). Além disso, ouvir os dois lados
de um mesmo assunto ndo é o suficiente para a garantia de informacéo de qualidade. “O

bom reporter ndo pode ficar satisfeito com o mero registro das diferentes versdes. A

® Muitos jornais de interior sequer possuem algum profissional com formacéo superior em jornalismo.
® Como as de Peruzzo (2002; 2003; 2005), Costa (2002) e Bueno (1977).
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informacao de qualidade reclama um esfor¢o adicional” (p. 80).

Outro ponto destacado por Di Franco diz respeito a importancia da médo-de-obra
especializada e qualificada para um jornal. Informacédo de qualidade, segundo ele, ndo é
resultado de questdes técnicas ou tecnologicas, mas €& fruto de profissionais
competentes, uma vez que “o futuro das empresas informativas passa, necessariamente,

pelos investimentos em recursos humanos e pela qualidade ética”.

Os jornais estudados

O amplo territério estadual de S&o Paulo pode ser dividido em regides
administrativas (RA), espacos geo-politico-econdmicos que aglutinam uma série de
cidades em torno de um municipio maior, conforme indica a Fundacdo Seade. Partindo
dessa organizacdo, esta pesquisa elegeu, para analise, dois periddicos cuja area de
cobertura abrangesse duas RAs paulistas: Valeparaibano (com sede em S&o José dos
Campos), e Jornal da Cidade (sediado em Bauru)’.

A historia do Valeparaibano tem inicio em 6 de janeiro de 1952, em Cacapava
(SP), ocasido em que seu primeiro numero foi as bancas. Seu fundador, o policial
militar e professor aposentado Francisco Pereira da Silva, mais conhecido como Chico
Triste, exercia 0 jornalismo por vocacao e, para dar conta de seu empreendimento, havia
firmado sociedade com Rubens Lencione, profissional da industria grafica, que ficou
responsavel pela producgéo do jornal.

Pimentel (2000) conta que tal parceria ndo durou muito tempo, tendo sido
encerrada em 1954. Entusiasta, Chico Triste resolveu continuar o jornal em Taubaté,
cidade vizinha, onde permaneceu por aproximadamente seis meses. Apds esse periodo,
decidiu vender a empresa jornalistica ao empresario Edward Simdes, que transferiu a
redacéo e a grafica para Sdo José dos Campos, cidade onde permanece até hoje.

Em 1965, o jornal passou a administracdo da Radio Clube de Sdo José dos
Campos, que fazia parte do grupo da Rede Bandeirantes, tornando-se uma publicagéo
diéria (de terca a domingo). Dez anos mais tarde, em 1975, seu comando novamente

mudou de maos, sendo assumido pelos empresarios Ferdinando Salerno e Aquilino

’ Segundo dados da Fundagéo Seade, a regido administrativa de Bauru é composta por 39 municipios e
esta localizada no centro-oeste do Estado de S&o Paulo, regido do maior entroncamento rodo-hidro-
ferroviario do interior da América Latina. Em 2002, a populagdo projetada desse territorio girava em
torno de 984 mil habitantes. Entre as atividades desenvolvidas, destacam-se as agroinddstrias
alimenticias, sucroalcooleiras e de 6leos vegetais. A regido de Sdo José dos Campos também é composta
por 39 municipios e esta localizada no extremo leste do Estado, entre Sdo Paulo e Rio de Janeiro, as duas
maiores metrdpoles do pais. Em 2002 contava com uma populacdo projetada de quase 2 milhdes de
habitantes. Apoiada na atividade industrial, a economia da regido conta ainda com o setor de turismo.
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Lovato. Na década de 1990, com a morte de Aquilino, Ferdinando decidiu se afastar da
direcdo do jornal, deixando-a sob a responsabilidade de seu filho — Fernando Mauro
Marques Salerno — e dos filhos de seu ex-s6cio — Aquilino Lovato Junior e Raul Lovato.
Com o tempo, alguns desentendimentos levaram as duas familias a entrarem em conflito
judicial e a desfazerem a sociedade®.

Ao longo dos anos, o jornal passou por quatro grandes reformulagdes graficas e
editoriais, sendo que a Ultima teve inicio em agosto de 2006. Atualmente, segundo
informagdes disponibilizadas em seu site oficial, circula nas cidades do Vale do Paraiba,
da Serra da Mantiqueira e do Litoral Norte de S&o Paulo, mantendo tiragem media de 20
mil exemplares de terca a sabado e de 32 mil aos domingos.

Tendo sede em Sdo José dos Campos, como ja havia sido dito aqui, o
Valeparaibano conta com quatro sucursais: em Jacarei, Taubaté, Caraguatatuba e
Guratingueta. O noticiario regional, produzido por sua equipe, concentra-se no primeiro
caderno e nos cadernos Valeviver e Esportes. Ja o caderno Nacional & Internacional é
produzido com contetidos das agéncias FolhaPress e Estado®.

O Jornal da Cidade, por sua vez, foi fundado no dia 1° de agosto de 1967, no
inicio da Ditadura Militar, por iniciativa de um grupo de liderancas de Bauru (SP). Sua
trajetdria esta ligada @ memaria do local, tendo sua primeira edicao circulado no dia do
aniversario do municipio.

Conforme revela Piovesan (2005, p. 118), o veiculo nasceu em sintonia com 0s
“ideais pds-64”, defendendo interesses da elite. “Os proprietarios do jornal s&o
empresarios das areas de transporte, obras, construcdo civil, politicos influentes da
cidade. O jornal surgiu como instrumento de propaganda desses grupos”.

Investimentos dos sécios-proprietarios em infra-estrutura e em tecnologias
colocaram o Jornal da Cidade na frente de muitos outros jornais paulistas. Em 1971,
por exemplo, aderiu a materiais produzidos por agéncias de noticias e, em 1973,
adquiriu uma grafica com sistema de impressao off-set.

Nos ultimos anos, a folha tem adotado a estratégia de se voltar para os interesses
da comunidade em que se insere, destacando, no expediente, que sua missdo € a de
“promover a cidadania democratizando o acesso a informacdo”. Tal postura, na

realidade, vem sendo assumida desde a década de 1990, quando sua previsdo era a de

8 Atualmente, o jornal é dirigido apenas pela Familia Salerno.

° O Valeparaibano também produz suplementos e cadernos especiais, como Seu Bairro, Valemotor,
Valetv, Turismo, Valeverdo, Valemontanha, Mascotes, Valeeducacdo, Valesaude, Valedesign, Industria,
Meio Ambiente, Vestibular, entre outros.
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um “total envolvimento com a comunidade onde atua” (MARQUES DE MELO &
QUEIROZ, 1998, p. 67).

Segundo dados da Associacdo Paulista de Jornais (APJ), seus exemplares sdo
distribuidos em 45 cidades da regido central do Estado de Sao Paulo, tendo circulacéo
de 23 mil exemplares em dias uteis e 32 mil aos domingos. O comando esta a cargo do
Grupo Cidade Interbrasil de Comunicacéo.

Nos proximos tdpicos, a descricdo da pesquisa em torno do contetdo produzido
por esses dois jornais sinalizara alguns aspectos que podem ajudar a compreender um

pouco mais suas caracteristicas editoriais.

Os géneros jornalisticos

A reflexdo em torno das identidades da imprensa paulista pautou-se
exclusivamente na observacdo da categoria comunicacional *jornalismo”, sendo
excluidas analises sobre propaganda, educacdo ou entretenimento, divisdes que também
configuram o conjunto da comunicagdo massiva. Para tanto, adotou como referencial a
tipologia construida por Marques de Melo (2003; 2006a; 2006b), para quem ha cinco
géneros e 22 formatos vigentes na imprensa diaria brasileira'®.

Como forma de complementar a classificacdo proposta pelo autor citado, o
estudo também levou em conta as considerac@es feitas por Lailton Costa (2008), que
identifica outros formatos além dos ja mencionados.

Essa proposta de categorizacdo, que assume O empirismo como O0pGao
metodolodgica, recupera parte do roteiro de trabalho sugerido por Marques de Melo e
Queiroz (1998), recentemente revisto por Salomdo (2008). Trata-se, segundo a Ultima
autora, da possibilidade de analisar o conteido a luz ndo somente da freqliéncia de cada
aspecto, mas também de estabelecer ligacbes com o contexto de interlocucdo do
discurso jornalistico.

Cabe explicar, ainda, que os exemplares analisados, tanto do Jornal da Cidade
quanto do Valeparaibano, correspondem a uma semana inteira, mas num periodo de seis
dias (terca a domingo, 18 a 23 de margo de 2008), ja que o ultimo veiculo ndo circula as
segundas-feiras. Na etapa de mensuracdo dos dados, também nao foram quantificadas as

chamadas de capa, por tratarem-se de pequenas sinteses do contetdo interno.

19 Geénero informativo (composto pelos formatos nota, noticia, entrevista e reportagem):; género opinativo
(editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, cronica, caricatura e carta); género interpretativo (dossié,
perfil, enquete e cronologia); género diversional (historia de interesse humano e histéria colorida) e
género utilitario (indicadores, cotacdo, roteiro e servico).
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Quadro 1 — Géneros e formatos no Valeparaibano

. Categoria 18/03 | 19/03 | 20/03 | 21/03 | 22/03 | 23/03 | Total
Género Formato
Nota 5 1 7 5 9 32 59
Informativo Noticia 36 55 47 27 32 34 231
Reportagem 19 21 25 27 18 33 143
Entrevista 1 2 6 9
Editorial 1 1 1 1 1 1 6
Comentario 1 1 3 5
Artigo 2 3 3 3 2 2 15
Opinativo Resenha 1 1
Coluna 7 7 7 6 6 13 46
Crobnica
Caricatura 1 1 1 1 1 5
Carta 1 2 1 1 1 1 7
Dossié 1 1
Interpretativo Perfil 2 2
Enquete 1 1
Cronologia
Histéria de 5 1 3
Diversional interesse humano
Historia colorida
Indicador 4 5 4 5 3 5 26
S Cotacéo 1 1 1 1 1 1 6
Utilitario Roteiro 4 4 4 4 4 4 24
Servico 8 7 10 6 5 8 44
Outro Texto-legenda 2 1 3 6
Total 91 110 118 90 86 145 640
Quadro 2 — Géneros e formatos no Jornal da Cidad
_ Categoria 18/03 | 19/03 | 20/03 | 21/03 | 22/03 | 23/03 | Total
Género Formato
Nota 5 4 5 6 4 1 25
Informativo Noticia 45 52 54 37 43 24 255
Reportagem 28 24 24 26 18 37 157
Entrevista 1 3 4
Editorial
Comentario 1 1 1 3
Artigo 2 2 4 2 2 5 17
Opinativo Resenha
Coluna 8 12 9 8 4 16 57
Crobnica
Caricatura 2 2 2 2 2 1 11
Carta 1 1 2 1 1 2 8
Interpretativo Dossié 2 1 1 1 5
Perfil
Enquete
Cronologia
Diversional . Historia de 1 1
interesse humano 2
Histéria colorida
Indicador 2 2 2 2 1 3 12
Utilitario Cotagéo 1 5 5 5 1 2 19
Roteiro 6 4 4 3 4 5 26
Servico 1 2 4 4 1 5 17
Qutro Texto-legenda 2 2 1 3 1 2 11
Total 103 113 120 101 83 109 629
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N&o restam dividas, pela leitura dos Quadros 1 e 2, de que a imprensa paulista
continua a apostar suas fichas no género informativo, que representa 69% do contetdo
total do Valeparaibano e 70% do Jornal da Cidade. Mais especificamente, o formato
noticia foi o que mais apareceu em ambos, respondendo por 36% do total de Uls do
primeiro jornal e por 41% no segundo.

Tal conclusdo ndo estd tdo distante do resultado ao qual chegaram os
pesquisadores liderados por Marques de Melo e Queiroz (1998), na segunda metade da
década de 1990. Naquela ocasido, respaldados pela percepcdo de dois géneros —
informativo e opinativo —, eles descobriram que uma média de 80% da mancha grafica
dos veiculos era ocupada por conte(idos voltados exclusivamente para a informacéo™*.

Por outro lado, percebe-se que, agora, 0s géneros interpretativo, diversional e
utilitario vigoram nas paginas analisadas, mas nem todos os formatos indicados por
Marques de Melo compdem tal cenario. Como se pode ver, a cronologia (interpretativo)
e a histdria colorida (diversional) ndo figuram em nenhum dos dois veiculos, sendo que
no Jornal da Cidade também nao héa vestigios do perfil e da enquete (interpretativo).

Nota-se, ainda, que a opinido oficial da empresa jornalistica s6 é exposta no
Valeparaibano, levando a crer que tal pratica do editorial ndo corresponde a uma
necessidade de toda a imprensa paulista. E ainda com relacdo ao género opinativo,
chamou a atencdo o fato de ndo ter sido localizada nenhuma crénica na amostra, fato
que corresponde a assercdo de Marques de Melo, cuja percepg¢do indica que quase nao
ha mais producdes de cronicas no pais*2.

Outro aspecto a ser destacado é a forte representatividade do género utilitario,
que no Valerparaibano chega a ter maior incidéncia (16%) do que o género opinativo
(13%). Mesmo no Jornal da Cidade, no qual esses dois géneros ocupam 12% e 15%,
respectivamente, compreende-se que a prestacao de servicos tem conquistado espaco de
destaque na imprensa diaria, principalmente com indicacdes a respeito de opcdes de
lazer e com panoramas do mercado financeiro.

A categoria de género apontada nas tabelas como *“outro”, que corresponde ao
formato texto-legenda, também surpreende. Nos dois jornais, essa espécie foi

identificada mais do que outros formatos ou, até mesmo, do que os géneros diversional

1 E importante explicar que o critério de quantificacdo do contetido adotado por Marques de Melo e
Queiroz (1998) corresponde & mensuragdo por centimetro por coluna.

12 Consideracdes feitas durante aulas da disciplina “Géneros da Comunicacéo de Massa”, ministrada no
segundo semestre de 2007, no Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo Social da Universidade
Metodista de S&o Paulo.
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e interpretativo. Sua definicdo encontra-se devidamente sinalizada no trabalho de
Lailton Costa (2008, p. 183), que o define como uma fusdo “entre imagem e texto, que
oferece mais elementos e detalhes ao leitor por conter elementos de sintese de uma
noticia. [...] N&o se trata de noticia com a imagem fotografica. As duas fundem-se em
uma s6 unidade, uma s6 mensagem”.

Por fim, cumpre destacar que a semelhanca entre os dois jornais, tomadas as
devidas proporg0es, assegura que as classificagdes feitas aqui podem ser tomadas como
parametro para a identificagdo da imprensa paulista, muito embora seja necessario a
realizacdo de estudos especificos para cada aspecto e/ou veiculo noticioso encontrado

nesse cenario.

As tematicas

Seguindo as orientacdes de Marques de Melo e Queiroz (1998), buscou-se, nesta
pesquisa, decompor as matérias jornalisticas quantitativamente conforme os temas
tratados. Obviamente, tal etapa foi desenvolvida a posteriori, uma vez que seria

impossivel prever quais seriam os principais motes das publicacdes.

Quadro 3 — Temas identificados no Valeparaibano

Tema 18/03 19/03 20/03 21/03 22/03 23/03 Total
Acéo social 2 2
AutomOveis 6 6

C&T 1 1 3 5
Comportamento 1 1 3 1 6
Cotidiano 5 12 7 10 5 9 48
Cultura e lazer 15 15 28 14 14 26 112
Economia 10 12 9 9 8 9 57
Educacgéo 1 3 2 1 1 5 13
Esporte 18 22 17 19 16 24 116
Habitacao 3 3
Infra-estrutura 2 3 7 3 1 2 18
Legislacao 1 1 2 4
Meio Ambiente 3 1 7 1 3 4 19
Midia 1 1
Moda e beleza 1 1 2
Policia 10 9 14 4 7 4 48
Politica 12 10 9 7 6 18 62
Previsdo do tempo 1 2 1 2 2 2 10
Religido 1 2 3 3 4 13

Salde 4 3 4 4 6 6 27

Sociedade 4 4 3 3 3 8 25
Tragédia 1 4 4 4 6 19
Transito 2 1 1 4 2 10

Transporte 3 2 1 6
Turismo 3 3

Utilidade publica 1 1 3 5
Total 91 110 118 90 86 145 640
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Quadro 4 — Temas identificados no Jornal da Cidade

Tema 18/03 19/03 20/03 21/03 22/03 23/03 Total
Acdo social 2 2 1 1 6
Aerondautica 1 1

Agronegocios 5 5
Automoveis 10 10
C&T 1 1
Comportamento 2 1 2 1 13 19
Cotidiano 3 8 9 5 6 8 39
Cultura e lazer 9 15 18 13 14 15 84
Economia 13 14 17 13 8 14 79
Educacéo 1 4 1 6
Esporte 19 17 20 13 14 16 99
Habitacdo 1 1 1 3
Infra-estrutura 9 5 2 3 19
Legislaco 1 3 3 4 11
Meio Ambiente 2 2 2 3 1 10
Moda e beleza 1 2 1 1 5
Policia 9 7 7 9 8 3 43
Politica 10 14 5 9 7 12 57
Previsdo do tempo 1 1 2 1 2 1 8
Religido 2 4 3 2 11

Saude 2 3 2 5 2 10 24

Sociedade 5 5 6 4 3 9 32

Telecomunicacdes 1 1

Tragédia 6 2 10 5 4 2 29

Transito 1 2 2 2 2 9

Transporte 2 2

Turismo 3 3

Utilidade publica 3 5 2 3 13
Total 103 113 120 101 83 109 629

Assim como topico anterior, os dois veiculos trabalharam temas semelhantes e
0s mais encontrados em cada um também se aproximam quantitativamente. Em ambos,
a editoria Esportes foi a que mais contabilizou Uls, totalizando 18% no Valeparaibano e
16% no Jornal da Cidade, sendo seguida de matérias relacionadas a Cultura e Lazer,
com 18% e 13%, respectivamente.

Politica e Economia disputam o terceiro e o quarto lugar nesse ranking, sendo
que no primeiro jornal aparecem nessa ordem, com 10% e 9%. No caso da segunda
publicacdo, ha uma inversao, sendo que Economia representa 13% e Politica, 9%.

Observa-se, ainda, que alguns temas tém mais representatividade em uma
publicacdo do que em outra, como C&T, que aparece mais vezes no Valeparaibano.
Isso se da, muito provavelmente, porque o Vale do Paraiba abriga pdlos de
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, como o CTA (Centro Técnico Aeroespacial)
e o Inpe (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais). O Jornal da Cidade, por
conseguinte, € o unico a disponibilizar contetdos voltados a agronegocios, setor

econdmico caracteristico da regido em que esta inserido.
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A verificacdo dos temas, mesmo que numa visdo generalizada, permite perceber
a vinculagdo da producdo jornalistica com a realidade da regido na qual o impresso
circula. Também possibilita a assimilacdo da predominancia do género informativo com
tais assuntos, sendo que a maior parte deles é trabalhada nos formatos correspondentes a

informacao, sem outro tipo de tratamento.

Considerac0es finais

A avaliacdo das tendéncias da imprensa paulista permitiu chegar a, pelo menos,
duas conclusdes: a primeira é que as urgéncias geradas pelo avanco da Internet ndo
provocaram mudancas na producdo dos jornais impressos do interior, que ainda resistem
como produtos midiaticos essencialmente informativos; ja a segunda da a entender que,
de fato, jornais regionais utilizam de recursos para a construgdo de um discurso
comunitario, ligado aos interesses da comunidade local, mas sua principal finalidade ¢é
explorar o nicho de mercado do interior, além do que, devido a uma série de fatores, ndo
conseguem dar visibilidade somente a prépria regido.

Os dados, no entanto, merecem ser trabalhos com cautela e com
aprofundamento. Pelo seguinte motivo: ao que tudo indica e apesar de ainda manter
caracteristicas proximas a década de 1990, a imprensa paulista tem passado por algumas
variacbes em espacos curtos de tempo. Como exemplo, vale dizer que uma pesquisa
realizada junto ao Valeparaibano, em setembro de 2007 (ASSIS, 2008), identificou, nas
paginas do jornal, a vigéncia dos formatos histdria colorida e crénica, 0s quais ja ndo
aparecem num periodo de seis meses. H4 que se pensar, portanto, se esse cenario

midiatico vive um momento de retrocesso.

Referéncias

ASSIS, F. O género jornalistico diversional na imprensa paulista: evidéncias nos jornais
Valeparaibano e Correio Popular. In: Congresso de Ciéncias da Comunicacdo da Regido
Sudeste, 13., 2008. Midia, Ecologia e Sociedade. Sdo Paulo: Universidade Presbiteriana
Mackenzie/ Intercom, 2008.

BARDIN, L. Analise de Conteudo. Lisboa: Edi¢Ges 70, 1977.

BUENO, W. C. 1977. Caracterizacdo de um objeto-modelo conceitual para a analise da
dicotomia imprensa industrial/imprensa artesanal no Brasil. 1977. 486 f. Dissertacdo
(Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo) — Universidade de Sdo Paulo, SP, 1977.

COSTA, L. A. Teoria e pratica dos géneros jornalisticos: estudo empirico dos principais
diarios das cinco macro-regibes brasileiras. 2008. 197 f. Dissertagdo (Mestrado em
Comunicacdo Social) — Universidade Metodista de S&o Paulo, Sdo Bernardo do Campo, SP,
2008.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

COSTA, L. M. P. Vozes dissonantes na imprensa do interior: a producdo e a recepc¢do do
jornal “A Voz do Vale do Paraiba”. 2002. 139 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacéao
Social) — Universidade Metodista de Sdo Paulo, Sdo Bernardo do Campo, SP, 2002.

DI FRANCO, C. A. Jornalismo, qualidade de informacao e interesse publico. In: PERUZZO, C.
M. K.; KUNSCH, M. M. K. (Org.). Transformagdes da comunicagdo: ética e técnicas.
Vitéria: Fundagdo Ceciliano Abel de Almeida/ UFES/ Prefeitura Municipal de Vitdria, 1995.

DORNELLES, B. Jornalismo “comunitario” em cidades do interior. Uma radiografia das
empresas jornalisticas: administracdo, comercializacdo, edicdo e opinido dos leitores. Porto
Alegre: Sagra Luzzatto, 2004.

FERRARI, P. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

MARQUES DE MELO, J. Formatos jornalisticos: evidéncias brasileiras. 2006a. (Notas de
aula).

. Géneros da comunicacdo de massa: teoria dos géneros midiaticos. 2006b. (Notas
de aula).

. Itinerério comunicacional paulista. In: . (Org.). Os bandeirantes da Idade
Midia: capitulos da histéria comunicacional paulista. S&o Paulo: Angellara, 2007.

. Jornalismo opinativo: géneros opinativos no jornalismo brasileiro. 3. ed. Campos
do Jorddo, SP: Mantiqueira, 2003.

., QUEIROZ, A. (Coord.). Identidade da imprensa brasileira no final do século:
das estratégias comunicacionais aos enraizamentos e as ancoragens culturais. Sdo Bernardo do
Campo: Céatedra Unesco/Umesp de Comunicacdo para o Desenvolvimento Regional, 1998.

PERUZZO, C. M. K. Midia local e suas interfaces com a midia comunitaria. Anuario
Unesco/Umesp de comunicacéo regional, Sdo Bernardo do Campo, SP, ano 6, n. 6, p. 52-78,
jan./dez. 2002.

. Midia local, uma midia de proximidade. Comunicacdo: Veredas: Revista do
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade de Marilia, Marilia, SP, ano 2,
n. 2, p. 65-89, 2003.

. Midia regional e local: aspectos e tendéncias. Comunicacdo & Sociedade: Revista
do Programa de Pos-Graduagdo em Comunica¢do Social da Universidade Metodista de S&o
Paulo, Sdo Bernardo do Campo, SP, ano 26, n. 43, p. 67-84, 1° sem. 2005.

PIMENTEL, M. T. R. A evolucdo do jornal Valeparaibano: um estudo de caso sobre a
reforma gréfica e editorial ocorrida entre os anos de 1994 e 1998. 2000. 129 f. Dissertacdo
(Mestrado em Comunicacdo Social) — Universidade Metodista de Sdo Paulo, Sdo Bernardo do
Campo, SP, 2000.

PIOVESAN, G. C. Interdiscursividade nos cadernos de turismo impressos: estudo de caso
da Folha de S. Paulo e do Jornal da Cidade. 2005. 207 f. Dissertagdo (Mestrado em
Comunicacdo) — Universidade Estadual Paulista “Jalio Mesquita Filho”, Bauru, SP, 2005.

REHDER, M.; BRITO, A. Um “pais’ chamado interior paulista. O Estado de S. Paulo, 18 fev.
2007. Disponivel em: <http://www.estado.com.br/editorias/2007/02/18/eco-1.93.4.200702
18.12.1.xml>. Acesso em: 11 jun. 2008.

SALOMAO, V. De Encontro a Nordeste: uma nova perspectiva para o estudo dos géneros
jornalisticos nas revistas regionais. Acervo On-line de Midia Regional: Revista do Nupec
(Ndcleo de Pesquisa e Estudos em Comunicacdo) da Universidade de Taubaté, Taubaté, SP, ano
12, n. 8, p. 13-43, jan./abr. 2008.

15



