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RESUMO

Este artigo discute como o cinema de animagdo vem apropriando-se de tematicas mais
realistas para o publico infantil. Com o formato de desenhos animados, esses filmes
podem suscitar importantes discussdes a respeito de valores e normas da sociedade.
Além disso, podem servir como material pedagdgico em potencial favorecendo o
aprendizado interdisciplinar e exercitando o olhar para a diversidade cultural.

PALAVRAS-CHAVE: Filmes, entretenimento, escola e familia.

1- INTRODUCAO

Uma vez que a experiéncia de recepcao a midia vem ocorrendo cada vez mais
cedo pelas criangas e levando em consideragao que elas assistem a produtos de diversos
géneros improprios para a idade, torna-se importante refletir sobre os valores
disseminados em tais produtos.

A midia ¢ essencialmente simbolica, mas nao deixa de transmitir informagdes
diretas e, por isso, ¢ necessario observar os textos implicitos em qualquer produto
audiovisual, seja destinado ao publico infantil ou ndo. Afinal, grande parte da
subjetividade humana ¢ formada no periodo da infincia e €, justamente, onde ela se
encontra mais exposta as mensagens midiaticas.

Muitos filmes, novelas e desenhos animados disseminam a ideologia de paises

desenvolvidos como os Estados Unidos, bem como valorizam sua cultura e seus valores.
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Essas representacdes estereotipadas podem fazer com que a crianga perca a sua
identidade ao ndo sentir-se pertencente aquela realidade.

No entanto, ndo ¢ possivel (¢ menos ainda, aconselhdvel) proibir as criangas de
assistirem a filmes e produtos televisivos. Sobretudo, pela propor¢do que esses meios
tomaram na sociedade contemporanea, pautando conversagdes e ditando modas e
costumes.

Destarte, pode-se fornecer as criangas um repertério de produtos com qualidade
e que possam auxilid-las a ter uma visdo critica da midia. Com o apoio, € claro, de pais
e educadores engajados no desejo de que as criangas possam ndo apenas entender a

midia, bem como participar dela transformando-a num meio democrético e igualitario.

2- A Comicidade do Desenho Animado e a Magia do Filme: Um Poder

Incontestavel

Entendendo a infdncia como um processo em constante movimento € a crianca
como um receptor ativo, uma vez que interage com a programacao assistida segundo
suas referéncias pessoais, € possivel apreender o sucesso do género desenho animado.

Através dele, a crianga aprende nogdes importantes para toda a vida como: a
perda e a recuperagdo de algo estimado e a defini¢do de coletividade/individualidade,

por exemplo.

E por meio dessa magia, desse fantastico que a crianca elabora suas
perdas, materializa seus desejos, compartilha da vida animal, muda de
tamanho, liberta-se da gravidade, fica invisivel, e assim, comanda o
universo por meio da sua onipoténcia. Dessa forma, ela realiza todos os
seus desejos ¢ as suas necessidades. (PACHECO, 1998)

Além de constituir-se de diversos simbolos para chamar a atencao das criangas,
o desenho animado satisfaz seu lado ludico, brinca com a relacdo espago-temporal (uma
vez que os personagens se deslocam para diferentes lugares em pouco tempo) e
promove a elaboracao de diferentes respostas a um mesmo contetido, levando em conta
o referencial de cada uma delas.

As produgdes cinematograficas infantis usando a tecnologia de animagdo eram,
em sua maioria, sobre as famosas princesas dos contos de fadas — para as meninas - ou
aventuras previsiveis com herdis ja consagrados, seja das lutas marciais ou de outras

modalidades — para os meninos.
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No final da década de 90, comegaram a surgir filmes de anima¢do com enfoque
em diferentes tematicas. Muitos estiidios passaram a produzir filmes com elementos
geograficos e historicos importantes, tramas mais ligadas aos problemas comuns da
sociedade e fuga dos estereotipos sagrados das historias infantis.

O ndo conhecimento desse universo midiatico, constantemente, gera um “pré-
conceito” que limita as potencialidades dessas producgdes. No entanto, uma analise sobre
esses filmes pode gerar produtivas discussodes tanto no ambito doméstico como escolar a
respeito de temas variados. Mas ndo ¢ a visdo adulta que deve ser contemplada nesses
filmes.

E de suma relevancia que, ao analisar os intertextos dos filmes de animagio
infantis, observem-se as produc¢des com base no publico-alvo, ou seja, nao se deve tirar
a magia do espetaculo nem supervaloriza-lo a fim de ludibriar a crianga.

Nao estamos, obviamente, demandando que o adulto saia do seu lugar e
assuma o lugar da crianga - o que de todo modo seria impossivel; mas que,
entendendo a propriedade dos processos cognitivos € emocionais infantis,
ndo peque por reduzir sua relagdo com o mundo a uma miniatura da
relacdo que o adulto mantém com este mesmo mundo.(...) Olhar a TV
com olhos de crianga implica em perceber que a crianga brinca com a
televisdo e ai, talvez esteja o seu maior trunfo. (GOMES, 2007)

Vale ressaltar que o filme O magico de Oz (1939), embora ndo faga parte dessa
nova geracao em 3D, também permite a andlise de elementos arquétipos. O excelente
filme de Victor Fleming tem uma histéria que ultrapassa qualquer limite espago-
temporal, podendo servir como referéncia positiva até os tempos atuais.

Apesar de nao ser encontrado facilmente nas video-locadoras, o filme trabalha
questdes como a amizade, a diversidade, a inteligéncia e, também, a persisténcia na
realizagdo de um sonho. Podem ser analisadas, além disso, as caracteristicas estéticas, a
linguagem e o contetido do filme.

A estrutura narrativa ¢ o conteudo simbolico de filmes como A era do Gelo,
Shrek e O principe do Egito, por exemplo, podem servir como importantes auxiliares no
processo pedagogico tendo em vista o desenvolvimento cognitivo que podem
proporcionar as criangas.

No filme A era do gelo, trés animais falantes se metem em diversas peripécias
para devolver um bebé humano a sua familia. Para isso, precisam estar juntos e valores
como a amizade e a unido podem ser trabalhados com as criangas tanto por pais como
por educadores de disciplinas diversas, afinal, o filme se passa numa era de extin¢ao dos

dinossauros, de migracdo de animais e organizagdo de grupos de seres humanos.
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A trilogia de Shrek comecou em 2001 e logo conquistou o primeiro Oscar de
melhor animagdo. Langado pelo estudio de animacdo DreamWorks, a trilogia ¢ uma
satira aos contos de fadas tradicionais e ¢ garantia de um bom papo (apds o filme, ¢
claro) com as criangas.

No primeiro filme da trilogia, o ogro Shrek tem seu pantano invadido por
personagens de contos de fadas tradicionais apds serem expulsos de suas casas por Lord
Farquaad, um principe nanico e ambicioso por tornar-se rei. Para isso, contudo, deve
casar-se com uma princesa.

Com o espelho da Branca de Neve em maos, o principe deve escolher a princesa
com a qual ird casar-se. No melhor estilo programa de auditério, trés candidatas
aparecem como escolha: Cinderela, Branca de Neve ou Fiona, a Solteira numero 3. Esta
ultima ¢ a escolhida.

No entanto, para casar-se com a bela Fiona ¢é preciso resgatd-la de um castelo
protegido por um dragdo feroz. Por ser covarde, Lord Farquaad propde a Shrek que a
salve e, em troca, tirara os personagens que tanto o atormentam no pantano.

Shrek aceita e parte para o resgate com seu companheiro, o falante asno Burro.
Apds muitas aventuras, ele consegue salva-la e logo fica claro que somente Shrek
poderia ter conseguido. Afinal, a noite, a bela (porém, amaldigoada) Fiona transforma-
se em uma ogra.

A trilogia pode ser considerada como uma das mais ricas em termos de tematicas
contemporaneas com potencial a ser trabalhado. Entre elas: o amor entre seres de
diferentes niveis socio-econOmicos; o respeito e tolerancia as diferencas e opinides
alheias; a busca do amor somente pelo aspecto fisico e a cumplicidade que deve existir
em qualquer relacionamento. Além disso, pode estimular em sala de aula reflexdes
sobre contos, fabulas e outras formas de expressdo. O quarto filme da série tem
langamento previsto para o ano 2010.

No filme O principe do Egito, podemos acompanhar o crescimento de dois
garotos unidos embora pertengam a classes sociais distintas: um tem sangue real
enquanto o outro ndo. Sem saber que, na realidade, sdo irmaos continuam amigos até¢ a
juventude, quando um se torna o lider da sua comunidade e o outro se torna o
governante mais influente e poderoso do império. A partir disso, a rivalidade entre os
dois fica acirrada e somente num confronto final suas vidas serdo decididas.

O principe do Egito pode suscitar discussdes sobre as diversidades existentes

entre a cultura, a organizacdo geografica e a estética do império e da comunidade
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vassala. Pode, também, render uma aula ou uma pesquisa orientada sobre os povos
egipcios e a ocupacdo da Terra.

Seguindo essa vertente do cinema de animagdo ¢ possivel encontrar outros
filmes que podem proporcionar conversas e trabalhos enriquecedores seja em casa ou na
escola. Desenhos animados por si s6 chamam a ateng¢do das criangas e, aliados a quebra
de maniqueismos reducionistas, paradigmas e estereotipos, podem ser ainda mais

valiosos.

3- Metodologia Para Analise Critica dos Filmes

As referéncias cinematograficas que serdo citadas neste artigo podem ser vistas,
ou ndo, anteriormente pelos educadores e pais antes da exibicdo para as criangas. A fim
de ndo reduzir as potencialidades dessas produgdes ndo serdo indicadas as areas a serem
trabalhadas, uma vez que a proposta do artigo ¢ justamente a de ampliar a visdo
projetada nos desenhos.

Sao produgdes ricas no que tange a capacidade de suscitar valores e
comportamentos importantes bem como de servir como material pedagégico em
potencial. Vale lembrar que, estando confortavel fisicamente no momento de assistir ao
filme, a crianga pode melhor concentrar-se.

O pedagogo espanhol Joan Ferres, no livro “Televisao e educagdo”, propds duas
metodologias para andlise de filmes e séries de televisdo que devem ser usadas de
acordo com o nivel de compreensdo da crianga. A metodologia para niveis inferiores
(ou seja, criangas que ainda nao tém um conhecimento a respeito da complexidade das
estruturas filmicas) ¢ a seguinte:

e Leitura situacional: Titulo da obra, género, ano e pais em que foi
produzido;

e Leitura concreta: A historia foi entendida por todos? Gostaram do qué?
Por qué? E do que ndo gostaram? Por qué?

e Leitura narrativa: identificar os protagonistas e antagonistas, o ambiente
onde a historia se desenvolve e os problemas a serem resolvidos.

Sugestao: As trés leituras acima podem ser desenvolvidas através de atividades
como a elaboracdo de desenhos da obra, descricdo oral ou escrita dos personagens,
reconstru¢do da histéria mudando o final ou o protagonista e distribui¢do de adjetivos

para os personagens.
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e Analise formal: HA movimentos camera? Por qué? Como sdo as roupas
dos personagens? Existem musicas na obra? Quais tipos de musicas? O
género ¢ do que faz rir (comédia), chorar (melodramatica) ou provoca
medo (terror)?
Sugestao: Esta leitura pode desenvolver atividades de esclarecimento das
fungdes relativas a producao audiovisual, explicagcdo de técnicas simples da montagem,

entre outras.

e Leitura temadtica: O titulo tem a ver com a obra? A histéria poderia

acontecer na realidade com vocé ou sua familia? Como resumir o filme?

Sugestao: Como atividades podem ser feitas a elaboracdo e confecg¢do de
cartazes para a promocao do filme, desenhos que o resumam ou, no caso de haver cenas
violentas, classifica-las de acordo com o tipo e as manifestagdes como socos, tiros,

golpes, expressdes agressivas...

e Leitura avaliadora: Quais as musicas que mais gostaram? O que
mudariam no filme? Por qué? A quem recomendaria a obra? A quem nao
aconselharia? No caso de haver violéncia no filme, como os problemas
poderiam ter sido resolvidos de maneira pacifica?

Sugestao: Representar alguma cena do filme através de apresentagdo oral,

montando cenarios, figurinos e papéis.

Para os niveis superiores, a metodologia de Ferres sugere:

e Leitura situacional — Situando o contexto de produgdo do filme ou série
(género, nacionalidade, equipe técnica...);

e Leitura filmica — Dividida em trés etapas:

a) Leitura narrativa: Analisar verbalmente a estrutura narrativa, a solucao
do conflito na histdria, os ambientes e os personagens no que diz respeito
a caracterizacdo e identificacdo dos protagonistas.

b) Analise formal: Observar qual foi o tratamento dado a historia no ponto
de vista do género, estilo, tom (realista, coloquial, dinamico...), valor

estético, montagem e recursos visuais € Sonoros.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

c) Leitura tematica: Grau de simbolismo admitido, formula¢do do tema e
sub-temas além da idéia central da histéria, conteudos explicitos,
emocdes projetadas sobre os personagens e reacdes espontaneas.

e Leitura avaliadora: Analisar se ha disseminacdo de esteredtipos e quais
os valores promovidos pelos protagonistas, originalidade da historia, a
montagem como criadora de ritmo e sentido, o tema do filme sob o ponto

de vista ideologico e aspectos negativos do filme, entre outros.

4- Relacao de Filmes Animados

Os filmes a seguir pertencem ao cinema de animacdo e foram lancados a
partir do ano de 1997. As produgdes cinematograficas citadas podem ser
encontradas em diversas locadoras. Serao fornecidos o ano de lancamento do filme,
a duracado, o estudio e o pais em que foi produzido, além do nome do(s) diretor(es).

Vale ressaltar que todos os filmes tém classificagdo livre e a maioria

pertence ao género comédia.

e Anastdsia (Anastasia) — 1997, EUA. Dire¢do de Don Bluth e Gary
Goldman. Adaptacdo de animacao: Eric Tuchman. Dura 94 min.

Distribui¢ao: Fox Filmes.

e Mulan (Mulan)- 1998, EUA. Dirigido por Tony Bancroft e Barry Cook.
Dura 88 min. Estudio: Walt Disney Productions.

e O Principe do Egito (The prince of Egypt) — 1998, EUA. Direcao de
Brenda Chapman, Steve Hickner e Simon Wells. Duragao de 98 minutos.

Estadio: DreamWorks SKG.

e Vida de inseto (A bug’s life) — 1998, EUA. Dire¢ao de John Lasseter.

107 minutos. Estudio: Buena Vista International.
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Dinossauro (Dinosaur) — 2000, EUA. Direcao de Ralph Zondag e Eric
Leighton. 82 minutos. Estidios: Walt Disney Pictures e Buena Vista

International.

A fuga das galinhas (Chicken Run) — 2000, EUA. Direcdo de Peter Lord
e Nick Park. 84 minutos de duragdo. Estadio e distribuicao: DreamWorks

SKG / Allied Filmmakers / Aardman Animations.

Montros S.A. (Monters Inc.) - 2001, EUA. Diregdo: Peter Docter e
David Silverman. Estadio e distribuicdo: Walt Disney Productions e

Pixar Animation Studios.

Shrek (Shrek) — 2001, EUA. Dirigido por: Andrew Adamson e Vicky

Jenson. Dura 90 minutos. Estadio: DreamWorks SKG

A era do Gelo (Ice Age) — 2002, EUA. Direcdo de Chris Wedge. 81

minutos de duracao. Estudio: Fox Filmes.

Procurando Nemo (Finding Nemo) — 2003, EUA. Direcao: Andrew
Stanton. 101 minutos. Estudio: Walt Disney Productions e Pixar

Animation Studios.

Nem que a vaca tussa (Home on the Range) — 2004, EUA. Dire¢ao de
Will Finn e John Sanford. 76 minutos. Estudio: Walt Disney Pictures.

Os incriveis (The Incredibles) — 2004, EUA. Direcdo de Brad Bird. 115

minutos. Estidio e distribuicdo: Buena Vista International.

Happy Feet — O pingiiim (Happy Feet) — 2006, Australia/EUA. Direcao:

George Miller. 108 minutos. Estadio: Warner Bros.

Selvagem (The Wild) — 2006, EUA. Dirigido por Steve “Spaz” Williams.

81 minutos de duragdo. Estidio: Buena Vista International.
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Consideracoes Finais

Pode-se perceber que instituicdes tdo importantes no processo de socializacao da
crianca, como a familia e a escola, respectivamente, ndo podem ignorar a influéncia e
potencialidade de agentes como a midia. Nao podem instituir-se como organismos
fechados e impenetraveis uma vez que a sociedade contemporanea ¢ altamente flexivel.

Essa flexibilidade se refere a adaptacdo continua dos individuos as novas
praticas culturais a fim de que ndo se tornem “marionetes” dos meios de comunicagao,
podendo questiona-los e formando uma visdo critica diante do bombardeio de
informacodes as quais somos expostos diariamente.

A partir do momento em que sdo oferecidos as criangas materiais audiovisuais
selecionados e orientacdes corretas a respeito desses produtos, o conhecimento ¢
ampliado e o ato de pensar, questionar e responder torna-se mais prazeroso em qualquer
ambiente.

Os filmes animados que podem servir para ensino — seja ele didatico ou de
valores, por exemplo — estimulam a crianga a recriar o universo da programac¢do que
assistiu segundo suas experiéncias pessoais. Além disso, proporcionam a adultos e

criangas um momento de lazer com a garantia de muitas gargalhadas.
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