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RESUMO

Muito mais do que pautar assuntos entre as pesasamticias dos telejornais tém
influéncia determinante nos habitos de consumo, gcwaportamentos sociais, na
linguagem e nas escolhas que os individuos farasuasividas. As narrativas que a TV
adota, a linguagem verbal e ndo-verbal de suasagens, as cores, luzes, formas, sons
e siléncios sdo alguns dos elementos que compdrosaico luminoso que brilha dia e
noite nas telas de todos os tamanhos e modelosstfie ao alcance do olhar de milhdes
de telespectadores no mundo inteiro.
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PROPOSTA DA MESA

A midia hoje é essencial para a vida em sociedasléelejornais cumprem uma
funcdo de sistematizar, organizar, classificar exanquizar a realidade. Dessa forma
contribuem para uma organiza¢éo do mundo circued&nb lugar em que os grandes
temas nacionais e internacionais ganham visibiddambnvertendo o exercicio de
publicizacdo dos fatos como a possibilidade pratecaemocracia. Todo esse processo
se produz num campo complexo de construcdo, ddsgohs, significacdo e
ressignificacdo de sentidos.

O telejornal é hoje a grande praca publica doiBiaando continuidade
as pesquisas que estamos desenvolvendo ha tréscansgleramos que a reflexado
sobre o campo do telejornalismo como um lugar destcocbes simbdlicas é de
fundamental importancia para a compreensdo da g#odwcirculacdo e consumo de
sentidos da sociedade. Consideramos ainda que lexaef sobre o campo do
telejornalismo — seus processos, métodos e estatég de fundamental importancia
guanto a sua relevancia, significado e eficacia pacompreensdo da experiéncia nas
sociedades democraticas. E dentro desse contegtmagipropomos a discutir o que
denominamos A Sociedade do Telejornalismo.

Entendemos que é possivel falar de telejornalisoroo um lugar de
referéncia. Diante do que amidia denominou de ucaltdo medo’, as cidades e a
sociedade torna-se reféns de faccdes criminosastedevdsao funciona como uma
espécie de lugar de referéncia para as pessoaarémsdénformacdes para tentar
entender o que acontece. O noticiario de TV furecimomo lago social. Para Wolton, os
lacos primarios que dizem respeito a familia, h@nca, a solidariedade de classe, a
pertinéncia religiosa tornam-se cada vez maismissaresultando numa fragilidade nas
relacbes entre a massa e o individuo, entre a reaas@essoas. E nessa auséncia de um
espaco sociocultural entre a experiéncia do indwvi@ o coletivo que se situa o
interesse pela televisédo. Ela funcionaria comoagu estruturante.

E o que de certa forma acontece no pais nas tissts de eventos
como a Copa do Mundo ou as eleicbes. Milhdes dsilbirms e brasileiras que
acompanharam a cobertura pela televisao estabatecde certa forma, uma relacéo de
pertencimento a uma comunidade, a uma nacédo chaBw@sd. Eles sabiam que

naquele instante, em outras cidades, e em outrtedoss cidaddos que eles
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provavelmente nunca encontrardo sao brasileiros rpra ele. O telejornalismo
funcionaria como um lugar de referéncia (VIZEU, @00

Mas, indiscutivelmente, ha relacdo de Poder nesi®lvimento. O
Poder € exercido através da influéncia politicaTla A necessaria isencdo para a
cobertura jornalistica desaparece por completo dosiciarios e entrevistas,
especialmente em periodos politicamente agudosy codas elei¢cdes presidenciais. As
emissoras escolhem um lado e um candidato e, cadaauseu modo, fazem valer a
influéncia do prestigio e da audiéncia para infh@rdecisdo dos eleitores. A politica, o
jornalismo, e dentro deste, a Televisdo em padicplarecem todos fazer parte de uma
mesma unidade. A politica se faz pela TV e a TVpmlitica, impondo suas afinidades
e preferéncias (PORCELLO, 2006). O desafio aqup@sto sera dimensionar essa
influéncia, analisando as formas, cores, sons\vpagestos e interpretacdes, entre
outros recursos de audio e video utilizados parstnissdo de mensagens e conteudos.
A TV tem peculiaridades préprias mas com niveisutisvos diferenciados.

As cores, formas, palavras e sons que, atravé¥dajddam a compor e
construir a cultura brasileira também sao dispodiaste dos olhos de quem as vé de
maneira subjetiva. E h& ideosfera, nos niveis Verbrdio-verbal, por trds do mosaico
gue brilha luminosamente nas telas da TV.

A relacdo entre midia e Poder deve ser profundearanalisada pois o
papel do jornalismo € exercer o espirito critidsealizar o Poder. A midia brasileira e
sua intricada e nem sempre clara relacdo com orRodstituem tema desafiador para a
pesquisa em comunicacdo. Afinal, a concessdo décaerpublicos de radio e
teledifusdo ndo pode ser usada como moeda politica.

Pelas caracteristicas da TV aberta no Brasildisiabuicdo de seu sinal,
a maioria das emissoras poderia ser caracterizada €V regional, uma vez que ainda
gue tendo sede em um municipio que costuma funcemmo cidade-pdlo (econémico
ou de servigcos), sua area de abrangéncia compraenderegido sociocultural. A
chamada regionalizacdo da producdo das emissordsvVdeom destaque para 0s
telejornais locais, se configura como tendénciaadirpda década de 1980, quando
também o modelo de redes se torna hegemonicopé&itia dos contratos de afiliagéo,
0os chamados telejornais regionais se tornam rel#jdguer por estratégia comercial,
guer como espaco para afirmacéo politica.

Além dos encontros entre emissora e populacé, lqone ocorrem em

edicOes de telejornais produzidos de acordo comteseisse publico e a utilizacdo de
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critérios de noticiabilidade, h& outras estratégidzas para a constituicdo da relacdo
de proximidade entre e TV e comunidade. E o caso adnpanhas e apoios da
emissora, especialmente a eventos de carater igsp@tque sdo sempre noticia nos
telejornais locais, em um discurso auto-referérgua ndo € prerrogativa da afiliadas,
mas recursos comumente usado mesmo pelas redesmaiacde TV (COUTINHO,
2003).

TITULOS E RESUMOS DOS PARTICIPANTES DA MESA (todas)
Resumo 1

Midia e Poder: os dois lados de uma mesma moeda —imluéncia politica da TV
no Brasil

Flavio Anténio Camargo Porcello — docente, Univerdiade Federal do Rio Grande
do Sul — UFRGS

A televisdo da prioridade ao componente visualjmdmeira a causar fascinacdo ao
publico. Ela aumenta o peso da imagem em relacAwatmr da palavra. E o
telespectador decodifica, mais facilmente, os axligsuais do que os verbais. Mas ela
ndo € mera observadora dos fatos. Por tras de @mera estd o olhar de um
cinegrafista. A matéria jornalistica € uma hist@atada pela 6tica do repdrter, com as
imagens captadas pelo cinegrafista. Na edicdormaljsta faz escolhas, optando por
uma e nao por outra cena, por este e nao por agael® da resposta do entrevistado.
TV é edicdo, é recorte, € fragmento. O desafiowdsmgtrabalha nela é escolher certo,
com responsabilidade, critério, ética, e, principaite, honestidade. Existe
imparcialidade jornalistica? E claro que ndo. A&tilo jornalista, do cinegrafista, do
fotégrafo, do diretor da empresa e dos interesgesetp representa, sempre estardo de

algum lado.

Resumo 2

A construcao do real no telejornalismo: do lugar deseguranca ao lugar de
referéncia

Alfredo Eurico Vizeu Pereira Junior — docente, Uniersidade Federal de
Pernambuco - UFPE

Joao Carlos Correia — docente, Universidade da Beirinterior, Covilha — Portugal
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Os brasileiros acreditam mais na midia do que nee@®o. A informacéao, resultado de
uma pesquisa da agéncia de noticias Reuters, da B@&dnica BBC e dos Media
Centre Poll da Globescan realizada em dez paissareocentalidade e importancia da
televisdo na sociedade brasileira. Dentro desttextin o campo do telejornalismo que
ocupa um lugar de destaque como a principal foetantbrmacdo para 56% dos
entrevistados € a televisdo. Ao conceito provisdddelejornalismo como um lugar de
seguranca nas sociedades complexas propomos oitoodeelugar de referéncia. A
defesa de que os telejornais funcionam como umécksple lugar de seguranca no
mundo da vida, tendo por base que a televisdorssiwo num lugar de familiaridade e
tranquilidade no dia-a-dia acabou se mostranddigisnte para dar conta da relevancia
dos noticiarios como um lugar de mediacdo entre ondm dos fatos, dos

acontecimentos e a sociedade.

Resumo 3
Falibilismo: incertezas na construcdo do telejornasmo

Aline Maria Grego Lins — docente, Universidade Catlica de Pernambuco —
UNICAP

A possibilidade do erro presente num processo neose, o falibilismo, é condicao
inevitavel para a oxigenacao desse processo, masesimo tempo, a capacidade para a
autocorrecdo na semiose € a ‘maravilhosa propredadocorretiva da razdo, que
pertence a todas as ciéncias. O reconhecimentaliddidade, sob a o6tica de Peirce,
ncao engessa uma mente, pelo contrario, ela pro(ne)analises, comparacoes, idas e
vindas capazes de redimir-se e onstruir um peramsbusca do signo ideal. O erro ou
mesmo a ddvida ndo tem, assim, conotagdo neg#ivanvés diso, eles tronam-se
construtores de semioses, propulsores do pensaniesge saber é construido com
momentos de avancos e recuos, quer em termos darpento, quer em termos de
pesquisas (cientificas ou artisticas);é um procdssmaturagcdo, em que idéias podem

ser confirmadas, rechacgadas ou, apenas, redimadsi&n
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Resumo 4

Telejornalismo e identidade em emissoras locais: eonstrugdo de contratos de
pertencimento

lluska Coutinho — docente, Universidade Federal dduiz de Fora - UFJF

Em 1969 entrava no ar o Jornal Nacional e com oefeodelo de transmissdes de
programas em rede e a perspectiva de ‘integragéionad via telinha, instaurando no
campo das telecomunicacdes a ideologia de segunacganal. O aceso a tecnologia de
transmissao, inclusive, foi viabilizado com a mélfao de orcamento publico, op¢ao dos
militares para garantir a difusdo do sinal de ieBev e da ideologia de seguranca
nacional por todo o territério brasileiro: “(...J&V realizou o sonho de integracao
nacional, agindo como ‘ponta-de-lanca’ na implaftagde uma mentalidade
modernizadora do Brasil” (GLEISER, 1983:19). A msta do presente artigo é refletir
sobre as possibilidades de veiculacdo e/ou cold&trde uma identidade de carater

reginal em uma emissora de TV local, com destaque geus telejornais.
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