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RESUMO

O objetivo da pesquisa trata-se da identificacdao da hospitalidade enquanto fundadora de
vinculos politicos, o como eles se desenvolvem no estabelecimento de compromissos
entre pares, a partir do paradigma de dadiva e a aplicabilidades desses conceitos no
trabalho do profissional de relagdes publicas. A metodologia adotada para a pesquisa de

\

campo foi a observagdo participativa, realizada em duas etapas. Uma identificou a
hospitalidade nos espacos reservados para a atividade politica de cada um dos
candidatos escolhidos como sujeitos da pesquisa. A outra observou eventos de
motivac¢ao politica organizados pela coordenag¢do das duas campanhas, a qual, por
op¢ao politica, uniu suas candidaturas em uma tUnica campanha. Observaram-se 23
eventos, no periodo de 3 de agosto de 2006 a 29 de setembro de 2006, organizados para
fortalecer a rede de vinculos dos candidatos com seus respectivos colaboradores e
eleitores, capacitando-os a ampliar a extensdo desse lago.

PALAVRAS-CHAVE: Relagdes Publicas; Hospitalidade; Politica; Eventos.

TEXTO DO TRABALHO

A presente pesquisa busca em Camargo (2004) e em Grinover (2006) o percurso
de constru¢do do referencial tedrico para a andlise da hospitalidade. Destaque-se a
importancia das reflexdes realizadas por outros pensadores da hospitalidade, a medida
que necessitamos de novas categorias sociais para compreender os fatos, criar
instrumentos mais afinados de conhecimento e de relagdes sociais. No universo do
politico, a hospitalidade equilibra-se em dois paradigmas que sustentam o jogo de
poder: o paradigma da inimizade, do confronto, no qual as identidades precisam se
reafirmar pela diferenca, e o paradigma da alianca, do aliado, do hospede, comensal, ou
seja, da convivéncia, da tolerancia e da comensalidade (Boff, 2005). A hospitalidade ¢
antes de tudo uma virtude. As virtudes constituem o mundo das exceléncias e dos
valores que, como tais, possuem claramente um apelo utépico, e é da natureza da utopia,

nos transportar a novos horizontes, sugerindo praticas criativas de cuidado, acolhimento
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das diferengas, tolerancia e partilha (BOFF, 2005, p.13). A definicdo analitico-
operacional de hospitalidade ¢ de um:

“[...] ato humano, exercido em contexto doméstico, publico e profissional, de
recepcionar, hospedar, alimentar e entreter pessoas temporariamente deslocadas
de seu habitat natural [...] as praticas sociais ocorrem em determinados tempos
sociais de hospitalidade e espacos sociais nos quais o processo se desenrola.”
(CAMARGO, 2004, p. 52).

Sendo o objetivo final da hospitalidade estabelecer o vinculo social, oferecé-la ¢
ritualizar o oferecido, isto é, implica sacrificar algo em favor de alguém, sacrificio que
oculta algum tipo de interesse legitimo, uma vez que a hospitalidade ndo esteja
instrumentalizada em contrato escrito ou troca comercial (CAMARGO, 2004).

Entender a hospitalidade como um fendémeno de qualidade humana, o qual se
manifesta tanto no plano dos individuos quanto na esfera social, ¢ fundamental para a
analise das diversas abordagens possiveis sobre o tema (GIDRA; DIAS, 2004, p. 129).0
aspecto de expressdao nao escrita da hospitalidade ¢ um processo de comunicagdo
interpessoal, carregado de contetidos verbais e ndo-verbais, os quais constituem
formulas rituais que variam de grupo social para grupo social, que sdo lidas como
desejo ou recusa do vinculo humano (CAMARGO, 2004, p. 31), de forma que ndo
existe uma maneira Unica de a hospitalidade se expressar no plano real e objetivo.

A hospitalidade ndo abole a perspectiva de uma retribuicao futura, apenas exige
que se aja como se a retribuicdo ndo fosse necessaria. O aceite da hospitalidade evita o
mecanismo oposto que ¢ o da hostilidade e implica uma posi¢ao de inferioridade diante
do doador, ou anfitrido, gerando uma obrigacao a qual Mauss (1974) definiu como livre
obrigacao de retribuir (CAMARGO, 2004, p. 19-24). O equilibrio de forcas das relagcdes
acontece a medida que as trocas impulsionam alternadamente os lados envolvidos para
posicdes de inferioridade e superioridade. A instrumentalizacdo da hospitalidade visa ao
equilibrio das relagdes pessoais, de forma a evitar a hostilidade, dai a importancia de
adequar-se, entendendo que tais agdes criam, restauram e mantém os vinculos. O jogo
de alternancia de poder ¢ descrito de forma metaférica no livro As viagens de Gulliver
(2005), no qual Swift mostra a vida politica e social da Inglaterra do século XVII. Feito
prisioneiro no pais de Liliput, Gulliver ¢ preso e dominado por criaturas de, no maximo,
15 cm, imobilizado por um sistema de lagos, o qual garante aos seus minusculos
anfitrides condicdo de vantagem para recepciona-lo. Depois de algum tempo, mesmo
imobilizado, Gulliver considera-se ligado a eles pelo que chama de "lacos da lei da

hospitalidade". Apesar do sofrimento, ¢ recepcionado e, independentemente dos
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transtornos que seu tamanho causa, matam sua sede, cuidam dos seus ferimentos, ¢
alimentado, recebe abrigo, ¢ tratado com honra e transportado em seguranca (SWIFT,
2005, p. 55). Na verdade, Gulliver torna-se devedor a partir da dadiva da hospitalidade,
que suplanta qualquer natureza de motivagao.

A reflexdo sobre hospitalidade ¢ de interesse do mundo globalizado, que se
preocupa com a progressiva homogeneizagdo de héabitos e costumes e com o
conseqiiente esvaziamento dos rituais que regem os vinculos sociais, tdo necessarios
para preservar identidades (CAMARGO, 2004).A comunica¢do de massa, que esvazia o
ritual cotidiano da conversagdo, isola os individuos, segundo Camargo (2004).
Transpondo essa perspectiva para o cenario politico brasileiro, observa-se que as
restricdes da legislacdo eleitoral, principalmente em se tratando de estratégias de
comunicacdo em massa, determinaram proibi¢cdes que afetaram varios tipos de
ferramenta de comunicagdo. Na area de eventos, proibem-se os showmicios; na area de
comunicagdo visual, outdoors, distribui¢do de brindes de campanha e de propaganda,
fato que motiva os candidatos a praticas criativas de cuidado, acolhimento das
diferencas, tolerancia e partilha (BOFF, 2005, p. 13).

A necessidade de objetivar a comunicagdo com os eleitores ¢ cada vez maior, e,
no caso dos politicos, como representantes do povo, ¢ importante que se apresentem
hospitaleiros e saibam exercer a hospitalidade, seja ela publica ou privada. A dindmica
de relacionamento pessoal, chamada sociabilidade primaria, baseia-se na assungdo
pessoal do outro e impde-se sobre a sociabilidade secundaria (CAMARGO, 2004). Na
busca de construir adequadamente o referencial tedrico sobre hospitalidade, o
pensamento de Grinover (2005) possibilita a adequagdo de categorias para a analise da
hospitalidade nos comités, locais onde se processam as reunides € 0s eventos politicos
relacionados a esta pesquisa.

A preocupacdo em pensar hospitalidade fundadora e mantenedora de vinculos de
motivagao politica contribui para a reflexdo sobre a importincia da leitura dos espagos
reservados para pratica da politica. Nesse sentido, a analise desses espagos de
hospitalidade toma como referéncia os indicadores de hospitalidade identificados por
Grinover (2006) — acessibilidade, legibilidade e identidades.O uso do espaco, que passa
a ter significado a partir dos atores que dele se utilizam, lugares concretos onde se dao

seus anseios, relacionam-se e consideram suas potencialidades (GRINOVER, 2005, p.
30).
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A adequagdo dos espagos a imagem hospitaleira traz implicito o resgate de
valores de pertencimento e demonstra a capacidade do anfitrido expressar um
microcosmo social ordenado, ressaltando tanto as qualidades e a importancia do
convidado quanto as suas (GRINOVER, 2005). No caso dos escritorios politicos,
transformados em comités, observados no periodo que antecede o inicio da campanha
para candidatos a deputado estadual e a federal, no ano de 2006 e durante o periodo da
campanha, a referéncia tedrica descrita acima possibilita a andlise desses territorios
como espacos de vivéncia e convivéncia, tanto pela otica da hospitalidade doméstica
quanto da hospitalidade publica.

A coexisténcia das trés dimensdes apontadas por Grinover (2006) —
acessibilidade, legibilidade e identidade — podem aparecer com pesos diferenciados no
mesmo espago. “A acessibilidade evoca diversos conceitos ligados as possibilidades de
acesso dos individuos, ou grupos sociais, a certas atividades [...] devendo proporcionar
igualdade [...]” (GRINOVER, 2006, p. 37). Facultativo ¢ analisé-la tanto por seu
aspecto tangivel quanto por sua dimensao intangivel. Para analisar o carater tangivel da
acessibilidade nos espagos observados (nos quais se processaram as reunides € 0s
eventos politicos), cotejam-se aspectos relacionados a localizagdo geografica, a servicos
disponiveis, a transporte etc. Ao que se refere ao aspecto intangivel, considera-se que ¢
responsavel por criar as condi¢des de interacdo social que preservam os valores
democraticos e o direito dos cidaddos recriarem suas proprias raizes e compartilhar
experiéncias de sociabilidade e espiritualidade (GRINOVER, 2006, p. 39).

O escritério transformado em comité eleitoral funciona como territério de
partilha coletiva de vivéncia e convivéncia, apesar de juridicamente se tratar de bem
privado, regido por regras do direito civil e pela idéia empirica de espago aberto a todos,
tal como se da pelo uso, podendo ser qualificada como um espago hospitaleiro
(GRINOVER, 2006, p. 41).

Para analisar os escritorios eleitorais, adota-se também o conceito de
legibilidade. Por legibilidade entende-se a qualidade visual de um territério, examinada
por meio de estudos da imagem mental que dela fazem, a leitura dos codigos nao
verbais, que podem ser codigos visuais, arquitetonicos etc. Essa imagem mental ¢ uma
referéncia de como esses espacos sdo reconhecidos e organizados coerentemente a partir
de codigos de emissdo que permitem uma leitura compativel (GRINOVER, 2006, p.
42).A identidade como algo formado ao longo do tempo oscila entre a tradu¢do do

homogeneizado e a busca de uma tradicdo que articula a alteridade, a diferenga. Os
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espacos de hospitalidade reservados para o exercicio da politica concebem-se com dupla
identidade de func¢do, uma vez que o que caracteriza o espacgo sdo a funcdo e a missao
que lhe sdo atribuidos. Nesse caso, o de criar um senso comum, uma for¢a de coesao de
referéncias, para orientar a agdo de forma que ela se torne atrativa e efetivamente
contribua para que o ator social se identifique como um cidaddo com direito de ouvir e
ser ouvido no escritorio eleitoral de seu partido (GRINOVER, 2006, p. 48).

O processo de elaboracdo de um evento transfere simbolicamente idéias entre
interlocutores capaz de gerar influéncia, legitimando outros poderes, que produzem
engajamento — ¢ o que se chama de poder sinérgico da comunica¢do, o desempenho
combinado superior & soma das partes envolvidas no processo (GIACOMO, 2007, p.
27, 28).. O evento pressupdoe um acontecimento de sucesso, que tem por caracteristica
principal propiciar uma ocasido extraordinaria ao encontro de pessoas com finalidade
especifica, a qual constitui seu tema principal e justifica sua realizagdo. Entre seus
componentes, destaca-se a motivacio. E que aqui surge a reflexdo sobre a validade
extrinseca ou intrinseca da motivagao nos individuos e sobre a respectiva relagcdo entre a
decisdo de participar em um evento e seu marketing (GIACOMO, 2007, p. 12), ou seja,
os eventos devem ser pensados sob uma Otica diferente da utilizada pelo chamado
marketing usual.

Das taticas de articulacdo politica, o evento de campanha como agdo
comunicacional ocupa a agenda dos candidatos desde Prudente de Moraes, que promove
campanhas ao realizar comicios em cidades, viajando de trens ou em lombo de burro.
Ele mantém uma caderneta de enderecos com o nome dos principais interlocutores, a
quem pede voto direto para sua campanha eleitoral. O conselheiro Rodrigues Alves,
como parte da estratégia de comunicagdo, realiza um grande jantar cujo menu contém
alusdes a campanha presidencial, além de se promover por meio da imprensa escrita do
pais publicando convites e discursos proferidos (QUEIROZ, 2005, p. 46). A partir de
Getulio Vargas que o marketing ¢ introduzido em uma campanha eleitoral no Brasil. O
jornalista Lourival Ramos vai a Italia para aprender com os assessores de Mussolini
como fazer campanha, resultando, entre outras coisas, na utilizacdo de brindes, no
programa de radio A hora do Brasil, no qual era gravado ou estampado o borddo da
campanha. JK explora, ao maximo, seu ‘“sorriso franco, a sociabilidade e as
recompensas facilmente identificaveis”; Janio Quadros, na campanha presidencial de
1955, faz uso de diversos tipos de pegas de propaganda, como panfletos e flamulas. Até

o regime militar, os eventos de natureza politica mais comuns sdo 0os comicios.
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No reinicio da atividade eleitoral no pais, logo ap6s a ditadura, ndo se d4 grande
importancia as técnicas de campanha; ¢ tudo empirico, amadoristico (SANTA RITA,
2001, p. 225). Com a redemocratizagdo do Brasil, as campanhas eleitorais ganham
cunho profissional; a passagem de Collor de Mello pelo cenario politico brasileiro ¢
avassaladora (QUEIROZ, 2005, p. 47), principalmente no que diz respeito a
importancia da imagem do candidato na conquista de votos. A grande maioria dos
eventos de campanha, até 2006, ¢ em forma de showmicio com a presenga de artista e a
respectiva apresentagdo, cuja finalidade maior € atrair mais publico. Esse momento ¢
tratado sob a oOtica de marketing, e ndo como elemento que compde o mix de
comunicagdo politica ao lado da propaganda, da publicidade, e tem como publico-alvo
os eleitores, e ndao a rede de sustentabilidade. Esses eventos possuem periodicidade
espacada, geralmente dois por campanha, sendo que os de encerramento assumem
proporcdes apotedticas, organizados em grandes espagos de hospitalidade publica,
como, por exemplo, a Praca da S¢é, em Sao Paulo, ou em estaddios de futebol, como a
Vila Euclides, em Sao Bernardo.

O cotidiano dos comités eleitorais passa a ser observado, e critérios operacionais
sdo definidos. As visitas aos comités com duragdo média de quatro horas, o equivalente
a duas horas em cada escritério, totalizam 32 horas distribuidas em sete semanas, todas
sem agendamento prévio, realizadas em dias alternados da semana. Os registros feitos
nesse periodo no caderno de campo possibilitam uma analise das dificuldades, dos
acertos e das falhas de cada um dos espacos reservados para pratica politica.

A hospitalidade, de acordo com Godbout (1997), ¢ um dom do espaco para
contemplagdo, sendo suas qualidades a superficie, a acessibilidade, o conforto, a
estética, a historicidade. A compreensdo desse fenomeno passa forcosamente por uma
analise da sua forma de ocupagao e utilizacao.

A concepcdo das imagens como resultado de um processo de troca entre o
observador e seu ambiente seleciona, de acordo com seus proprios critérios de
significagdo, os elementos que devem compor a imagem (GRINOVER, 2002). Trata-se
de construir um relato dessas imagens, tomando por base os indicadores de
hospitalidade, situados em sistemas coerentes, que reflitam o mais fielmente possivel as
relacdes entre os subconjuntos dos ambientes natural, social e cultural (GRINOVER,
2003). O termo indicador empregado no texto deve ser utilizado com cautela, uma vez

que esses indicadores nao sao testados suficientemente.
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A pesquisa de campo segue o percurso das qualidades da hospitalidade
apontadas por Godbout (1999), das categorias de hospitalidade desenvolvidas por
Grinover (2003) a respeito de um ambiente, e dos tempos e espacos da hospitalidade
sistematizados por Camargo (2004).

Das qualidades da hospitalidade, a historicidade ¢ percebida como categoria no
tocante a identidade, em virtude da simbologia historica da localizacdo geografica dos
dois iméveis que abrigam os escritorios eleitorais dos candidatos, agora transformados
em comités eleitorais. Ambos encontram-se localizados em uma regido, cuja identidade
tem vinculos com a histéria do poder politico do municipio.

Com respeito ao historico da origem, os imoéveis utilizados para escritorio e
comité eleitoral ou fazem parte do patrimoénio pessoal do candidato, ou de algum
membro da familia; ou foram alugados pelo proprio partido, ou ainda, podem ser fruto
de uma déadiva, uma doagdo por parte de um colaborador, ou um patrocinador da
campanha dos candidatos.

No historico de um candidato em sua vida politica, esse tipo de apoio representa
a aceitacdo de sua candidatura, havendo, portanto, um interesse em acolhé-lo do ponto
de vista de lhe dar estrutura fisica, no caso, abrigar sua maquina eleitoral. A
hospitalidade como forma de dadiva identifica a aposta como componente do ato de
doagdo, cuja diferenca repousa na sutileza da intengdo. O colaborador, geralmente, doa
abrigo ao candidato livremente, no sentido de que a expectativa de retorno, o interesse,
ndo constitui sua primeira motivagdo. O patrocinador doa esse abrigo de forma
explicitamente interessada. Nos dois casos, a doacdo funda o vinculo — uma vez aceita,
a doagdo gera imediatamente a "obrigagcdo" de retribuir, caracterizando a "triplice
obrigacao de dar, receber e retribuir" (MAUSS, 1924). No caso do colaborador, gera um
sentimento de divida (GODBOUT, 1999); no caso do patrocinador, uma divida de fato.
Mesmo se tratando de um bem material, pela propria natureza da dadiva e pelas
limitagdes impostas pela legislacdo eleitoral, a obrigatoriedade da circularidade dessa
dadiva ndo ¢ e nem pode estar normatizada, fato que implica uma certa liberdade na
retribuicdo: a livre obriga¢ao.

Contempla-se, ainda, a avaliagdo do conforto: uso e origem dos imodveis que
funcionam como escritorio politico dos candidatos, a partir do inicio do ano eleitoral,
acumulando fungdes, como comités eleitorais, uma vez que os dois candidatos
escolhidos como sujeitos protagonistas da pesquisa disputam, nas urnas, a reelei¢ao para

seus cargos. Na pratica, esse acimulo de funcdes torna os ambientes mais agitados,
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questdo contornada pelo exercicio da paciéncia e do respeito pelo outro, indispensaveis
a hospitalidade ptblica ou doméstica.

O tipo de decoragcdo usada propositalmente ¢ composta de elementos que
sugerem simplicidade, austeridade, composicao estética que se contrapde a ostentagao,
com o intuito de passar ao visitante, seja ele eleitor, cabo eleitoral ou militante, uma
estética de acolhimento, que reflita a imagem do candidato e seus ideais como homem
publico.

Sofas e cadeiras confortaveis sdo, provavelmente, comprados, ou doados — fato
comum no caso de politicos —, nas mesmas lojas do ramo moveleiro das ruas de
comércio popular da regido. A garrafa térmica, os copos descartaveis, o bebedouro e os
jornais — de preferéncia situacionistas —, sobre uma mesinha de centro, com noticias
enaltecendo os feitos de cada um dos candidatos, e um painel de cortiga com fotos e
artigos, nos quais o candidato aparece ao lado de personalidades, como politicos
influentes, governador, ministro de Estado e atores que apdiam suas candidaturas,
compdem a estética do local.

Elementos comuns aos comités, estd no impacto que causam no imagindrio do
eleitor, cabo eleitoral, militante ou mesmo dos visitantes, os quais olham para essas
imagens como refletidas por um espelho; sdo eles que estdo ali, na figura do seu
representante, abracando seus idolos e homens importantes. Reforca-se a criacao
deliberada de um senso estético para o local, o qual agrega valor a campanha a partir da
disponibilizagdo de lugares tanto para sentar quanto para estacionamento de veiculos,
calculada de forma que a impressdo que se tenha ¢ que o escritdorio ou o comité
encontram-se sempre lotados.

Vale lembrar que colaboradores e patrocinadores das campanhas dificilmente
visitam os candidatos em seus escritorios politicos; esses encontros sdo agendados em
outros espagos, que preservam suas identidades.

O termo acessibilidade encontra-se presente na lista de qualidades de um espago
hospitaleiro, segundo Godbout (1999), e nas categorias de hospitalidade desenvolvidas
por Grinover (2003). A acessibilidade dos eleitores, cabos eleitorais, militantes e
visitantes aos escritorios, que abrigam, em época de elei¢des, os comités eleitorais, pode
se analisada sob dois aspectos distintos. O primeiro aborda o carater subjetivo da
acessibilidade, o acesso emocional ao almejado, traduzido como ato inclusor que faz
com que o sujeito se sinta parte de um contexto sociopolitico, ou seja, um lugar de

igualdade subjetiva, no qual o individuo se sente parte de algo, ndo se sente estranho,
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constrangido ou diminuido, pelo contrdrio, ganha status. Enquanto individuo, homem
ou mulher do povo, ele descobre que ¢ alguém, deixa de ser invisivel. Nesse espago que
lhe ¢ acessivel, ele dispde de uma tribuna, na qual suas queixas podem ser ouvidas, ¢ a
esperanca que o eco das suas queixas chegue a ouvidos capazes de solucionar seus
problemas devolve sua identidade de cidadao.

O segundo aspecto diz respeito a acessibilidade do ponto de vista operacional,
para chegar ao bem (GRINOVER, 2003). Geograficamente, os imdveis nos quais se
encontram instalados os escritérios eleitorais, transformados em comités de campanha,
estdo localizados a duas quadras de distdncia um do outro, separadas por uma das
artérias do sistema viario, situagdo que garante acesso ao local em virtude da presenca
de grande quantidade de linhas de transporte coletivo, no caso Onibus, recurso
imprescindivel para o acesso dos eleitores, cabos-eleitorais, militantes e equipe de
trabalho dos respectivos comités.

Suficientemente perto, os imodveis garantem um tipo de acessibilidade
operacional, possibilitando que os candidatos e suas respectivas equipes trabalhem de
forma mais integrada e, conseqlientemente, mais econdmica. Poupam-se tempo e
recursos financeiros dos fundos de campanha das duas candidaturas, uma vez que a
estratégia eleitoral adotada para garantir a continuidade do poder municipal e a
representatividade desse poder nos sistemas politicos estadual e federal sdo a
composi¢do das duas candidaturas.O prédio municipal, localizado a trés quadras dos
comités, traz na distribuicdo dos espacos de trabalho entre os andares uma simbologia
interessante com a estrutura de poder. O gabinete do prefeito, lider politico da regido,
ocupa a cobertura do edificio; as secretarias e outros servigos encontram-se distribuidos
pelo corpo do edificio ou em imoveis locados proximos ao Paco Municipal e, no piso
térreo, funciona a Camara dos Vereadores, estincia do poder politico local mais
proxima as demandas do cotidiano da populacao.

Outra abordagem possivel referente a acessibilidade ao bem diz respeito a
sinalizacdo. Como se trata de um sistema conjugado de candidaturas, pode-se observar
que todos os detalhes sdo previamente planejados, caso contrario, as coincidéncias
percebidas sdo muito bem aproveitadas. O ponto de referéncia que sinaliza o acesso aos
escritorios eleitorais, além de ser o mesmo, € facilmente identificado, tanto visualmente
quanto simbolicamente: "a praca onde se encontra a igreja". A situa¢do permite que a
pessoa que for consultada, no caso as telefonistas dos escritérios ou alguém envolvido

na campanha, explique ao interessado como chegar ao escritério A € menciona como
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referéncia o escritdrio B, sujeitos da dobrada e vice-versa. Essa simples explicacao
transforma-se em propaganda eleitoral; o eleitor acaba sendo informado e, quem sabe,
inconscientemente induzido a votar na dobrada.

A "proximidade suficiente" dos escritérios indica que a distdncia entre os
imodveis, nos quais se encontram instalados tais escritorios transformados em comités
eleitorais, tem um limite no sentido de preservacdo. Da mesma forma que a
"proximidade suficiente" garante aos ambientes observados a hospitalidade no tocante a
acessibilidade, ¢ a "distancia suficiente" que garantird outra categoria de ambiente
hospitaleiro: a identidade do bem, que o caracteriza (GRINOVER, 2003). A preservacao
da identidade desses espacos deve ser resguardada, uma vez que representa a identidade
politica de cada candidato no exercicio dos seus respectivos mandatos.

A legibilidade tem por premissa facilitar o entendimento, a identificacdo do bem
por qualquer pessoa (GRINOVER, 2003). No caso dos imdveis que abrigam os
escritorios politicos, a legibilidade constitui uma das categorias de analise importante
para a conformagdao do ambiente hospitaleiro. A legislacao atual limita o material de
campanha, proibindo o uso de outdoor, prejudicando a legibilidade dos espacos, uma
vez que os espacos observados cumprem a funcdo de aproximar, acolher para viabilizar
vinculos. A legislacdo, todavia, forca uma limpeza visual ao substituir os outdoors por
cartazes de propor¢des bem menores.

Na andlise de Godbout (1999) sobre as diversas naturezas do espago
hospitaleiro, uma vez que a hospitalidade ¢ o dom do espago, ele faz uso do termo
superficie como uma dessas naturezas, interpretada como uma possivel forma de se
referir a categoria legibilidade desenvolvida em Grinover (2003).

Um escritério, mesmo que politico, pode ser considerado como espaco
comercial privado — comercial enquanto prestador de servigo e privado no sentido de
que o acesso ¢ limitado, exige recepgao, apesar de terem sido constituidos para atender a
populacdo, ndo se caracterizam como 6rgaos publicos, diferentemente dos gabinetes dos
respectivos deputados candidatos a reelei¢do, tanto na Assembléia Legislativa do Estado
de Sao Paulo quanto no Congresso Nacional. Essa abordagem possibilita uma discusso
a respeito da idéia cartesiana erronea de rupturas entre os modelos de hospitalidade
(CAMARGQO, 2004, p. 53).

A hospitalidade é movel, em virtude da sua capacidade, enquanto praticas
sociais de se transferir de um espago social, em cujo processo se desenrola: doméstico,

publico, comercial ou virtual para outro, conforme as necessidades dos tempos sociais
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da hospitalidade de receber/acolher pessoas, hospeda-las, alimenta-las e entreté-las
(CAMARGQO, 2004, p. 52). No caso dos escritorios politicos que passam a ser utilizados
como comités eleitorais, pode-se observar que o acumulo de fungdes nesses espacos, em
decorréncia de necessidades especificas do periodo de campanha, provoca mudangas no
tocante aos tempos de hospitalidade; os espagos assumiram caracteristicas mais
marcantes da hospitalidade doméstica. O recepcionar pessoas de forma intencional ou
casual constitui uma permanéncia, podendo-se aplicar aos escritorios politicos as
tipologias anfitrido e hospede.

Ressalta-se, no caso dos dois comités observados, a forte presenca do referencial
familiar. O municipio, apesar de sua caracteristica de pélo industrial da regido, preserva
na memoria popular o status de vila, cujos valores familiares e vinculos sdo tratados
com muito zelo.

No caso do candidato a reeleicao a deputado federal (candidato 2 do partido Y),
a estrutura receptiva do comité e da campanha ¢ centralizada nas maos da sua esposa,
assistida pela filha do casal e pela mde do candidato. Ao observar o entra-e-sai, o
vaivém, nota-se que esta sempre sorrindo, embora envolvida no dia-a-dia da campanha,
responsavel pela agenda de compromissos do marido-candidato, o que ¢ de grande
valia, visto que nem sempre a secretdria tinha conhecimento dos eventos ou os
divulgava. Certa do seu papel de anfitrid em relagdo aos outros, sejam eles eleitores,
correligionarios ou cabos-eleitorais, ela extrapola os limites do espaco fisico do comité
e marca presenca nos eventos da campanha, recepcionando e acolhendo os possiveis
eleitores.

No caso do deputado estadual (candidato 1 a reeleicao pelo partido X), observa-
se que seu assessor mostra-se perfeito como anfitrido, com idade suficiente para ser avo
do deputado candidato, conhecido na cidade e conhecedor da rede de sociabilidade que
sustenta os vinculos no municipio. Com paciéncia de ancido, sorriso acolhedor, assume
seu papel, demonstrando que a hospitalidade como forma de dadiva ndo ¢ inerente ao
género, mas sim ao humano, que, disposto a dar além do esperado, sem saber o que
recebera em troca, sem nenhuma certeza da retribuicdo, ouvia a todos sem excecao.

Nos més de agosto e setembro, a pesquisa de campo de observagao participativa
aponta inicio, periodo no qual a pesquisadora passa a acompanhar os candidatos a
deputado estadual e a federal nos eventos de motivagdo politica. Esses eventos — no
total 25 — sdo selecionados semanalmente com a assessora responsavel pela agenda

comum dos candidatos, buscando observar a hospitalidade na formagdo dos vinculos
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que compdem a rede de sustentabilidade da campanha eleitoral de 2006, referente a
dobrada estabelecida entre os sujeitos da pesquisa.

De acordo com Weissinger (1992), eventos sdo realizados por e para
organizagcdes — pessoas unidas para um proposito comum (TENAN, 2002, p. 16),
afirmagdo que confirma a importancia dos eventos de motivagdo politica, na busca de
aumentar, alargar e fortalecer a rede de vinculos junto a um publico-alvo. Os eventos
selecionados sdo divididos nas seguintes modalidades: eventos associativos, eventos de
localidade e eventos de género. Para analise dessas modalidades, sdo sistematizados os
dados obtidos nas anotacdes dos relatorios de campo referentes as reunides, de acordo
com os critérios de classificagdo elaborados por Tenan (2002), quanto a area de
interesse dos eventos, ao objetivo, ao alcance de publico, a tipologia, a freqiiéncia, a
localizagdo, ao espago geografico, a dimensao e a forma de participagdo. No processo
de sistematizacdo dos dados recolhidos, sente-se a necessidade de inclusao de mais dois
critérios para analise, relevantes para observacdo da presenca da hospitalidade nos
eventos de motivagdo politica, a saber: horario dos eventos, duragdo, autoridades
politicas presentes e seqiiéncia das falas (discursos).

Os eventos de localidade caracterizam-se por reunides nos bairros de um
municipio, nas cidades de um determinado Estado, ou mesmo Estados de uma
determinada regido do pais, conhecidos conforme jargao popular como reduto eleitoral
ou curral eleitoral. Podem ser considerados como eventos associativos, mas a estratégia
para a divisdo ndo se encontra no grupo. O mesmo ocorre com os eventos de género,
cuja énfase da divisdo estd no sexo, ou seja, no fato de serem reunides organizadas para
grupos de pessoas do mesmo sexo, as quais compartilham os mesmos interesses.

As modalidades evento de género e evento de localidade sdo adaptadas da
divisdo estabelecida por Tenan (1982), que contempla como categorias basicas de
organizagdes as associativas e as corporativas, por nao se enquadrarem em nenhuma das
subdivisdes estabelecidas pelo autor, pela importancia para a andlise dos eventos e para
novas pesquisas sobre a hospitalidade na politica.

Todas as reunibes de carater associativo, destinadas aos funcionarios da
administragdo municipal, acontecem no mesmo restaurante, espago de hospitalidade
comercial, doado para as candidaturas, cuja localizagdo permite acessibilidade dos
servidores municipais, detalhe importantissimo para garantir uma presenca significativa

nas reunides, que acontecem sempre apds as 18 horas, depois de encerrado o
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expediente, obedecendo as determinacdes da legislagdo eleitoral, que ndo permite que
funcionarios publicos participem de eventos partidarios durante o expediente:

As reunides associativas destinadas a profissionais liberais, entidades esportivas,
religiosas, beneficentes e étnicas, diferentemente das reunides com os funcionarios da
administracdo municipal, acontecem nas sedes das associa¢des, de modo que o eleitor €
o anfitrido do evento. Nesses eventos, o candidato assume o papel de devedor em
relagdo a seu anfitrido no espaco de hospitalidade privativo desse grupo. Como
convidados, os candidatos devem respeitar as regras nao-escritas que estabelecem seus
limites. Os horarios sdo agendados de forma a atender aos interesses do grupo, e pode-
se observar um certo relaxamento com respeito as restricdes legais quanto a distribuigdo
de material. Na seqiliéncia de discursos, o presidente da entidade fala primeiro,
apresentando os candidatos, que agradecem a oportunidade, aproveitam para lembrar e,
de forma sutil, cobrar aquilo que fazem pela associacdo, enfatizando planos e
promessas, uma vez eleitos para um proximo mandato, em relagdo aos interesses do
grupo. Para finalizar, uma breve alusdo aos solidos valores defendidos pela associagdo,
prezados e preservados pelos candidatos, compromisso que celebra as aliangas entre
anfitrido e visitante. As reunides, realizadas nos bairros, sdo 0s eventos que mais
exigem dos lideres da comunidade, responsdveis por seu sucesso ou fracasso, resultado
que reflete sua capacidade pessoal de articulagdo na formacao da rede de vinculos. A
lideranga de bairro, entre os colaboradores da campanha, ¢ a representacdo mais
sensivel a0 movimento pendular da dadiva. No decorrer da campanha, assumem a
postura confortdvel de quem sabe que alguém, o candidato, depende dele; esse ¢ o
momento de ajudar, mas também de exigir, apostando na vitdria nas urnas.

Tais reunides consistem em momento de extrema importdncia para os
candidatos, quase que como uma noite de natal, pois ¢ nesse momento que 0s
candidatos entregam seus presentes-surpresa, dadiva sonhada, para os moradores, como,
por exemplo, os titulos de propriedade. Em meio a musica da campanha e aos aplausos,
os candidatos pedem o voto da populagdo como retribuicio ao presente, mas sem
nenhuma certeza do retorno.

As reunides de género, em sua totalidade, tém como publico-alvo as mulheres,
que sdo organizadas de acordo com o perfil socioecondmico dos grupos. Os candidatos
comparecem a essas reunides acompanhados de seus assessores diretos, suas esposas,
filhos e maes e de politicos carismaticos com prestigio junto ao eleitorado feminino.A

ordem dos discursos amolda-se as normas de uma cultura patriarcal, cujos candidatos
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masculinos falam primeiro, depois anunciam seu padrinho politico, concedendo, por
fim, a palavra as suas esposas e, dependendo do caso, as suas maes e aos filhos. A mae e
a esposa do candidato 2 (partido Y) sdo bastante ativas nessa campanha; no caso do
candidato 1 (partido X), sua noiva sempre estd presente, mas nem sempre lhe ¢ dada a
palavra.

As reunides finalizam-se relembrando agdes pregressas dos candidatos a favor
das mulheres, em especial da regidao ou daquele bairro, o que pretendem fazer, uma vez
eleitos, e com discursos valorizando o papel de suas esposas. Os eventos observados
tém por objetivo promover a dobrada estabelecida entre os dois candidatos, sujeitos da
pesquisa, e dar continuidade a circularidade da déadiva, decorrente do fato de ambos
estarem no exercicio do segundo mandato. A fragilidade do vinculo, descrita por
Godbout (1999), ¢ testada em sua resisténcia nas urnas no dia primeiro de outubro de
2006, que reelege o candidato 1 (partido X) para deputado estadual e nao reelege o
candidato 2 (partido Y) para deputado federal.

Destaca-se que, nesse periodo, um grande nimero de eventos preenche a agenda
dos candidatos. Todavia, eventos de natureza diversa as contempladas na pesquisa,
como os destinados a captagdo de recursos e ao apoio politico com possiveis

colaboradores ou patrocinadores da campanha, ndo constam dessa pesquisa.
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