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Resumo 
Em sintonia com as tendências contemporâneas no campo da Comunicação, das 
Ciências Humanas e Sociais, privilegiando o diálogo permanente entre o local e o 
global, o individual e o coletivo, o particular e o geral, este trabalho apresenta um 
conjunto de reflexões sobre os processos culturais e comunicacionais contemporâneos, 
com ênfase nos recortes locais, em diálogo com as manifestações da cultura global, 
procurando decifrar as configurações da sociedade midiatizada. 
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