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Resumo

Com o objetivo de aprofundar a analise acerca da interface entre cultura e comunicacéo
organizaciona nasceu um projeto de pesguisa vinculado a Universidade Estadua de
Londrina. Essa descoberta promove um avanco para reflexao na area de comunicacdo
na medida em que reline uma fundamentagéo tedrica assim como um instrumento de
pesgquisa, 0os quais fornecem indicativos para o levantamento da cultura de uma
organizacao em vista de diferentes faces.

Revelar essas faces é tarefa que, com certeza, permite mapear de forma profunda as
diversas relagdes que sdo produzidas em um ambiente empresaria e que se
fundamentam nas perspectivas de: visao, missao, politicas e valores; historia e memoria;
lideranga e poder; linguagem e simbolos; comunicagdo organizaciona e suas areas
institucional, mercadol 6gica, interna, redes formais e informais, caminhando em diregéo
a comunicagdo estratégica; aprendizagem e conhecimento; inovagdo e mudanca
organizacional.

As respostas revelam uma realidade: cultura e comunicagdo S30 pProcessos
indissociaveis.
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