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Resumo

O artigo debate como o conceito de identidade é utilizado contemporaneamente
— e ilustra discussdo com base no modo como a identidade naciona brasileira €
afirmada no espetéculo Brasileirinho, de Maria Bethania. Partindo do pressuposto de
gue identidades ndo sd0 naturais nem essenciais (e sim, construidas), utiliza-se essa
producédo cultural como metafora da projecdo de uma forma de encarar a “brasilidade”.
Aponta-se a teoria da folkcomunicacdo como uma possibilidade de discurso que, a
margem dos mass media, pode reforcar as identidades regionais e as agregar em uma
construcdo simbdlica multifacetada da nagéo.

Palavras-Chaves:. |dentidade Nacional — Folkcomunicagdo — Discurso

Introducéo

Maria Bethania € uma das mais importantes cantoras brasileiras. Diversas foram
as musicas eternizadas em sua voz ao longo de quase 50 anos de carreira. Em 2002 ela
assinou um contrato com a gravadora Biscoito Fino e criou seu selo independente, o
Quitanda.

O primeiro trabalho por esse selo denominou-se Brasileirinho, em que a artista
celebra a diversidade do Brasil por meio de musicas e poemas. O resultado foi um
grande sucesso de publico e critica. O show, também registrado em DVD, justifica-se
como objeto de andlise desse artigo ao por em questdo aidentidade brasileira.

Para chegar a este ponto, € preciso antes conceituar identidade, dando conta de
guais sdo as interpretacbes contemporaneas mais utilizadas. A partir desse didogo
tedrico discute-se a identidade nacional brasileira. Por fim, apresenta-se a teoria da
folkcomunicagdo como um campo tedrico que guda a compreender como, a partir da

consolidagdo das identidades regionais, criase a possibilidade de se costurar

! Trabalho apresentado na Sess#o MediagBes e Interfaces comunicacionais, da Intercom Janior — Jornada de
Iniciagdo Cientifica, evento correspondente do X XX| Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago.

2 Estudante de Graduagdo do 7° perfodo do Curso de Comunicagdo Social da Facom-UFJF, email:
gui_facom@hotmail .com.

3 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagéo Social da Facom-UFJF.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

discursivamente uma identidade nacional hibrida, que encontra eco no espetaculo de

Maria Bethania aqui analisado.

I dentidade nacional: leituras contempor aneas

A paavra identidade ndo admite uma acepcdo Unica. Contudo, autores como
Stuart Hall, Michel Maffesoli e Zygmunt Bauman apresentam interfaces na maneira
como a definem. E a busca dessas consonancias que se apresenta a seguir.

Hall (2006) aponta a existéncia de trés histéricas formas de conceber a
identidade. A primeira diz respeito ao sujeito do [luminismo, um individuo visto como
centrado, unificado e detentor de capacidade de razdo e agdo. JA o sujeito sociolbgico
construiria sua identidade a partir da interacéo entre o “eu” e a*“sociedade”, mas ndo de
modo auto-suficiente: a chave para a compreensdo de seu comportamento da-se pelas
relacOes culturais.

Mais contemporaneamente, apresenta a idéia de um sujeito pés-moderno, um
individuo fragmentado, descentralizado, que se desloca permanentemente. N&o se pode
falar em uma Unicaidentidade e, sim, em multiplas, num cenario no qual cada uma pode
entrar em conflito com aoutra. 1sso teria se aprofundado pelo impacto da globalizagdo e
sua nova forma de estabelecer — ou destruir — relagdes que antes eram solidas e estavels
—mas que passam a deslizar e deslocar-se cada vez mais rapidamente.

Bauman (2005) sustenta que a identidade contemporénea € liquida. Tudo se
modifica de acordo com o recipiente em que se estd inserido (pensemos em
comunidades). Em cada lugar que o ser humano estd uma identidade distinta pode
emergir. “Buscar uma identidade € alcancar o impossivel” (p.16). O sociélogo expbe
gue as identidades flutuam no ar, estéo por toda parte, algumas provenientes de nossa
prépria escolha, outras “impostas’ pelo convivio socidl.

Nesta “modernidade liquida’ a idéia de identidade constitui uma ambivaléncia,
uma faca de dois gumes. De um lado hd uma idéia de pertencer a uma comunidade, um
grupo social, porém existe o seu proprio modo de vida, que por vezes entra em chogue
com o estabelecido pela comunidade.

Maffesoli (1996) aponta igualmente uma identidade incerta, uma busca e um
constrangimento de atingir e estabelecer uma identificagéo. |sso faz com que, em alguns
momentos, crie-se uma mascara de identidade, em que é possivel manifestar vontades e

anseios. Assim, pode haver a identificacdo de acordo com as diversas facetas do ser
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humano. O autor afirma que a identidade do individuo também é constituida das
mascaras sociais que ele assume e ndo por determinagdes estaveis unificadas ou
permanentes.

Deste modo, os trés autores recusam aidéia de que identidades sejam fenbmenos
naturais e objetivos. Ao contrario, em maior ou menor medida, eles sustentam que
identidades sdo fendmenos culturais e discursivos. Portanto, séo fendmenos construidos
socia e historicamente. As identidades nacionais, assim, manifestam-se mais por
processos de adesdo simbdlica— e é nesse contexto que elas serdo discutidas.

Tradicionalmente, considerava-se que podia ser definida por varios fatores: um
Estado, uma lingua, uma memoéria coletiva, costumes e habitos partilhados. Mas isso
ndo explicaria numerosos fendmenos. por exemplo, um territorio pode abrigar diversos
grupos que se véem como hagdes (e isso pode gerar conflitos, como na ex-lugoslavia).
O sentimento de nacionalismo gerou, e ainda gera, conflitos por todo o mundo.

Os paradoxos de pertencimento e exclusdo sdo inevitavels nos processos de
construcdo identitéria— a experiéncia alema do século X X nos mostrou isso quando, por
exemplo, Hitler excluiu todos que ndo eram definidos como arianos do territorio aleméao
(mesmo que, na pratica, fossem alemées). Mesmo hoje ndo se pode faar que a
unificagdo da Alemanha, em 1990, gerou um sentimento de pertencimento Unico, pois
ha conflitos latentes entre a parte ocidental e oriental.

Stuart Hall (2006) diz que “as identidades nacionais ndo S80 coisas com as quais
nés nascemos, mas sdo formadas e transformadas no interior da representacdo” (p. 48).
O autor aponta elementos que costumeiramente formam o “discurso” de uma nacao:
narrativa da nagdo, énfase nas origens e continuidade, invencdo da tradi¢do, mito
funcional e povo puro. Esses elementos trazem consigo a idéia de um passado coletivo,
de um povo unificado, continuo, incapaz de ser mudado. O discurso da identidade
cultural visa resgatar um passado glorioso e uma busca constante de um outro futuro
anulando as possiveis diferencas.

Segundo alguns autores, esse processo de busca de uma identidade nacional
agregadora estaria se dissipando em virtude do crescimento da homogeneizagdo cultura
no mundo poés-moderno global, além das constantes buscas de auto-afirmagdo
identitaria de determinados grupos sociais, que por vezes ultrapassam o limite
geografico. Por exemplo as lutas das mulheres, dos gays e dos negros. A “pureza’
nacional estaria ameagada. Para Hall, contudo, o argumento é invalido: nunca, em

tempo algum, teria existido um povo “puro” ou umacultura“pura’.
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Bauman (2005) explica que a necessidade da criacdo de uma identidade nacional
esta no fato de o Estado moderno deter a soberania territorial. Nesse sentido ha uma
ligac&o da identidade com a guerra. Umavez que o territorio estivesse sob uma ameaga,
todos os habitantes ligados a mesma identidade cultural estariam se sentindo igual mente
ameacados.

Vé-se a constante afirmacdo da identidade cultural estabelecida pelo Estado-
nagdo para se tentar construir uma identidade nacional. Roland Robertson (1999) chama
a atencéo para a distincdo de auto-identidade e cidadania, pois a crescente importancia
da “personalidade universal” (num contexto de globalizag&o) minaria conceitos estaveis
de identidade nacional e embutiria uma possibilidade de cidadania pos-nacional. Com
isso haveria o risco de desmembramento entre nagdo e Estado e disputas por inclusdo
dentro do Estado tomariam cada vez mais a forma de colisdes quanto a definicdo da
nagéo.

JA Pares i Maicas (1996) ao escrever “Consideraciones sobre la identidad
cultural” afirma que a identidade cultural sempre leva em si aidéia da ateridade e da
relacdo com o outro. O autor ainda afirma que toda visdo de uma identidade cultural
implica um enfoque ideol 6gico.

O Brasil € um pais que, desde sua origem, enfrentou os dilemas da unidade x
diversidade, por conta da colonizagéo e da forte imigragdo (forgada ou ndo). A
identidade nacional também é ago que se construiu historicamente, a partir da
consolidagdo de um “mito” de uma identidade Unica, que provavelmente nunca existiu

no Brasil real, mas foi a base para o discurso da“brasilidade”.

Identidade Brasileira: unidade x diversidade

O que é ser brasileiro? Que tragos unem o0 povo desse territorio gigantesco e
heterogéneo? Responder a essa questdo tem sido a preocupacdo de grande parte da
intelectualidade brasileira desde o século XIX. Silvio Romero, Euclides da Cunha,
Oliveira Vianna, Paulo Prado, Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Holanda, Camara
Cascudo, Darcy Ribeiro entre outros, tentaram tracar o perfil do povo brasileiro e
construiram mitos em torno do que seria nossa identidade nacional.

Thomas Skidmore (1994) aponta que quase todos os trabal hos cléssicos sobre a
identidade brasileira assentaram-se em questdes raciais. nossa especificidade seria,

nesse “mito fundador”, definida pelo conceito de hibridizacdo e mesclaracial.
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Renato Ortiz (2003) percebe uma vinculagdo entre a cultura popular e a
identidade nacional, e aponta que o popular forma o nacional. Segundo ele o brasileiro é
visto como um homem sincrético, produto da miscigenagdo de trés culturas distintas:
branca, negra e indigena. Essa leitura ainda aparece com frequiéncia. Cada aspecto
dessas culturas formaria 0 que chamamos de cultura brasileira, faria parte de nossa

memoéria coletiva. O autor tece uma diferenca de memaria nacional e coletiva.

A memodria coletiva se aproxima do mito, e se manifesta portanto ritualmente.
A memdria nacional é da ordem da ideologia, ela é o produto de uma histéria
socia, ndo da ritualizacdo da tradicdo. Enquanto histéria ela se projeta para o
futuro e ndo se limita a uma reproducdo do passado considerado como
sagrado. (ORTIZ, 2003, p. 135).

Para Ortiz aidéia de uma memdria nacional que seja em sua esséncia verdadeira
e universal é falsa. Ndo ha uma memdria (identidade) nacional. O que existe € um
conjunto de diversas sub-identidades que sO6 se unificam num discurso ideolgico.
Ricardo Souza (2007) estabelece um didlogo com Silvio Romeiro, Euclides da Cunha
(considerados pessimistas), Gilberto Freyre (otimista) e Camara Cascudo (saudosista), e

elocubra sua concepcdo de identidade nacional. Segundo ele:

1) aidentidade, embora pretenda, ndo é universal, logo néo atinge a todos,

2) aidentidade esta ligada a0 poder, logo € construida sob a 6tica de governantes,
0s quais tém algum interesse;

3) as identidades sdo montadas de forma interativa, logo ndo ha alteridades
absol utas e homogéneas,

4) aconstrucdo de identidades tende a suprimir heterogeneidades e conflitos;

5) asidentidades, emboraassim se pretendam, ndo sdo estéticas;

6) identidades sdo construgdes discursivas, ndo-verificaveis empiricamente, mas

nem por isso sdo falsas.

Nesse contexto, as manifestagOes culturais do povo acabam por expressar a
Visd0 que uma nagdo tem de si mesma. E ai que aandlise da cultura de um povo oferece

a possibilidade de discutir questes identitérias.

O ritual se associa a idéia de manifestacdo cultural de uma determinada

sociedade. Rituais podem ser festivos, formais, informais, simples ou elaborados. De
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acordo com a doutora em Antropologia Mariza Peirano (2003), para que se classifique
algo como ritual, o mais relevante ndo é seu contelido explicito, mas sim que possua
uma forma especifica, ou sgja, um certo grau de convencionalidade, de redundancia,
uma seqiiéncia de gestos e agdes. O ritual expressa, demonstra e exterioriza valores e

idéias. Através dele, conhecimentos séo adquiridos e transmitidos.

Nos rituais de uma sociedade, encontramos 0S Mesmos CoNnceitos presentes no
dia-a-dia desta. Podemos dizer que rituais sdo representagcdes de determinados aspectos
de uma sociedade. Representacéo entendida agui como apresentar novamente, ou Sgja,
recriar 0 que ja existe, mostrar algo rotineiro sob uma nova forma, uma nova
perspectiva. Portanto, a andlise atenta das manifestagdes da cultura popular tem muito a
dizer sobre o discurso da nagéo — 0 que leva a folkcomunicacdo a ser uma ferramenta

tedrica Util a discussdo sobre identidade nacional.

A Folkcomunicagao como discurso e o espetaculo “Brasileirinho”

A Folkcomunicagdo € uma teoria formulada por Luiz Beltréo em sua tese de
doutorado, em 1967, acerca da “comunicacd dos marginaizados’. Segundo o
jornalista, trata-se do “processo de intercambio de informagdes e manifestacbes de
opinides, idéias e atitudes da massa, através de meios ligados direta ou indiretamente ao
folclore” (BELTRAO, 2004, p. 47).

Estabelecer uma identidade consiste uma busca a um passado, as vezes remoto.
Logo o folclore é utilizado como forma de narrativa mitica para a construcéo de
identidade. Essa ciéncia é vista pelo tedrico Luiz Beltréo como algo dindmico, diferente
do estaticismo previsto pelos folcloristas. E através dessas origens que o intercambio
comunicacional é concretizado.

José Marques de Melo* (2005), discipulo de Beltrdo, argumenta que a
regionalizagdo ndo € um obstaculo a globalizacdo e as culturas regionais vao se integrar

a cultura nacional. Os processos de globalizacdo que o mundo atravessa consolidam a

4 Apud: GOBBI, Maria Cristina. “A midia das comunidades periféricas’. In: RIO DE JANEIRO.
Secretaria Especia de Comunicagdo Social. Folkcomunicagdo — a midia dos excluidos. Prefeitura da

cidade do Rio de Janeiro:; Rio de Janeiro: A Secretaria, 2007.
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priorizagdo do regional em uma constante busca de mecanismos que transcendem as

guestdes nacionais.

Costumes, tradi¢des, gestos e comportamentos de outros povos, proximos ou
distantes, circulam amplamente na aldeia global. Da mesma forma, padrdes
culturais que pareciam sepultados na memdria nacional, regional ou local e
ressuscitam profusamente, facilitando a interagcdo entre geragdes diferentes,
permitindo o resgate de celebracdo, ritos, ritmos ou festas aparentemente
condenados ao esgquecimento (MARQUES DE MEL O, 2005).

Vé-se, portanto, que a consolidagéo da cultura local esta consoante com uma
visdo contempordnea de identidade nacional, reafirmando o cardter ndo homogéneo
proposto por Souza. Marques de Melo (2007) observa o caso brasileiro e mostra como é

complicada estabel ecer uma cultura nacional em face a tantos grupos culturais.

O caso brasileiro torna-se paradigmatico neste inicio de milénio. Nossa cultura
nacional foi amalgamada pela conjuncdo de simbolos oriundos de povos
multifacetados. O contingente lusitano trouxe-nos um legado hibrido de
tradigdes eurolatinas, incorporando tragos civilizatérios assimilados nos
territorios africanos e asiaticos onde suas naves aportaram pioneiramente. Essa
matriz hegemdnica incorporou tracos inconfundiveis das civilizagBes
amerindias que habitavam nosso litoral, nos tempos da colonizagdo, e que
foram expulsas da faixa atléntica, sobrevivendo isoladamente na selva
amazodnica e outros focos bravios. A elas se juntaram o0s costumes e
expressdes das comunidades africanas, trazidas compul soriamente nos navios
negreiros para desempenhar funcbes produtivas nas plantacBes agucareiras,
pecué&ia extensiva ou nos complexos auriferos. (MARQUES DE MELO,
2007, p. 51).

O pesquisador Severino Lucena Filho (2006) defende a idéia do

“folkmarketing™

como estratégia de valorizagdo da cultura local para se propagar na
cultura nacional. O autor explica que “o folkmarketing catalisa, na construgdo do
processo comunicacional, elementos singulares das identidades, regionais ou locais, que
passam a alimentar e mobilizar os sentidos de pertencimento e de valoragdo das

tradicOes e dos saberes do povo (p. 267)”.

Ja Cristina Schmidt (2004) defende a idéia de reconversao cultural que seria a

transferéncia simbdlica entre varios modos culturais, 0s quais, gracas aos meios de

® Folkmarketing é uma modalidade comunicacional, como base nas matrizes tedricas da teoria da
folkcomunicaggo e do marketing, estrategicamente adotada pel os gestores comunicacionais dos mercados
regionais, apresentando como caracteristica diferenciada a apropriagdo das expressdes simbdlicas da
cultura popular, no seu processo constitutivo, por parte das institui¢cdes publicas e privadas, com objetivos
mercadol 6gico e institucional. (LECENA FILHO, 2006, p. 272).
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comunicacdo, teriam uma penetracdo sem limites de fronteiras étnicas. Assim, uma
identidade cultural seria refletida para outro grupo néo portador dessa identidade, que a
assimilaria.
Nas festas populares e folcldricas, por exemplo, constituem um momento em
gue o grupo €é levado a reencontrar suas origens e, deste modo, também, uma
forma de identificagdo e comunicacdo coletiva. Permitem a liberdade de
expressao e a valorizagdo local e até individual. No mesmo tempo-espago se
localizamn como uma comunidade singular se  comunicando

interpessoalmente, incorporam elementos novos ou atualizam-se a partir de
referéncias externas e mididticas. (SCHIMIDT, 2004, p. 208).

Ester Marques (2006) pensa a cultura popular como uma cultura plural, na qual
sd0 contempladas as mudangas exigidas pela globalizagdo, mas mantendo seu universo
simbdlico préprio. A professoratambém defende que na conjunc&o de trocas simbdlicas
as identidades culturais se diferenciam, se fortalecem e se localizam como discursos
regionais. A comunicagdo seria a responsavel por sociabilizar essas identidades e

promover o sentimento de pertencimento.

Dadas as reflexfes acima pode-se afirmar que é a Folkcomunicacdo um
instrumento de comunicacdo capaz de expressar uma identidade regiona e divulgéla
para outras culturas, de forma que todos se sintam representados por essa identidade
multifacetada e a considerem como parte da meméria naciona (que ndo €, e nuncafoi,

homogénea e unificada).

Exemplo disso foi o espetéculo “Brasileirinho” da cantora Maria Bethania. Ela
langou em 2003 0 CD e DVD em que as diversas identidades regionais sdo apresentadas
numa tentativa de constituir o que é ser brasileiro, ndo unificando, mas demonstrando a
diversidade que marca o Brasil Em cada can¢do uma cultura regional é apresentada e no
final do espetéculo tem-se a sensacdo de que € possivel congtituir a identidade nacional

sem atentagdo de se afirmar o mito da homogeneidade.

O espetéculo incita a uma mobilizagdo sensorial. Com o0 instrumental
“Bachianas’, de Villa-Lobos, o show tem inicio. Nota-se uma variedade de
instrumentos musicais que levam ao publico todos os tipos de sons dos Brasis. Ha
instrumentos de sopro, de cordas, bandolins, pianos, entre outros. Apos o instrumental,
num teldo atrés do palco, surge Ferreira Gullar declamando “O descobrimento”, de
Mario de Andrade. Assim, surge, de forma triunfal, no palco, Maria Bethania. Com um

sorriso estampado no rosto, a baiana vem com o som de “ Salve as Folhas’.
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E interessante que o poema de Mério de Andrade identifica-se com o trabal hador
brasileiro, que dorme “depois de fazer uma pele com a borracha do dia’. A primeira
musica, de certa forma, diz respeito a esse povo que “sem folha ndo tem sonho, sem
folha no tem vida, sem folha ndo tem nada’. “ Gente Humilde”, de Chico, Vinicius e
Garoto, confirma atese, pois diz respeito a“ gente que segue em frente sem ter com que
contar”, mora “em casa simples com cadeiras na cal¢cada, nafachada escrito, € um lar”.

“YaYaMassemba” € um canto afro-brasileiro e representa 0s navios negreiros
gue desembarcaram no Brasil, sobretudo no litoral nordestino, com finalidade de trazer
ma&o-de-obra aos engenhos. “Capitdo do Mato” € o “dono do matagal, é o guardido do
embornal, € o chefe da guarnicéo (...) ele é quem briga com o mal”. Assim, 0 povo
brasileiro esta representado.

Nesse momento do show, Bethania senta-se e da espago para Milcha, que
deslancha com a “Correnteza’, de Jobim. Apds, um dueto apresenta a figura da
“Cabloca Jurema’, com o penacho verde, da cor do mar.

Apos a exibicdo, o puablico ouve outro classico, “Luar do sertdo”, que representa
as paisagens naturais do pais, pois “ndo ha luar como esse do sertdo”. A religiosidade
também esta presente, pois Bethania invoca e anuncia o “Padroeiro do Brasil”, ja que
“em toda casa hd um quadro de S&o Jorge” e “0 guerreiro sempre atende’.

Outro poema de Mario de Andrade é declamado: Denise Stocklos traz “O poeta
come amendoim”. Agora, é avez de outro santo, umafigurafolclorica: “ Santo Anténio”
€ a proxima musica. E o clima das festas juninas continua com “S&o Jodo Xangb
Menino” e “Olha pro Céu Meu Amor”. Outras formas de cultos também sdo
apresentados, a exemplo de “Ponto de Macumba’. O clima sacro-religioso continua em
“S80 Jodo do Carneirinho” e “Séo Jorge”.

Uma nova poesia é mostrada aos espectadores: “Felicidade se Acha € em
Horinhas de Descuido”, de Guimardes Rosa; declamada pela propria Bethania. Nesse
momento, a brasileirinha canta “ Cigarro de Paia’ e “Boiadeiro” — verdadeiros odes aos
anseios do brasileiro do interior.

Num banquinho artesanal, ao canto direito do palco, Bethénia aprecia a voz de
Nana Caymmi, que se emociona a0 embalar “Jodo Valentdo” e “Sussuaranad’, porque
“ndo h& sonho mais lindo do que a sua terra’. Entdo, Maria Bethania homenageia o
“Senhor da Floresta’, um indio guerreiro da raca tupi, a “Estrala do Mar” e as
“Pastorinhas’.
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Um novo texto € apresentado: trata-se de “Quem castiga nem é Deus nem 0s
avessos’. Segue-se com o samba ecoldgico “Purificar o Subaé€’, que vai ao encontro do
canto de raiva e de pena dos Titas, presente em “Miséria’. “Patria Minha’, de Vinicius
de Moraes, € 0 proximo poema, ponto de partida para a “Melodia Sentimenta”, de
Villa-Lobos, que é interrompida com as lamirias de “Comida’.

Bethania convida novamente Milcha e Nana, €, juntas, celebram o “Rio de
Janeiro”, dizendo que “nossas praias s80 t&o claras, isso € 0 meu Brasil”. O tradicional
bis vem com “Tarde em Itapo&@’, de Toquinho e Vinicius. Quando todos pensam que o
show acabou, Bethania solta a voz, dizendo: “eu vivo com a pureza das respostas das
criangas, é a vida, € bonita e € bonita’. “O que é 0 que € reproduz bem o clima do
espetaculo. A alegria expressa no olhar de Bethania nos mostra como € bom “viver e
n&o ter avergonhade ser feliz”.

No espetéculo Brasileirinho, vé-se uma releitura da diversidade identitaria
brasileira. Porém, ela ndo se prende a datas e marcos, a medida que prefere dar énfase
aos agentes que fizeram essa histériaz negros, indios e europeus; Seringueiros,
borracheiros, artesdos, boiadeiros, guerreiros. A Histéria ndo se constr6i em fatos, mas
sim com gente — e €isso que define a“ brasilidade”.

Através de textos de Méario de Andrade, Guimaraes Rosa e Vinicius de Moraes
(que tentam exprimir os anseios dos marginalizados culturalmente), Bethania revista
também as crencgas e 0s ritos espirituais. Além disso, relata as maravilhas naturais do
pais, como o luar do sertdo e as praias de Itapod — mas sem perder de vista a questdo da

multiplicidade cultural e ssmbdlica.

Maria Bethéania, ao falar das proporcdes do seu novo trabaho, em entrevista ao
jornalista do JB Luciano Ribeiro, admite: “achel que teria um terco desta repercussao.
Sou uma cantora com boas vendas de discos ligados a romantismo. Brasileirinho foge
disso. Mas 0 mundo esta tdo corrido, téo chato, téo fora de ordem que quis erguer uma

bandeira de paixdo pelo meu pais’.
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Conclusao

Estabelecer uma identidade nacional, Unica, que atinge a todos da mesma forma,
nado € possivel, sendo no discurso. Falar em um s6 povo € um discurso ideolgico, visto
gue ndo existe homogeneidade na prética; isso ndo ocorre e nunca ocorreu. N&o existe
uma unica comunidade agregadora. Na verdade, o0 que se vé € a emersdo de sub-
comunidades que tentam manifestar sua cultura dentro e fora dos veiculos de
comunicagdo — e que, a partir da diversidade estabelecem conexdes e consensos
minimos.

A cultura popular € muito rica e diversa. Como nenhuma cultura consegue
afirmar-se sem um canal para se manifestar e se colocar como legitima, espacos de
divulgagéo da diversidade cultural sdo essenciais. Assim, a teoria da folkcomunicagéo e
suas ferramentas, entre elas o folkmarketing, constitui um importante mecanismo de
afirmacdo de identidades regionais. O mito da identidade nacional Unica s podera ser
guebrado com a afirmacéo das diversas identidades regionais que se encontram para,
misturadas, permitirem a construgéo do conceito de “brasilidade’.

Essa foi a estratégia utilizada por Bethania no “Brasileirinho”. A cantora
afirmou diversas identidades e culturas regionais na tentativa de mostrar a diversidade
brasileira e a impossibilidade de se estabelecer uma Uinica matriz hegemonica — mostrar
0s muitos “Brasis’ € a Unica forma possivel de respeitar a multifacetada matriz
identitéria brasileira. Essa leitura ndo homogénea reflete a visdo contemporanea dos

fendmenos de construcéo de identidades.
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