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Resumo

Através da analise do filme “Horton e o Mundo dos Quem” debate-se alguns conceitos
do campo comunicacional pds-moderno, tais como: Crise da verdade. Midia como
poder dominante. Manipulagdo midiatica na pés-modernidade. Ditadura da imagem e do
entretenimento. Poder da imagem. E como tais fatores afetam as credenciais éticas da
sociedade pos-moderna e quais ligdes o elefante Horton pode ensinar a atual geracao.
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Introducio

O filme “Horton ¢ o Mundo dos Quem!” (Dr. Seuss's Horton Hears a Who!),
gravado pela Blue Sky Studio e distribuido pela Fox em marco de 2008, ¢ uma versao
adaptada do livro de mesmo nome publicado em agosto de 1954 pelo escritor Theodor
Seuss Geisel, mais comumente conhecido como Dr. Seuss. A obra de 88 minutos,
animada em gréficos 3D, conta com grandes nomes da comédia mundial, como Jim
Carrey (na voz de Horton), Steve Carell (na voz do Prefeito de Quemlandia) e Charles
Osgood como narrador da historia’.

Quanto ao contexto historico da criagdo de Dr. Seuss, ¢ valido lembrar todo o
periodo da Guerra Fria e da Segunda Guerra Mundial, vividos pelo autor. A clara
analogia entre a grandiosidade dos Estados Unidos em relagdo ao pequeno espago

territorial que o Japdo possui, serve como uma parabola da ocupacdo americana no
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Japdo pos-guerra. Embora a realidade externa vivida pelo autor seja importante, temos
que manter em mente as seguintes palavras de Kossoy:

“Por defini¢do, as imagens visuais sempre propiciam diferentes leituras para os
diferentes receptores que as apreciam ou que dela se utilizam enquanto objetos
de estudo. Por tal razdo elas se prestam a adaptacdes e interpretagdes
‘convenientes’ por parte desses mesmos receptores, sejam os que desconhecem
o momento historico retratado na imagem, sejam aqueles engajados a
determinados modelos ideoldgicos, que buscam desvendar significados e
‘adequa-los’ conforme seus valores individuais, seus comprometimentos, suas
posturas aprioristicamente estabelecidas em relagdo a certos temas ou
realidades, em fung@o de suas imagens mentais. A imagem fotografica, como

\

toda a sua carga de ‘realismo’, ndo corresponde necessariamente a verdade
historica, apenas ao registro (expressivo) da aparéncia... fonte, pois, de
ambigiiidades”. (2002, p. 44-45)

Na historia, Horton ¢ um alegre e animado elefante cheio de imagina¢dao que
mora na floresta de Nool. Certo dia ele ouve um ruido vindo de um grao de poeira, que
voava perto de seus ouvidos. O primeiro pensamento gerado ¢ sobre a possibilidade de
haver pessoas pequeninas dentro do grdo, as quais precisariam de ajuda. Ele sussurra,
fala, grita até que consegue se comunicar com o prefeito da cidade de Quemlandia,
cidade esta alojada dentro do grao de poeira. Horton precisa provar ao prefeito que ele
(Horton) realmente existe e pode ajuda-los a evitar a iminente destrui¢do de
Quemlandia.

Em Quemlandia, ninguém acredita que a cidade pode ser destruida e que existe
alguém “la em cima” que pode ajuda-los, pois devido ao discurso do governador, a
populagdo so6 quer saber de festejar o “Quemcentenario”. E na foresta de Nool, ninguém
acredita que dentro do grio existe uma populagdo inteira de pequenos seres, pois como
o elefante possui grandes orelhas, apenas ele consegue ouvi-los.

A Canguru, uma espécie de chefe local, proibe Horton de ficar espalhando
aquela historia, pois isto estragara a mente das criangas. A partir dai, o protagonista da
histéria parte em busca de um local seguro para alojar o grao e manter todos a salvo,

mesmo que para isso tenha que cair no desagrado da Canguru.

Objetivos e Metodologia do Trabalho’
A luz de tedricos da comunicacio e escritores pés-modernos, serdo reportadas as

comparagoes entre as cenas do filme e a filosofia pds-modernista. Para tal feito serdo

7 Embora se analise a importancia da imagem dentro da pés-modernidade por questio de espago foi descartada o uso
de imagens do filme para melhor ilustrar as analises feitas. Incentiva-se, se possivel, o assistir o filme antes e depois
da leitura deste paper (embora tenha se tentado chegar o mais proximo possivel da imagens nas descri¢des feitas de
cenas do filme).
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considerados, entre outros, os seguintes tedricos ARBEX, SARTORI, VEITH. Nao se
tem por objetivo principal o entendimento primario (o qual o autor quis imprimir), dado
que tal obra ndo tenha sido feita para tratar de tais assuntos analisados neste trabalho.
Sera feita uma releitura proposital. Confrontados o pensamento de tais teodricos
comunicacionais e pés-modernistas com imagens do filme.

A muito sabe que as imagens visuais provocam diferentes impactos em
diferentes pessoas, por tal questdo nao se pretende obter uma interpretagdo-padrao para
os registros analisados (KOSSOY, 2002, p. 46). Em nossos dias encontra-se uma
inversdo historica importante, onde a imagem “ja ndo ilustra a palavra; ¢ a palavra que
estruturalmente, ¢ parasita da imagem”, a palavra ndo mais “vem subliminar, patetear
ou racionalizar a imagem”. Nas palavras de Barthes, o preco pago por tal feito € o fato
de a palavra hoje nao passar “de uma espécie de vibragdo segunda, quase
inconseqiiente” da imagem. (BARTHES, 2000, 333). Barthes sabiamente nos recorda
que:

“temos mais a fazer do que recensear diretamente os contetidos ideologicos de
nosso tempo, pois tentando reconstruir em sua estrutura especifica o codigo de
conotagdo de uma comunicagdo tdo larga como a fotografia imprensa, podemos
esperar reencontrar, em sua finura mesma, as formas de que nossa sociedade usa
para se serenar, e por ai apreender a medida, os desvios e a funcdo profunda
desse esforco.” (BARTHES, 2000, 338)

Sendo assim, parece que na moderna sociedade da imagem, se a palavra quiser
sobreviver, deve se ancorar na imagem. Ao fazer tal uso, a palavra provavelmente ndo
terd seu antigo valor de volta, mas ao menos podera passar a mensagem pretendida.
Kossoy nos explica que:

“A fotografia estabelece em nossa memoria um arquivo visual de referéncia
insubstituivel para o conhecimento do mundo. Essas imagens, entretanto, uma
vez assimiladas em nossas mentes, deixam de ser estaticas; tornam-se dinamicas
e fluidas e mesclam-se ao que somos, pensamos ¢ fazemos. Nosso imaginario
reage diante das imagens visuais de acordo com nossas concepgdes de vida,
situacdo socioeconOmica, ideologia, conceitos ¢ pré-conceitos. (...) A imagem
fotografica ¢ um rele que aciona nossa imaginagdo para dentro de um mundo
representado (tangivel ou intangivel), fica na sua condi¢do documental, porém
moldavel de acordo com nossas imagens mentais, nossas fantasias e ambigdes,
nossos conhecimentos e ansiedades, nossas realidades e ficgdes. A imagem
fotografica ultrapassa, na mente do receptor, o fato que representa”. (KOSSOY,
2002, p. 46)

ApOs esta breve introdugdo dividiremos este trabalho em sete partes. A saber: 1.
Midia, Comunica¢do e Poder; 2. Quebra dos Antigos Paradigmas (A Crise do

Absoluto); 3. Os Quem e o comodismo social (A crise da superficie); 4. Os Quem ¢ a
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Mercantilizagdo Cultural; 5. O Governador e a Midia; 6. O Poder da Imagem; 7. Horton

e a Etica no Mundo P6s-moderno. Seguidos de uma breve Conclusao.

1. Midia, Comunicac¢ao e Poder

A relacdo entre democracia e poder ¢ interessante em Horton ¢ o Mundo dos
Quem. A Canguru consegue mobilizar todos os animais da floresta com suas idéias e
objetivos. Horton passa de um elefante bobo-alegre a um grande perigo, alguém que
pervertera os bons costumes e gerara caos € anarquia.

Na democracia cléssica, a decisao final tem lugar apds todos do grupo terem
oportunidade de participar, de maneira igual, do debate, da discussdo e da critica
publica. “A maior parte da comunicagdo flui de maneira circular pelos cidadaos e entre
eles” (FAGEN, 1971, p. 39). Pode se argumentar que tal democracia ndo mais existe.
Quanto a tal fato Sartori afirma:

“A televisdo privilegia (...) a emotivizagdo da politica, isto ¢, uma politica
relacionada ou reduzida a pencas de emogdes. (...) Ela faz isso narrando
avalanches de historias lacrimosas e peripécias tocantes. Ou, de modo inverso,
faz isso decapitando ou marginalizando cada vez mais as ‘cabecas que falam’,
(...) Em geral, a questdo ¢ que a cultura da imagem gerada em primazia do
visual ¢ portadora de mensagens ‘quentes’ que, justamente, esquentam as nossas
emogoes, acendem o0s nossos sentimentos, excitam os nossos sentidos e, em
suma, apaixonam. (...) E por mais que a palavra possa inflar (por exemplo, no
radio) a palavra ¢ de fato menos aquecedora do que a imagem. Portanto, a
cultura da imagem quebra o equilibrio delicado entre paixdes e racionalidade. A
racionalidade do homo sapiens esta retrocedendo. E a politica emotiva,
emotivizada e aquecida pelo video, levanta e atica problemas sem fornecer
qualquer idéia de como resolvé-los. E desse modo os agrava ainda mais.”
(Sartori, 2001, 102).

Essa relacdo da mudanca do formato democratico esta presente no filme, nas
cenas onde sdo apresentadas as reivindicacdes da Canguru em relacdo ao problema
causado por Horton e a Flor. Em dado momento a lider marsupial argumenta com o
inocente elefante sobre o perigo das pessoas comegarem a usar a imaginacao, o que nao
pode ser tolerado. Todo pensamento imaginativo, o qual foge do que hoje ¢ considerado

fato comprovado, ndo pode ser tolerado. Tudo que tem para ser pensado ja o foi.

“Esse mecanismo de ‘fabricacdo da opinido’ simula a democracia:
aparentemente, a ‘opinido’ divulgada pela midia interfere no curso dos
acontecimentos, dando a ilusdo de que o publico foi levado em consideragéo.
Na realidade, os individuos permanecem isolados, espalhados pelas mais
distintas cidades, regides, estados e paises, sendo virtualmente ‘unificados’ pela
midia, mas sem terem exercido qualquer interlocucido. E a ‘4gora eletronica’
que simula a antiga polis, onde tudo se debatia.” (ARBEX, 2003, p. 56).
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Apenas um simples discurso sobre o que estaria acontecendo com os bons
costumes da floresta e poucas palavras sobre como Horton estaria envenenando a mente
das criangas, € o suficiente para que todos os animais sigam as suas ordens.

José Arbex chega a afirmar que as megacorporacdes de comunicacao “simulam
a agora que legitimara suas proprias estratégias de dominacdo e controle”. No caso da
Canguru, vemos de forma clara tais interesses. Ja no final do filme, o “Gltimo apelo” ¢é
feito a Horton: “Diga a todos que vocé esta errado e eu estou certa, assim vocé nao
precisara sofrer as conseqiiéncias”. O poder de mobilizacao politica da Canguru serve
de alerta para o poder daqueles que possuem a credibilidade e os meios de

comunicagao.

2. Quebra dos Antigos Paradigmas (A Crise do Absoluto)

A Ciéncia Moderna ao se colocar como a forma mais precisa de se encontrar
qualquer resposta, acabou por se elevar a um estado de verdade absoluta, conseguindo o
poder de lastrear e condenar quaisquer outra pretensa forma de se encontrar o
conhecimento. Quanto a isso DOLL Jr. afirma:

"Ela [a ciéncia] cumpriu tdo bem e tdo efetivamente a tarefa de controle, que
durante este século a Ciéncia se expandiu, de uma disciplina ou procedimento,
para um dogma, (...) criando [assim] o cientismo.” (1997, p.18).

No filme, o prefeito de Quemlandia, comeca a notar que algo esta errado com o
tempo e os eventos na natureza. Tentando entender o que acontece, através de uma
casualidade, ele ouve Horton falar por um cano que serve como amplificador. O didlogo
que se segue ¢ resumido apenas nas falas do prefeito: “Quem esta ai? Horton? Deve ser
alguém da contabilidade me pregando uma peca. Céu? Como assim vocé estd no céu?
Deve ter alguma coisa errada, eu ndo moro em um grao, moro em Quemlandia. Ok,
entdo prove que vocé esta ai no céu”. Nesse momento tudo fica claro e escuro em
Quemlandia, pois Horton, com as orelhas, protege o grao dos raios de Sol

O prefeito corre em desespero para a Quem Universidade, onde tenta descobrir
quais serdo os efeitos de um elefante estar segurando o “mundo-grao”. Essa agdo
contrasta com o modelo imposto pala Canguru. Esta, ao receber a informagdo de que
existe vida dentro de um mintsculo grao de pd, ndo apenas deixa de acreditar, como
reage de maneira ditatorial contra quem aceita tal ilusdo.

A ciéncia moderna delimita a atitude cientifica a busca de conhecimentos de leis

e principios que regem a realidade. Sendo que por realidade se entende apenas algo
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estatico, determinado, mecanico e regulado por leis fixas. Um conhecimento baseado na
formulagdo de leis, tem como pressuposto a idéia de ordem e de estabilidade do mundo,
as idéias de que o passado se repete no futuro. (SANTOS, 1999, p. 17). E interessante
notar como o prefeito acredita em um elefante segurando o grao e em um urubu que
quer matéd-los a mando de uma Canguru revoltada, mesmo que os conceitos de um
elefante, um urubu ou uma canguru sejam inexistentes em Quemlandia, fato este que
possibilitaria, eliminadas tais crengas de quaisquer pensamento cientifico de um Quem.

“Assim, os individuos conhecem, pensam e agem segundo paradigmas inscritos
culturalmente neles” (MORIN, 2000, p. 25), a Canguru ndo pode em primeira instancia
ser condenada por ndo acreditar diferente do que rege o chamado método cientifico.
Mas pesa nela o fato de toda razao instrumental ser pragmatica e imediatista, ou seja, 0s
problemas do hoje, do agora s3ao facilmente resolvidos. Esquecendo-se das
conseqiiéncias e com os males que possam surgir apos sua intervencao, toda uma cidade
foi condenada através do pensamento naturalista da Canguru.

E ¢ tal pensamento que nos leva ao pdés-modernismo, pois a desilusao humana
com as promessas da era da razdo e da ciéncia foi enorme. Em exemplos temos a
“urbanizagdo extremamente desumanizante, a monstruosa desigualdade social, a
industria de morte de armas e das drogas, a constru¢do de campos de concentracdo, a
confec¢do e explosio das bombas atémicas sobre o Japdo” (LIBANIO, 1998, p. 62)°.

A sucessdo das lutas e acumulacao das frustracdes vai aprofundando a crise da
ciéncia moderna. “Convertida no fato sdcio-cultural total, a ciéncia tornou-se o lugar de
nossas esperangas ¢ de nossas angustias.” (JAPIASSU, 1985, p. 93). Com a atual crise
do modelo cientifico’, tais angustias e esperangas voltam a estar sem um porto seguro.
O ser humano precisa por sua crenca em algum local. Dado que todos os locais
existentes foram testados e encontrados em falta, onde se encontrara alento?

3. Os Quem e 0 Comodismo Social (a crise da superficie)
A sociedade poés-moderna dilui-se em massas que procuram experiéncias

fragmentadas e seguem um fluxo de euforia. Resultante disto temos mentes

¥ Fato este que pode facilmente ser ligado ao contexto histérico da escrita do livro. Tal crise é colocada por muitos
tedricos como comegando logo apods a segunda guerra mundial.

° Para uma discussio maior sobre a crise da ciéncia moderna ver: EPSTEIN, Isaac . Ciéncia e Anti-ciéncia.
Comunicagdo & Sociedade, Sdo Bernardo do Campo, n. 29, p. 13-33, 1998; JAPIASSU, Hilton. O Mito da
Neutralidade Cientifica. Editora Imago.- Rio de Janeiro: 1985; NOVAES. Allan. A Crise da Ciéncia: pos-
modernidade e a pratica do jornalismo cientifico em Superinteressante
<http://www.unimar.br/inovcom/artigo_01.pdf>. Acesso em: 13 de Abril de 2008.
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entorpecidas que abrem mao da criatividade e da profundidade de pensamento em lugar
das grandes mentes questionadoras. (cf. MORAES, 2006. SARTORI, 2001).

E a crise da superficie'”. Um novo pardmetro de vida mental, cujo modelo de
realizagdo intelectual ndo passa de viciados em televisdao. Ha mais informagdes € menos
interpretagdes, criando assim um comodismo social. Conforme afirma Adorno, “(...) o
conformismo substitui a consciéncia”. (ADORNO, 1971: 293).

Fatos peculiares quebram o cotidiano de Quemlandia, como por exemplo, a cena
em que Horton provoca escuridao e claridade para os Quem repetidas vezes, os quais
colocam oculos escuros e retiram a cada vez que este evento ocorre.

Temos outros exemplos, como quando a neve toma conta de Quemlandia em
pleno verdo e a tnica expressao esbocada ¢ a alegria das filhas do prefeito por poderem
esquiar, ou no campeonato de pipas a partir do momento em que comeg¢a um furacdo. O
entretenimento dita suas vidas, impedindo que qualquer questionamento tenha lugar.

Assim como os Quem, nossa atual sociedade rejeita palavras e aceita imagens,
substitui o racional pelo emocional, abre mao do significado em favor do
entretenimento imediato. (cf. MORAES, 2006). O escapismo através do entretenimento

torna mais facil as decisdes, que vao sendo adiadas ou simplesmente ignoradas.

4. Os Quem e a Mercantilizacdo Cultural

Vivemos em favor de um “realismo magico”, ou seja, o real se mistura ao
ficcional, criando uma nova categoria midiatizada de fatos. O critério da noticia ¢ nada
mais do que o interesse do espectador, assim sendo, temos a vida transformada em
entretenimento, € como essa as vezes pode ser pouco atrativa, explora-se a criatividade
do ficticio.

O critério de medicao da experiéncia ¢ sua capacidade de produzir entusiasmo, e
ndo sua profundidade ou utilidade. A experiéncia gera o maior impacto possivel e se
torna obsoleta rapidamente, abrindo assim o caminho para novas experiéncias e
consumos. A rotatividade das informagdes ¢ imensa, e algo s6 permanece como
espetaculo até que deixa de preencher a demanda das massas, ou seja, até que pare de
ser consumida pelos espectadores. Nas palavras de Debord:

“O que o espetaculo oferece como perpétuo é fundado na mudanca, ¢ deve
mudar com sua base. O espetaculo € absolutamente dogmatico e, a0 mesmo
tempo, ndo pode chegar a nenhum dogma soélido. Para ele, nada para; este é seu

1% Optou-se pelo termo crise da superficie, por questdes didaticas, em nada alterando os conceitos dos teoricos
analisados por este trabalho.
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estado natural e, no entanto, o mais contrario a sua propensdo.” (DEBORD,
1997, p. 47).

Outra analogia que pode ser feita ao filme ¢ a da clpula do governador de
Quemlandia. Quando o prefeito tenta desesperadamente alertar a populagdo sobre a
destruicao, a cupula desce fazendo com que a populagdo ndo possa ouvi-los, porém, ao
mesmo tempo a cupula ¢ transparente, permitindo que todos vejam o que se passa la
dentro. Trata-se de uma selecdo de fatos, manipulando assim as informagdes ndo em sua
veracidade, mas omitindo sua veiculagdo, selecionando apenas o conveniente.

Enquanto a cupula permanece abaixada, uma leve musica entretém os Quem, os
quais mesmo notando que algo ndo estd certo, ndo conseguem fazer algo ou mesmo
pensar criticamente. José Arbex trabalha tais conceitos da seguinte maneira:

“Um dos desafios enfrentados diariamente pelos estrategistas da midia consiste,
precisamente, na elaboragao de estratégias de dedugdo do telespectador/leitor,
operando um inevitavel espaco de ambigiiidade do fato comunicativo. Trata-se
de transformar a ambigiiidade em seu oposto — o consenso aparente, imposto,
fabricado por técnicas de propagandas -, principalmente quando o assunto
remete a esfera da politica e da economia. Como fazé-lo? Resposta: restringindo
ao maximo o espago de interlocugdo, por meio do uso de esquemas ¢ slogans
que traduzam a ‘verdade’ em férmulas simples e trangiiilizantes. Criando,
enfim, metaforas que ‘explicam’ segundo receitas maniqueistas e de facil
compreensdo: determinada op¢do econdmica (por exemplo, a moratéria da
divida externa) ¢ ‘boa’ ou ‘ma’ porque se situa no campo ‘bom’ ou mau’ das
coisas da politica ¢ do mundo”. (2003, p. 115).

A davida/polémica causada pelo antincio do prefeito de uma possivel catastrofe
¢ substituida pelo alivio proporcionado pelo antincio de que o Quemcentenario'’
continuara. Nao que tal anuncio resolva o problema outrora existente, ele apenas
modifica o foco, simplificando o pensamento.

“Algo nao ¢ real a menos que seja visto na TV” (VEITH, p. 58). Essa afirmacao
condiz com a maxima afirmada pela Canguru: “Se vocé nao pode ver, escutar ou sentir
algo, ¢ porque ele nao existe”. Desde que seja consumida e procurada pelos
espectadores, a informagdo serd mantida como espeticulo e comercializada como

objeto. Alias, a pergunta ndo ¢ nem mais “E verdade?”, mas sim “Quanto vale?”.

5. O Governador e a Midia.

No papel da midia pés-moderna, temos o governador de Quemlandia. Ele segue
a “mudanca de marolas” explorada por Veith, onde o po6s-moderno tenta reordenar
pensamento e cultura de acordo com o interesse do momento. A realidade ¢ tomada

como um guia da construgdo social, isolando o individuo e exaltando o grupo. Isso se

1 ‘- . oA A1
O Quemcentenario trata-se de uma grande festa em comemoragao aos 100 anos de existéncia de Quemlandia.
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torna evidente quando o governador, apos passar todo o filme criticando o prefeito e a
idéia de um Elefante no céu que os pode salvar, encara a voz de Horton e imediatamente
passa a promover a nova proposta.

Essa atitude revela o tipo de comportamento das empresas de comunicagao, que
usam suas mensagens persuasivas para mudar a dire¢do do comportamento social, suas
expectativas e exigéncias culturais. (cf. VEITH, 1999, MORAES, 2006). A industria
cultural dita as regras que estdo inclusas no modismo através de discursos mascarados
pelo colorido das mensagens publicitarias. Isso acaba por contribuir para uma ordem
social com dificuldades de percepcao critica embalada pelo consumismo.

“A midia cria a necessidades de personalidades fortes com linguagens ambiguas
(...) permitindo assim a cada grupo descobrir naquelas mensagens (...) 0 que
quer achar.” (Fabrini, 1990, p. 177 in Sartori, 93)

Ela ndo conduz apenas as regras sociais, mas também a forma de se analisar o
mundo: “ela impede a formacgdo de individuos autonomos, independentes, capazes de
julgar e decidir conscientemente” (ADORNO, 1971, 295). Tais individuos nao
autonomos sao vistos de forma singular no filme, tanto na floresta como em
Quemlandia, mostrando que tal influéncia podera ser sentida independente do meio
social, politico, econdmico ou educacional. Em momento algum se tenta chegar a raiz

do problema, mas sim viver a emog¢ao do momento, quer seja ela real ou ndo.

6. O Poder da Imagem
Com a inven¢ao da fotografia, cinema, televisao e internet ¢ 16gico esperarmos

que “a importancia da percepcao visual” aumente significativamente. Hoje passamos a
considerar “o ‘ver’ com ‘saber’” (ARBEX, 2003, p. 35). Somos parte de uma cultura
que privilegia a percep¢do visual como fonte principal do conhecimento. Trata-se de
uma tradicdo solidamente ancorada nas raizes da nossa cultura. “Quando
testemunhamos diretamente um evento (...) acreditamos realmente que o que estamos
vendo “é ‘a’ verdade do fato” (ARBEX, 2003, p. 34). E muito facil acreditar que ¢é
impossivel qualquer manipulacdo da mensagem que a imagem passa. Quanto a tal
pensamento Kossoy afirma:

“Se, por um lado, cla [a fotografia/imagem] tem valor incontestavel por
proporcionar continuamente a todos, em todo o mundo, fragmentos visuais que
informam das multiplas atividades do homem e de sua acdo sobre os outros
homens e sobre a Natureza, por outro, ela sempre se prestou e sempre se
prestara aos meios diferentes e interesseiros usos dirigidos. As diferentes
ideologias, onde quer que atuem, sempre tiveram na imagem fotografica um
poderoso instrumento para a veiculagao das idéias e da conseqiiente formagao e
manipulagdo da opinido publica. (...) E tal manipula¢do tem sido possivel
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justamente em fun¢do da mencionada credibilidade que as imagens tem junto a
massa, para quem, seus conteidos sdo aceitos ¢ assimilados como a expressdo
da verdade.” (KOSSOY, 2002, p. 20)

Tal fator também ¢ retratado dentro da sociedade de Nool. A facilidade com que
a Canguru consegue persuadir os animais mostra quanta credibilidade ela possui. Tais
animais persuadidos passam a assimilar tudo como sendo “a” verdade, acreditando
cegamente.

Na cena em que o Governador de Quemlandia dialoga com o povo e o prefeito,
notamos que a massa decide a favor do discurso do governador. Tal cena exemplifica a
incoeréncia entre a informagdo e a importancia. Fagen afirma que independente de qual
“for a realidade e coeréncia que os acontecimentos t€ém para nds, originam-se da
maneira como eles foram comunicados” (1971, pag. 20). A escolha da massa tem mais a
ver com a forma do Governador dizer, e ndo do que ¢ dito.

A questdo a ser tratada ndo ¢ a escolha errada do povo, mas sim como estes
estavam saturados de informagao e impossibilitados de se aprofundarem no verdadeiro
amago da questdo. Quem pode culpa-los por escolher a parte menos dolorida da
historia? Um campeonato de pipas ¢ bem melhor do que se esconder da morte. José
Arbex declara:

“Bombardeado pela crescente velocidade das inovagdes técnicas, cientificas e
culturais, o homem sente o tempo presente como algo cada vez mais fugido,
criando uma contradi¢do: ao mesmo tempo em que o capitalismo
contemporaneo concentra a0 maximo as demandas de consumo no momento
presente, ele o torna cada vez mais instavel, inseguro de si, enfraquecendo a
estabilidade do sujeito contemporaneo. O enfraquecimento do tempo presente &
exacerbado pela perda da capacidade de interlocugdo de que fala Habermas.”
(ARBEX, 2003, p. 91).

Neste sentido, a critica dos conteudos veiculados pela midia sempre dependera,
evidentemente, dos recursos interpretativos que o espectador dispde. Mas como o leitor
podera mobilizar tais informa¢des dentro de uma sociedade da informagdo, onde se
produz toneladas de informagdes referentes a todo tipo e assuntos? Arbex (2003, p. 136)
indica que “a confrontagdo da versao construida por determinado veiculo, com a versao
apresentada por outros veiculos de comunicagdo” pode ser uma saida eficaz para tal
crise. Mas ao aplicarmos tais conceitos para Horton e o Mundo dos Quem, percebemos
que duas fontes de informacdes (o Governador e o Prefeito) estdo em contradi¢cdo
abertas. Qual escolher?

A decisao tomada pelos Quem parte da versdo apresentada pelo Prefeito e pelo

Governador, e se soma as proprias crencas existentes. Toda essa crenga ou “qualidade
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dos recursos interpretativos” foi construida através da prépria midia, fator este que
impossibilitou uma decisdo sem manipula¢des. Quando se percebe que o principal em
Quemlandia ¢ o Governador, com um estilo lingiiistico que os Quem estavam
acostumados, ¢ facil notar por que mesmo o prefeito tendo a verdade ao seu lado, acaba
por perder a adesdo popular.

O mesmo acontece na floresta com a Canguru e os animais. Principalmente no
final do filme, quando os animais se emocionam com a defesa de Horton. Embora o
elefante estivesse com a verdade ao seu lado, as poucas palavras da marsupial fizeram
com que os animais da floresta perdessem a simpatia por ele.

“Para Debord, o espetaculo ¢ um instrumento para a pacificacdo e
despolitizacdo; € uma ‘guerra do 6pio permanente’ (p.44) que choca os
sujeitos sociais ¢ os distrai da tarefa mais urgente da vida real”.
(KELLNER, 2004, 123)

A midia influencia a sociedade, mas ela ndo impde a versao dos fatos que quer
como verdade. Isso ocorre “exatamente” porque a comunicagao depende do “contexto
extralingiiistico”. Sempre ha um conjunto de dados extralingiiisticos que condicionam o
uso das metaforas, expressdes, jargdes e clichés empregados na estruturagdo da
narrativa.

Mesmo ditaduras totalitarias, como Adolf Hitler, para caracterizar os judeus
como fonte do mal, partiu de preconceitos ja existentes na sociedade germanica. E,
mesmo no auge do poder, Hitler teve dificuldades para impor o seu programa de
‘eugenia’ (eliminag¢do dos germanicos portadores de deficiéncia fisica e/ou mental): a
fase inicial do programa (1937-1942) permaneceu secreta, tornando-se publica apenas
quando ja nao adiantava mais negar. (ARBEX, 2003, p. 137). Tal fator mostra que ainda

existe solugdo para a atual crise da superficie.

7. Horton e a Etica no Mundo Pés-moderno.

Analisando as civilizagdes que estavam proximas de ruirem, Toynbee escreve:
“Sociedades que estdo se desintegrando (...) caem numa sensacao de abandono, ‘um
estado mental que aceita o antinomianismo'? como substituto da criatividade” (1948, p
399). A ética se torna relativa, abrindo espaco para a fuga do que ¢ correto em beneficio
da resolugdo dos problemas do grupo.

“... as pessoas param de crer na moralidade ¢ cedem a seus impulsos a custa de
sua criatividade... cedem ao escapismo, buscando evitar seus problemas ao fugir

12 Os antinomianos sio aqueles que cultivam qualquer aversdo pela lei.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

para seus proprios mundos de distragdes e entretenimento.” (TOYNBEE, 1948, p.
404).

Tanto Horton como o prefeito sdo subjugados por uma espécie de coletivismo
cego’, e recebem todas as razdes para desistirem. E nesse contexto de injustica que a
ética no poés-modernismo entra em cena. Horton decide seguir seu pensamento de
justica e correr na contramao, assumindo a postura que Bauman defende em “Etica Pos-
moderna”: “Nega-se-me a mim o conforto das normas j& existentes e das regras ja
seguidas para guiar-me, para assegurar-me que eu atingi o limite do meu dever.” (1997,
p. 63).

O clefante assume no filme o papel de pos-modernista tanto quanto o
governador, porém, suas acdes face ao comportamento de todos os outros, demonstra
que ¢ possivel sim questionar o absolutismo sem dar margem a falta de ética. Sua
postura permanece imutavel durante toda a historia, e sua moralidade chega ao ponto de
pOr em risco sua propria vida defendendo pessoas que nem mesmo acreditam nele.

Em determinado momento, Horton ¢ questionado por seu amigo Morton, o rato,
que lhe sugere: “Se ndo quiser ter as garras de Vlad fincadas em suas costas, desfaga-se
da flor. Seja apenas 99% confidvel dessa vez!”, ao que Horton responde: “Pretendia
dizer o que disse, e disse o que pretendia. Os elefantes sao 100% confidveis”. No atual
relativismo imposto pela sociedade pos-moderna, temos divergéncias ideoldgicas.

Bauman segue discursando:

“Ser pessoa moral significa que eu sou guarda de meu irm3o. Mas também
significa que eu sou guarda de meu irmdo quer meu irmdo veja, quer ndo seus
proprios deveres (...) ndo importando o que os outros irmaos, reais ou putativos,
fazem ou podem fazer.” (BAUMAN, 1997, p. 63).

“Uma pessoa ¢ uma pessoa, nao importa quao pequena ela seja”. Essa fala de
Horton no decorrer do filme pode ser facilmente transfigurada no conceito das
diferentes culturas, religides e idéias que precisam ser respeitadas ndo importando o que
defendem. Pessoas clamam para si o direito da liberdade de expressdo através da
divergéncia de pensamentos, porém, em vez de aceitar esse mesmo direito na opinido de
outras pessoas, tendem a impor seu ponto de vista, assumindo quase que um papel

ditatorial, como ¢ ilustrado no filme pela figura da Canguru.

* Entendemos que a pos-modernidade gere uma mentalidade coletivista sob determinado ponto de vista (como
sociedade do espetaculo, consumismo, cultura de massa etc.) Por outro lado, cada vez mais as pessoas buscam os
proprios interesses, vivem uma €tica pessoal e conceito de prazer imediato ou hedonismo, desinteresse pelo proximo
também estdo presentes nessa mesma sociedade. Optou-se pela abordagem do primeiro grupo por acha-lo mais
pertinentes no contexto do filme Horton e 0 Mundo dos Quem.
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“A Unica posi¢do coerente para os pds-modernistas ¢ que toda conversa sobre
moralidade, incluindo a deles proprios, s6 disfar¢a uma vontade, o desejo de
poder. Brados por justiga, pela libertacdo e pelo fim da opressdo s6 podem ser
mecanismos retoricos. (...) O exercicio nu do poder, sem as amarras de limitagoes
morais, ¢ uma formula que leva primeiramente ao terrorismo ¢ depois ao
totalitarismo. (...) Politicamente, a ética do desejo significa lutas cruéis por entre
grupos competidores. (...). Para os individuos isolados, a ética do desejo significa
egoismo, promiscuidade e descontrole moral. (...) Sem uma estrutura moral, a
sociedade se desintegra em fac¢Ges que irdo guerrear entre si e contra individuos
isolados e depravados. Resultara num retorno a violéncia, perversdo ¢ anarquia”.
(VEITH, p. 192)

Quando Horton est4d quase chegando ao local seguro, ja ao final do filme, ele ¢
surpreendido pela multidao, liderada pela Canguru, que o cerca, prende em uma jaula e
traz um caldeirdo fervente para destruir a pequena flor com seu grdo de poeira. A
Canguru clama para si o direito a verdade absoluta, forcando por meios autoritarios que
as outras verdades sejam extintas.

A respeito desse absolutismo moral que os falsos poés-modernistas defendem, o

comentario de C. S. Lewis elucida:

“Quando se encontra um homem que diz que ndo cré num Certo ¢ Errado real,
dentro de um momento vocé vera o mesmo homem voltando atras. Ele podera
desrespeitar uma promessa que ele mesmo tenha feito, mas se vocé tentar quebrar
uma promessa que fez para ele estara reclamando: ‘Nao ¢ justo’. (LEWIS, 2006,
p- 109).

O tempo todo a Canguru tenta, por meio de coercdo, fazer com que Horton
desista de sua idéia, porém, ao ser contrariada pelo préprio filho que escuta o som dos
Quem clamando gritando, a Canguru comega a perder sua pose ditatorial. Ela ordena
aos outros animais que peguem de volta a flor, mas estes, ja cientes da verdade, nao lhe
dao ouvido, e ela acaba por cair no descrédito. Desconcertada, ela se isola do grupo com
semblante abatido.

Ela percebe que assim como desacreditou a Horton, ela também ndo merece
mais crédito, ja que estd totalmente errada, porém, o elefante fecha a cena indo atras
dela e reintegrando-a ao grupo, revelando que em nenhum momento sua verdade era
para causar intriga, € sim para ajudar. “O eu sempre tem uma responsabilidade a mais
do que todos os outros”. (LEVINAS, 1985, p. 99.)

Horton tem tanta certeza sobre o que acredita, que apesar de descobrir a nova
verdade sobre os Quem, ndo impde em nenhum momento essa verdade, e toma como
pessoal seu senso de proposito, levando adiante sua missao a despeito dos empecilhos

impostos pela Canguru e pelo grupo da selva.
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Conclusao

A politica e a midia estdo interligadas por um novo contexto tecnolégico que
mobiliza nossa sociedade e dita seus costumes e a forma como encaram a cultura.
Aquilo que chamamos de livre escolha, nada mais ¢ do que as opgdes que a propria
industria cultural nos fornece, simulando o efeito de liberdade.

Na atual conjuntura, a midia ganhou o papel de confianga da sociedade, visto
que o cientificismo ao aclamar para si o direito de verdade absoluta. Exercendo esta
fun¢do de mediadora entre realidade e sociedade, a industria cultural encara a
possibilidade da manipulagdo cultural.

A sociedade pos-moderna acaba sendo regida pela cultura pessoal, e como tal
cultura provém principalmente daquilo que se recebe dos meios de comunicagdo. A
massa passa a consumir cultura como um produto, ¢ enquanto houver demanda, a
industria cultural estara 14 para fornecer aquilo que a sociedade julga estar escolhendo, o
que na verdade ja foi programado.

A midia entdo passa a controlar o que ¢ verdade e o que ndo ¢, ja que sua
credibilidade ¢ totalitaria na mente do espectador. O respeito pelo ponto de vista do
outro ¢ o fator ético do filme. Ao final, quando todos descobrem a verdade de Horton,
ele os perdoa como se nada tivesse acontecido. E este singularismo que Bauman
defende. Em perfeita harmonia com o filme, como se ja tivesse lido o livro do Dr.
Seuss, Bauman explica que as regras que eu crio, sdao aplicaveis apenas a mim mesmo:

“Se minha responsabilidade pode afinal se expressar como uma regra, ela so
sera uma regra singular, uma regra que, por tudo o que eu sei e me interesso, foi
expressa somente para mim e que eu ougo mesmo se os ouvidos dos outros
permanecerem fechados.” (BAUMAN, 1997, p. 63).

A relatividade que eu defendo para mim ¢ também relativa para o outro
individuo. As regras que eu defendo, sdo singulares, e tangem somente a0 meu contexto
social. Embora a sociedade atual tenha problemas peculiares, muitas vezes tragados
como impossivel de serem solucionados, Horton e o0 Mundo dos Quem nos vislumbra,

com um otimismo exacerbado, que € possivel existir uma luz no fim do thnel.
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