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A Violéncia Simbélica da Midia contra a Mulher!

Manuela LIRA?
Ana VELOSO’
Universidade Catdlica de Pernambuco, Pernambuco, PE

RESUMO

Este trabalho tem o intuito de analisar as relacdes de género através de valores
passados e reproduzidos ideologicamente pelos meios de comunicacido de massa.

O texto busca agendar, na pauta das discussdes sociais, o papel da midia como
intermediador de valores culturais entre a sociedade e as institui¢des e, sobretudo, situar
esse setor como parte responsdvel pela legitimacao do preconceito e desigualdade entre
0s géneros.

O estudo consiste em uma observacdo da perpetuacdo, através dos meios de
comunicacdo, da violéncia simbdlica contra a mulher, fenbmeno que vem sendo,
reproduzido através de instrumentos de dominagdo simbolicos: institui¢cdes, religides,
Estado e cultura.

As relacdes desiguais de género, determinadas pela sociedade patriarcal e
enraizada na cultura dos comunicadores, fazem com que estes eximam a comunicagao
no direito as conquistas de igualdade e conseqiientemente pratiquem a violéncia
simbdlica.

A perspectiva abordada para erradicar a violéncia simbdlica da midia contra a
mulher é o modelo de comunicacdo educacional de Paulo Freire, além das propostas de
monitoramento dos meios massivos pelos observatdrios da imprensa, bem como a

intervenc¢do do Estado para punir o crime simbdlico.
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Somente este ano, Pernambuco amarga a revoltante estatistica de mais de 130
mulheres assassinadas até o més de junho. A imprensa contabiliza dia ap6s dia o
nimero de mulheres mortas. Os homicidios, em sua maior expressao, foram praticados
pelos companheiros (atual ou ex), pelos pais, irmdos, algum parente proximo ou vizinho

dessas vitimas.

Esse tipo de informacdo, exposta na midia, sem um aprofundamento sociolégico,
questionador e mobilizador da sociedade civil para a solu¢do da problematica, acaba
contribuindo com a banalizacao desse tipo de crime, como se a violéncia sofrida pelas

mulheres pudesse ser considerada como um fato natural e costumeiro.

A grande midia, em geral, pode até nao estar ciente desse tipo de producdo
ideoldgica, mas certamente ird colher as conseqiiéncias desse processo que o0s
estudiosos chamam de violéncia simbdlica. Novelas, filmes, musicas, fotos, matérias,
outdoors, panfletos, videos podem estar colaborando para que a mulher seja taxada
como inferior ao homem, promiscua, desprovida de intelectualidade, feita para ser

“dona do lar”, submissa, incapaz, etc.

Os meios de comunicagdo, que deveriam ser utilizados e apropriados pelas
proprias mulheres como prestadores de um servigo publico, podem estar atuando, com a
proliferacao de tais mensagens, para que os seres humanos vivam um processo de
massificacdo ou coisificacdo. Esse processo decorre da desconsideragdao do homem e da

mulher da sua fun¢do politica e social, tanto no dmbito individual, quanto no coletivo.

A violéncia simbdlica confere poder aos Meios de Comunicacdo em reproduzir o
esteredtipo patriarcal que relega uma posi¢c@o de subalternidade a mulher, apresentando-
a como inferior ao homem. Dessa forma, pode servi-lo como seu objeto de prazer e de
consumo ideoldgico (fetiche), sexual.

A publicidade em geral, tem usado a imagem da mulher como uma estratégia de
atrair o publico masculino, como se s6 os homens pudessem comprar e sé eles
servissem de referencial consumidor para o mercado. As propagandas de cerveja podem
ser consideradas como um exemplo desse tipo de tratamento depreciativo dado a

imagem da mulher pela midia.
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Nesse artigo pretende-se discutir a violéncia simbodlica exercida pela midia
contra a mulher. Por que essa situagcdo existe, se repete, fere a democracia e o direito a
comunicacdo de interesse publico? Qual seria a solu¢ao ou quais seriam as solucdes? A
quem caberia regulamentar ou fiscalizar a abordagem dada a imagem da mulher pela
midia? O que essas solugdes trariam como beneficio para a democracia e para a

Comunicac¢do de interesse publico?

Objetivo geral
Analisar a influéncia da midia na reproducdo da violéncia simbdlica contra as

mulheres

Objetivos especificos
e Discutir a violéncia simbdlica da midia, usada como instrumento de dominagao
de homens sobre mulheres;

¢ Analisar as formas e conseqiiéncias desse tipo de violéncia;

Violéncia simbélica e midia o que esta por tras dessa relacio?

A violéncia de género pode se expressar nas formas fisica, psicoldgica e
simbodlica. Sem duvida, a mais conhecida € a fisica, caracterizada pela lesdo corporal.
Ja a violéncia psicoldgica é definida pela humilhacdo geralmente expressada
através de palavras e atitudes repreensivas, que necessariamente ndo acarretam em
agressao fisica direta, ou seja, o contato fisico do agressor para com a agredida. Esse
tipo de violéncia visa abalar a auto-estima da vitima, mexendo com 0s seus valores que

geralmente passam a ser subjugados pelo parceiro.

Menos conhecida e nem por isso menos agressora, a violéncia simbdlica esta tdo

presente no cotidiano, nas institui¢des e na cultura patriarcal quanto as demais.

Violéncia simbdlica, violéncia suave, insensivel, invisivel as suas
préprias vitimas, que se exerce essencialmente pelas vias
essencialmente pelas vias puramente simbdlicas da comunicacgdo e do
conhecimento, ou, mais precisamente, do desconhecimento, do
reconhecimento, ou em ultima instincia, do sentimento. Essa relagdo
social extraordinariamente ordinaria oferece também uma ocasido
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Unica de apreender a logica da dominacgdo, exercida em nome de um
principio simbdlico conhecido e reconhecido tanto pelo dominante
quanto pelo dominado, de uma prioridade distintiva, emblema ou
estigma, dos quais o mais eficiente simbolicamente é essa propriedade
corporal inteiramente arbitraria e ndo predicativa que € a cor da pele.
(BOURDIEU, 1999, p.7-8)

Essa € uma definicao dada pelo socidlogo Pierre Bourdieu, que significa dizer
que o individuo reproduz o discurso dominante na sociedade através de crencas e
valores na medida em que o processo de socializacdo fica em segundo plano.
A reproducdo do discurso dominante implica na exclusdo do discurso dominado. No
caso da violéncia simbolica realizada pela midia, a mulher, como comprova toda a

Historia, € submetida a reproduzir o discurso patriarcal dominante.

Existem vdrias formas de legitimacdo de um discurso dominante sobre um
dominado. Os sistemas simbolicos- institui¢des, Estado, familia, religido e os meios de
comunicacdo sdao responsaveis pela reproducdo cultural de valores que distinguem e,
muitas vezes, impdem a superioridade ou a inferioridade de uma raga, classe social ou

género.

Segundo Pierre Bourdieu, em seu livro “O Poder Simbdlico”, os sistemas
simbodlicos sdo estruturas estruturantes da sociedade que conduzem instrumentos de
dominagdo, para legitimar o poder, seja numa relacdo entre classes sociais (divisdo de
trabalho) ou numa relagdo manual/intelectual (divisdo de trabalho idelégico). “O poder
simbdlico é, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o

exercem”. (BOURDIEU,1998. p.7-8)

Bourdieu também observa que esse poder dominante que rege as instituicoes e
os meios de comunicacdo estd em toda parte e age disfarcado para que ndo seja
percebido. Mas, ao mesmo tempo, € reforcado e legitimado ideologicamente por essas
instituicdes. E esse poder que também induz a violéncia simbélica presente na midia

contra a imagem da mulher.

Na obra “Sobre a Televisdao”, Pierre Bourdieu, nos apresenta o conceito de
violéncia simbdlica usado pela midia. “A violéncia simbdlica é uma violéncia que se

exerce com a cumplicidade ticita dos que sofrem e também, com freqiiéncia dos que
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exercem, na medida em que uns e outros sdo inconscientes de exercé-la ou de sofré-la”.

(BOURDIEU, 1998. p.22)

Os jornalistas e publicitarios podem até ndo ter a plena consciéncia de que a
veiculacio de matérias e comerciais pode refletir um estereftipo ou visdo
preconceituosa de determinada classe, raca ou género. No entanto, o mais grave é que a
sociedade, e as proprias mulheres, como objetos simbdlicos da reproducdo desses
valores, muitas vezes também ndo conseguem perceber o desrespeito a condi¢do social
feminina.

Além das mulheres, a sociedade em geral age como se ndo existisse
descriminagdo e, conseqiientemente, legitima um valor cultural e ideoldgico que
naturaliza a dominag¢do de homens sobre as mulheres. A naturaliza¢do dessa violéncia
expande a desigualdade entre os g€neros e limita as possibilidades da ampliacdo da

democracia também no campo da comunicacao.

E, também por meio desse setor que tais representacdes acabam por criar bases
no imagindrio social, quando identificamos a retroalimentacdo da mensagem entre o
publico feminino, ou seja, quando as mulheres ddo um feedback positivo de que
absorveram ideologicamente o que determinada propaganda ou matéria quis associar a

imagem feminina como legitimo, real e inquestionavel.

Por outro lado, os jornalistas e publicitirios nao estdao desavisados dessa
realidade, uma vez que seu trabalho deve ser norteado pela fungao social da profissao.
Portanto, a ética profissional determina que devam ter cuidado com o impacto social das
mensagens veiculadas, mesmo que também ji estejam se pautando por ideologias
impostas pelo perfil editorial da empresa a qual estdo vinculados.
Para Pierre Bourdieu, quanto menos consciente for o comunicador de que ele préprio

manipula, mais eficiente serd a sua manipulacdo.

Quanto mais se avancga na andlise de um meio, mais se € levado a
isentar os individuos de sua responsabilidade- o que ndo quer dizer
que se justifique tudo o que se passa ali, e quanto melhor se
compreende como ele funciona mais se compreende que aqueles que
dele participam s3o tdo manipulados quanto manipuladores.
(BOURDIEU, 1998. p.21)
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A teoria do “agenda-setting” é uma das tentativas em explicar como a midia
pauta o discurso cotidiano da sociedade, com base na visdo particular dos jornalistas

sobre a realidade.

As pessoas agendam seus assuntos e suas conversas em fungdo
do que a midia veicula. E o que sustenta a hipétese do agenda
setting. Trata-se de uma das formas possiveis de incidéncia da midia
sobre o piiblico. E um tipo de efeito social da midia. E a hipétese
segundo a qual a midia, pela selecdo, disposicdo e incidéncia de
suas noticias, vem determinar os temas sobre os quais o publico
falard e discutird. (BARROS FILHO,1995, p. 69)

A hipétese do agenda-setting justifica que, ao se dar énfase a determinados
assuntos constantes nos discursos sociais midiaticos, forma-se uma lacuna na cobertura
de outras pautas que poderiam ser usadas para legitimar a comunicagdo como direito
publico e, conseqiientemente, possibilitar o espaco de visibilidade para as minorias ou

os agentes sociais excluidos do discurso hegemonico dominante.

A midia ao nos impor um menu seletivo de informacgdes como
sendo “o que aconteceu”, impede que outros temas sejam conhecidos
e, portanto, comentados. Ao decretar seu desconhecimento pela
sociedade, condena-os a inexisténcia social. Nesse sentido, o menu da
midia, porque é o Unico temdrio comum de agentes sociais em
comunicacdo, é o que apresenta maior incidéncia nas comunicagdes
interpessoais. (KOSOVISCK, 1995. p.169)

Sendo assim, a midia, ao excluir uma parte fundamental do processo da
comunicacdo reproduz, ideologicamente, o discurso dominante, margeando assim a
representatividade mididtica de segmentos ativamente secundarizados, como sujeito
(com voz reconhecida) pelas coberturas, como negros, gays, pobres e mulheres. Essa
forma de nao adesdao por parte dos discursos desses segmentos também pode ser

considerada como uma violacao aos direitos humanos desses sujeitos.

A violéncia simbdlica € uma maneira sutil de legitimar valores que aos meios de
comunicacdo de massa passam através de reportagens, comerciais, matérias, spots para
radio, musicas, revistas, fotos, outdoors entre outras formas de veicular mensagens. A
producdo mididtica utiliza ideologias usadas como instrumentos de dominacdo da

cultura patriarcal sobre as mulheres.
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Segundo Roland Barthes,(1987) na obra “Mitologias”, o discurso midiatico esta
por trds de um mito perpassado de ideologias. Para Barthes, as relagdes sociais de
dominacdo estdo sendo refor¢adas implicitamente nesses discursos. O autor chama de
mitologia, a ciencia que estuda os mitos travestidos numa linguagem, nesse contexto ele

considera que:

A mitologia participa de um construir do mundo; tomando como
ponto de partida permanente a constatagdo de que o homem da
sociedade burguesa se encontra, a cada instante, imerso numa falsa
natureza, a mitologia tenta recuperar, sob as inocéncias da vida
relacional mais ingenua, a profunda alienacdo que essas inocéncias
tém por funcdo camuflar. (BARTHES, 1987, p.175)

Com base nessas reflexdes, € possivel constatar que a violéncia simbdlica lesa o
tecido social e a constituicdo da democracia. Esse atentado é perpetuado a partir do
momento em que € exposta ideologicamente uma dominagdo e € legitimada uma

desigualdade de direitos, seja entre diferentes classes sociais, racas/etnias ou géneros.

O fato € que, ao expandir essas desigualdades, as instituicdes estruturas
(sistemas simbolicos) que regem as regras da sociedade, além de perpassarem também
valores que denotam uma classe inferior (maioria) e outra superior (minoria)

contribuem para que os dominados percam sua identidade.

Essa perda de identidade se d4 em dois aspectos: o primeiro no ambito da vida
particular, circulo primdrio, isto é, o individuo se sente sem direitos na sua casa, na sua
familia e nas instituicdes de que participa, uma vez que foi abalada a sua auto-estima e
ele acabou por acatar também a dominacdo e conseqiientemente se aceita como

dominado.

O outro aspecto se dd no ambito coletivo, quando o sujeito como parte atuante
da coletividade e do mundo social, se sente menosprezado e lesado nos seus direitos e
deveres enquanto cidaddo - sujeito politico - porque também acatou ideologicamente

sua condicao de subordinado.

No ambito do género, a midia refor¢a a violéncia simbdlica em vérias situacoes,
uma delas, comumente usada pela publicidade, € o modo de associar a mulher como

objeto de consumo, de prazer e lazer dos homens.
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Em entrevista a revista Agéncia Carta Maior, em 20/07/04, a deputada federal Maria
do Rosdrio, analisou a exploracdo da mulher pela midia e constatou que as formas de
apresentacdo das mulheres pela midia estimulam a violéncia sexual por parte dos

homens.

As estratégias de comunicagdo em geral, vinculadas ao mercado
e a necessidade de vender produtos, geraram uma relacdo muito
direta entre consumo, prazer e poder. E a mulher aparece ai quase que
como o préprio produto de consumo. E assim que se vende cerveja, é
assim que se vende carro, é assim que se vendem mdaquinas de lavar
roupa - por motivos dbvios -, se vende qualquer coisa a partir da
figura feminina, especialmente a partir do corpo da mulher. (“A
exploracdo da mulher na midia estimula violéncia sexual”. Agéncia
Carta Maior, 20.07.04)

A midia embasada na ideologia do consumo impde padrdes culturais de beleza,
que muitas vezes gera a discriminagdo a quem nao consegue atingir esses padrdes, uma
vez que a sociedade capitalista retroalimenta o valor da inclusdo social, através dos

produtos que ddo a pseudo sensagao de poder embasada na conquista da beleza.

No seu livro “Mulher Objeto de Cama e Mesa”, Heloneida Stuart, nos mostra
que esse tipo de associagdo ndo € recente € ndo menos prejudicial a imagem feminina e

a sociedade como um todo.

O homem envelhece com dignidade e a mulher com terror e
inseguranca. Dos objetos da sociedade de consumo (feitos para se
deteriorar depressa) ela € o que mais cedo entra em obsolescéncia. O
mercado pede Lolitas. Que fazer se o tempo passa, e ela ndo tem
nenhuma tarefa histérica, mas apenas deve agradar ao seu homem?
(STUART, 1980, p.31)

A socidloga Berenice Bento, em entrevista A Folha de Sao Paulo em janeiro de
2007, em seu artigo intitulado a cerveja e o assassinato do feminino analisou a violéncia

simbdlica usada pela midia contra a mulher nos comerciais de cerveja:

Alguns exemplos: uma mulher faz uma pequena dissertacdo
sobre a cerveja para uma audiéncia masculina, incrédula de sua
inteligéncia. Logo o mal-entendido se desfaz: claro, uma mulher nio
poderia saber tantas coisas se tivesse como mentor um homem; a
mulher € engarrafada, transformada em cerveja; um mestre obsceno
infantiliza e comete assédio moral contra uma discipula; ela € a BOA.
Quem? O qué? A mulher ou a cerveja? (“A cerveja e o assassinato do
feminino”. Folha de Sao Paulo, 08.01.2007)
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Para a pesquisadora, os comerciais de cerveja tratam a mulher como um objeto, pronto
para serem consumidos pelo homem, que estd dvido de sede para consumir ambas, a

cerveja e a mulher.

Todos os comerciais sdo de cervejas diferentes e estdo sendo
exibidos simultaneamente. Nesses comerciais ndo hd metdforas. A
mulher ndo € "como se fosse a cerveja": € a cerveja. Esta ali para ser
consumida silenciosamente, passivamente, sem esbogar reacdo, pelo
homem. Tao dispensédvel que pode, inclusive, ser substituida por uma
boneca sirigaita de plastico, para o jubilo de jovens rapazes que estdo
ansiosos pela aventura do verdo. (“A cerveja e o assassinato do
feminino”. Folha de Sao Paulo, 08.01.2007)

Ja passou o tempo em que a midia se dizia o porta-voz da sociedade. Através de
situagdes como esta, citada acima, pode-se dizer que o quarto poder - a medida que
aliena, com a producdo de esteredtipos e preconceitos também pode libertar. Essa
libertacao se dard através da informacao pedagoégica de cunho-social politico e cultural
que vise educar a sociedade e ndo escravizd-la a conceitos subumanos que reproduzam

padrdes ideoldgicos de desigualdades.

O educador Paulo Freire deixou o ensinamento de que a Comunicagdo faz parte
do processo educacional e vice-versa, ou seja, s6 é possivel educar se o receptor
conseguir decodificar a mensagem de acordo com a sua experiéncia de vida, a sua
realidade, da mesma forma que a Comunicagdo s6 pode educar se a informacdo que
chegar ao receptor for absorvida dentro da sua realidade para possibilitar
transformagdes. Essas mudancas, por sua, vez proporcionardo a liberdade do

conhecimento que fomenta a consciéncia critica e libertadora da sociedade.

Paulo Freire nos lembra em seu livro Extensdo ou Comunicacdo (1983) a
diferenga entre comunicacdo e informagdo. Para ele a informacdo se da no ambito da
transmissdo vertical, ou seja, hd uma imposicdo de valores através da extensdo de
conteidos que nao possibilitam a reflexdo e apreensao de conhecimentos por parte do

receptor, ou seja, ndo ha uma retroalimentacao ou o feedback positivo.

Ja a comunicagao € a possibilidade de transcendéncia dada ao homem através da
condicdo de se comunicar horizontalmente, abrindo o espaco para a Acdo
Comunicativa, na qual a esfera publica tenha acesso ao conhecimento gerado por uma

comunicacdo educativa, que liberte a sociedade de velhos paradigmas e esteredtipos.
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Fazer a Comunicacio horizontal que Freire propde € situar o individuo na sua
condic¢do de sujeito politico e social, € ndo apenas como parte constituinte de uma massa
passiva que absorve informagdes e desconhece o seu papel de cidaddo. A perspectiva
do pesquisador pode ser aplicada para combater a violéncia simbdlica, pois o direito a
comunicacdo instrutiva de cunho pedagdgico e educativo liberta e possibilita mudancas.

Essa transformacao fica comprometida com a veiculag@o de esteredtipos e preconceitos.

Sendo assim, a violéncia simbdlica pode ser combatida através da educagao
conscientizadora de que as midias precisam ter cuidado com os contetudos veiculados,
pois a violéncia simbdlica seja contra a mulher, negro, homossexual, pobre ou
nordestino constitui um processo de abuso a liberdade de expressdo e conseqiientemente
€ desarticulador da democracia. Além disso, as mulheres precisam se constituir como
sujeito politico com capacidade de criticar a prépria midia e produzir uma comunicagao

democratica, plural e libertadora.

Outra alternativa para erradicar a violéncia simbélica seria a deontologia das
midias. Deontologia, segundo o diciondrio, ¢ a parte da filosofia que estuda os
principios, fundamentos e sistemas de moral; tratado dos deveres, ética profissional,
conjunto de normas que regem as relacdes dos jornalistas e comunicadores entre si e

com a sociedade.

A deontologia das midias seria fiscalizada e regulamentada pelo Estado, através
da legislagao especifica do jornalista. No entanto, analisar conteidos simbdlicos ou
producdes que reflitam estruturas de dominagdo ou desigualdade nao € tao facil, porque
a sociedade j4 se acostumou com o tipo de formacdo cultural ideoldgica produzida pelos

meios massivos.

Entretanto, esse controle deveria comecar a partir dos proprios comunicadores,
levando em consideracdo que esta classe precisa se libertar também, assim como a
sociedade em geral, de estere6tipos e preconceitos para poder produzir um conteido que

perpasse a cultura de igualdade e de respeito as diferencas.

Essa libertacdo s6 € possivel se os comunicadores usarem a deontologia das
midias, através da consciéncia moral que rege o agir comunicativo com a percepg¢ao de

que a nao produgdo de esteredtipos possibilita aos profissionais de comunicagdo a
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sensacdo de dever cumprido perante o Estado, a sociedade e a prépria classe. Uma vez

que a cultura de desigualdade e da descriminacao ndo foi cultivada.

A deontologia também merece ser destacada como uma proposta ética no ambito
profissional dos comunicadores, pois além de possibilitar uma consciéncia de
responsabilidade social daria espaco a uma iniciativa que respaldasse credibilidade a
uma produg¢do mididtica que abordasse a imagem da mulher sem criacdo de

esteredtipos.

Ainda no campo da deontologia, tem de se levar em conta a participacao dos
Conselhos de Etica de Jornalistas, Publicitérios, radialistas etc. Este orgao tem sido de
fundamental importancia para a promog¢do dos debates entre os comunicadores e os
profissionais da drea do Direito com objetivo de fiscalizar o papel social da midia e dos

que dela fazem parte.

Os Observatérios da Imprensa também tém dado contribui¢do marcante, para
incentivar a participacdo do Estado em conjunto com a sociedade para fiscalizar a
producdo mididtica. Um bom exemplo de observatério tem sido a campanha “Quem

financia a baixaria é contra a cidadania” aplicada mais diretamente ao veiculo TV.

Muitas sdo as alternativas para enfrentar e erradicar a violéncia simbdlica contra
a mulher pela midia, agora o principal problema se d4 no ambito politico e cultural, ou
seja, a sociedade e principalmente as mulheres- parte mais atingida pela producdo de
esteredtipos- s6 poderdo combater a violéncia quando esse direito for assegurado pelo

Estado.

O problema acontece também no ambito politico porque até o ano de 2006, nao
teve nenhuma lei que garantisse ou assegurasse protecao a mulher e a sua imagem. Ou
seja, a sociedade brasileira perdeu tempo demais com uma legislacdo patriarcal que
reforcou os moldes de desigualdade entre os géneros, e conseqiientemente a midia

reproduziu os valores que permeiam essa sociedade e o Estado brasileiro.

Com a criacdo da Lei Maria da Penha (11.340) sancionada em 07 de agosto de
2006, o Estado brasileiro fornece subsidios concretos para a erradica¢do da violéncia
doméstica e sexista, entre outras formas de agressao conforme prescreve os incisos VII,

VIII etc.
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O que a lei propde € repensar a fungdo social da mulher brasileira, seja no
ambito politico, religioso ou cultural a Lei Maria da Penha busca alternativas para
inclusdo social da mulher sem que ela, se sinta penalizada e sim autora do seu destino e

vida.

A lei recém-chegada encontra instalado um padrdo cultural patriarcal nas
Instituicdes pedagdgicas, religiosas, politicas, artisticas e ainda nos Meios de
Comunica¢do de Massa (o quarto poder), essa conjuntura social propicia enormes
dificuldades para erradicar a violéncia simbdlica contra a mulher passada por essas

institui¢oes.

Por isso nas medidas preventivas, a Lei Maria da Penha prescreve a criagdo de
programas culturais, campanhas, inclusdo no curriculo escolar do conteudo relativo a

igualdade de género, direitos humanos etc.

Essas determinacdes legais, ndo terdo o mesmo peso de forca para enfrentar a
violéncia contra a mulher se ndo tiverem o apoio do Estado, enquanto estrutura
articuladora do bem estar social, da intelectualidade e da democracia.

Através de parcerias com as instituicdes transmissoras de valores e ideologias,
cabe ao Estado assegurar a educacdo de qualidade a fim de que a sociedade tenha
subsidios para discernir: Qual o papel social da midia se € incluir ou excluir? Educar ou

alienar?

E € através dessa percepcdo que a consciéncia critica serd agucada e os Meios de
Comunicacdo de Massa estardo submetidos ao controle social, a fim de que ndo haja

mais por parte destes veiculos, preconceitos, esteredtipos e discriminacoes.

Se a midia aliena, ela também pode libertar através de um conteido de qualidade
que promova a reflexao cultural e desagregacdo de velhos paradigmas, ao produzir um
conteddo mididtico que gere a inclusdo social da mulher, do negro, do pobre, do indio,

do homossexual, etc.

Repensar o papel da midia com a fun¢do educativa € possibilitar a democracia,
ou mais do que isso € humanizar ainda mais algo que € inerente aos seres humanos.
Através de uma comunicagdo voltada para o conhecimento que gere o respeito as

diferencas e promova a eqiiidade de género nos meios de comunicagdo de massa.
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CONCLUSAO

4 .

A violéncia simbodlica ndo € simplesmente mais uma forma de reforcar a
desigualdade entre os gé€neros e relegar a subalternidade ao sexo feminino, ¢ com muita
propriedade a legitimacdo das diferencas cristalizadas através das estruturas de poder.

Estas estruturas sdo responsdveis no ambito social e politico pela legitimacgdo de
ideologias que reproduzem a desigualdade. Sendo assim Estado, religides, familia, entre
outras institui¢des protagonizam o papel de controle social sobre qualquer conteido ou
producdo cultural que prejudique a democracia.

A educacdo deve ser usada como prioridade para erradicar qualquer tipo de
violéncia, no entanto a simbdlica traz consigo a perpetuacdo da ideologia
preconceituosa que pode proporcionar outros tipos de violéncia sexista seja no espaco
publico ou privado (violéncia doméstica ou familiar).

Através da educagdo, a consciéncia social serd acionada em larga escala, tanto
pelos produtores do conteddo mididtico quanto pelos consumidores. Sendo assim, a
sociedade civil organizada junto ao Estado efetivard o direito a comunicacdo de
interesse publico.

A Lei Maria da Penha foi o primeiro passo dado pelo Estado, muitos outros
também deverdo ser dados através de uma educacdo que priorize a cidadania
proporcionando a inclusdo social e politica das minorias excluidas.

Os observatérios da imprensa e os Conselhos de Etica sdo alternativas para
analisar o discurso imposto pela elite que limita o espago na sociedade das minorias
(pobres, negros e mulheres), e € através desses 6rgaos que a comunicagdo tem de fato,
oportunidade de gerar o conteddo instrutivo, educacional, pedagégico que aos olhos
conservadores seria revoluciondrio.

A comunicagdo fundada numa acao educativa libertard a sociedade dos padroes
patriarcais, a partir de momento que entender que as diferencas ndo podem ser

cristalizadas como estruturas de poder.
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