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Resumo

O objetivo deste trabalho é discutir a importardaaformacéo de professores para a
utilizagdo dos meios de comunicagdo de massa eandsaaula. Para isso, apresenta
uma pesquisa desenvolvida junto aos docentes deedoalas estaduais de Bauru — SP,
gue contam com uma radio e uma televisdo interBafre os resultados, pbéde-se

concluir que o acesso aos meios € importante, asgarante um bom trabalho de

educacdo as midias. A formacdo dos professoreadicéo essencial, podendo suprir,

inclusive, a falta de recursos tecnolégicos.

PALAVRAS-CHAVE: Midia-educacéao; educacao as midias; formacéo dessares.

Introducao

A apropriacéo, pela escola, de meios de comunicdeamassa tem sido cada
vez mais constante. Seja como recurso didaticoomombjeto de aprendizagem, essa
possibilidade é referendada por questbes oficiaguacionais. De um lado, ha um
aparato legal, como as Diretrizes Curriculares dlais para o Ensino Fundamental
(1998), que sugerem a apropriacdo de novas lingsageéecnologias de comunicacéao.
De outro, ha a centralidade da midia na sociedal@ecessidade de educacao para o

uso critico e criativo dela.
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Porém, o reconhecimento de que os meios ndao deeenigisorados pela
educacéo formal ndo é suficiente para que issotegdme forma concreta. Uma das
dificuldades de implantar um programa de educasamidias nas escolas diz respeito
ao fato de muitos textos oficiais trazerem impdiat idéia de que os professores séo
formados, no interior de cada disciplina, para ipsatas recomendacdes postas
(GONNET, 1999). Ou seja, criam-se as diretrizesiauares sem pensar em guem vai
coloca-las em pratica.

Ao incluir a educacdo as midias como parte de uoldiga educacional, é
preciso pensar na formacgéo dos professores, tamtiwial quanto a continuada. Até
porque, o uso da midia pressupde informacdo e tanddénologia, duas palavras que
representam constante atualizacao.

A formacédo deve comecar com a sensibilizacdo derdec mostrando a ele a
importancia dessa tematica, sobretudo em situagdegue o trabalho com as midias &
feito a partir de uma abordagem transversal. Afiaaéxperiéncia mostra que, mesmo
com a falta de meios concretos, muitas vezes atieisl de educacdo as midias séo
desenvolvidas a partir iniciativas isoladas de rd@teados professores. Boeckmann
(1992) defende que a auséncia de recursos téahedos de ser uma questdo essencial,
pois se os professores se apropriaram da idéidumedo as midias, eles sdo capazes
de criar seu préprio método.

Desta forma, é preciso relativizar a idéia de gaea trabalhar com educacéao as
midias, o quesito basico é equipar as escolas aportes audiovisuais, como se eles,

por si sO, fossem suficientes para alterar e mazieras antigas préaticas pedagogicas.

Los medios masivos de comunicacién contienen gsavidelialidades
educativas, pero por si solos no bastan para asgdaroperacion de
renovacion pedagogica que algunos desearian cdefiarAunque
entren en la escuela, nunca podran operar por kissel cambio sino
que deberan contar com la ayuda de los propios mtede
(PORCHER, 1976, p. 89).

O primeiro passo da formacao de professores devedessuscitar o desejo de
fazer da educacdo as midias o fundamento praticesede trabalho no quadro

interdisciplinar. Para compreender a importancia ddadias na vida dos alunos, a

® Os meios massivos de comunicacdo contém grandeslidades educativas, mas por si sé ndo bastam pa
assegurar a operagdo de renovacao pedagoégica @enos desejariam confiar-lhes. Ainda que entranestola,
nunca poderdo operar por si s6 a mudanca. Elesédeeentar com a ajuda dos proprios docentes. (PORCHE
1976, p. 89, traducdo nossa).
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melhor forma é analisar a maneira como os progtaaentes percebem as midias. E
preciso entender, sem julgamento de valg@riori, que as midias tém um papel central
no mundo, sendo um componente essencial da realdiasl alunos (BOECKMANN,
1992).

Exemplos de outros paises podem ajudar na reflegice como realizar a
formacao de professores. Richards (1992) relatgpari@&ncia do instituto pedagdgico
da Universidade de Londres, onde a opcdo de fownags# associada ao inglés,
proposta aos estudantes que se preparam paraficadotde pedagogia. Durante cerca
de um més antes do primeiro estagio pedagégic@rdts elementos conceituais de
base de estudo de midias sdo ensinados em cirasetiscussao de um paradigma
dominante do estudo de midias; definicdo e elaBorde um inventario de conceitos;
apresentacao e utilizacdo de materiais pedagogusz®tiveis de permitir a exploracao
de tais conceitos; concepgdo e realizacdo de umidaake pratica que deverd ser
alimentada pela etapa anterior & aquisicdo e dsandé conceitos; um periodo de
reflexdo sobre a atividade e 0os conceitos queratesdram.

Na Austria, no curso de educacdo as midias, enh advBdrmacao continua, as
informacgBes técnicas ndo fazem parte da primeiadalgem. Eles comecam com
atividades de grupo nas quais os professores pdesoobrir, fazendo eles mesmos a
experiéncia, as no¢cdes chaves que sdo os fundandeteducacdo as midias. Por
exemplo: os participantes tentam, em grupo, selacie classificar as informacdes
mais importantes entre as veiculadas por uma améieinoticias e comparam 0s
resultados com o de outro grupo e com os jornaidi@oNao é necessario guiar nem
intervir durante a reflexao.

Na Franca, a formacao inicial de professores n&wépa educacdo as midias,
embora esse seja um conteudo incentivado a todasseplinas. Para os docentes
interessados, o CLEMI desenvolve acdes de prepar&ga 2006 e 2007, todos o0s
alunos de formacao de professores receberam uniaggdio intitulada’Eduquer aux
Médias- ¢a s'apprend Nela, h4 um texto inicial sobre a importancieedacacao as
midias e uma série de sugestdes de atividadesspeem desenvolvidas, da educacéo
infantil ao ensino médio.

No Brasil, as iniciativas de formac¢do docente pamnaso da midia, em nivel

federal, sdo desenvolvidas pela Secretaria de EdacaDistancia (SEED) do MEC. O

" Mais informacdes no site do Clemi: www.clemi.fr
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Ministério da Educacéo realiza o Programa de FaimaGontinuada em Midias na
Educacdo. Trata-se de um programa a distanciayiga€e’...] proporcionar formacgéo

continuada para o uso pedagdgico das diferentewltggas da informacédo e da
comunicacao — TV e video, informéatica, radio e esgos [...]". A proposta é utilizar

essas TICs de forma integrada “[...] a0 processcem&no e aprendizagem, aos
profissionais de educacao, contribuindo para adgéa de um leitor critico e criativo,

capaz de produzir e estimular a producéo nas @disensdias.(MEC, 2007)

Esse breve relato permite afirmar que o uso dossri comunicagcédo na escola
nao pode ser reduzido a uma mera técnica de emsitmpouco, pensar que essas
praticas acontecem de forma padronizada nas distaedlidades escolares. As técnicas
pedagogicas fazem parte do todo da préatica esdel@rminada por condicionantes
sociais e politicos que influem nas escolhas dal&st~ica claro que 0 modo como o0s
professores realizam seu trabalho, selecionamaniam o contetdo das matérias, ou
escolnem técnicas de ensino e avaliacdo tem a @er pressupostos teorico-

metodoldgicos, explicita ou implicitamente.” (LIBAD, 1984, p. 19)

Projeto “Réadio e TV Escola”

Dois exemplos de escolha pelo uso de midia emdsmlaula sdo de escolas
localizadas em Bauru, Interior de Sao Paulo, quaniocontempladas, em 2006, com
verba oriunda do MEC e da Unesco para a instaldedmeios de comunicagdo. A
primeira, para montar uma radio interna e a seguqaja tinha uma radio, para uma
televisao.

Reconhecendo que o acesso as tecnologias € imjgortaas nao basta, a
direcdo dos dois estabelecimentos solicitou ajudbmiversidade do Sagrado Coracao
para a capacitacdo de seus professores e alumgiu,assim, o projeto “Radio e TV
Escola: capacitagdo para o uso de um canal de ¢cagéo entre os membros da
comunidade escolar”.

Naquele ano, foram desenvolvidas oficinas para wapogy de cerca de 20
estudantes dos ultimos anos do ensino fundamestationados pelas préprias escolas.
No programa, discussbes sobre o papel dos meiosogheinicacdo de massa na
sociedade, caracteristicas e intencionalidadepgiosipais géneros radiofénicos, como
informativo, publicitario, entretenimento e prestagle servico, formatos, linguagens e

aspectos técnicos.
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A avaliagao, ao final de seis meses, foi positoaalunos estavam motivados,
conscientes do papel das midias dentro da esctdtardfnam conhecimentos necessarios
para comecar a producdo. Chegou, entdo, o momertatshlhar com professores, pois
a eles cabia inserir o aspecto pedagodgico ao usotetmologias; contribuir na
organizacdo; formar outros alunos e garantir aimowtade dos trabalhos quando
aguele grupo saisse da escola.

Neste momento, houve dificuldades no desenvolvimeiat projeto devido a
elementos, como: falta de motivacao; falta de terfnipote a outros compromissos
assumidos junto a propria escola; auséncia de oetprpedagdgico maior, em nivel
escolar, que unificasse o trabalho dos docentetoara das midias; e, acima de tudo,
uma visdo equivocada de que 0s meios de comuniceE@GA0 conteldos ou meios
proprios a educacéao formal.

Frente a isso, antes de dar sequéncia aos cursogpdeitacdo, optou-se por
realizar uma pesquisa junto ao corpo docente das escolas, buscando compreender
habitos de consumo dos meios de comunicacdo deamasssso a eles e 0s

conhecimentos prévios sobre o potencial pedagagaada um.

Metodologia da pesquisa

A pesquisa de campo foi realizada entre setembrd00& e marco de 2008.
Foram consultadas fontes primarias, constituidas ppofessores de duas unidades
estaduais de ensino da cidade de Bauru. Segungo €eal (2007), quando se tém por
objetivo familiarizar-se com um fenémeno, ter uno&anpercepcao dele, ou descobrir
novas idéias € recomendada a utilizacdo do métggloratorio, opcao feita diante da
situacdo problema que requeria a identificacdo w®Bzatnento das variaveis
intervenientes na adocdo das praticas de midia agdac por professores. A
subjetividade permeou as diversas etapas da pasquescolha dos participantes, o uso
de perguntas abertas e fechadas para a coletaldg, @2 tratamento dos dados.

O critério para a selecdo da amostra foi ndo aleat@&elecionou-se,
intencionalmente, entrevistados que poderiam est#s familiarizados com estratégias
de uso de midia-educacdo, uma vez que as duasassgalticipantes ja haviam
incorporado estacdes de radio e TV a seu cotidienmais de um ano. As respostas

foram fornecidas por professores que concordararfaeen parte deste estudo.
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Quanto ao dimensionamento da amostra deve-se tegssgle as unidades
escolares envolvidas possuegm média 50 docentes cada. Obteve-se ao total 25
questionarios validos, ou seja, 25% dos docentegu® nos permite afirmar a
representatividade do universo pesquisado. Dedag 2 eram do sexo feminino
(88%) e 3 (12%) do sexo masculino. Quanto a fai&aae setgprofessoresinham entre
20 e 30 anog8%), nove entre 31 e 40 anos (36%), sete entee5lanos (28%) e um

estava acima de 50 anos (%)

Material / Instrumento de Coleta

Em funcdo dos resultados obtidos no pré-teste stoumento de pesquisa em
que se procurou identificar a adequacéo da linguaggs instrucdes e perguntas, bem
como sua coesao, estrutura légica e tempo necegsdna aplicagdo, concluiu-se ser
importante a presenca do entrevistador durantdieaeo do mesmo para esclarecer
eventuais duavidas em funcao da heterogeneidadéaldizg envolvido.

Elaborou-se vinte e seis questdes que se refer@ametil do professdr (7
questdes), seus habitos de informacéo e cultuguéstdes) e o uso pedagodgico da
midia em sala de aula (13 questdes). O questmmtruturado continha questdes
fechadas e abertas, com a intencdo de otimizampaeale respostas, sem, contudo,
limitar a capacidade de expressao dos respondentes.

Por meio da abordagem qualitativa, chegou-se aasultado menos amplo,
porém mais profundo. Apesar de, tecnicamente, sa@assivel realizar a inferéncia
dos resultados obtidos a partir desse tipo de aberd, para toda a populacdo de
professores do ensino basico, acredita-se que dtados espelhem a realidade
contemporanea brasileira para o universo pesquisada vez que a formacdo dos
professores no Brasil ndo os prepara para adaiticgs de midia-educacdo em sala de
aula e que os mesmos ndo possuem conhecimento gota®a e nem acesso a
tecnologia, ndo tendo, portanto, desenvolvido dslilades técnicas ou informativas
necessarias.

Com o questionario pronto e com a aprovagdo eeisser da direcdo das
unidades escolares, partiu-se para a aplicacacedma) que ocorreu durante o horério

de HTPC (horario de trabalho pedagdgico coletien), sala de reunido utilizada para

8 Os dados apresentados sédo das questdes um e geisodiésa.
® Garantiu-se a preservacéo da identidade dos poséespara oferecer maior liberdade de expressimesmos.
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esse fim na propria instituicdo de ensino, o quenjiiel que as duvidas pudessem ser
socializadas. Cada professor registrou suas respesh um questionario individual.

Durante a aplicacdo, alguns professores manifestaraior interesse sobre o assunto,
pedindo sua inclusdo em atividades que pudesserader mais esclarecimento sobre o
tema, enquanto outros se mostraram apaticos, apespsndendo as questdes. O
preenchimento ocupou em torno de quinze minutosteopo dos mesmos. Os

resultados da pesquisa sdo apresentados em dlaeresn comentarios para cada

questao formulada.
Resultados

Parte | — Identificacéao

Questdo 3 — Distribuicdo por Tempo de Docéncia

1-5 Anos 6-10 Anos 11-20 Anos Acima de 20 Anos Total
11(44%) 4(16%) 7(28%) 3(12%) 25(100%)

Apesar do aparente equilibrio entre distribuicao faxa etaria, 0 mesmo néao
ocorre com o tempo de experiéncia, em que temdsgs@es com pouca experiéncia
(de 1 a 5 anos — 44%) e com mais experiéncia (dad4 a 20 anos - 28%).

Questao 4 — Distribuicdo por Formacdo Académica

Licenciatura Mestrado Doutorado total
22(88%) 3(12%) 0 25(100%)

A grande maioria dos professores (88%) possui &paraenciatura. Nenhum
dos entrevistados tem o titulo de doutorado e aptéa possuem mestrado. Podemos
inferir que essa forma de desenvolvimento académémpfaz parte da realidade das
escolas avaliadas.

Questéo 5 — Distribuicéo por Area das Disciplinasistradas

Humanas Exatas Biolégicas Total
17 (68%) 5(20%) 3(12%) 25(100%)

A maioria dos respondentes € da area de humanasexisdem representantes
de todas as areas.

Questéao 6 — Distribuicdo por Séries

9 0s quadros contém os valores expressos em nuatesokitos, seguidos da porcentagem das respostas
vélidas.
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Fundamental Médio Total
22 (51%) 21 (49%) 43(100%)
A grande maioria dos professores atua tanto nmerisndamental quanto no

ensino médio. Dos 25 respondentes, 20 atuam emsaashseries, trés exclusivamente
no ensino fundamental e apenas um exclusivamergasino médio.

Questdo 7 — Distribui¢do por quantidades de esenfague atua

Uma Duas Trés Total
14(56%) 10(40%) 1(4%) 25(100%)

A maioria atua apenas em uma escola, seguida goegjdo presentes em duas

escolas. Do total de entrevistados, apenas umithaiatua em trés escolas.
Parte Il - Habitos de Informacéo e Cultura
Questao 8A — Frequéncia de leitura de jornal

de 1 a2vezes por semana diariamente Total
10 (40%) 15 (60%) 25 (100%)

A grande maioria Ié jornais diariamente ou pelo esemma vez por semana, 0
gue demonstra que os respondentes possuem um taléitura freqiente.

Questao 8B — Tipo de jornal

Regional Nacional N&o respondeu Total
18 (62%) 9 (31%) 2 (7%) 29 (100%)

Os entrevistados preferem ler jornais locais/remjgnE valido salientar que
essas publicagcbes também veiculam matérias de éméadional e internacional, a

grande maioria extraida de agéncias de noticias.

Questao 8C — Tipo de acesso ao jornal

E assinante  Compra nabanca L& jornais de terceiros Total
10(37%) 4(15%) 13(48%) 27(100%)

O acesso ao jornal € por empréstimo (48%). Pacmigiedo a maioria prefere a
assinatura (37%) a compra em banca (15%). Quasalendbs entrevistados possui um
acesso regular aos jornais e podemos inferir gtéebesgn informada, principalmente

das noticias locais.

Questdo 9A — Frequéncia de leitura de revista

1 vez por semana Mensalmente Total
18 (72%) 7 (28%) 25 (100%)
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Todos Iéem revistas regularmente. A grande maienao habito de ler revistas
pelo menos uma vez por semana. Esse tipo de lsigmdica, entre outros, 0 acesso a
informacdes gerais e de cunho nacional, complemdataa leitura dos jornais
locais/regionais.

Questao 9B — Tipos de revista

Atualidades/ informacdes gerais 19
Entretenimento 4
Educacéo e temas especificos 16

Basicamente as revistas de informagdo geral sdomas lidas pelos
entrevistados (19 citacdes). Destaca-se, contuatuaa de publicacées de educacéo e

temas especificos das diversas areas do conheoingento Historia e Saude.

Questdo 9C — Tipo de acesso a revistas

Lé revistas de
E assinante Compra na banca terceiros Total

15(63%) 2(8%) 7(29%) 24(100%)

Quanto ao acesso as revistas, a maioria € assiit@¥g, o que permite que 0s
entrevistados possam utilizi-las como materialtitid@ atualizar as discussdes em sala

7

de aula. Esse dado é importante, pois garante taradenos finais de semana,

considerando que boa parte deles |é jornais deites¢ segundo a questao 8.

Questdo 10A — Fregliéncia com gue ouve radio

Nunca dela2vezesporsemana diariamente total
2(8%) 8(32%) 15(60%) 25(100%)

Mais da metade dos entrevistados (60%) ouve radiathente.

Questado 10B — Géneros mais ouvidos

Informativo  Entretenimento  Educativo N&o respondeu Total
19 (56%) 10 (29%) 3 (9%) 2 (6%) 34 (100%)

Os géneros mais procurados sao informacao (56%iyetenimento (29%). Isso
se justifica, inclusive, pelo tipo de programacam ¢ oferecida pelas emissoras da
regido: muito entretenimento e um espaco menor, gasntido, a programas
jornalisticos. Sao raras as emissdes de cunhoreata educativo.

Questao 10C — Horario em que ouve radio

Manhda Tarde Noite N&aorespondeu  Outros Total
11 (35%) 4 (13%) 7 (23%) 3 (10%) 6 (19%) 31 (100%)
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Os horérios para ouvir radio sdo bem variados. €sogos preferidos séo
manha (35%) e noite (23%). Outros horarios apradestforam: sempre que possivel;

guando esta em casa,; na escola.

Questao 11A — Frequéncia com gue assiste televisao

de 1 a 2 vezes por semana Diariamente Total
9 (36%) 16 (64%) 25 (100%)

Nenhum dos entrevistados deixa de assistir a géleviA grande maioria assiste

diariamente (64%), mostrando a for¢ca de insercésedeeiculo.

Questao 11B — Géneros mais vistos na televisao

Informativo  Entretenimento  Educativo N&o respondeu Total
24 (40%) 18 (31%) 16 (27%) 1 (2%) 59 (100%)

Para a esmagadora maioria em numeros absolutoslevdséio € fonte de
informacé&o (24 indicacdes dos 25 entrevistadogglévisdo ainda é considerada como

fonte de entretenimento (18 indicagbes dos 25 dstaelos).

Questdo 11C — Horario em que assiste televisdo

N&o
Manha Tarde Noite  Madrugada respondeu Total
2 (8%) 2 (8%) 19 (72%) 1 (4%) 2 (8%) 26 (100%)

O horario nobre da televisdo atrai a atencédo dwoswstados. A grande maioria

prefere assistir televisao a noite.

Questao 12 — Frequéncia com que vai ao cinema

Nunca 1vez porsemana 1vez por més 1vez porano N&o respondeu Total
2 (8%) 5 (19%) 15 (57%) 3 (12%) 1 (4%) 26 (100%)

O cinema representa um habito de informacdo e reujpara a maioria dos
entrevistados: 57% deles vao pelo menos uma vezésoe 19% uma vez por semana.

Somando-se esses dois itens, 76% dos respondegasritam regularmente o cinema.

Questdo 13A — FregUéncia de acesso a Internet

Nunca 1a2vezesporsemana Diariamente Total
1 (4%) 13 (52%) 11 (44%) 25 (100%)

BN

O acesso a Internet faz parte da realidade do®wvestados. Apenas um

respondente ndo tem acesso a Internet.

10
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Questao 13B — Local de acesso a Internet

Residéncia Trabalho Outros Total
20 (63%) 11 (34%) 1(3%) 32 (100%)

Os locais de acesso a Internet sdo preferenciadgmemt casa (63%) e no
trabalho (34%). Em nimeros absolutos, 20 em 2%wstados tem acesso a Internet
em casa, 0 que a torna uma ferramenta de facs@aees entrevistados. Mesmo assim,
0 numero de professores que utilizam a Interne¢stala € grande, o que reforca a
necessidade de politicas publicas de educacéotiganaro acesso a tecnologia nas
unidades de ensino.

Questdo 13C — Motivos para uso da Internet

Pes Comuni Informa Estudos Traba N&o Entrete. Banco Tecno Total
quisa cag:éon- Coes /Cursos lho respondeu nimento logia
12 8 7 5 5 5 2 2 1 47

(25%) (17%) (15%) (11%) (11%)  (11%) (04%)  (04%) (02%) (100%)

Os motivos que levam ao uso da Internet séo, pafmente, pesquisa (25%),
comunicacao (17%) e busca de informacdes (15%).

Parte Il - Uso Pedagégico da Midia

Questao 14 — Uso de midia
Sim Nao N&o respondeu Total
23 (92%) 1 (4%) 1 (4%) 25 (100%)
A grande maioria dos pesquisados indica utilizguml tipo de midia em suas

aulas. Em uma das escolas, todos os respondedtearam a utilizacdo da midia em

sala de aula.
Questao 15 — Midia utilizada em sala
Radio TV Jornal impresso  Revista Internet  Outros Total
8 (12%) 13 (20%) 16 (25%) 17 (26%) 10 (15%) 1 (2%) 65 (100%)

A revista e o jornal sdo as midias mais utilizaelas sala de aula. A TV, a

Internet e o radio também sao utilizados, com mpreferéncia.

Questao 16A — Utilizacao de jornais e revistas

Noticias Publicidade Artigos opinativos ou editoriais  Outros  Total
19 (47%) 10 (24%) 11 (27%) 1 (2%) 41 (100%)

As informacdes mais utilizadas nos jornais e tasisdo as “noticias” (47%),

seguidas de “artigos opinativos” (27%) e “publiclda(24%). Quando indagados sobre

1 Uso doe-mail e do msn messenger.
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as atividades desenvolvidas, embora a grande malos entrevistados use jornais e
revistas em sala de aula, a utilizacdo é bastanitadla — para a grande maioria, a midia
impressa serve, apenas, para atividades de |aturierpretacdo de textos. Alguns se
atém ao conteudo das noticias, como aspectos geopk analise historica dos fatos,

0 gue demonstra que eles relacionam o materiatapkihas lecionadas.

Questéo 16B — Utilizagao de Internet
Blogs, féruns E-mails Sites de noticias Sites de jogos Outros Total
3 (13%) 6 (26%) 10 (44%) 0 (0%) 3 (13%) 22 (100%)
As informac6es mais utilizadas na Internet sdoites sle noticias (44%) e e-

mails (26%). Também séo utilizadol®gse foruns (13%). Nao foram indicados os sites
de jogos. Sobre as atividades desenvolvidas, d@estao uso para pesquisa e, em menor

grau, para leitura e compreenséo de texto.

Questao 16C — Utilizac&o de radio
Programas de noticias  Programas de entretenimento  Publicidade Outros Total
4 (29%) 2 (14%) 1 (7%) 7 (50%) 11(100%)

Os pesquisados indicaram o item “Outros” (50%) copreferéncia. As
respostas mostram que o radio € pouco utilizadosalm de aula, pois apenas 11
entrevistados afirmam usar essa midia. Deste totedade se atém a reproducdo de
musicas. A programacdo radiofénica mais utilizadeaigformativa (29%), seguida dos
programas de entretenimento (14%).

Das atividades desenvolvidas com o radio, destasamterpretacdo de texto e
debate. Apenas dois entrevistados citaram o projetadisciplinar da radio-escola.

Questao 16D — Utilizacdo de Televisdo

Programas de noticias Programas de entretenimento Publicidade Outros Total
7 (27%) 4 (15%) 2 (8%) 13 (50%)26 (100%)

7

Assim como no radio, a televisdo é pouco utilizastmguanto meio de
comunicacdo de massa. Metade dos respondentema WwiliTV para reproducéo de
videos “prontos”, como documentarios e filmes. &nis que usam a programacao
televisiva, o destaque € para programas de no{ras) e de entretenimento (15%).

Entre as atividades desenvolvidas, destacam-se @asTV para geragao de
debates. Também séo citadas interpretacdo e géstrde temas relacionados as

disciplinas.
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Questdo 17 — Areas da imprensa utilizadas comuo®sil

Areas da imprensa

Es#)ortes ‘ unddl 13
[ I ’

TCiéncias. 10

Areas ' Educacdo. 11

1 Diversao, 6

Saude. 10

JEconomia. 6

I I Cotidiano. |12
I 1 Politica. 12
T

Preferéncia

[
[
[
[
[
[
[

) Cultura, 16

A area da imprensa mais utilizada com os aluno€alra. Em segundo lugar
estdo as categorias Mundo, Cotidiano, Politica, ckc¢lio, Ciéncias e Saude. Em
terceiro lugar estédo Diversao e Economia e, pondjtEsportes.

Questdo 18A — Produgédo de midia

programa de radio programa de TV  jornal blogs ou paginas de internet  Total
3 (12%) 3 (12%) 8 (32%) 11 (44%) 25 (%)

Dos que responderam que trabalham com producaarpdia a maioria produz
blogsou paginas de Internet (44%) e jornal (32%).

Questao 18B — Fregliéncia dos produtos midiaticos

Mensal Bimestral Semestral Tive uma experiéncia Total
2 (12%) 6 (35%) 2 (12%) 7 (41%) 17(100%)

A regularidade da producédo midiatica varia de urpeegéncia ocasional (41%)
para frequéncia bimestral (35%). Os principais tlije pedagogicos da producdo
midiatica sdo: despertar a consciéncia criticargcgaar dos projetos pedagogicos da
escola

Questdo 20 — Tipo de projeto

E um projeto especifico Envolve a escola
da sua disciplina como um todo Total
9 (53%) 8 (47%) 17 (100%)

Em numeros absolutos, praticamente metade dostgsofe especifico da
disciplina do professor e a outra metade envokscala como um todo.

Questdo 21 — Seguranca para uso de midia
De modo geral, os respondentes afirmam que sensesgguros para 0 uso de

midia. Alguns alegam a falta de tempo para prepamdsis com esses recursos, a

inseguranca para uso do computador e a necessidadais propostas sobre o assunto.
Questao 22 — dificuldades encontradas

Os respondentes indicaram a falta de formacéo iispece suporte material e

de apoio institucional. Entre as respostas, constambém, questfes inerentes a
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educacdo como um todo. Dois exemplos séo o graimdeno de alunos em sala de aula
e a presenca de estudantes néo alfabetizados.

Questao 23 — Existéncia de apoio
Em um dos estabelecimentos, os respondentes indiearapoio da escola,

destacando o papel da direcéo, inclusive no apE@Bnos para a realizacdo de cursos
especificos. Na outra escola, o apoio é dado pahviente por colegas e da

coordenagao.

Questdo 24 — Acesso a material de midia-educacgéo
A grande maioria respondeu ter acesso a materiakf@eéncia em midia e

educacao, como CDs, DVDs e livros.

Questao 25 — entraves ao uso de midias em saldale a
Apenas quatro entrevistados responderam esta questidicaram a falta de

tempo e de pratica.

Questao 26 — suporte esperado para uso da midia
A maior parte dos respondentes espera formacaaadagapoio técnico, mais

estrutura e equipamentos e tempo para preparo @agsnidias.

Consideracoes finais

Entre os professores pesquisados, percebe-se qumaéh&ompreensdo sobre a
importancia do uso de midias em sala de aula. Briamte salientar que esses docentes
nao tém problemas de acesso a meios de comunidacamassa, Seja em casa ou Nnos
locais de trabalho. Apesar disso, 0 uso das midissstante limitado.

Mesmo as escolas tendo radio e/ou televisdo irgeros jornais e revistas
constituem-se nas midias mais utilizadas. Isso pedexplicado pela dificuldade de
transformar meios eletronicos e digitais em objet®aprendizagem, seja pelo quesito
técnico ou pela caracteristica audiovisual, poigine diz respeito ao meio, 0s jornais
sdo mais parecidos com livros didaticos.

Radio e televisdo, quando chegam as salas de sAdayistos como meros
suportes tecnologicos e ndo como meios de comuiitcag massa. O aparelho
radiofonico serve para tocar CDs de musica e o\d@dra exibir videos. A limitacao

também acontece entre 0s meios Iimpressos, poisomwmig sdo usados para
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interpretacdo de textos, para a geracdo de debatesra reforcar o contedudo que é
trabalhado em sala.

Pelas respostas, verifica-se que a prioridadea@gaso de midias prontas e nao
para a criagdo dos proprios meios. Percebe-se tamgbé nao sao realizados trabalhos
de educacdo as midias, deixando fora da escolacapgéo critica dos meios de
comunicacao, que ocupam um lugar central na saigeda

Em suma, pode-se concluir que 0 acesso aos meiogndunicacdo de massa é
importante, mas ndo garante um bom trabalho deageducas midias. A formacao dos
professores é condicdo essencial para que issdegeopodendo suprir, inclusive, a
falta de recursos tecnoldgicos.
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