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Projeto eidentidade na producdo musical do congopop®

Adriana Bravin?
Faesa— Vitoria (ES)

RESUMO

O congopop aqui analisado é fruto de um longo processo de hibridismos e mediacdes, e
também campo fértil para se pensar as articulagdes entre o local, o nacional e o global, e
as estratégias de desterritorializagdo e reterritorializacdo na musica pop, jovem e urbana
empreendidas, neste estudo de caso, pelos grupos Manimal e Casaca, de VitériaES. O
artigo reflete sobre o processo da traducdo cultural do congo tradicional para o
congopop como constitutivo de projetos individuais e coletivos, logo, como estratégias
discursivas empreendidas pelos musicos de Manimal e Casaca para construirem suas
identidades, se posicionarem no mercado musical e assumirem o discurso da
“valorizagdo daculturalocal”.

PALAVRAS-CHAVE: musica; identidade; traducdo cultural; cultura midiética;

congopop

A andlise da cultura nas sociedades complexas, em que “coexistem diferentes
estilos de vida e visdes de mundo”, potencializados pelos meios de comunicagdo, além
de intensas trocas culturais promovidas através de migragcdes, viagens, encontros
internacionais (VELHO, 2003, p. 14; 38), nos leva a pensar na circularidade das
producdes, ab mesmo tempo industriais e simbdlicas, particulares e globalizadas, que
permitem idas e vindas entre territorializacdo-desterritorializacéo-reterritorializagao;
gue articulam, desarticulam e rearticulam as identidades. Este conceito associa-Se,

ainda, aidéiado mercado internacional, “cadavez mais onipresente”.

! Trabalho apresentado no NP Comunicagio e Culturas Urbanas do VIII Nupecom — Encontro dos Ncleos de
Pesquisa em Comunicagéo, evento componente do X XX| Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Jornalista, mestre em Comunicagio, Imagem e Informagdo (UFF), especialista em Estudos Avangados em
Comunicagdo (Faculdade Candido Mendes de Vitdria), professora do curso de Jornalismo das Faculdades Integradas
S&o Pedro (Faesa), Vitdria (ES). E-mail: .

% O conceito de pop dialoga tanto com o caréter industrial quanto com o estilo da musica e as tensdes entre mercado,
produtores e consumidores. Ao inserir 0 termo, estou tomando-o pela perspectiva da industrializagdo, que
particulariza nas mercadorias culturais, inclusive a misica, tanto uma dimensdo industrial quanto artistica ou
simbdlica. Ver DIAS, Mércia Tosta. Os Donos da Voz. Séo Paulo: Boitempo Editorial, 2000
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Nesse sentido, a abertura ao didlogo com o global, a partir de uma fala local, &
negociacio de sentidos proposta pelo contexto da misica pop® desterritorializada,
apresenta-se como um campo de possibilidades, onde os grupos das mais variadas
vertentes, especialmente agueles surgidos no bojo das experimentagbes musicais
vivenciadas na passagem dos anos 90 para 2000, ainda sob influéncia do movimento
Manguebeat®, articulam seus projetos. De acordo com Velho (2003, p. 40), “projeto,
como dimensdo racional e consciente, relaciona-se com circunstancias inscritas no
campo de possibilidades’, o universo de possibilidades de escolha, ou “espaco para a
formulagdo e implementac&o de projetos’.

E no e a partir do contexto descrito acima que os grupos Manimal e Casaca,
expoentes de um micromercado regional de musica independente, que cresce e se
consolida entre os anos de 1995 e 2002, no Espirito Santo, formatam seus projetos e
suas identidades, construidos em torno da traducdo cultural de elementos da cultura
tradicional do Espirito Santo — as bandas de congo® — para a cultura midi&tica

A tradugdo cultural do congo para o que denomino congopop resulta em um
negécio musical e simbolo de identificacdo regional, e comeca a ser construida em
1995, quando o grupo Manimal langa sua proposta de leitura do rock com o congo,
batizada como “rockongo”, com a intencdo de “misturar estilos em busca de novas
sonoridades’, e alcanga maior projecdo a partir de 2000, com o grupo Casaca, e seu
didogo entre o reggae e o congo. Em 2002, o Casaca assina contrato com a Sony
Music. Em 2004, a musica “Da, da, da’, do Casaca, € escolhida pela Nasa para
despertar o robd Spirit, em Marte.

O artigo volta-se para a reflexdo sobre 0s processos e préaticas de producdo e
representacdo das identidades em torno do congopop, ndo como meros reflexos de
tendéncias ou modismos, mas como constitutivos de projetos individuais e coletivos,
articulados ao discurso da valorizacdo da cultural local, logo, do territério de onde se
fala, o Espirito Santo. Aborda-se atrgjetdria e a biografia dos grupos Manimal e Casaca

‘Em 1991, MC Chico Science, vocalista da banda L oustal, anuncia naimprensa pernambucana um novo estilo
musical, o Mangue, fruto de suas experimentagdes com o grupo de samba-reggae Lamento Negro. O som do Mangue
foi 0 embrido do que depois ficou conhecido como “manguebeat”, a marca de um movimento que retrabal hou
conceitos ao articular os sons da cultura tradicional pernambucana a influéncias globais. Ver TELLES, José. Do frevo
ao manguebeat. S&o Paulo: Editora 34, 2000. p. 255-265.

5 As bandas de congo s30 manifestaces proprias do folclore do Espirito Santo, formados, na atualidade, por homens
e mulheres que tocam e cantam em dias de festa de santos (S0 Benedito, Sdo Sebastidio, Nossa Senhora da Penha),
nas puxadas de mastro (de dezembro a fevereiro) e em festas ocasionais (NEVES, 1980) e que apresentam tragos
indigenas (de origem tupi), africanos (de origem bantu) e europeus (origem portuguesa). Ver BRAVIN, 2005.
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para, em seguida, discutir-se, a partir dos conceitos de traducdo cultural, hibridacéo,
projeto e identidade, as articulagdes resultantes.

Recorro arelacéo estabelecida por Velho (2003), entre projeto e memaoria, como
constituidora das identidades nas sociedades individualizantes, em que as nocdes de
biografia, carreira e trajetéria sdo fundamentais para constituir os sujeitos. A memoria
individual é que da consisténcia a biografialtrajetdria e o que possibilita a conducéo de
projetos.

A trgjetdria dessa traducdo cultural do congo tem seu marco fundador em um
show, no Teatro Carlos Gomes, em Vitéria, em 1991, quando o musico Alexandre
Lima, a época integrante da banda de rock Combatentes da Cidade, tem um encontro
inusitado com a Banda Dois, grupo parafolclérico de congo formado por estudantes
universitrios e organizado pelo maestro Jaceguay Lins. No improviso, mistura-se o
som das casacas e dos tambores de congo ao rock do grupo de Lima. Surge naquele
show a expressdo “rockongo”, cunhada por Lins para batizar o ritmo que sera retomado

por Alexandre Lima, em 1995, afrente do grupo Manimal.

Somente em 1997, Alexandre, seu irmao Amaro Lima (baixo e vocal), e Queiroz
(bateria), Ronaldo Rosman (percussdo e casaca) Federico e Fabio Carvalho (tambores)
gravam o primeiro CD, “Manima”, distribuido pela gravadora Polygran, em que
aparece a faixa “Rockongo”, com o refrédo “t6 rezando no tambor de congo, casaca

gritando o meu nome, 0 santo vai decolar”.

Os irméos Amaro e Alexandre Lima sdo musicos profissionais, integrantes da
classe média, filhos do produtor musical e ex-representante da Sony Music no Espirito
Santo, Marcéo Lima, que indiretamente sera responsavel pela “explosiva’ mistura das
guitarras elétricas aos tambores de congo. A cena manguebeat ja havia se lancado no
Brasil e comegava a ganhar o mundo. A referéncia as experimentacfes de Chico
Science e Nacdo Zumbi (CSNZ) serdo freglentes, tanto na fala dos musicos do

Manimal quanto naimprensa.

Corte para 0 ano de 1999, véspera do reveillon. Os irméos paulistas, Renato
Casanova e Jura Fernandes, ainda ndo sabiam que nome dar aguele grupo que vinha se
reunindo na Barra do Jucu, em VilaVelha, préximo a Capital, Vitoria, paraensaiar um
som que tivesse algo de congo e algo de reggae. O grupo, segundo Renato, “ndo queria

ser mais uma banda de forrd”:
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Todo o pessoa ja se conhecia na Barra do Jucu. Metade do grupo
passou pela banda de congo mirim. A gente queria criar algo que fosse
0 som da Barra e ndo ser mais uma banda de forrd. Na época, o Skank e
o Cidade Negra estavam estourando com o reggae. Pensamos ent&o: por
que ndo misturar isso? (informacdo verbal).

Jura Fernandes voltava de Paris, onde trabalhou como musico durante dois anos,
e pensava em retornar a Frangca quando surgiu 0 convite para o show, “em casa’, no
reveillon da Barra. Renato era auxiliar de servigos gerais, da Secretaria de Cultura de
Vitoria, e ja havia integrado, com alguns amigos, a banda Kalangocongo, uma tentativa
frustrada, segundo ele, de juntar o tambor de congo com as guitarras. As

experimentacdes aconteciam, mas ainda ndo haviam alcangado a“férmula’ do sucesso.

Dois dias antes do reveillon, o grupo que Renato articulava, e que nascia com
tambores e casacas emprestadas — instrumentos usados nas bandas de congo —, perdeu o
baterista e um dos guitarristas, que sairam para fazer shows em outra cidade. A solucéo,
improvisada, foi colocar os trés tambores de congo no lugar da bateria. O som saiu, “no

tambor, na casaca, e haguitarra’®, agradou ao publico e langou 0 nome do grupo.

Naguele reveillon, Casaca era integrada por Renato (voz), Jura (guitarra e
baixo), Méarcio Xavier (baixo e vocal), Piriquito (caixa e casaca), Flavinho (tambor de
repique), Vinicius Gaudio (tambor de repique e casaca), Jean (tambor de conducéo),
Thiago Grilo (caixa e tambor de repique). Um ano depois ganhou um novo integrante,
Augusto Galveas (teclados).

Evidencia-se, nesses breves relatos, a maneira como 0s grupos construirdo suas
trajetorias e fixardo suas imagens junto as bandas de congo, partindo de encontros
improvisados, para depois dar prosseguimento as pesquisas musicais. A formatacéo do
rockongo, do Manimal, também passa pela experimentacdo, até encontrar o formato
ideal. Com dois tambores gigantes batizados com este nome — feitos para as gravagoes
em estudio e apresentagdes da banda —, e também com uma casaca em dimensbes
maiores que as usuais, 0s musicos do Manimal encontram as condicdes materiais para

dar prosseguimento as experimentaces musicais em torno do congo.

Os musicos do Manimal também se aproximam da banda de congo Folclore de
Sé0 Benedito, do municipio da Serra. A intencdo, segundo Lima, é buscar conhecer

mais a respeito da manifestacéo folclérica e seus integrantes, investigando o0s usos e

® Titulo do primeiro CD do grupo, langado pelo selo independente Lona Records, de Vitdria, em 2001.
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batidas dos instrumentos, as cantigas e jongos. Desta forma, garantem a aprovagdo do
mestre e seus descendentes para os futuros usos que fardo desses elementos em suas
composicdes musicais. Outra aproximacdo importante foi em relacdo ao folclorista

Hermdgenes Lima Fonseca, revela Alexandre Lima.

Como a gente tinha pouca formagdo do congo, foi direto aos mestres.
Ent&o, o Hermégenes foi uma bussola pra gente, ele ainda estava vivo,
um pouquinho antes de a gente gravar o disco [ele morre em maio de
1996]. A gente colocou uma fala dele na abertura do primeiro disco,
dizendo que o folclore ndo é uma coisa estética, ele evolui, 0 povo esta
ai sempre vendo coisas, astuciando (informagéo verbal).

O uso dessa fala autorizada revela uma tatica do grupo para se posicionar no
campo das bandas de congo. O discurso de Hermdgenes, um intelectual folclorista,
comprometido com os grupos populares do ES, funciona como autorizacdo para as
experimentacdes do Manimal em torno do congo.

O congopop se projeta internacionalmente quando Manimal € premiado, em
1996, pela Radio France Internacionale por sua producéo cultural (o rockongo). O grupo
participa da Expo98, em Portugal, vigja em turné pela Europa por duas vezes e alcanca
os mercados do Sul e Sudeste do pais, onde também faz turnés. O grupo se surpreende
com a capacidade comunicativa dos tambores e com a empatia imediata do publico, em
shows pelo pais e pela Europa, “porque quando vocé toca o tambor, comunica direto.

Este é um dos primeiros instrumentos usados para a comunicagdo do homem”.’

A metéfora da comunicacdo representada pelo tambor é também uma abertura ao
didogo com o mundo, a possibilidade de ser ouvido em qualquer lingua, em qualquer
canto do globo. Uma linguagem que universaliza e particulariza o discurso musical com
0 qua Manimal imagina inserir-se no mercado global. Com todo o esforco e
investimento na imagem de precursores da “mistura do congo com o rock”, Manimal
val rever a sua trgjetéria a partir do reveillon de 2000, quando aparece o Casaca, que
centraliza sua producdo em torno do nucleo dos tambores de congo, e do didlogo com o

reggae, notadamente uma preferéncia das faixas mais jovens do publico.

Além da escolha pelo som “que veio da Jamaicd’, o Casaca investe na
associacdo de sua imagem ao congo tradicional, enfatizando a presenca de ex-
integrantes da banda mirim de congo da Barra. Soma-se ao instrumental — tambores e

casacas — que utiliza no palco e no estudio, gestos comunicativos que irdo mobilizar

TLIMA, Alexandre. Informag3o verbal.
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ainda mais sua audiéncia, como a bandeira do Espirito Santo, a disposi¢do dos tambores
em posi¢ao superior ao de outros instrumentos e a dancga (seus integrantes dangam como

nas rodas de congo).

Nas letras, tematiza o universo da juventude que consome a cultura do surfe, do
reggae e que vive junto a natureza, a0 mar. Interessa falar de amor e amizade e de
acontecimentos proximos, sem entrar em confronto com imagens do caos urbano, da
cidade gque se fragmenta diante da violéncia, do Estado do Espirito Santo que se vé
como periférico e que atravessava, na €época, um periodo nebuloso diante dos

desmandos, crimes e corrupgao no Governo.

No site do grupo, construido em 20028, seus integrantes assumem o papel de
divulgadores do congo e do instrumento casaca, o que é visivel em frases como “que o
povo brasileiro conheca e passe a respeitar 0 congo”, “ritmo capixaba mais famoso de
todos os tempos’, “ritmo regional, mas brasileiro”. Chegam a apresentar versdes sobre a
histéria do instrumento casaca e as lendas em torno da manifestacdo, reconstruindo

discursivamente a memoria dessa tradicéo.

Seu primeiro CD, “No Tambor, Na Casaca, na Guitarra’ (2001) vende perto de
25 mil copias somente no circuito independente, segundo os musicos. Chega a ser
pirateado, mesmo sem ainda estourar nas radios. Em 2002, o grupo é contratado pela
multinacional Sony Music, que regrava o primeiro dbum destituindo-o de sua

caracteristica mais marcante, os tambores’.

Busca-se assim uma sonoridade ideal para atingir o mercado nacional. Em 2002,
0 Casaca concorre a0 Prémio Multishow de Grupo Revelacdo. Os movimentos
ascendentes de Manimal e Casaca sd0 acompanhados por uma expressiva projecéo
midi&tica local e naciona da “cena musical capixaba’, em iniUmeros shows e
lancamentos de discos. Em 2004, o congo promovido a espetaculo de massa ganha
projecdo “interplanetéria’ °. Midia nacional, musicos e popul agéo celebram a escolha da

musica“Da, Da, Da’, do Casaca, para despertar o rob6 Spirit, da Nasa, em Marte.

Traducéo cultural e hibridacdo: do congo ao congopop

8 O site <www.ocasaca.net.com.br> saiu do ar.

9 Segundo o empresario do grupo, Alexandre Mignoni, em depoimento & autora, o segundo disco, Casaca (2002),
lancado pela Sony, teve 25 mil copias prensadas e 23 mil vendidas (duas mil foram destinadas a promocao).

1050UZA, Paulo. Congo marciano. A Gazeta, Vitoria, 12 jan. 2004. Opini&o, p.4
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As experimentagbes musicais de Manimal e Casaca, que retomam certos
aspectos da tradicdo das bandas de congo e os traduzem para um publico especifico — o
jovem — adapta-se ao padrédo de consumo e veiculagdo para uma audiéncia ampliada,
portanto, apoiado nas midias. Hall (2001), ao se referir ao modo como a oscilagdo entre
Tradicdo e Traducdo afeta as identidades culturais, fala de uma suspensédo, transicéo e
de identidades “ndo-fixas’ que tanto recorrem as tradicdes culturais quanto aos

cruzamentos e misturas, tipicos do mundo globalizado, para se posicionarem.

Mas existem outras possibilidades para pensar a identidade que se reconfigura
diante dos deslocamentos e fragmentacbes do mundo pds-moderno. Trata-se da
traducdo, que etimologicamente significa “transferir”, “transportar entre fronteiras’,
conceito eficaz para compreender a construcéo das identidades culturais daqueles que
foram dispersados para sempre de seus locais de origem e que devem “negociar com as
novas culturas em que vivem, sem simplesmente serem assimilados por elas e sem
perder completamente suas identidades’ (HALL, 2001, p. 88-89).

Com as novas diasporas pos-coloniais, 0S movimentos migratorios e
deslocamentos provocados por guerras, crises econémicas e conflitos étnicos, esses
homens e mulheres que passam a pertencer ndo a um, mas a dois mundos, estéo
“irrevogavelmente traduzidos’, sdo produtos de varias historias, pertencem a vérias
casas, as culturas hibridas que constituem as novas identidades produzidas pela era da

modernidade tardia.

O termo hibridismo, segundo Canclini (2000), abarca diversas mesclas
interculturais e permite incluir as formas modernas melhor que sincretismo, férmula
referida quase sempre a fusdes religiosas ou movimentos simbdlicos tradicionais.
Canclini oferece uma concepcdo de cultura hibrida articulada a sua capacidade
interativa, que permite conectar-se “com multiplas ofertas simbodlicas a partir de
posicoes (cultura) proprias’. Segundo esse entendimento,

[...] todas as culturas sdo de fronteira. Todas as artes se desenvolvem em
relacdo com outras artes. 0 artesanato migra do campo; os filmes, os
videos e cangdes que narram acontecimentos de um povo Sdo
intercambiados com outros. Assim, as culturas perdem a relacdo
exclusiva com seu territdério, mas ganham em comunicagcdo e
conhecimento” (CANCLINI, 2000, p. 348).
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Indo ao encontro de fronteiras mais fluidas, proprias da nova condicéo
econdmica, social e cultural do mundo globalizado, compreende-se que a traducéo
cultural da qual aproxima-se o congopop propde um deslocamento, uma expansao para

outro territorio — do ambiente da tradicéo e da oralidade para o da midiatizacéo.

Neste sentido, tornar disponivel pelas midias implica formatélo como um
produto midiético, de modo que possa circular entre diferentes mercados, voltando-se
para um universo ampliado de consumidores e difundindo, a0 mesmo tempo, valores e
modos de conduta nesse consumo cultural. Assim, atraducdo se impde entre aformae o
sentido existente do congo e 0 que se adapta a0 consumo cultural midiatizado. Alguns
aspectos sdo retirados, outros moldados, misturados a elementos distintos, ganhando
novos sentidos, produzindo novas identidades e novas significagcbes. Um processo que
evidencia os modos como as identidades — ou multiplas possibilidades de identidades,
em questdo — sdo reconstruidas em um circuito proprio de producéo cultural, articulado
aos meios de comunicagao e a apropriacao da culturatradicional.

Mas sob que aspectos espaco-temporais se ddo essas transformacOes-
hibridacdes-traducdes que resultam no congopop? E preciso observar, a partir deste
ponto, como o projeto de traducdo cultural do congo e as memdrias e trgjetérias dos
grupos Manimal e Casaca déo significado a vida e as agdes desses sujeitos, 10go, as suas
identidades, e fornecem amarras para a construcéo de suas auto-imagens (a imagem de
S, para s e para o Outro). Por sua vez, essas imagens sao representativas de um
poderoso discurso de valorizagdo da cultura local a partir da projecdo midiatica desses
agentes, associando-os a elevacdo da auto-estima do capixaba e a superacdo dos
estigmas da violéncia e dainvisibilidade historica do Espirito Santo.

O projeto e asidentidades em construcao

Faz-se necessario, a partir do que foi exposto até 0 momento, pensar o projeto
coletivo em construcdo, pois se estou falando de escolhas para articular um discurso
hegemonico sobre a identidade local/regional e se essas construcdes estdo relacionadas
a um sistema crescente de articulacdo em que identidades locais e nacionals sdo
potencializadas, como aponta Hall (2001), em que revive-se um novo interesse pelo
“local”, criando novas identificacdes, posso afirmar que é a partir desse campo de
possibilidades que os grupos em andlise formular&o seus projetos inserindo-os em um

projeto coletivo.
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An

Dessa forma, o0 “para qué” reconstroem as identidades dessa maneira relaciona-
se com o compartilhamento, pelos agentes, de identidades como musicos participes da
“mistura’ que vem a ser a MPB, 0 que sera fundamental para postular a identidade

nacional a partir de suas posi¢oes locais.

Projeto, segundo a nogdo aplicada por Schutz (apud VELHO, 2003, p. 27; 40)",
€ conduta orientada para atingir determinados fins. Refere-se, no nivel individual, a
“performance, as exploracdes, a0 desempenho e as opgdes’ dos atores sociais,
ancoradas em uma dada realidade. Desta forma, o projeto relaciona-se com as
circunstancias inscritas em um campo de possibilidades, um universo possivel de
escolhas, espaco para se formular e implementar projetos, pois trata-se “do que é dado
com as alternativas construidas do processo sociohistérico e com o potencial

interpretativo do mundo simbdlico da cultura’.

Seguindo essas premissas, Velho desenvolve a nogdo de projeto como uma
possibilidade de dar sentido a experiéncia fragmentadora nas sociedades complexas, em
gue coexistem diferentes estilos de vida e visdes de mundo, permitindo que os
individuos se facam e refacam através de suas trgjetorias existenciais. Se meméria € o
gue d& consisténcia a biografia, a consciéncia e a valorizagdo de uma individualidade
singular € o que possibilita a conducdo de projetos.

Sendo projeto conduta orientada para atingir determinados fins, o caso dos
irmdos Lima é emblematico nesse sentido, pois o projeto musical de Manima é
orientado, desde o principio, para formulagdo de uma “nova sonoridade’, para a
consolidacéo de suas imagens como criadores do “rockongo”, para um caminho que 0s

leve a0 amejado mercado nacional.

Para isso, articulam seus conceitos as idéias de “mistura’, “sincretismo” — que
representam o que € ser brasileiro —, de “musica sem fronteira’, o que lhes da maior
transito no mercado musical, e ao uso das guitarras distorcidas do rock e dos tambores
de congo como linguagem musical, como enfatiza Alexandre. “Em varias musicas
usamos guitarras distorcidas, buscando a ponte com o rock, com o heavy metal. Nossa
idéia, desde o primeiro disco, € gravar um congo roots, de raiz, puro, mas com outra
leitura’ . Dispondo de mais recursos financeiros e informagdes, os irmdos Lima

arriscam experimentacoes eletrbnicas em torno da célula ritmica do congo, buscam

1 SCHUTZ, Alfred. Fenomenologia e relacdes sociais. Rio de Janeiro: Zahar, 1979,
2L IMA, Alexandre. Informacao verbal
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novas texturas e combinagdes, novas maneiras de fazer musica, apresentando-se como
profissionais antenados com as tendéncias do universo musical. Como afirma
Alexandre: “A gente parte das raizes, do roots, mas utilizando toda a tecnologia

disponivel no tempo atual”.

Essas formulagfes tornam possivel compreender que a trgjetoria dos individuos
ganhe consisténcia justamente a partir do delineamento de projetos, cujos objetivos
devem ser especificos. 1sso porque, segundo Velho (2003), o que viabiliza a realizacéo

1]

de projetos individuais e coletivos € “0 jogo” e a interacdo desses tanto com a natureza
guanto com a dindmica do campo de possibilidades. O projeto €, portanto, instrumento

de negociacdo da realidade com outros atores, individuos ou col etivos.

As oportunidades encontradas no Espirito Santo abrem um campo de
possibilidades para os irmdos paulistas Jura Fernandes e Renato Casanova, até entéo,
como dizem, espectadores da cena musical que eclode localmente no anos 90. Além
disso, as possibilidades de crescimento profissional e ascensdo social, na terra que 0s
aceitou “de bracos abertos’, motivardo a adesdo a idéia de valorizacéo deste loca e de

certos aspectos da cultura regional, como o congo.

Quando cheguei ao Espirito Santo fiquei amigo da galera do Java Roots
(banda de reggae), que ja estava em ascensdo. O Manimal ja era uma
banda superforte, com CD; o Lordose também e tinha uma banda muito
forte na Barra que era o Mukeka di Rato (hardcore), conhecida
nacionamente. O préprio Dead Fish (Prémio VMB banda/ artista
revelaco 2004) j& era muito forte. A gente era f&, ficava curtindo os
caras na turma do gargarejo. Esse movimento impulsionou a gente a
fazer msica ™.

O Espirito Santo me aceitou de bragos abertos. Eu passel a ser gente
aqui, comecei trabalhando como auxiliar de Servicos Gerais, na
Prefeitura de Vitdria, me casei, tive minha filha, entdo, aprendi a amar
este lugar. Depois, de recompensa, me deram o Casaca. Eu acho que
tem mais é que brigar pela bandeira [do Espirito Santo]. Aqui deram
condicdes de vida pra gente.

A intencdo em “brigar pela bandeira” do Espirito Santo aparece claramente
guando Renato afirma, na sequéncia, que o objetivo da banda, com a articulagdo do
congo ao reggae, € despertar “uma curiosidade” em quem néo conhece o0 Espirito Santo,

portanto encenar essa identidade cultural para o Outro.

3 FERNANDES, Jura. Informag&o verba.
14 CASANOVA, Renato. Informago verbal.
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Nosso objetivo € despertar a curiosidade nas pessoas, fazer com que as
pessoas venham de outros Estados para conhecer o congo verdadeiro no
Espirito Santo, assim como nds paramos em Recife para conhecer o
maracatu. Vocé quer ver o que é raiz. Essa € a nossa intengdo. A gente
leva uma coisa que € uma mistura, mas com a inten¢do de despertar
uma curiosidade.

A configuracdo das identidades em Manimal e Casaca € marcada por profundas
diferencas sociais, que serdo determinantes principamente na constituicdo das
trajetériagsmemérias individuais em termos de contraste™. Mas a partir do
pertencimento a que suas construcdes identitarias remetem — participacdo em um
“movimento musical”, ao territorio/espaco compartilhado do Espirito Santo — ja se pode
falar, em termos coletivos, que os grupos compartilham identidades aproximativas, pois
memoria cria identidade para o grupo com aquilo que Ihe € comum (Halbwachs, 1990;
Pollak, 1989; 1992).

Além dos tragos aproximativos citados — o pertencimento a um movimento
musical e a um territério — é o uso da célula ritmica do congo que sera determinante
para aproximar as identidades de Manimal e Casaca, conferindo-lhes uma “diferenca’
em relagdo aos demais grupos do cen&rio da musica local. O congo traduzido — o

congopop — € 0 que lhes confere identidade.

Evidenciaram-se, nessa andlise inicial, a construgdo de imagens associadas ao
universo da cultura popular local (tradicdo do congo) e da cultura juvenil (o rock, o
reggae, os shows, o surfe, as influéncias da cultura internacional-polular de que fala
Ortiz'®). Apresentando-se como 0 nNovo que emerge em um cendio musical
heterogéneo, Manimal e Casaca constroem imagens de si, parasi e para o Outro — como
me vego e como quero ser visto — que traduzem um sentimento de identidade
intrinsecamente ligado a meméria (Pollak, 1992).

A memoéria dos agentes e os projetos elaborados em torno de sua insercéo
pessoal e coletiva sdo fundamentais para a construcdo de suas identidades. A
memoria € 0 que possibilita a condugcdo de projetos, 0 que permite uma visdo
retrospectiva a partir de uma trgjetéria e biografia, enquanto “o projeto é a antecipacéo

no futuro dessas trgetdoria e biografia, na medida em que busca, através do

® OLIVEIRA, Roberto Cardoso de. Identidade, Etnia e Estrutura Social. S30 Paulo: Pioneira, 1976.
16 Sobre uma cultura internacional-popular ver o Capitulo 1V de ORTIZ, Renato. Mundializagdo e
Cultura. 5. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 2003.
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estabelecimento de objetivos fins, a organizagdo dos meios através dos quais esses
poder&o ser atingidos (Velho, 2003).

Assim, torna-se possivel compreender que € a articulagcdo entre projeto e
memodria que da significado a vida e as agbes dos individuos, ou sgja, a propria
identidade. E se o sentimento de identidade relaciona-se a maneira como me vejo e
desgjo ser visto, a construcdo das imagens de si, parasi e para o outro é constitutiva dos
projetos estabelecidos pelas bandas Manimal e Casaca. Até porque, esses grupos
desgiam ser vistos e reconhecidos como a “expressao da identidade musical e cultural
do Espirito Santo” e sera desta maneira que construirdo suas identidades pela exposi¢céo

namidiaregional e nacional®’.

A construcdo de uma imagem positiva desses grupos associa-se a propria
imagem da cultura capixaba, que desgja se ver e ser reconhecida nessa expressao
musical representada pelos agentes. Uma construgcdo que atende tanto as demandas do
momento presente — seja como contraponto a histéria recente do Espirito Santo e sua
associacdo a imagens de violéncia e corrupgdo — quanto aos desgjos de “um futuro
esperancoso”’, como forma de “vencer” o estigma da invisibilidade e integrar-se a
Nagdo.

Entre 1997 e 2002 — recorte temporal desta pesguisa— 0 Espirito Santo vive uma
das épocas politicas mais conturbadas de sua histéria recente. Entre as transicdes dos
governos Victor Buaiz (1995-1998) para José Ignécio Ferreira (1999-2002) o Estado
assistiu & “desconstrucéo” da méaguina administrativa, sendo que este ultimo governo foi
marcado por indmeras denlncias de corrupcdo, mortes relacionadas ao crime
organizado, além de atrasos no pagamento do funcionalismo e crescimento dos indices
de violéncia. A midia nacional associa aimagem do Estado a corrupcéo de seu governo
e avioléncia. E neste periodo que as midias (de uma forma geral) forjardo a construcio
narrativa da identidade musical capixaba. Buscar uma imagem positiva do Espirito
Santo, “vender” uma cultura genuinamente capixaba e finalmente alcancar o Olimpo, no
reino da industria fonogréfica nacional, serd o sonho de dez entre dez jovens grupos

musi cai s emergentes nagquele periodo conturbado.

" Ver BRAVIN, 2005.

8 Ao escrever sobre o Festival 100% Capixaba, que reline bandas locais em Guarapari, no verdo de
2002, o jornalista Neves (20024) vai utilizar a seguinte construgéo: “O evento pretende comemorar 0
fortalecimento da auto-estima do capixaba a partir da ascensdo de bandas que compdem musicas
préprias e que possuem publico numeroso efiel”.
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Desta forma, a ascensdo desses grupos ao palco principal de grandes shows
realizados no Estado com apoio das corporacfes de midia — palco antes ocupados por
atracbes nacionais — serve para pavimentar a construcdo de um discurso que reflita
sobre e | egitime esse momento “alto astral” na culturalocal*®.

Observar como os grupos se atribuem identificages e autodesignacfes, em
relacdes que se ddo nas fronteiras, no jogo de for¢as que organiza 0 campo de suas
constituicbes simbolicas (MAIA, 2000, p. 51), tornou possivel compreender como
Manimal e Casaca articulam suas identidades individuais (musicos profissionais e
congueiros), coletivas (integrantes do movimento musical independente), sociais
(representando o papel de grupo jovem, associado ao universo de novidades que a
representacdo socia da juventude carrega), local/regional (capixabas e capixabas-
paulistas, morador da Barra do Jucu), nacional (musicos brasileiros) e internacional-

regional (0 congo-reggae e o rockongo).

A partir destes posicionamentos e da construcdo de suas identidades coletivas na
traducéo do congo, aliam-se ao esforco coletivo de “valorizacdo da cultura capixaba’ —
expressdn gue sera associada a esses atores sociais, em uma estratégia discursiva

mididtica, e que também sera empregada pel os agentes publicos.

Apresentacdo e representacdo aparecem aqui como lados da mesma moeda —
assim como os vetores similaridade-diferenca e globalismo-regionalismo: de um lado,
0S grupos apresentam um Estado, uma cultura, uma regido; de outro, representam as
vozes da juventude que tanto é antenada com as informacBes que circulam
mundialmente (Manimal) quanto vinculada a um contexto local-comunitério (Casaca),
podendo reivindicar uma identidade nacional e a participacdo em um mercado produtor-

consumidor mais amplo, a partir do regional-local.

A partir deste ponto é possivel afirmar quais as multiplas possibilidades de
identidades acionadas pelos agentes sdo articuladas e refeitas em trés espagos de
negociacdo. Eles constroem suas identidades individuais-sociais como forma de se
posicionarem no mercado musical e na midia, em alguns momentos aproximando-se de
seus pares (demais grupos do movimento musical independente), pois colocam-se como
integrantes desse movimento ou fruto dele, em outros construindo diferencas em relagéo

a esses grupos (“ndo somos banda disso ou daquilo”, “ndo queria ser mais uma banda de
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forr@”), & bandas de congo (Manimal) ou aproximando-se da tradicdo do congo

(Casaca).

A identidade cultural constroi-se a partir da escolha arbitraria de um elemento
cultural (o congo) apresentado como representativo da unidade ficticia do Espirito
Santo. Os agentes se colocam, portanto, como representantes da musica que € feita neste
Estado, ao reinterpretarem uma tradicéo cultural, traduzindo-a para um novo contexto e
apresentando-a, interna e externamente, como nova referéncia desse territorio. Buscam,
dessa maneira, o reconhecimento do Outro apresentando uma diferenca, a0 mesmo

tempo em que constroem umaimagem de uma regido/territério que querem representar.

A identidade nacional é reivindicada a partir dalocal-regional, pois postulam em
sua producdo musical a representacdo das “misturas’ brasileiras, oferecendo outros
simbolos da diversidade cultural brasileira para o Outro-Mundo (Manimal em Portugal)

ou mesmo o Outro-Nagdo (Casaca na Sony).

As trés encontram-se em torno das identidades de projeto, conceito formulado
por Castells (2002), que as define como construidas a partir da selecéo de “ qual quer tipo
de materia cultural”, sendo capazes de redefinir a posicdo dos atores sociais na
sociedade. Conceito que se aproxima das nog¢oes de projeto, memoria e identidade, de
Gilberto Velho, discutidos ao longo desta comunicagéo.
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