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Resumo: O mundo vive momento de alteragdes em seus processos comunicacionais,
gracas a globalizacdo e as inovacdes tecnologicas. Nesse contexto, a Internet se
consolidou como um espaco inclusivo, transparente e universal, uma vez que ¢ livre das
limitacdes que sdo associadas a qualquer outro suporte de comunicacao existente, dando
subsidios a uma renovacao da condi¢des de vida publica. Este artigo pretende discutir o
papel do Youtube no processo de democratizagdo da comunicagdo no ciberespaco,
analisando como ele consolida um estilo de comunicagdo interativa coletiva, assim
como investigar importancia do mesmo como meio de veiculagdo de videos produzidos
pelos alunos de Comunicacao Social da UESC (Universidade Estadual de Santa Cruz),
sendo uma forma de propagacdo e escoa¢do da produgdo videografica produzida pelos
alunos.
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1. Introducao

As novas tecnologias tracam um novo perfil para a sociedade contemporanea.
Meios tecnologicos surgem com o intuito de acompanhar a velocidade das informacdes
ou mesmo dinamizar a rotina dos seres humanos. Acompanhando tal ritmo acelerado, a
Internet aperfeigoa as limitagdes presentes nos outros meios de comunicagdo vertical,
como a televisdo e o radio, transformando-a em comunicagdo transversal, dialogica e

interativa. Destituindo fronteiras e independente de posicdes geograficas, supera
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padrdes geopoliticos e permite uma total visibilidade dos fluxos informacionais que
acontecem pelo mundo.

Provido de uma linguagem universal, o ciberespaco promove uma interagao
global por meio de seu conteudo que ¢ disponibilizado pelos préprios usuarios,
configurando o que Pierre Lévy (2000) denominou de “hiperdocumento mundial”
acessivel e em constante mutagdo. Assim, de mero leitor ou espectador, o homem
passou a ser sujeito ativo nos processos comunicacionais.

O ciberespago ¢ uma realidade que se mostra diante de nossos olhos, instituindo
uma comunicagdo aberta, pois existe um livre acesso a essas informagdes sem distin¢ao
de classes e multimodal, pois ¢ permitido um acesso ilimitado de varios meios de
comunicacdo ao mesmo tempo. A expansdo deste meio se deve ao consideravel
crescimento do nimero de computadores e provedores, o que facilitou o acesso da
diversidade dos grupos. Essa expansdo visivel acontece de maneira muito mais rapido
que qualquer outro meio de comunicagao ja visto na sociedade.

Promovendo uma liberdade de expressao em larga escala, o ciberespaco da voz
aos cidaddos de todas as classes, grupos e etnias sem discriminagdo. Todos podem
contribuir com suas producdes sejam elas em forma de textos, imagens, musicas ou
videos. O dinamismo da Internet e a sua comunica¢do de todos para todos necessitava
de um meio bem estruturado e desburocratizado que escoasse essas produgdes
audiovisuais. Assim, em 2005 surge o Youtube que traz sua idéia principal uma
comunicagdo bidirecional, pois o usudrio pode atuar tanto como emissor quanto como
receptor dos videos disponibilizados no site.

Todo esse avango tecnologico da globalizacdo na comunicagao, juntamente com
as inovacdes, faz com que ocorra uma interconexdo da sociedade adequada ao
ciberespaco. Esses fluxos de informagdo ndo permitem um consenso ideoldgico devido
a polissemia de sentidos e interpretagdes tornando esse espago um grande incentivador
de uma comunicacdo livre e democratica. A Internet como meio de sinergia universal,
possibilita aos seus usuarios um maior conhecimento cultural e também de
entretenimento, tornando-se mais presente, indispensavel e necessario na rotina da
sociedade. Toda sua democratizagdo e virtualizagdo no que tange ao fluxo de
informagdes sdo refletidas devido a interatividade e hibridacdo da linguagem e dos

conceitos presentes na rede



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag@o — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

2. Metodologia

Para o estudo da democratizagdo da comunicagdo no ciberespago através do
Youtube, foram realizadas pesquisas bibliograficas especializadas no assunto, de
extrema necessidade para embasamento tedrico desde artigo. Os principais autores
utilizados foram: Pierre Lévy, que estuda em profundidade as novas tecnologias e os
avangos do ciberespago; Manuel Castells e o seu conceito de sociedade em rede e sua
perspectiva sobre a Internet e a sociedade; e Jesis Martin-Barbero com sua idéia de
globalizacdo comunicacional. Como o foco de andlise sdo os videos dos alunos de
Comunicacdo Social da UESC, o site Youtube foi utilizado para coleta de dados

estatisticos.

3. Analise

3.1. A queda da pandplia

A sociedade em rede (CASTELLS, 1999) ¢ um conceito baseado na revolugao
tecnologica responsavel pela remodelagdo da sociedade e ¢ caracterizada pela
introducdo do informacionalismo nos ambitos socioculturais. Através dela, redes
globais se conectam e desconectam individuos, grupos ou mesmo nagdes, interligando-
os em interesses comuns. Nessa rede onde ndo hé seqiiéncia linear de tempo, tudo se da
em tempo real, ou seja, ocorre a interatividade e uma constante troca de informagdes
entre os conectados. Para Barbero o que acontece ¢ um processo de globalizagdao
comunicacional que confirma essa troca de informagdes. “O processo de globalizacao
que agora vivemos, no entanto, ¢ a0 mesmo tempo um momento de potencializa¢do da
diferenca e de exposi¢do constante de cada cultura as outras, de minha identidade aquela
do outro” (2004,60)

Essa mundializacdo da cultura através das midias interativas configura o status
da Internet como uma esfera publica sem limitagdes onde a unica ordem ¢ liberdade de
expressdo. A esse fendmeno, Lévy denominou de “omnivisdo”, possibilitando uma
indexacdo universal ela permite que a sociedade se explore e se conheca aperfeicoando
o processo de transparéncia e desestruturando o conceito de pandplia instaurado pela

televis@o. Desse modo os individuos ndo sdo apenas espectadores.
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A omnivisao distingui-se da televisdo porque permite a cada um
ndo apenas “ver a distancia”, mas também dirige o proprio
olhar. Ela distingue do panoptico, pois, em vez de uma
assimetria organizando a visdo total de um centro para uma
periferia cega, cla favorece uma simetria que permite que cada
um veja tudo a partir de qualquer parte. (LEVY, 2004, 375)

Lévy também aponta que a nova esfera publica tem trés caracteristicas
essenciais: a inclusdo, a transparéncia e a universalidade. O ciberespaco ¢ mais
inclusivo do que os outros meios de comunicacdo, j& que ndo somente permite que
qualquer um se expresse, como autoriza o acesso a qualquer informagao sem que essa

tenha que passar pelas maos de um centro responsavel.

Nem os editores, nem os redatores-chefes de revistas ou jornais,
nem os produtores de radio ¢ de TV, nem os responsaveis por
museus, nem os professores, nem os estados, nem os grandes
grupos de comunicagdo podem mais controlar as informagdes e
mensagens de todos os tipos que circulam na nova esfera
publica. (LEVY, 2004, 371)

Gragas a essa liberagdo da palavra na Internet, os cidaddos podem se tornar mais
informados, mais ativos e socialmente mais conscientes do que aqueles que ndo se
utilizam da rede, j4 que tém acesso a conteudos que transcendem barreiras nacionais,

institucionais e lingiiisticas.

3.2. Democratizando a comunicacio

Impossivel imaginar uma sociedade na conjuntura atual vivendo em um regime
totalitario. Os avangos tecnologicos tém contribuido e muito para a disseminagdo dessa
1déia. Com eles, tornou-se mais facil a comunicagdo universal ocasionado um maior

esclarecimento politicos, econdomicos ou sociais do nosso planeta.

O ciberespago ¢ hoje um meio de comunica¢do de massa democratizado onde o
acesso a informagdo ¢ ilimitado. Para Castells “o ciberespaco tornou-se uma agora
eletronica global em que a diversidade da divergéncia humana explode numa cacofonia
de sotaques” (2003, 114-115). Os outros mass medias cumprem o seu papel

informacional, porém com limitag¢des. Por tras de todo meio de comunicagdo vertical ha
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um no6 central que controla os fluxos de informacao que chegam aos cidadaos, de acordo
com o interesse da empresa ou de alguma outra forga que lhe dé suporte. Partindo desse
pressuposto, a liberdade de expressdo tdo almeja acaba por ndo passar do status de

utopia.

O jornalismo, por ser um mecanismo de mediacdo entre os fatos e o publico,
deveria trazer na sua esséncia a liberdade de expressdo. Porém, isso ndo € o que
acontece. O conceito de liberdade estd associado com o que nods julgamos como
verdade. Verdades estas que desde sempre foram ditadas pelas classes dominantes, o
que acarreta em uma perda de valor factual simbdlico, pois tais verdades incorporam os
valores de quem as conta. Assim, o ciberespago oferece um ambiente onde qualquer um
pode dizer o que quiser, seja ele dominador ou dominado, tornado-se um meio onde o
internauta sente-se a vontade para expor as suas idéias. Da mesma forma que recebe tais
informagdes tem o direito de aceita-las ou ndo, assim como acontece em qualquer outro
mass media. A diferenca consiste na réplica. Na Internet, o homem ganha voz e a

comunicacao se democratiza.

Durante dois séculos a batalha pela informacdo foi inseparavel
de uma batalha juridica e politica para definir suas regras de
protecdo. No caso atual € o contrario, um grande bazar se
instala, livre de qualquer regulamentacdo. Todo o mundo pode
alimentar a rede com informagao e ninguém controla (...) Nunca
um sistema técnico criou tanto a sua propria legitimidade
suprindo de um so0 galgo as realidades do poder, as
desigualdades, as mentiras ¢ as relacdes de forga que desde
sempre cercam as informagdes. (WOLTON, 2003, 108-109).

Segundo Castells (2003) a liberdade de expressao dentro da Internet se espalhou pelo
planeta uma vez que na rede a comunicagdo acontece de forma interativa e de maneira
irrestrita, sendo que a Internet tornou-se um componente indispensavel no
fortalecimento da sociedade informacional. Dentro desse contexto, existe uma unido
global promovida através de comunidades virtuais e midias interativas, uma democracia

local de rede com mais liberdade e mais participagdo foi criada caracterizando a

“ciberdemocracia”(LEVY,2004)
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A comunica¢do midiatica aparece, portanto, como parte das
desterritorializagdes que acarretam as migragdes sociais € as
fragmentacdes culturais da vida urbana; do campo de tensdes
entre a tradigdo e inovagdo, entre a grande arte e as culturas do
povo; do espago em que se redefine o alcance do publico € o
sentido da democracia. (BARBERO, 2004,64)

Compartilhando do pensamento de Barbero, o espaco aberto pela Internet
permitiu a sociedade uma nova forma de ver e pensar. Partindo agora de varios
conceitos, culturas, ideologias, o mundo e o internauta se mostram através dessa rede,
dessa fusdo concretizada entre a sociedade moderna e a sociedade digital. Em busca de
uma comunicacdo mais democratica, o fendmeno da globalizacdo informacional
reafirma e consolida a diversidade do ciberespago, permitindo um fortalecimento e
ampliacdo desse ambito cultural, agregando a ele uma formatacdo infinita. Tais

mudangas revolucionam o mundo contemporaneo € o continuara fazendo.

3.3. Broadcast Yourself

A busca pelo reconhecimento de todos se tornou o sonho de muitas pessoas na
sociedade contemporanea. A questdao da visibilidade social ganha forca com a sociedade
do consumo, impulsionada pela profusdo e apreciagdo de imagens. Essa sociedade ¢
estratificada, onde ha uma divisdo entre as classes, divisdo essa que ¢ mediada pelo seu
grau de mobilidade, pela sua liberdade de se escolher onde esta. Ligada aos ideais de
consumismo e reconhecimento social, os meios audiovisuais, como a televisdo e o
cinema se inserem nessa ideologia caracterizando no imaginario do expectador o desejo
preconizado pelo consumo. Esse mundo dos sonhos alimentado por esses meios,
despertam em muitas pessoas a vontade de querer ser integrante desse universo, de
participar desse sonho coletivo que o leva a ganhar visibilidade. Mas, fazer parte do
mundo televisivo ou cinematografico, ndo ¢ tdo simples. A saida ¢ a Internet, que
proporciona a sociedade mais uma forma de escoamento das mais diversas producdes
artisticas, porém, sem as limitagdes basicas de qualquer outro meio audiovisual.

Dar voz aos internautas, sem regras, sem mascaragdes, sem selecdes, sem
preocupagdes com a estética videograficas empregada na construgdo das imagens.
Assim, surge o Youtube tendo como slogan a expressdo “broadcast yourself’ que
significa “transmita-se”. A midia “abre as portas” para todas as culturas e povos que

querem se mostrar, se ver ¢ também serem vistos. Através do Youtube o internauta apos
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se cadastrar com alguns de seus dados pessoais, pode postar qualquer video sendo este

de sua autoria ou ndo.

Nessa rede de fluxos, chamada Internet, permite-se uma troca de arquivos
(musicas, textos, jogos, software e videos) sem ganho de dinheiro conhecido como
“napsterizacdo da rede”, havendo um compartilhamento de informagdes. Para André
Lemos ela potencializa a sinergia dos estoques de informagdes pessoais, ameagando
aqueles que sempre dominaram a emissdo, colocando o manancial de informagdo de
cada internauta em contato revelando a real esséncia do ciberespacgo: “computadores

abertos compartilhando informagdes entre eles” (LEMOS,2002,120).

Segundo Lévy, “o ciberespaco ndo somente permite que qualquer um se
exprima, como autoriza um grau de acesso a informacao superior a tudo aquilo que se
podia experimentar antes”(2004, 376). A partir dai, o Youtube passou a ser galeria de
videos de todo o mundo para uma platéia ansiosa por novidades. Ele situa uma nova era
onde a disseminacdo de videos se torna uma mania, principalmente entre os jovens. De

acordo com as idéias de Gonzalez:

Acontece que a maioria das andlises tem sido desenvolvidas
privilegiando o aspecto de distingdo entre as classes, ma a
cultura, além de distinguir, une e identifica. E por isso que a
meu juizo nos falta uma categoria que nos permita pensar e
analisar também os espagos de onde se produzem e reproduzem
ou desestruturam as identidades, ou seja, aquelas areas do social
onde culturas “desniveladas” se encontram e se reconhecem em
estruturas de significados similares, mas cada classe, sem
problema, ao seu modo(GONZALEZ,1984,51).

A cultura mididtica proporcionada pelos sites de video tem algo de
revolucionario no seu formato, porque produz inovagdes na estética e em seu sentido,
possibilitando novos modos de usar, de fazer e de interagir com as mensagens. Com o
Youtube, a cultura popular ganhou um novo agente mediador de informagao, se tornado

um meio alternativo, massivo e democratico.

Pensado em producdo audiovisual, os meios tradicionais que os veicula, como
cinema e televisdo, exige um poder aquisitivo excludente. Assim, para fazé-lo, ¢

necessario investir altas quantias nas produgdes, que ficavam restritas as elites. Hoje,
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qualquer pessoa com uma camera fotografica digital ou um celular e um computador

pessoal ndo precisa de mais nada para produzir e difundir seus videos.

3.3.1. Os videos dos alunos de Comunicaciao Social da UESC no Youtube

Os videos que sdo postados diariamente no Youtube pertencem a diversas linhas
tematicas. Por 14 estdo disponiveis videos antigos, documentérios, entrevistas, novelas,
seriados e publicidade. Os videos independentes, produzidos por amadores, geralmente
sao do género de ficcdo, mas a sua maioria sao comédias — que por sinal ¢ a preferéncia
do publico que visita o site. A producdo universitdria também ganhou espago no
Youtube. Com ele, os audiovisuais produzidos por alunos de comunicagao social de todo

o Brasil, nao ficardo mais restritos ao ambiente académico.

Algumas universidades pelo Brasil, ao perceber a importancia disso, ja criaram
seu proprio site para veiculagio desses videos. E o caso da USP (Universidade de Sdo
Paulo). Ja a UFRJ (Universidade estadual do Rio de Janeiro), também tem esse projeto,
mas em fase de andamento. A UESC, ainda ndo tem o seu proprio meio de veiculagdo
de suas produgdes no ciberespaco, mas os alunos ja se utilizam do broadcast para
divulgar essas producdes. Em uma pesquisa realizada no més de junho, foram

encontradas trinta e nove produgdes no site. Sdo elas:

NOME DO VIDEO NUMERO DE
ACESSOS
1.Amor que fica 325
2.Capoeira BAHIA — Volta ao mundo 39396
3.Celebragao da Carne 693
4.Conversa de bar 140
5.Eureka 267
6.Graffiti — a cor das ruas 2587
7. Historia do Youtube 340
8. Homens invisiveis 819
9. La Divina Proporcione 637
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10. Léazaro 32

11. Luxaria 292
12. Mundo de loucos 289
13. My happy day 263
14. No fim somos todos caixas 217
15.Pare 550
16. Reportagem - Industria pornografica 778
17.TPM 358
18.TV a dois 858
19.Vidas reincidentes 46
20. O pai da publicidade 186
21. Ela 91

22. Quem souber morre 80
23. Penso logo existo 195
24. DI VI DI DO 39

25. Ecologia 267
26. Tipografia: O Pai 6 38

27. Tipografia: Hermanateu na terra de 141
Godah

28. Letras de Musica 139
29. Quadro a Quadro (Episodio 1) 241
30. Quadro a Quadro (Episodio 2) 257
31. Quadro a Quadro (Episodio 3) 141
32. Filosofia 284
33. Cha tree rock 27
34. O sorriso da banguela 119
35. Um borrdo de cinza 154
36. Alma do negbcio 148
37. Receita para ganhar passarinho 21

38. Uma realidade de contrastes sociais 108
39. O tempo 29
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Os videos postados pelos alunos sdo produzidos dentro das matérias do curso,
como Oficina de video, Oficina de Telejornalismo, Oficina de comunicagdo
audiovisual, Produgdo e direcdo em TV, Oficina de video educativo e Teoria da imagem
ou sdo trabalhos de conclusdo de curso. Os acessos até a data da pesquisa ( 06 de junho
de 2008) totalizam 51492 acessos, um grande avango para producdes muitos bem feitas
que agora habitam um mundo sem limites, onde as pecas audiovisuais deixam de
receber criticas apenas de seus professores e passam a serem avaliadas pelo mundo do

ciberespaco.

4. Conclusao

O ciberespaco torna-se cada dia mais presente e necessario no cotidiano dos
habitantes urbanos. Sua desmaterializacdo e virtualizacdo presentes no fluxo de
informagdes sdo refletidos pela arte eletronica, e a Internet, sendo um meio agil de
comunicagdo interativa, recolhe e transforma as mensagens das midias tradicionais,
atualizando-as em tempo real, com grande poder de integracdo, consistindo num

importante canal de entretenimento para milhdes de internautas.

Performativa, a Internet e suas paginas eletronicas permitem aos usudrios
brincarem com as imagens, sons e textos disponibilizados na rede e assim experimentar
dos processos dialdgicos que envolvem esse mass media. O seu carater revolucionario
evoca sentidos democraticos, comunitarios e tribais. De espectadores nos tornamos

sujeitos ativos no processo comunicacional.

A comunicagdo ciberespacial no século XXI se firmou como meio de
comunica¢do de massa, uma vez que, mesmo com a exclusao digital ainda onipresente,
o grande publico comeca também a ganhar voz na nova esfera publica. Através do
Youtube, os mais diversos grupos sociais passaram a disseminar suas idéias, crengas e
costumes, construindo assim um hibridismo cultural capaz de unificar todos os povos
em uma unica rede. Logo, a cultura popular ganhou um novo agente mediador nos
processos comunicacionais, mesmo que somente no espago virtual. E nessa midia que a

maioria da populagdo se afirma e se mostra cada vez mais na rede.

Com o ciberespaco ndo hd mais preocupacdo com uma fonte emissora. A

interatividade multimidial configura uma navegagao simples que se difere da relagdo do

10
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homem com os outros mass media, onde os papéis dessa fonte sdo bem especificos, o
que ndo acontece na Internet, onde todos ocupam posi¢cdes simétricas. A grande
Revolucao Tecnoldgica Informacional € responsdvel pela remodelagdo de nossa
sociedade, pautada na busca incessante de dados e informagdes para melhor se
relacionar com os seus e melhor corresponder a busca por informagdes cada vez mais

eficientes e rapidas.
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e-links:

Youtube

Disponivel em:

http://youtube.com/watch?v=kQiMVzuangk

http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=420ENO001

http://www.youtube.com/watch?v=sC95KSLrpQk

http://www.youtube.com/results?search_query=comunica%C3%A7%C3%A3o0+uesc&search=S
earch http://www.youtube.com/results?search_query=oficina+de+video+uesc

http://www.youtube.com/results?search_query=video+coletivot+uesc

http://www.youtube.com/results?search _query=video+educativo+uesc
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