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RESUMO

Tendo em vista a presenca marcante e atuante dos decomunicacao para com o
universo infanto-juvenil, registrou-se a necesstddd desenvolvimento de politicas
publicas e outros tipos de iniciativas rumo a uramiohada em prol da defesa e da
promocéao dos direitos de uma minoria especificaber, as criancas e os adolescentes
brasileiros. Neste contexto, a Classificacdo Indiaa respaldada pelo Ministério da
Justica, em parceria com organizagcdes civis, fentiicada como tal e teve sua
proposta discutida e debatida por pais, e/ou respe@ms, residentes na cidade de
Fortaleza-CE (Brasil), numa coleta de informac@dses a adequacado e a validagéo do
instrumento; especificamente no que diz respeitoredacdes existentes entre a
comunicacao, a educacédo e a familia. Aléem dissg@adsta a prova a hipétese de que a
Classificacao Indicativa existe para determinadasilias e criancas, tendo esta sido
confirmada.

Palavras-Chave:Infancia; Midia; Educacéo; Classificagdo Indicativa

1. NOCOES SITUACIONAIS

J& em vigor por, aproximadamente, 10 anos a prggmsio pesquisador, norte-
americano, Neil Postman (1999) sobre o desaparatinta infancia faz-se relevante
numa discussao sobre a situacao das criancas termmraneidade. Segundo o autor, a
infancia estaria desaparecendo a medida que ocale¢enminadas mudancas sociais
(dentre elas cita-se 0 surgimento e o aprimoraméetnmoldégico dos meios de
comunicacao de massa) que caminham na contramaasd#ilidade de controle sobre

a informacao e da necessidade de uma aprendizageatiga.

O novo ambiente midiatico que estd surgindo fornaceodos,
simultaneamente, a mesma informacdo. A midia eliewmb acha
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impossivel reter quaisquer segredos. Sem segreg@entemente,
nao pode haver algo como a infancia. (POSTMAN, 194)

Ou seja, conforme vao se esvaindo as zonas dedsegrertencentes apenas ao
mundo adulto, e novas pontes - que anulam o abégsrtre as informacdes reservadas
para os mais velhos e os conteddos exclusivosgsaraais novos — vao se erguendo;
iria desaparecendo a infancia.

Sem duvida, o aprimoramento tecnolégico e o dedemvento e a
multiplicacdo dos meios de comunicacdo proporceEmamuuma nova atmosfera a
realidade dos meninos e meninas da contemporaei¥aemos em uma sociedade
onde a informagéo tem contribuicdo crucial na agim dos campos de atuacao e da
voz a qual tém direito os seus sujeitos. O contedabpilo que vamos encontrar ao
colocarmos os pés fora de casa, ou mesmo ao atioparm dos botdes da "caixa
preta" que ocupa espago central na disposicdoskasala de estar residencial, € pouco
previsivel. E todos estes elementos, definitivamenbntribuem para que aspectos,
anteriormente, reservados para serem destinadosiltbsa cheguem aos pequeninos,
antes do momento previsto.

Ao propor sua teoria sobre o desaparecimento @adid, Postman (1999) nos
encaminha a uma reflexao que se concluiria na gdginle tal etapa. No entanto, nos
bastariam a quebra das zonas de segredo e o centecgicesso das criancas a
informacéo, para a aceitacdo da morte da infankia@melhanca do que foi sugerido
por Alcantara & Campos (2006) observamos no presdisignostico social ndo um
desaparecimento, mas um processo de reinvencdmféacia, a medida que a
identificamos como portadora de significacdes paldres as suas diversas novas
formas de experimentar o mundo; e responder ao mesm
Podemos, no entanto, questionar que novas formaamsestas das quais estamos
falando; e que aspectos tornam este tempo da cpataneidade Unico no que diz
respeitos as relacdes estabelecidas entre asasiargmidia?

1.1 Uma infancia cheia de novidades

Segundo Steinberg & Kincheloe (2001) vivenciamofiavidade de uma

infancia hiperealista, consumidora e socialmentaat
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Hiperealista, pois seus integrantes estao inseadosam contexto de vivéncia e
familiarizacdo com circunstancias variadas atralassquais recebem e experimentam
uma gama de informacdes que extrapola a ordemmiwato, ou palpavel, e se estende
aquilo que toca o virtual ou é fruto de relagcbeagimarias. Estamos falando de uma
geracdo que domina a tecnologia mesmo antes deetifacao. Criancas e jovens que,
guase, ndo tém tempo para interpretar o contelgigildague recebem (visto a rapidez
e intensidade deste processo), e assim compronexercicio da criticidade. Além
disso, ha um cerceamento da criatividade das @sangna vez que vivem numa época
onde os “brinquedos brincam sozinhos” (VENTURELL2Q03: 37) e ndo se faz
necessario que elas inventem suas proprias retpraiscadeiras.

Dados de uma pesquisa realizada em 2003, pelo danavé a cabQartoon
Network com 1.503 meninos e meninas, com idades de saigeanos, das classes
socioeconOmicas A, B e C, das cidades de S&o PRidaje Janeiro, Curitiba e Belo
Horizonte constataram que 91% dos entrevistad@besc mesada; 81% passam mais
de trés horas diarias em frente a tevé; 36% diza@enogprograma preferido a se fazer
com os pais € ir ao shopping; 54% acessam a Intéegpientemente; 58% jogam
videogametoda semana; 44% se preocupam com 0 peso e 3GHhaesco que vao
comprar (VEIGA, 2003). Uma infancia mais independemtiva e, definitivamente,
detentora da utilizacdo de codigos especificosemtanto, paradoxalmente, composta

por individuos ainda em formacao.

A crianca e 0 adolescente atual estdo em posiddia,abis ainda sédo
vistos como necessitados de uma aprendizagem ntediéi pela
sociedade e, paralelamente, estdo mais aptos que @S e
professores para lidar com as novas tecnologiagid#a cotidiana.
(CAMPOS & SOUZA, 2003: 16).

Conforme citado anteriormente, a infancia destesmdsmpo poderia ainda ser
fortemente representada enquanto consumidora alrsecite ativa. McNeal (2000) é
um dos autores que defendem a existéncia de umidaake social exercida pelas
criancas, a medida que se projetam e realizam atweansumidoras, neste mundo

hiperealista. Segundo ele, as criancas represdargéarformas de mercado:

(1) um mercado primario de consumidores que gastmproprio
dinheiro conforme seus desejos e necessidadesin{2nercado de
influéncia que orienta o gasto do dinheiro de gmis em beneficio
préprio, e (3) um mercado de futuro de todos 0s leegervicos que,
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se cultivados desde entdo, proporcionardo um floowstante de
novos consumidores. (McNEAL, 2000: 11).

Além de terem participacao real na decisao pelagpas da familia; poderem
fazer o que bem entendem com a mesada que ganlmmesponderem a futuros
clientes, potencialmente, fiéis as marcas quegrin$ anos consomem ou CoNsSumirao;
a infancia pode ser dita como socialmente ativajymre estudada enquanto artefato
social que vem sendo corporativamente trabalhad&IMBERG & KINCHELOE,
2001) para ser hedonista e destituido de inocé8egundo estes autores, ndo é em vao
gue milhdes de ddélares sdo investidos, jA ha algmos, por grandes empresas de
maneira a agregar as suas imagens aspectos codehbmsndade, preocupagcdo com o
bem publico e louvor a experiéncias rotineiras ldm®ens e mulheres ditos comuns; o
que, na prética, ndo funcionaria da mesma formach&loe (2001) propde, em outras
palavras, que o mesmo McDonald’s, que tanto prefa ipstituicdo familiar em sua
comunicacdo, nao oferece espaco aos seus funcsnaniais comprometidos, para
conviverem com as suas respectivas familias. ‘deadinio da vida familiar tradicional
e a atmosfera de seguranca para as criangas sdoasualidade do desenvolvimento
das corporacdes”. (GOLDMAN In: STEINBERG & KINCHEIE)2000: 30).

Ou seja, lidamos com um “consumo infantil projetgdoa jogar filhos contra pais e
pais contra filhos numa batalha pela satisfacdoswuoista” (STEINBERG &
KINCHELOE, 2000: 30). A prética infantil deste cadmbmultifacetado, nomeado
consumo, se d4 em um contexto onde a familia edaeséo sdo mais as unicas fontes
de informacdo e, consequentemente, uma fidelizag#o vai do berco ao tumulo
(LINN, 2006) é instigada e facilitada pelas grandeporacdes que sacrificam a logica
do individuo em fungéo da légica do sistema, visarekclusivamente, o lucro que

podem obter ante as tremendas oportunidades péasefin anunciar para criangas.

2. O MEIO TELEVISIVO

Uma vez que a nossa discussdo tem como teméatidealceninstrumento da
Classificacao Indicativa que, por sua vez, se eed@ monitoramento de programacgdes
e producdes audiovisuais, fica mais interessardes@issdo quando se esta a par da
atuacdo e funcionamento dos meios que veiculamctaiteddos. Um meio que bem

figura a concepc¢ao de comunicagcéo de massa e eaepddo com a Pesquisa Nacional
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por Amostra de Domicilios (PNAD), do Instituto Bitaso de Geografia e Estatistica,
esta presente, com pelo menos um aparelho, em @gd¥%hais de 53 milhdes de lares
brasileiros, € a televisdo. A énfase do trabalilsgutida logo a seguir, repousara sobre
alguns dos diversos modos de ocupacdo da tevécmsdade contemporanea e seus
respectivos efeitos para com os integrantes dekttvidade.

2.1.Como “ele” funciona

McLuhan apud Ferrés (1996) ja falava acerca dodatqualquer invencgéo técnica
poder ser considerada uma espécie de extensamlongamento de alguma faculdade
humana. Ou seja, no caso do homem néo poder sedealendos e bracos para colher
uma fruta em funcdo da altura da arvore, por exengmderia se utilizar de algum
instrumento técnico para a efetuacdo da atividadenado a conseguir coletar o fruto.
Assim, numa préxima vez que o homem precisasseercollima fruta, mais
automaticamente, recorreria ao equipamento técwnisty a facilidade de seu uso e
garantia de satisfacdo. Ferrés (1996), no entémt@inda além da concepcéo l6gica
gue poderia ser aplicada a afirmativa do primeurtmra propondo que “0s meios nao
modificam somente uma faculdade” (p.15), mas todmmtexto fisico e psiquico da
pessoa, 0 seu entorno; alterando o modo como peggm e percebem o mundo ao
seu redor. Um automovel, por exemplo, ndo seria simples extensdo da funcéo de
transporte para o ser humano, mas conferiria, atorieta, a possibilidade de se
deslocar rapidamente, e assim se tornar mais impulsnpaciente, intolerante, etc.
Isso sO acontece quando 0s meios sao assumidospesecialmente.

Assim também acontece com a tevé. Infindas sdosshilidades conferidas ao
ser humano através deste meio, que extrapola d@whicomunicacdo, e é agente de
modificagao na relagéo que desenvolve com o seahanentre 0s seres humanos e ao
redor dos mesmos, no contexto que os cerca. Sediandes (1998) o meio televisivo €
detentor de um carater magico que faz parte deessé@ncia, ndo somente de seu
conteudo; e que fascinaria as pessoas, e confadueles que estdo por tras das
cameras (0s artistas) uma certa aura de infakiaied

Outro destaque se firma na possibilidade que a tewe de proporcionar a
sensacao de experimentacdo de novas coisas, lugarepessoas. Muito bem
exemplificada pela fala de um dos participantesatu@l propaganda institucional da
emissora brasileira, Rede Globo de Comunicacdoe-dip algo semelhante a “se a
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gente ndo tem condi¢Bes de viajar, vai pela tdeVis € a capacidade de mediacdo de
experiéncias outras que o0 meio possui. Segundo riBatdl (1991) ndo haveria
diferenca entre a imagem e a realidade, pois ageeaexperimentamos seria a do
simulacro, na qual reproducéo e originalidade sgucmlem. Ou seja, torna-se possivel
e, aparentemente, mais seguro assistir a um jofgdet®l dentro de casa, com direito a
replay, e conforto, do que se dirigir a um estadio deldat, por exemplo. Neste caso,
tanto o telespectador quanto o torcedor, que magEsenca nas arquibancadas, sabem
o resultado final da partida, sdo capazes de ca@mestmelhores e os piores lances, e
ambos sentem-se, igualmente, participantes do &spet Desta forma, os dois
partiiham as mesmas informagdes, s6 que mediadasaueiras diferentes. No entanto,

Querer estar (...) em todos os lugares ao mesmpotaignifica ndo
estar em lugar algum. Pretender ver tudo signifiéa ver nada.
Querer saber de tudo leva a ndo saber nada. (FERRE& 25).

N&o se pode negar a sensacao de empoderamentoadd@® que a mediacéo
televisiva pode proporcionar, no entanto, remodocéntrole que se tém sobre um meio
acerca do qual nédo se reflete ou levanta questiemas

De acordo com Ferrés (1996) estamos falando denaim que gratifica o ser
humano ndo s6 sensorialmente (em funcdo dos esniiguais e sonoros que emite),
mas também mentalmente (ao corresponder as expastatiticas humanas, ou seja, a
um mundo ideal que o homem precisa para complementealidade) e, ainda,
psiquicamente (ao propiciar processos como 0s ajegato e identificacdo — descritos
anteriormente — ao telespectador). O autor comerttamente, sobre esta oferta ser,
precisamente, daquilo que se quer e se desejaovgue resultaria numa estratégia
comercialmente eficiente; e nutriria um ciclo omdielespectador se alimenta, o tempo

todo, de sua propria imagem.

2.2.Alguns de seus efeitos

Através do meio televisivo nos € permitido um rekmcimento das coisas, ou
seja, que as conhecamos novamente, por uma ouspepBva; e nos € notéria a
penetracdo cultural que um meio de comunicacdo perdeNeste contexto € que a

televisdo surge como uma forma de socializacdodidaeem que se afirma enquanto
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veiculo de promocao da informacao, e esta Ultimaspa vez, se converte em forma de
poder. Mas como assim?! Do que exatamente estataos6?

Em funcdo do custo financeiro, relativamente banegessario a obtencdo de
seu aparelho; e de uma existéncia que se da atdevésna linguagem facilmente
compreendida que se vale de imagens para comunigae deseja, a televisdo atinge
um publico extenso, sem restricbes como as daedifaigdo ou do recurso monetério.
Uma informacao pertinente a esta consideravel aa@atque a televisdo tem, junto a
sociedade, reside na credibilidade que assumepasse das informacgfes. De acordo
com a pesquisa Retratos da Fortaleza JO\eealizada em 2007 pela prefeitura de
Fortaleza-CE) dentre as atividades de Cultura erdas jovens entrevistados a TV se
adequa como tal para 91,2% deles (de segunda &fee=l) e para 89,8% deles (nos
finais de semana). E ainda para 64,1% destes javégigjornal se revela como Unica
fonte de informacgéo.

Um contexto onde a tevé é tida como fonte quaskigi¥xa de conhecimento da
realidade (com o agravante deste ser um habiterj@nrente as camadas mais jovens
da sociedade) nos desperta para no¢cdes como andml€dSocial, citada por Ferrés
(1996). Segundo o autor, “a nossa imagem da re@idebasicamente aquela oferecida
pela midia e principalmente pela televisdo” (p.3@)ma pela qual se originaria a sua
importancia como meio de controle social. Ou se@tém-se uma ordem sob o trunfo
da unidirecionalidade inerente ao meio e, conv&iedesta forma, informacdo em
poder; enquanto se confere ao telespectador umal@sensacdo de liberdade. Falsa
no sentido de que para que as pessoas sejam, eeataente, livres ndo basta a
auséncia de coacdao fisica, mas torna-se impreselngiie saibam escolher e sejam
internamente capazes de fazé-lo.

Assim sendo, por entender a mutua atividade da@e&@uaucar é que pensamos
gque nao devemos responsabilizar apenas a publkcigeia atmosfera de “ma-

educacao” que paira sobre a sociedade; nem estahgidgo exclusivamente sobre os

3 Com o intuito de conhecer, identificar e mapearatedas e anseios das juventudes da cidade, e bosaknecer
mais um subsidio ao poder publico e a sociedadlenaiconstrucéo de politicas publicas voltadas pamocidade, a
Prefeitura Municipal de Fortaleza (Assessoria deedtude do Gabinete da Prefeitura de Fortalezdizoeaa
pesquisaRetratos da Fortaleza Jove.amostra compreende 1.734 sujeitos com idade$ @2P anos (categoria,
esta, subdividida em trés faixas — 15 a 19 / 28 A25 a 29) de 40 bairros da cidade. A aplicagimstrumento foi
estruturada em 123 perguntas, referentes a en®\pessoais e domiciliares, com tempo médio de hora de
aplicacdo; e margem de erro inferior a 5% pontasgmguais, para mais ou para menos, para os resslida
amostra, com intervalo de confianca de 95%. Acaedlils que os dados obtidos com esta pesquisa sfiangs ao
nosso trabalho, por considerarmos estas informag@iae uma indicacdo do rumo que a juventude fatalse esta
tomando, e 0 que isso revela enquanto futuro par@iangas que estdo ha poucos anos de se en@madrasta
realidade.
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meios de comunicagdo; nem tdo pouco podemos nosresda responsabilidade de
caminhar na direcdo oposta a tudo isto que constataer o “porém” do nosso século.
Dizemos “porém” (e ndo bem ou mal) por entenderma@®nsiderarmos, desde este
ponto da discusséo, todo o paradoxo que circundelagdbes tidas neste contexto da
hiperealidade, da sociedade da informacéo e dddazacido dos pequenos com (e em)
todos estes processos; e, portanto, atestarmemendo potencial que a midia tem para
fazer a correnteza fluir para um lado, ou mesma paextremo oposto. Em um pais,
como o Brasil, onde 97% das familias tém acessmliaob as transmissdes das
emissoras abertjsa proposta de regulamentacdo das programacdsssiehs tem
adentrado o cenério social como algo necessaniesewacao de determinados valores,

concretizado na proposta da Classificacao Indiaativ

3. MAS O QUE E CLASSIFICACAO INDICATIVA, AFINAL?!

O instrumento em questdo se constitui enquantiiqaolpublica, cujo Orgao
responsavel é o Ministério da Justica — DepartamnéatJustica, Classificagéo, Titulos
e Qualificacao; para o qual foi delegada a compeiéate:

IIl — instruir e analisar pedidos relacionadosassificacdo indicativa
de diversBes publicas, programas de radio e téleyviimes para
cinema, video e DVD, jogos eletronicos, RPG (jogde
interpretacao), videoclipes musicais, espetacidogos e musicais;
IV — monitorar programas de televisdo e recomenddnixas etarias
e 0s horéarios dos mesmos; (DECRETO N° 4.720, DEESJONHO
DE 2003, ANEXO I, ARTIGO 12)

E, desta forma, fazer jus ao artigo 21, XVI da88%/que dispde o seguinte:
“Compete a Unido: Exercer a classificacdo, pareoeifiedicativo, de diversdes publicas
e programas de radio de televisdo” (BRASIL, 2002).

A fundamentacdo da Classificacdo Indicativa estatgmla sobre 5 (cinco)

questbes centrais, a saber:

1) a Classificagdo pode e deve ser compreendida camo
instrumento de protecdo e promocdo dos direitosahos) assim

4 Proporcao extremamente semelhante ao conjuntdateas matriculadas nas escolas de ensino fundaimen
Dados pertencentes a pesquisa recente da Unegudada na série PublicagGesldternational Clearinghouse on
Children, Youth and Medidin_CANELA, 2006 p.53).

® Constituicdo Federal de 1988.
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como uma ferramenta importante de didlogo com e de
empoderamento da sociedade.

2) a crianca e o0 adolescente, depositarios de umacéaate
absolutamente prioritaria pelo Estado, pela sodedapela familia,
devem ser especialmente considerados neste processo

3) a televisdo, enquanto instituigdo emissora/produtie conteludos
audiovisuais pode, e deve, ser democraticamenteladay pelos
Estados nacionais.

4) a classificacdo Indicativa € um modelo de regalagspecifico que
sera tdo, ou mais eficiente, quanto mais desemasg\iorem os outros
parametros do marco regulatério.

5) a classificacdo Indicativa ndo deve ser entendadao forma de
censura ou como limitadora das visbes mais avascaderca do
conceito de liberdade de expressdo. (CANELA, 2006:

Falar da Classificacdo Indicativa, proposta peloisério da Justica em parceria com
outras organizac¢des sociais, portanto, é falarmdeservico de andlise de producdes
audiovisuais e de promocéao e protecao dos direiiognos, principalmente da crianca
e do adolescente, que ja ha quatro anos tem espaggnario nacional. De acordo com
José Eduardo Rom&d'em um pais com a dimensdo do nosso ndo se féicpaem
meios de comunicagdo”, o que enquadra a Classificdndicativa na, delicada,
categoria responsavel pela promoc¢do de um repeltsarinteresses. Nado estamos
falando de censura, mas de um conjunto de procetiieue registra uma decisdo da
sociedade (pois € apoiado e se reafirma nos movamenciais que lutam por uma
midia de qualidade para a infancia e juventudeilbias) e obriga o estado a
reconhecer os direitos do povo. O come¢o de umalizagidio social que caminha rumo
a uma democratiza¢do da comunicacado e se choca coi@resse dos grandes grupos
midiaticos/econdmicos. Um meio para a finalidadecdidar da juventude brasileira a
qual se faz salutar o destaque do papel que oggmisa assimilacdo de cada um dos
processos, ja descritos anteriormente. E é soleleeéncia da atuacdo social parental,
para com a proposta da Classificacdo Indicativa deteremos a maior parte das

observacdes da préoxima etapa deste trabalho.

6 José Eduardo Roméo ex-diretor do Departamentaslied, Classificacdo, Titulos e Qualificacdo do istério da
Justica.
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4. UMA PARCERIA NECESSARIA

Segundo Ferrés (1996), da mesma maneira que ansdigd® dada as criancas
tem uma enorme possibilidade de condicionar sudesaiseus habitos alimentares
guando adultos, assim também se faz extremamergertante a postura que as
familias assumirdo frente a televisdo, uma vezeagi@o em jogo as marcas que para
sempre acompanhardo o tempo da primeira infanciutdeos cidadaos. E mais que
isso, marcas que poderao, também, interferir hadatique terdo frente a realidade.

O que fazer entdo? Levando em consideragao arac&nsata do autor de que a
telefobid, ndo leva a lugar algum e que, simultaneamente,sedpode adotar uma
postura de pura ingenuidade para com o conteudmeimtelevisivos; resta a tentativa
de constante reflexdo acerca ndo s6 do tempo desie&p das criancas a esta midia,
mas também do teor daquilo com o que terdo con&tqQuanto se possibilita uma
formacao adequada aos pais e/ou responséaveis gegtemninos. Afinal, “a TV permite
que a crianca escolha o material de seus sonhofuo lado, a crianca precisa dos
valores do espetaculo” (FERRES, 1996: 102). E éenesnario que a Classificacdo
Indicativa surge como um instrumento de auxiliofadsilias, para a educacgéo infanto-
juvenil referente a midia.

Buscando sondar como tem se dado este processsidelacdo da proposta da
Classificacao Indicativa, especificamente em Fer@CE, € que adotamos uma
metodologia de pesquisa que teve como objetivo ciph “verificar qual a
representacdo dos pais sobre a Classificagdo tivdica averiguar a existéncia de
relevancia deste instrumento para a fanffli& contou com métodagualitativos e
quantitativos de investigacao; utilizando como critério a setedé um publico-alvo

correspondente a pais e/ou responsaveis por csiaaga faixa etéria de 0 (zero) a 10

7 Segundo Ferrés (1996), “deve-se evitar que os g@dntem atitudes apocalipticas diante da televisimdes
exageradas considerando-a causadora de todos es' n#dinal, “dificilmente as criancas entenderagqm meio
que é para eles tdo gratificante possa ser nocivo”.

8 Tendo ainda como objetivos especificos:

- Constatar a existéncia (ou nado) de dialogo, grgtiz e filhos, sobre o contelldo da programacavisala assistida
pelos mesmos;

- Investigar se, de fato, os pais estéo cientexidééncia do instrumento da Classificacdo Indieativ

- Descobrir se estes pais consideram, no instrumeglevancia ao processo de educacao de seus filho
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(dez) anos de idade, pertencentes as classeseamiémicas C2, C1, B2, B1, A2 ou
Al, residentes na cidade de Fortaleza-CE.

Com uma amostra de maioria feminina (63,9%), peeet® ao intervalo de
faixa etaria que vai dos 26 aos 35 anos (42,3%), filbos que tém de 0 a 5 anos de
idade (51,5%), e que integra, em sua predominamcielasse socioecondmica A2
(36,8%); a pesquisa (de carater quantitativo) taseperguntas elaboradas para o
questionario cruzadas com tais dados demografiessltando em uma série de
informacdes das quais podemos destacar as seguintes
Independentemente de sexo, faixa etaria ou clagseesondémica, os pais trabalham
fora de casa. O fato de possuirem filhos menordsal®s de idade também néo altera
tal condicdo. Na amostra, 90% das pessoas cons file® a 5 anos revelaram trabalhar
fora do ambiente residencial,

46,8% das mulheres entrevistadas passam até &hsldocasa, diariamente, enquanto
45,7% dos homens passam até 12hs fora de casapor d

A Grande maioria dos entrevistados assiste telewsfependentemente de faixa etéria,
sexo, ou classe socioecondémica;

A metade dos entrevistados assiste TV todos os dias

Os filhos dos entrevistados tém contato com o rnedavisivo. E a maioria deles conta
com a presenca da televisdo em sua rotina, enfaia. 58% das criancas de 0 a 5
anos e 77,4% das criancas de 6 a 10 anos assistéouds os dias;

70% dos pais a partir de 46 anos tém algum tipege para o consumo televisivo de
seus filhos, enquanto entre os pais de 15 a 25aposcentagem diminui para apenas
20%;

20% dos pais de 15 a 20 anos acreditam que os filnmprem as regras estabelecidas,
contra 60% dos pais com idade a partir de 46 abestre os citados a pesquisa
registra, ainda, variacdo nas respostas dadasopoerts e mulheres, onde, 53,2% das
mulheres acreditam na obediéncia dos filhos asasedge consumo televisivo preé-
estabelecidas, e apenas 22,9% dos homens créeamuesha forma,

63,9% dos entrevistados disseram ter o habito deecsar com seus filhos sobre aquilo
gue se assiste na TV;

Aproximadamente metade das pessoas abordadas &ulenliante a descricdo da
proposta da Classificagdo Indicativa) que o insamtm seria Gtil e valido as suas
realidades. Dentre esta porcentagem 62% tém fibdka 5 anos;
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A maioria dos entrevistados reconhece a simboldgi€lassificagdo Indicativa embora
a porcentagem de entrevistados da classe socicean@ que reconhece a simbologia
seja menor (33% da classe C contra 93,3% da AlQu®pode indicar uma menor
atencdo e, conseqliente, reflexdo sobre os detattiesos/exibidos na programadgo

A maioria das pessoas reconhece na simbologiapp$ta da classificacao Indicativa,
apesar de nado fazerem referéncia a esta nomemglgiapriamente dita (90% das
pessoas acima de 46 anos reconhecem a simbologia tad). As classes A e B
identificam mais como Classificacéo Indicativa mlsblogia,enquanto 66,7% da classe
C sequer a reconhecem. A mesma dificuldade se eajjeespara a etapa de
reconhecimento ou familiarizacdo com a nomenclatura

e 52,6% dos entrevistados reconhecem a Classifidaclicativa como um recurso de
auxilio a educacdo das criancas, no entanto, 18&8centrevistados relacionaram a

nomenclatura da Classificagédo Indicativa a censura.

A pesquisa de cunho qualitativo, por sua vez, omoii a maioria das
informacdes acima citadas e nos permitiu considenala outras questdes. Um aspecto
interessante, até entdo, ndo hipotetizado porfodbsima concepcao da Classificacdo
Indicativa enquanto repasse de responsabilidade sobontedido midiatico consumido
pelas criancas. A afirmativa dos pais, que integnao grupo de discussao, apontava
que a emissora de televisdo estaria se eximindegtonsabilidade sobre o conteudo
midiatico, delegando-a aos pais e familiares. Orguela, por parte deles, uma falta de
perspectiva para o potencial de parceria que dasgreentre a familia, a sociedade e as
instituicbes de ensino (escola, midia, etc.). Afiapesar de a midia realmente caber
uma preocupacédo com a responsabilidade socialped@emos ignorar o fato de que as
empresas concessionarias sdo, na maioria das eswgses corporacdes que visam o
lucro; e que 0s pais e responsaveis sao, sim, agandnteressados no bem-estar de

seus filho&.

° Os resultados podem ainda ter sofrido algum tipooscilacdo pelo fato da maior parte da amostragem
pertencente as classes socioecondmicas A e B.

19 E relevante a observagdo que diz respeito & mldedcada um dos participantes com o lado profiasida
comunicacdo. De acordo com as fichas de recrutamtdos os membros integrantes da pesquisa givaitdm

um parente ou amigo préximo que trabalha com cocagéb (publicidade, jornalismo, etc.), veiculo diglian
(revista, televisao, etc.) ou mesmo é um profigiale alguma destas areas. Havendo, ainda, umntkggantes,
também, relacionado com o préprio Ministério datidas A discussdao, no entanto, ndo revelou aspectos
significativos indicadores da existéncia destacé®a aproximando-se o discurso dos participantgaildaque fora
anteriormente sugerido como hipétese, em inferérasgrovaveis respostas de senso comum.
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Para nossa surpresa, ainda uma outra informacéoaviina. O percentual de
entrevistados que classificou o instrumento enquaeinsura ndo foi alto (apenas
15,5%, conforme citado anteriormente). No entatliferentes sao as concepcoes gsie
pessoas podem assumir sobre censura, ora vincedaaddolhimento da liberdade de
expressdo, ora, simplesmente, fazendo mencdo aneom&nclatura habitualmente
utilizada; o que também representou uma dificulda@i® a compreensdo dos dados
coletados na etapa quantitativa, pois a amplitumeukestionario ndo comportava tal
especificidade; mas péde ser um pouco mais obs®rvadesclarecido na discussédo
feita em grupo. Quando ainda ha registros de meagé&ensura, todo cuidado se faz
necessario afim de que se preserve o carater edipressao atrelado a proposta da

Classificacao Indicativa.
5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao constatarmos estar experimentando uma sociedediberal, em que 0s
meios de comunicacdo provam, todos os dias, sanadce a eficiéncia com que
comunicam suas mensagens, pode ser dita enquagenteira necessidade do
desenvolvimento de iniciativas que atuem na defgseomocédo dos direitos humanos;
e contribuam para uma re-educacéao social.

A Classificacéo Indicativa, proposta pelo Minisbédia Justica em parceria com
organizacfes civis, é apenas uma delas. Uma inmiajue ainda tém um longo
caminho de aperfeicoamento pela frente. Que, cor@oaveriguamos, existe para
determinadas familias e criantasE que poderia considerar se valer de métodos de
comunicacao eficientes a extensdo de sua propesainculando-a da concepcao de
censura, e relacionando o seu potencial de inteéeersocial a uma parceria
estabelecida com os pais.

Os pais. Agentes fundamentais da promocéo da mgamladania as criangas e
adolescentes; responsaveis por inculcar os vabpies por muitos anos, sendo para

sempre, acompanhardo esta minoria. A sensacae €aeduma enorme carga repousa

11 Fez-se interessante perceber que até o momemipogitalmente deixado para o final da discussdogeena

mediadora levantou questionamentos acerca da oelexi&tente entre a Classificacdo Indicativa e asuen

ninguém havia se referido ao instrumento enquaaliouma vez sequer. Apds a primeira mencdo ao teoso
participantes passaram a inserir em seu discupstagra “censura”.

12 Nao havendo cerceamento da categoria que utdiparistrumento apenas por segmentacées refeepe®,
faixa etaria, nem tdo pouco, classe socioecondmica.
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sobre estes educadores e, de fato, assim o él Afewle quando se é inerente a arte do
saber educar?! E quem na realidade o faz com naebidispensaveis as propostas de
utilizacdo da ferramenta da Classificacdo Indieatios pais precisam sentir-se
amparados pelo Estado e pela Midia. Desafio gigaata uma sociedade individualista
que preza pelo beneficio de grandes corporagdes.

O compromisso com a transformacdo do mundo presssaincorporado a
esséncia de seus cidadaos e, mais que isso, estarhado as suas ideologias. Na luta
pela defesa e promocao dos direitos das criandas adolescentes todas as iniciativas
sao validas. Umas com menos, outras com mais hdsite; sendo todas importantes a
construcdo de uma histéria de cuidados e investosepara com 0S pequenos
brasileirinhos. Esperamos ter conseguido adubarpounguinho mais, essa plantacao

que, se bem cuidada, promete uma colheita e tanéogsta e outras estacoes.
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