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Resumo

Essa pesquisa tem como objetivo verificar até gquegpo jornalismaonline pode ser
considerado um “evento audiovisual extensivo” —faone Rush (2005). Para tal, esta
sendo realizada uma pesquisa bibliografica que demo primeira etapa a analise
histérica do jornalismoonline até os dias de hoje — objeto deste relatdrio. Numa
segunda etapa realizaremos uma analise concedusl @ntdo, examinarmos algumas
edicbes doG1l — portal de noticias da Globo. Vimos, nessa prenetapa que nos
altimos anos surge um novo formato de jornalisnton dorma e contetdo voltados
especificamente para a Internet — o jornalismo tdecéira geracdo” — no qual esta
incluido o G1 Esperamos ainda ampliar as possibilidades del@sia convergéncia
arte/comunicacao e de aprofundamento das pesaoiBes jornalismanline

Palavras-chave:

Jornalismoonling comunicagéo; Internet
Corpo do trabalho

1. INTRODUCAO

As novas tecnologias da informacao e da comunicagd®IC’s — representam
uma gama imensa de modificagbes no ambito da paodepmunicacional, com
desdobramentos para os varios produtos midiat@aiésn, é claro, de significativas
implicacdes para os diversos segmentos societais.

Nesse contexto, os jornais, em seu formamtine tém merecido inUmeras
andlises, passando pela velocidade de atualizag@@ez na apuracdo dos fatos,
possibilidade de uma escritura tridimensional, aprdamento (ou ndo) dos contetdos
apresentados, entre outras. Do ponto de vistaspenibilizacdo de noticias na rede, a
primeira experiéncia esbocada se deu quando o Téw Mork Times colocou
informacdesonling ainda em meados dos anos 70, através do New Yionks
Information Bank (MOHERDAUI, 2000).

! Trabalho apresentado na Sesséo Jornalismo e Editorda Intercom Junior — Jornada de Iniciagaot@ieamem
Comunicacao, evento componente do XXXI Congresssiliro de Ciéncias da Comunicacéo.
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A histdria do jornalismmnline propriamente dito comeca em maio de 1993, ano
em que o jornal americano The San Jose Mercury Nesiscou no ar a sua verséao
onling, através da rede American On Line.

A histéria do jornalismoonline divide-se, principalmente, segundo Silva Jr
(2001) em dois momentos principais: o transposigvo hipermidiatico. O momento
transpositivo considera a simples transcricdo dosajs impressos para a Internet; o
hipermidiatico se refere ao desenvolvimento de muodalidade especifica de escritura,
voltada para a utilizacdo das possibilidades dosrses digitais, incluindo a produgéo
especifica de conteudo para a versabne dos jornais ou para aqueles que s6 tem a
versao digital.

As pesquisas de John Pavlick, da Universidade alentbia, dividiram os
jornais digitais em trés estagios: primeiro, apesmdsansposicdo da versdo impressa
para a Internet; segundo, a transposi¢édo e maissalgrodutos diferenciados do jornal
de papel; terceiro, um produto totalmente exclugpigm a Internet (apud QUADROS,
2002). Esses trés estagios tém sido também chandadpsmeira, segunda e terceira
geracéo do jornalismonline

Os jornais de “terceira geracdo” ou hipermidi&ijca partir do ano de 1995,
tém se transformado numa modalidade cada vez magsiehte, impulsionados pelo
desenvolvimento tecnoldgico e pelas novas lingusdesenvolvidas para a Internet.

Essa data marca também o surgimento dos primgeinoais online no Brasil:
Jornal do Brasil, seguido pelos O Estado de Satw Patrolha de Sdo Paulo, O Globo,
O Estado de Minas, o Zero Hora, o Diario de Pernemmke o Diario do Nordeste; o
primeiro jornal em tempo real surge em 1996, noséhsoonline

Vérias outras questbes tém sido postas por tedritab area, procurando
caracterizar as principais especificidades desse em relacdo a sua versao impressa.
Para Rush (2005), é importante analisar o segpiotg@ema:

how the semiotic and technical possibilities of thiernet can be used
sensibly and effectivly for online-journalistictiate design so that
information transferring and opinion building Hhékés of online-

journalistic texts are optimized (Disponivel em
http://revista.cisc.org.br/ghrebh7/artigos/O4ruse.html. Acesso em
abril/2007).

Tal perspectiva nos remete a pensar o jornalisme de um modo mais
amplo, incluindo a sua composicéo e design grafice, incorpora toda uma série de

recursos e se configura na convergéncia entreeaeaat comunica¢ao. Rush (2005) se
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apropria do conceito de “extensive audio-visualngyeaqui tratado como “evento
audio-visual extensivo”, retirado d#barte, para pensar o jornalismnlinecomo um

evento audiovisual:

“audio-visuelles Gesamtereignis” — here very cluyngianslated with
“extensive audio-visual event” - is a term borrovieam web-art where
it has been coined by Ursula Hentschlager and Zal@ner.
Hentschlager and Wiener define this concept irr theok about web-
dramaturgy like this: “We will show, how multi- miad based,
interactive projects can be developed, what isadiyepossible and how
the various application areas intertwine. The bemligd of this is
formed by formal conditions, like the communicatmussibilities of the
Web or the equality of pictures, texts, sounds &lnel particular
information architecture. We call the pieces thatege from this
background the “extensive audio-visual event”. Bdrthis lies the idea
of designing medial environments for the web. That@l thought is
that only the construction of an inner structurekesaa consistent
application flow, and suspense on the web possilterein also lies

the idea of web-dramaturgy” (Disponivel em
http://revista.cisc.org.br/ghrebh7/artigos/O4ruse.html. Acesso em
abril/2007).

Enquanto “evento audiovisual extensivo”, o jorsiald online desenvolve-se
sobre uma estrutura hipertextual e hipermodal, zegpde conferir uma maior eficacia
na transferéncia de informacdes por meio de puldies naveb e, consequentemente,
niveis mais significativos de interacdo com os eddbs noticiosos. Trata, portanto, de
ampliar as possibilidades de participacdo do lepartindo do desenvolvimento de
interfaces de navegabilidade que permitem buscaob&r através da escrita
tridimensional — hipertextual — e hipermodal. Adnimodalidade permite que diferentes
tipos de percepcao sejam combinados e apresergadosio do computador. O jornal
pode reunir texto escrito e falado, sons, muasimeos animacao, fotografia, imagens e
graficos, para compor as paginas e apresentart@msasce o leitor pode navegar pelo
texto encontrando diferentes opgoes e modos dedeit

Um recente estudo sobre a convergéncia entresartanunicagao, escrito por
Santaella (2005), trata da polémica em torno daxapagéo conceitual entre arte e
comunicacao, considerando que a mediacdo tecnal@gia utilizacdo de sistemas
interativos cada vez mais complexos tem levado a radimensionamento dos
contornos que separam as fronteiras de arte e ¢omgdon. Nesse espaco de transicdo
tanto acomputer artquanto a comunicacdo digital estabelecem procedosee
praticas muito similares de didlogo com o leitor.

A imersdo em ambientes virtuais ocorre de modoamuibéximo em ambos os

tipos de producdo o que torna interessante peosgrmalismoonline de um ponto de
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vista que pressupde pensar a sua organizacao mostde texto, mais especificamente
em termos de texto audiovisual.

No Brasil, existem alguns jornai®nline que parecem incorporar as
caracteristicas de “evento audiovisual extensivo”.

A opc¢do nesta pesquisa é a de analisar o G1, plertadbticias da Rede Globo,
lancado no final de 2006. A opgéo pela escolhaedesiulo se d& justamente por ser
um jornal recente, de “terceira geracdo”, com foent@nteludo voltados para a Internet,
gue pode ser analisado nos termos propostos pdr (R0685) para que se verifique até
gue ponto, de fato, pode ser considerado um “evard@mvisual extensivo”.

2. REVISAO DE LITERATURA

CAPITULO 1 - PRINCIPAIS ELEMENTOS DA HISTORIA DO JO RNALISMO
ONLINE

Os jornais de format@nling feitos para a Internet, podem ser classificados
como webjornalismo, jornalismeonline cyberjornalismo, jornalismo eletrénico ou
digital. Ainda hoje, encontramos certa dificuldgmbea achar o termo mais apropriado
para designar esses jornais de fornmatiine Luciana Mielniczuk (2003) observa que,
em linhas gerais, os autores norte-americanogartlio termo jornalismenline ou
jornalismo digital, enquanto os autores de lingg@aehola preferem o termo jornalismo
eletrbnico. De forma genérica, a autora atenta pdedo de que os autores brasileiros
seguem 0s norte-americanos, utilizando com maiequ&ncia o termo jornalismo
onlineou jornalismo digital.

Decidimos usar, nessa pesquisa, o termo jornalismime, a fim de nao
ficarmos restritos ao jornalismo utilizado somese uma parte especifica da Internet,
j& que iremos analisar formas diferentes de jsmaliem seu formatonline

O jornalismo online representou uma revolugdo no modelo de producdo e
distribuicdo das noticias. As primeiras experiénciasse tipo de jornalismo se deram
nos Estados Unidos, nos anos 80, a partir de sstela videotexto produzidos por
empresas comoBme aTimes-Mirrore aKnight-Ridder

Segundo Elias Machado e Marcus Palacios (1996)1988, apenas 42 jornais
eram digitais. O advento da World Wide Web (WWW)) €989, foi decisivo para o
boom de publicagbes na Internet, possibilitando umaharebdaptacéo de jornais e

2 boutora pela FACOM/UFBA, bolsista recém-doutor PooBCAPES na FACOM/UFBA.
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revistas ao suporte digital. Esse novo recursoeduis em hipertexto e multimidia,
permitiu aos usuarios acessarem qualquer informegdoum simples clique do mouse.
Desta forma, ela se tornou muito mais interessafdeil de acessar.

A histéria do jornalismoonline propriamente dito comeca em 1993 com o0s
periédicos The San Jose Mercury News  eVirginian  Pilot. O  primeiro
colocou no ar a sua versanline através da reddmerican On Linge é considerado
pela induUstria norte-americana de jornais como thangornal digital do mundo, em
recente concurso realizado, na Califétni&egundo Franca (2007), “um aspecto
interessante, no que diz respeito ao pioneirismbh#oSan Jose Mercury Newso fato
de que em 1995 o jornal jA cobrava pelo acessmateido completo de sua versao
onling o que gerou uma significativa queda no numeroleteres”. Atualmente,
existem na Internet mais de dois mil jornais e a&ate quatro mil revistas digitais,
segundo levantamento realizado por Eric  Meye(disponivel em:
http://www.facom.ufba.br/pesqg/cyber/manta/Guia/@abtin)), consultor norte-

americano em midia. De acordo com ele, 50 novomisrentram na Web a cada més,
uma taxa de crescimento que vem se mantendo est&éltimos tempds

De acordo com os professores da Faculdade de Coagdoi da UFBA, Elias
Machado e Marcos Palacios, apesar de ndo haveumeanhbstatistica oficial sobre o
conjunto de publicacdes digitais na WWW, a indastmorte-americana de jornais
estimava extra-oficialmente que, até fevereiro @961 o numero de publicacbes
digitais (de todos os tipos: diérias, semanais, saisn jornalisticas, técnicas,
humoristicas, literarias, etc) na rede era de 3e888@odo o mundo. Somente nos EUA
cerca de 300 empresas mantinham servicos joroaBstdigitais. Estes dados
representavam um aumento percentual de 200% eigéoela 1994Menos de trés
meses depois, em 17 de maio de 1996, numa primueleala de uma pesquisa em que
j& ndo se trabalhava mais com projecdes, mas ciatiséisas oficiais, segundoEiwlitor
& Publishef, o total de publicacBes jornalisticas auditadasede era de 819, sendo

gue destas, 36 haviam sido langadas somente nant&®r. Em 21 de junho de 1996,

% Quanto ao surgimento do primeiro jornal online, MERDAUI (2000), mostra que existe ainda uma
outra possibilidade: “O primeiro jornal verdadeieante on-line foi o Personal Journal, verséo digital
The Wall Street Journal, langcado em 1995 e entermhcho o ‘primeiro jornal de um exemplar™.

* STRECKER, Mérion. Mercury Center é premiado consthor jornal online. In Folhaweb. 25/02/1996.
(http.www.folha.com.br).

® Citado por OUTING, Steve — "Imprensa dos Estado#&lds continua a caminhar paraeb. In
http://www.uol.com.br/internet/parem/par0611.htm

® Editor & Publisher. In Statistics newspaper onliflettp://www.medianfo.com)




<llz.  Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiglisares da Comunicacéo
2= XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioaciatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

0 numero estava em 1115 publicacbes, a maioria fistaladas entre 1995(100) e 1996
(750).

No Brasil, foi 0 ano de 1995 que marcou 0 surgimedds primeiros jornais
online De acordo com o professor Elias Machado, em ltrak@presentado no ano de
1996 no Congresso de Ciéncias da Comunicacdormal do Comércio de Reciferia
sido o primeiro jornal brasileiro a se aventurarsstemas digitais “por distribuir seus
servigos na Internet diferente do que ocorre comodigias daAgéncia Estadgapud
PEREIRA, 2002, p.6)". No entanto, podemos dizer qu@rimeiro grande jornal
impresso brasileiro a ser vinculado na platafowahfoi o Jornal do Brasil(JB), em 28
de maio de 1995 (segundo fontes do jornal, os desten publicacbes esporadicas
comecaram em fevereiro de 1995). Ap6éSasnal do Brasi] outros grandes jornais
seguiram o mesmo caminho: foram criadosites doO Estado de S.Paulo, Folha de
S.Paulo, O Globo, O Estado de Minas, Zero Hora,ridiéle Pernambuco e Diério do
Nordeste E importante ressaltar que, nenhum deles, comcércdolB Online,atuava
com a nocao de tempo real. Alguns sequer eramizidat diariamente, como o
Estado de Minas e o0 Zero Homule tinham carater semanal.

JORNAL DO BRASIL

JB Online, um produto da Agéncia JB, Quinta-feira, 7 de novembro de 1996

HOME PAGE

e Decreto reduz IPTU
JORKAL DG BRASIL R Pl P
ontine | de 300 mil iméveis

Voto libera uso
a médico da maconha

Jornal do Brasil versédo online de 7 de novendler@996

Fontehttp://jbonline.terra.com.br/destaques/2005/104elas/1.htmlinstru¢des anunciadas pelo Jornal do Brasil impress

de como acessar 0 JB Online 2&de maio de 1995.

m é \_ F.,,ar il e € Pyl
FOLHA [
ko Pule. 2F de marco e 154,

FHC impge derrota no PMDB

Homepage da FolhaWeb em 1996. Este formato deaégiado em 1995, foi a primeira iniciativa do @ou-olha na Internet.
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Fonte:http://www1.folha.uol.com.br/folha/especial/20054b@sdeinternet/galeria.shtml

E importante observar como 0s primeiros jornaidine exploravam poucos
recursos oferecidos pela rede. A versaadlBale 1996, por exemplo, utilizava poucas
cores, fotos e seguia a diagramacéo tradicionaandé@o o site pobre em recursos
hipertextuais, como os links que ajudam a aprofuadanteddo das noticias.

Em 1997, a Internet passaria a contar também cotonteddo de grandes
revistas. Em junho deste mesmo anoRevista Vejapassaria a disponibilizar seu
conteudo em edigBes semanais. O grlp@, também na mesma época, lancaria o
canallDG Now, reunindo uma equipe de jornalistas voltada pacalucdo de noticias
em tempo real, algo diferente deites das revistas da empresa voltadas para o publico
de tecnologia@omputerworld, PC Worldentre outras).

Com o numero crescente de internautas brasileossyeiculos sentiram a
necessidade de nutrir essa nova massa de leitonescantetdo especifico em suas
publicacdes digitais. Essa necessidade atreladdeaenvolvimento tecnolégico e a
disponibilizacdo de acesso a Internet, faz com ltpja uma mudanca na forma de
atualizacdo dos conteudos pelos veiculos, essaamasser mais rapidas e frequentes.
Assim, surge o conceito do tempo raab{ time no jornalismo, no qual as noticias das
mais diversas editorias sé&o disponibilizadas deutoiem minuto. O grande objetivo
era trazer o usuario para navegar o maior tempsiy@elosite, provendo em troca
atualizacdes de conteudo constantes. No entami@tiaa do jornalismo naeb ainda
ndo apresenta um modelo ou padréo classico. Oegarcontra sdo experimentacdes e
pesquisas na tentativa de atrair a atencdo da,lejtee a cada dia, acostumado ao
avanco e munido de modernas tecnologias, tornaageaxigente.

Franca (2007) aponta que o primeiro jornal em tengab no Brasil surge em
1996, noUniverso On Line- UOL. Segundo a autora, “em sua primeira edigdo,
Universoonline ndo apresenta fotos, figuras, graficos, mas t&#ceste texto, numa
diagramacao tradicional, dominada pelo jogo preéo#io das letras contra o fundo
branco”. Em 2000, jornais con®® Estaddo Online, a Folha Online e a Revista Veja
também passam a destinar espacos as noticias g teal voltadas exclusivamente
para o publico internauta.
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Primeira Home Page do UOL, abril/1996.
Fonte:
http://www1.folha.uol.com.br/folha/especial/20054h0sdeinternet/galeria.shtml.

O ano de 2000 seria marcado também pela criac@ardeiro jornal com tempo
de atualizacdo quase instantaneo. O provedor ds@eelnternetG (Internet Grétiy
langou o jornalJltimo Segundpque contaria com noticias produzidas por agémzas
informacgBes e reportagens produzidas por uma redpg@pria. Esse jornabnline
comecou a ser planejado em outubro de 1999 e aeta 2ézembro daquele ano estreou
de forma experimental, antes mesmo de o servi@regeso gratuito ser lancado no dia
10 de janeiro de 2000. E até junho de 2002, segomutitoramento da empresa de
consultoriaMedia Metrix o Ultimo Segundcera o jornalonline de maior audiéncia.
Podemos perceber a presenca do conceito de terpenmpregado em tal veiculo, pois
cada nova noticia é disponibilizada a cada 90 skgunpor vezes em menos tempo — o
que possibilita ao veiculo disponibilizar cerca rdé noticias por dia. Essa prética,
atualmente observada em outros portais jornalstiomo oGlobo.com muda uma das
perspectivas sob a qual o jornalismo moderno fgad@: a periodicidade. Em agosto de
2001, foi lancado o portal de notici@sobonews.cormque traria o contetdo produzido
pelos diferentes veiculo®éde Globo, Radio Globo, Jornal O Gldlmertencentes as
Organizacbes Globe também por uma redacgéo propria. No ano finadrdo passado,
2006, essa também cria o G1, portal de noticias da Globo,
com forma e conteudo voltados exclusivamente panteenet.

Levante europeu; Bélgica corta Oh-ﬂ
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Primeiro design da pagina ¢18. Praticamente toda a mancha grafica da paginecepmda com
o jornalUltimo Segundo.
Fonte:http://www.bocc.ubi.pt/ Acessado em 08/10/2007

Lt

Design atual dportal IG. Mais independente, porém ainda reserva um egzagco jornalJltimo
Segundo.

Fonte:http://www.bocc.ubi.pt/ Acessado em 08/10/2007

Como observamos, de 1993 até os dias atuais, aligmo online passa por
diversas mudancas tanto com relacdo aos recursasidacomo na forma de produzir
seus conteudos. Segundo o professor da Universidad€olumbia, John Pavlick
(2001), hoje o jornalismenline pode ser dividido em trés fases, tendo como foco a
producdo de conteudo. A primeira delas, encontmadgrimeiros jornaienline, seria a
simples transposicdo da versao impressa para anefitea segunda, seria essa
transposicao acrescida de alguns produtos difer@osi do jornal de papel como
conteudos originados para a rede, e a terceiractesiza-se pela produgéo de conteudos
noticiosos originais desenvolvidos especificamep@a a wb bem como o
reconhecimento desta como um novo meio de comiducagweb passa a ser vista
como uma possibilidade para a distribuicdo de mémdes jornalisticas. O aspecto mais
importante desta fase, segundo o autor, sdo asirgmacoes de novas formas de
storytelling. Ele cita a possibilidade de narrativas imersivae permitem ao leitor
navegar atravées da informacédo em multimidia. (dgiethiczuk, 2003, p.7)

SegundoLuciana Mielniczuk, ndo muito diferente do que @epavlick, Silva
Jr., ao discorrer sobre a relacdo das interfacqaagmmo mediadoras de conteudo do

" De acordo com a publicacdo de Dr. José Claudim&yrTerra encontrada mavw.terraforum.com.hr
storytelling € o ato de contar histérias de forma deliberadasematica como forma de transferir
conhecimentos, cultura e valores. E também inspgenar coesao social e conectividade emotiva entre
individuos.“Histérias tém sido contadas de muitas maneiragmerde, por meio de imagens e textos,
por video e multimidia e mais recentemente por rdeiblogs. Como dizia Marshall Mcluhan, o famoso
intelectual dos meios de comunicacao canadenséoguecélebre com a frase “0 meio é a mensagem”,
cada um destes meios para se transmitir mensadesi®gas transforma o proprio contetdo.” (TERRA,

p-4)
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jornalismo nas redes digitais, estabelece trégipais estagios de desenvolvimento dos
sites de jornais:

O transpositivo, como modelo eminentemente preseoseprimeiros jornais
online onde a formatacdo e organizacdo seguiam diretanennodelo do
impresso. Trata-se de um uso mais hermético edfeldéia da metéfora,
seguindo muito de perto o referente pré-existentaocforma de manancial
simbdlico disponivel.- O perceptivo. Num segundeehtle desenvolvimento,
ha uma maior agregacéo de recursos possibilitaelas pecnologias da rede em
relacdo ao jornalismonline Nesse estagio, permanece o carater transpositivo,
posto que, por rotinas de automacgdo da producémanto contetdo do jornal,
h&d uma potencializagdo em relacdo aos textos pomiuzpara O impresso.
Gerando o reaproveitamento para a verwdme No entanto h4 a percepcao
por parte desses veiculos, de elementos pertinentesia organizacdo da
noticia na rede.- O hipermidiatico. Mais recentet®mepodemos constatar que
h& demonstracdes de uso hipermidiatico por algef@ibsonling ou seja: o
uso de recursos mais intensificado, hipertext@aynvergéncia entre suportes
diferentes (multimodalidade) e a disseminac¢do den@smo produto em varias
plataformas e/ou servigos informativos (Silva 2002).

A autora também propde uma classificacdo que cqidemwebjornal a partir
da esfera do produto e que esta relacionada a giode a disseminacdo das
informacgBes. Tal proposta, em linhas gerais, j&ilzada em trabalhos de pesquisa
realizados pelo GJOL-FACOM/UFBA quando, por exemplo, dividem o
desenvolvimento do webjornalismo em trés fasesafited, 2002): produtos de primeira
geracdo ou fase da transposicdo; produtos de se@erdcdo ou fase da metéfora; e
produtos de terceira geracdo ou fase da explodgsioaracteristicas do suposteh

O wejornalismo de primeira geracao consistia epraducdes de partes dos
grandes jornais impressos para 0 espaco da Inté&retportante ressaltar que, aquilo
na época chamado de jormaline na web, ndo passava da transposicdo de uma ou duas
das principais matérias de algumas editorias. @nmaaera atualizado a cada 24 horas,
de acordo com o fechamento das edicbes do impressm alguns casos, eram
disponibilizados também os conteddos de algunsreasisemanais. Como o0s produtos
desta fase, em sua maioria, sdo simplesmente qigniasawebdo contelddo de jornais
existentes no papel, a disponibilizacdo de infodmacjornalisticas naveb ficava
restrita a possibilidade de ocupar um espaco, asgim havia chances de explora-lo
enguanto um meio que apresenta caracteristicasitcpe

Ja o wejornalismo de segunda geracao, foi favovep@lo aperfeicoamento e

desenvolvimento da estrutura técnica da Interidielniczuk ressalta que € possivel

8 Sobre Grupo de Pesquisa em Jornalismo Online (GJSIOM/UFBA) ver o site
www.facom.ufba.br/jol.

10



| Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteidisares da Comunicacao
2= XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunioaciatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

identificar uma segunda tendéncia nas iniciatiaa jp jornalismanline naweh pois,
ao mesmo tempo em que se ancoram no modelo da iym@sso, as publicagdes para
a web comecam a explorar as potencialidades do novoestgbie as caracteristicas
especificas oferecidas pela rede. E nessa fasei@m jprnalismo passa a usar recursos
como links, com chamadas para noticias de fatos que acontecegperiodo entre as
edicOes; oe-mail que passa a ser utilizado como uma possibilidadeodainicacdo
entre jornalista e leitor ou entre os leitoresaais de foruns de debates; a elaboracéo
das noticias passa a explorar os recursos ofesepielo hipertexto; surgeas secdes
‘ltimas noticias’. Segundo a autora € nesta fageogjornal impresso € utilizado como
metéfora para a elaboracdo das interfaces dos toodd tendéncia salvo excecoes,
ainda é a existéncia de produtos vinculados naaos@nodelo do jornal impresso
enquanto produto, mas também as empresas jorcadisttuja credibilidade e
rentabilidade estavam associadas ao jornalismcesspr

No webjornalismo de terceira geragdo, por sua wezenario comeca a
modificar-se com 0 surgimento de iniciativas taetmpresariais quanto editoriais
destinadas exclusivamente para a Internet. Aganajem 0s sites jornalisticos que
extrapolam a idéia de uma versdo paraeh ee um jornal impresso ja existente. Nos
produtos jornalisticos desta geracdo, € possive¢roar tentativas de efetivamente
explorar e aplicar as potencialidades oferecidda web para fins jornalisticos. De
acordo com Mielniczuk

Neste estdgio, entre outras possibilidades, osupwsdjornalisticos
apresentam: - recursos em multimidia, como sonsireagdes, que
enriquecem a narrativa jornalistica; - recursosntiratividade, como
chatscom a participacdo de personalidades publicas,etesjuféruns
de discussoes; apresentam opc¢des para a configudac@roduto de
acordo com interesses pessoais de cada leitorioisuar utilizacdo do
hipertexto ndo apenas como um recurso de organiziEginformacdes
da edicdo, mas também como uma possibilidade naatwar
jornalistica de fatos; -atualizag&o continua nojorelal e ndo apenas na
sec¢do ‘Ultimas noticias’. (Mielniczuk. 2003, p. 9)

Os jornais de “terceira geracdo” ou hipermidiaticas partir de 1995, se
transformaram numa modalidade cada vez mais frégueim dos primeiros e, talvez,
principal exemplo desta situacdo, foram a fusdaeeatMicrosoft e a NBC uma
empresa de informéatica e uma empresa jornaliséicaeltvisdo, ocorrida em 1996
(Estado, 1997). Gvwww.msnbc.coné@ um site de jornalismo, mas que nao surgiu como
decorréncia da tradicdo e da experiéncia do jamaliimpresso. Aqui no Brasil,
existem alguns jornais que incorparam essas castci#®s da “terceira geracao”,
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possuindo formas e contetdos voltados especifid@npana a Internet. E o caso, por
exemplo, doG1 - portal de noticias da Globo - lancado no firaP@06, que ndo possui
versao impressa, ou seja, também foi criado espmTiénte para ser um webjornal e
gue serd, mais adiante, analisado de forma detalinegba pesquisa.

& [ e

sobocor EECNIC

PF langa megaoperacén contra sone-gadorea Lt

Werre mulhe e ¥ anoe
ategia por bala perdida

11'!.-— e o 'v—n——- i

Um dos mais importantes jornaisline de terceira geracéo O G1 - portahaticias da Globo — como importante jornal
no mundo. online brasileiro de terceira geragéo.
Fonte: http://www.chicagotribune.com. Acessado &t 0/07 Fontéttp://www.gl.com.br Acessado em 16/10/07.

3. METODOLOGIA

De acordo com Antonini (2006),

Um Leitor-Modelo pode estar aberto a mdltiploes tpen de vista
interpretativos, cujo trabalho cooperativo exawstivtransforma em um leitor critico;
ou se torna um leitor ingénuo, cuja obediénciaudxtancorada unicamente em uma
semantica linguistico-frasal estreita, linear e im& Ihe prive da percepcdo de
horizontes mais amplos nos bosques da interpretBgigualquer modo, como se
caracteriza um texto € sua possibilidade de alerducomplementacdo, o trabalho
interpretativo de preenchimento da incompletudeaqunsstitui o tecido textual, s6 pode
gerar-se em conjunto com a cooperagédo do leita, séico ou ingénuo. Conforme
Eco é esta atividade de cooperacéo interpretatjua leva o destinatério a tirar do texto
aquilo que o texto nao diz (que pressupbe, prametplica e implicita), a preencher
espacos vazios, a conectar o que existe naqueégedem o trama da intertextualidade
da qual aquele texto se origina e para qual acaaféuindo”. (Disponivel em
http://www.unirevista.unisinos.br/_pdf/UNIrev_AntonPDF.Acesso em dez/2006.).

Abordar os sistemas culturais e as possibiliddédsitura que eles suportam,
tem exigido uma gradativa complexificagdo dos wheé$o de investigacao,
particularmente, quando nos damos conta de que @sesnde comunicagdo e
informacdo desempenham um papel cada vez mais tamp@rna estruturacdo da

dindmica cultural.
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Assim, o presente estudo procura responder asnsegperguntas: quais as
modalidade de recursos audiovisuais apresentada$si® Em que nimero aparecem
0s recursos audiovisuais? HA um privilégio da wserihipertextual ou da escritura
hipermodal? O G1 pode ser considerado como um te\ardivisual extensivo”, como
propde Rush (2005)7?

Para responder tais questdes a presengeigesde carater analitico descritivo
compreende as seguintes etapas:

- pesquisa bibliogréafica, realizada entre os mesesgosto de 2007 a marco de 2008 a
partir do levantamento de textos impressos e artighne

- andlise do G1: serdo examinadas edicfes (a ssedgnionadas posteriormente) a
partir de fevereiro de 2008 do referido portal déaias, tomando como base de anélise
a sua primeira pagina e todo o contetdo noticiosongla for apresentado;

- 0s dados serao tabulados de acordo com as caseger organizacao, apresentacao,
nuamero de recursos audivisuais; modalidades desesuestrutura do texto (long scroll
ou short scroll);

- 0s dados serdo analisados do ponto de vistatafiads a partir das categorias pré-
estabelecidas, a luz do referencial tedrico.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Como vimos no primeiro capitulo, os jornais de cé&dra geracdo” ou
hipermidiaticos, a partir de 1995, se transformarama modalidade cada vez mais
freqUente. Aqui no Brasil, existem alguns jornai® gncorparam essas caracteristicas
da  ‘“terceira  geragao”, possuindo  formas e  contedudosltados
especificamente para a Internet. E o caso, por @eemdo G1 - portal
de noticias da Globo - langcado no final de 2006 géo possui versdo impressa, ou
seja, também foi criado especificamente para sexehbjornal .

Enquanto “evento audiovisual extensivo”, o jormabisonline desenvolve-se
sobre uma estrutura hipertextual e hipermodal, zegpde conferir uma maior eficacia
na transferéncia de informacdes por meio de puldies naveb e, consequentemente,
niveis mais significativos de interacdo com os eddbs noticiosos. A hipermodalidade
permite que diferentes tipos de percepc¢do sejanbicanios e apresentados por meio
do computador.

Apesar da analise mais especifica@bestar sendo prevista para ser realizada
mais adiante, j& podemos perceber, nos exemploteld@sacima, que — diferente do
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jornalismo de primeira e segunda geracdo — no eeceira geracdo” ndo ha uma
predominéncia do texto escrito. O que encontramasréunido deste com o falado -
sons, musica, video, animacao, fotografia, imagegsaficos — para, assim, compor as
paginas e apresentar as noticias de forma quetar lossa navegar pelo texto
encontrando diferentes opc¢des e modos de leitura.

5. CONCLUSOES

Apdbs passarmos por uma breve analise sobre aihistdorjornalismoonling
percebemos que apesar da sua histéria ser aindéo mecente, este passa
gradativamente por mudancas nas suas formas didosteO que ja pudemos perceber
€ que a reunido do texto escrito com o falado sesapta como uma forte tendéncia no
jornalismo online contemporaneo. Esperamos que no decorrer da pasgsidados
analisados nos permitam atingir 0 nosso objetivns@ja, verificar até que ponto, de
fato, o jornalismanline pode ser considerado um “evento audiovisual extehs

Considerando-se que a pesquisa em tela é aindmtmstcente, espera-se
também construir novas categorias de analise gamtpo de evento, ampliando as
possibilidades de estudo na convergéncia arte/coagdo e do aprofundamento das

pesquisas sobre jornalisroaline
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