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Resumo

Contribuir com enfoques transdisciplinares para o campo das Teorias da Comunicagao,
a partir da nocdo de diferenca e da questdo das identidades, ¢ o principal objetivo da
mesa-redonda composta por quatro pesquisadores-professores. Retomando o conceito
de diferenca na Filosofia, discute os processos de comunicacao utilizados no marketing
€ nas minorias que atuam na inclusdo estética e étnica dos afro-descendentes na midia.
Contextualiza a comunicagdo intercultural e as midias comunitarias, vinculando-as ao
multiculturalismo e as identidades e identificacdes transnacionais. Empreende a andlise
da ordem do discurso ecologico presente na midia em suas perspectivas antropocéntrica
e biocéntrica.

Palavras-chave
Comunicagao; filosofia; etnicidades; culturas; ecologia.
Proposta da Mesa

A proposta dessa mesa-redonda ¢ contribuir com o campo das Teorias da
Comunicagdo a partir de reflexdes que tomam como condi¢des de possibilidade para
pensamento comunicacional contemporianeo a nocdo de diferenca. Ao realizar um
amplo didlogo entre pensadores que sdo agrupados sob o rétulo académico de pos-
estruturalismo — entre eles, Deleuze, Foucault e Guattari — e inimeros autores que

estudam a comunicagdo intercultural, pretendemos trabalhar a producao da diferenca na
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filosofia, nas culturas negras reterritorializadas na Bahia, no devir comunicacional das

etni-cidades e nos discursos ecolégicos da tradicdo e da modernidade.

Resumo 1
A filosofia da Diferenca: processos de comunica¢io e marketing

Prof. Dr. Pasqualino Romano Magnavita, UFBa

A filosofia como forma de pensar e criar tem como especificidade tragar um
Plano de Imanéncia e criar conceitos, construindo, assim, a imagem que faz de si o
pensamento. A filosofia ¢ um construtivismo e se define como conhecimento por puros
conceitos. Na conhecida metafora deleuzeana associam-se os conceitos a vagas
multiplas que se erguem e se abaixam e o Plano de Imanéncia a vaga Unica que os
enrola e desenrola.

Um dos conceitos mais presente no pensamento contemporaneo ¢ o de
Diferenca. Trata-se de um Virtual (incorporal) que se atualiza, Afual, nas formagdes
discursivas do universo epistemologico. Na ontologia cldssica quanto no pensamento
moderno, o conceito de Diferenca esteve sempre subordinado ao conceito de Identidade
ou, melhor dizendo, subjugado a Identidade do conceito que, conjuntamente com a
Analogia do juizo, Oposi¢do dos predicados e Semelhanca do percebido, configurando
assim, a guisa de principios, o mundo da representacdo, sob a égide da logica binéria e
do modelo de pensar arborescente (arvore-estrutura).

A identidade (o Mesmo, o Igual) pressupde a permanéncia de uma esséncia,
entretanto, considerando que os processos da existéncia se configuram em permanentes
transformacgoes, as coisas de fato se repetem, todavia a Repeti¢do ocorre com Diferenca,
diferenciando-se. O par conceitual Diferenca/Repeticdo torna-se uma relagdo
indissociavel, todavia, vale observar que a repeticdo com diferenca, ocorre de fato, em
estados de coisas, corpos ou vividos, e isso, enquanto diferenca apenas de nivel ou de
grau. Outra coisa ¢ Diferenga de natureza, no sentido de um Acontecimento (criagdo),
de um Devir-outro.

Pode parecer paradoxal para os habitos culturais herdados da modernidade,
afirmar que a filosofia ndo contempla, nao reflete e ndo comunica, fato pode parecer um
ndo senso. Todavia, a filosofia cria conceitos para essas agdes e paixdes. Igualmente
pode parecer paradoxal afirmar que ndo existem conceitos cientificos, 0s conceitos sao

filosoficos, pois, enquanto virtuais, incorporais, eles se atualizam nos discurso
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cientificos com seus enunciados, proposi¢des e logicas, porém, os conceitos ndo sdo
cientificos.

Vale salientar que hoje o termo conceito atinge um grau de apropriagcdo e
banalizagdo em certos saberes e praticas sociais da informagdo e comunicagdo
midiatica. A informatica, o marketing, o design, a publicidade, o jornalismo, enfim,
diversas disciplinas da comunicacdo apoderaram-se da propria palavra conceito. Em
relagdo a esta indevida apropriacdo Deleuze e Guattari comentam:

(...) todas as disciplinas da comunicagdo apoderaram-se da propria palavra
conceito e disseram: ¢ nosso negocio, somos nos 0s criativos, ndés somos os
conceituadores! Somos nos os amigos do conceito, nés os colocamos nos
computadores. Informacdo e criatividade, conceito e empresa: uma abundante
bibliografia ja... O marketing reteve a idéia de certa relag@o entre o conceito € o
acontecimento; mas eis que o conceito se tornou o conjunto das apresentacdes o
conjunto das apresentacdes de um produto (historico, cientifico, artistico,
sexual, pragmatico...), € o acontecimento, a exposi¢cdo que pdem em cena
apresentagoes diversas e a “troca de idéias” a qual da lugar. Os tnicos
acontecimentos sdo as exposigoes, € 0s Unicos conceitos, produtos que se pode
vender (DELEUZE; GUATTARI, 2000, p. 19). Grifo nosso.

O simulacro de um produto tornou-se o verdadeiro conceito e o apresentador-
expositor de mercadorias, tornou-se filosofo. Lamentdvel reconhecer que Conceito
designe uma sociedade de servicos, em que a informagdo e a comunicac¢do consolidadas
nos processos mididticos, sdo responsaveis pela construcdo das subjetividades
individuais e coletivas orientadas para o consumo. A apropriagdo banalizada da
especificidade da filosofia, enquanto criadora de conceitos, acaba nos levando a usar
sem perceber, a invisivel “coleira eletronica” de que fala Deleuze, e isso, no seio das
“Sociedades de Controle” (DELEUZE, 2000, p. 219).

Em nossas sociedades pos-industriais com base nas tecnologias avancadas de
informacdo e comunicagdo, imersas que estdo nos hibridos processos de globalizacao,
via de regra, tudo se torna mercadoria, inclusive os conceitos, subtraindo seu papel de
promotores de um processo de emancipagdo, € isso, no sentido de um Devir-outro, uma
nova visdo do mundo, ou seja, uma nova ética. Ao contrario, sob o impacto da enganosa
simulagdo conceitual que alimenta os processos de constru¢do de subjetividades
individuais e coletivas, essa banalizagdo conceitual, acaba contribuindo para a continua
sujeicdo ao mercado, a0 consumismo sem freios.

Nessa breve exposicdo fica a questdo: como criar Diferen¢a de natureza nas
novas formas de resisténcia para enfrentar os eficientes "dispositivos” eletronicos das

sociedades de controle? Que formas criativas por vir serdo capaz de combater as ilusdes
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e alegrias do marketing que os conceituadores promovem? Vale salientar que ndo
vivemos mais o momento da sociedade industrial com base disciplinar dos individuos
em espacos institucionais fechados (familia, escola, fabrica, entre outros estudados por
Foucault). Hoje, nas sociedades pds-industriais, os processos midiaticos em espacos
abertos s3o dominantes e responsaveis pela constru¢do da subjetividade de multiddes,
paises, continentes, sob a égide do marketing.

Os referidos Conceituadores do marketing, com as ilusdes e as alegrias que
acreditam criarem voltadas para mercado, insistem em evidenciar, numa apropriagcdo
indevida, o conceito de Diferen¢a dos produtos, e isso, contando com o potencial da
informacdo e da comunicacdo nos processos mididticos. Estes funcionam como
catalizadores e promotores do consumo e vém contribuindo e estimulando um
“diferente” e sutil processo de dominagdo social, dificultando, assim, a emergéncia de
uma nova visdo de mundo, uma nova ética, um devir-outro, uma Diferenca de natureza

Nnos Processos sociais.

Resumo 2
Diferenca como Inclusido Estética: reflexdes sobre cultura, midia e afro-
descendéncia no Brasil

Prof". Dr". Angela Schaun, UPM

Os anos 60 foram marcados por muitos desvelamentos: nudez, feminismo,
movimento hippie, movimentos de liberacdo sexual, lutas minoritdrias, rebeldia. O
mundo ja se anunciava uma aldeia global. Todos os segmentos buscavam um lugar de
fala. Entre os desvelamentos, a afirmagdo de uma estética negra e sua inclusdo ética
enquanto modo de habitar o mundo ¢ um ponto de conexdo desta apresentacdo com o0s
demais colegas de mesa. Tal visibilidade das minorias e dos “selvagens” ganham
expressdo e valor de verdade somente em plena modernidade dos séculos XVIII e XIX:
as multiddes oprimidas. A industria cultural como fendmeno imanente ao processo de
industrializagdo e urbanizacdo do ocidente, produz estratégias simbdlicas, politicas e
ideologicas para lidar com tais multiddes. Estas multiddes, por sua vez, engrossam o
tecido social das cidades, criando fluxos e contra-fluxos de comunicacgao.

Os sentidos do projeto iluminista de humanidade, igualdade e fraternidade
estavam contidos numa visdo de universalidade: o ser (homem), branco ¢ ocidental.

Nessa visdo ndo estava contida a alteridade, o outro era assim o selvagem. A idéia de
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verdade cientifica e industria cultural sdo processos de uma hegemonia ocidental e
eurocéntrica, cujas praticas educativas e sistemas de inclusdo social, trazem uma visdo
de mundo descentrada. Esse processo tem repercussdes muito fortes na formagao
cultural brasileira e afirma-se como pratica social e politica na modernidade tardia dos
tropicos. Ser negro, afro-descendente no Brasil ¢ uma marca indelével de injustica como
também uma marca de sobrevivéncia sagrada. O sistema de educacdo do projeto
nacional excluiu historicamente a afro-descendéncia enquanto modelo do humano e do
universal, reservando-lhe um lugar: o territorio invisivel da exclusdo da multidao.

Os demiurgos do Brasil, Gilberto Freire, Sérgio Buarque de Hollanda e Caio
Prado Junior, além de Arthur Ramos, criaram a sociologia brasileira e deram sentido a
esse mal estar civilizatério que € o auto-reconhecimento do povo brasileiro. Porém, é no
contemporaneo que a visdo de ser negro adquire consisténcia mididtica, de modo
singular na Bahia que marca a Beleza Negra com agdes inclusivas dos Grupos Culturais
Afro-descendentes de Salvador da Bahia, pelo 11€ Aiyé, o Olodum, o Ara Ketu, o Malé
de Bal¢, a Timbalada, a Pracatum e tantos outros. As minorias ganham consisténcia e
aumentam a sua exibi¢do nas imagens mididticas. As minorias tornam-se multiddes. Os
fluxos e aceleragdes que permeiam as imagens das midias deixam claro que o
pensamento ndo ¢ mais uma questdo prioritdria para a sociedade da informacdo. O
espago mididtico no contempordneo ocupa o lugar que a pedagogia e a educacdo
ocuparam na revolucdo industrial. McLuhan ja refletia a questdo quando anunciava que
“os efeitos das tecnologias ndo ocorrem no nivel de opinides ou conceitos, mas alteram
os indices de sensibilidade ou modos de percep¢do rapidamente sem qualquer
resisténcia” (McLUHAN; FIORE, 1969, p. 21). Existe uma energia propria nessas
entidades baianas afro-descendentes ao buscar re-criar o seu lugar de pertenca, seu
territorio. A essa energia chamamos de articulagoes comunicativas. As articulagdes
comunicativas sdo agenciamentos coletivos, sdo as cadeias semidticas, enquanto
estratos, conforme Deleuze e Guattari (1995, p. 15).

Um movimento germinado na Comunica¢do, na mediatizacdo, onde se
compartilha, onde pode ser politico, tudo pode ser visivel e reconhecivel. Assim, a
comunicagdo ¢ também um movimento de reterritorializacdo, de re-significagdo no
ambito da educacdo, ndo mais como Unico avatar para uma humanidade, mas como um
campo politico com e para a formagdo da cidadania. Deleuze e Guattari (1995)
argumentam que o Ocidente tem uma relagdo intrinseca com a transcendéncia por conta

da agricultura enquanto processo civilizatério de uma linhagem escolhida com muitos
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individuos varidveis. J4 o Oriente, pratica a horticultura de um grande numero de
individuos remetendo a uma grande gama de “clones”, o que implicaria em uma
cultura de tubérculos que procede por fragmentagdo de individuo. Os autores ndo exem-
plificam o territorio africano no seu texto, porém, numa ousadia, estamos colocando
como suposto que haveria uma analogia entre a formagao “rizomatica” oriental e o que
podemos observar nos grupos afro-descendentes vindos para a Bahia. Existe como que
um afastamento, um por entre parénteses, a criagdo confinada em espacos fechados, os
terreiros, como os ndmades nas estepes. E talvez esse sentido que se apresenta como
elemento vivificador da ancestralidade permitindo que possa servir de seu elemento
estratificador e desterritorializador no conceito deleuziano, como que torne imanente a
saida e entrada, para depois encontrar-se no meio, entre as coisas.

A grande complexidade do oprimido enquanto problematizagdo pela sua marca
de individualidade ¢ a busca de sua singularidade enquanto devir, o embate permanente
entre o que faz e o que ¢, a luta para ndo ser o branco, pois historicamente tudo o que
fazia era sancionado pelo senhor no regime escravocrata. A busca atemporal do sagrado
¢ a experiéncia que se repete sempre e remete ao paradoxo entre a sua natureza e as
conexoes e relacdes que estabelece com a sua estirpe, com 0 meio em que vive, 0 que
produz de satisfacdo e de bens materiais. Numa perspectiva mais socioldogica, Muniz
Sodré esclarece:

O racismo ¢ uma das designagdes possiveis para 0 muro cognitivo e estésico
(de estesia ou estese, enquanto controle da vida sensivel, das superficies
sensoriais do corpo, do direcionamento adequado do olhar). Ele diz que guarda
essa pele, ultrapassavel apenas pela vigorosa mobilidade territorial do Outro.
Contornar esse desdobramento violento do mal-estar individualista, que é o
racismo, implica engendrar lugares de transito (ético-politicos) entre as
singularidades (SODRE, 1999, p. 264).

Em ultima andlise, mercado e cultura sdo as esferas do contemporineo que
transgridlem ao conceito que aporta unicamente uma abordagem ou interpretacdo
mecanicista a0 modo de producdo capitalista. Mercado e cultura sdo, assim, esferas
autonomas de tensdo semiotica que vao produzir as novas estratégias da economia do
desejo, uma espécie de revolucdo molecular do desejo no contexto sdcio-historico. Félix
Guattari, com a colaboracdo de Suely Rolnik, problematiza esta questdo da cultura
traduzindo-a radicalmente nos seus aspectos tensivos e dinamicos:

O que caracteriza os modos de produgao capitalisticos é que eles ndo funcionam
unicamente no registro dos valores de troca, valores que sdo da ordem do
capital das semidticas monetarias ou dos modos de financiamento. Eles
funcionam também através de um modo de controle da subjetivacdo, que eu
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chamaria de “cultura de equivaléncia” ou de “sistemas de equivaléncia na
esfera da cultura”. Desse ponto de vista o capital funciona de modo
complementar a cultura enquanto conceito de equivaléncia: o capital ocupa-se
da sujeicdo econdmica, e a cultura, da sujeigao subjetiva (GUATTARI, 1986, p.
16).

Nesse sentido, Guattari resgata o valor da complexidade semiodtica das
etnologias propondo que, na estrutura hegemonica do capitalismo, a cultura adquire
valor estratégico, porém que se dilui no dinamismo e nas singularidades da producdo
sociopolitica:

(...) a cada alma coletiva (os povos, as etnias, os grupos sociais) sera atribuida
uma cultura. (...) é preciso saber que povos e etnias nao vivem as atividades de
semiotizacdo separada daquela da cultura. Elas sabem que produzem musica,
danca, atividades de culto, de mitologia etc., ¢ descobrem isto sobretudo
quando as pessoas vém lhes tomar a produgdo para expd-la em museus ou
vendé-la no mercado de arte ou para inseri-las nas teorias antropologicas
cientificas em circulacdo. Mas elas nao fazem nem cultura, nem danga nem
musica. Todas estas dimensdes estdo inteiramente articuladas umas as outras
num processo de expressdo, e também articuladas com sua maneira de produzir
bens, com sua maneira de produzir relagdes sociais (GUATTARI, 1986, p. 18-
19).

Esta abordagem contém o entendimento da categoria ‘cultura-mercadoria’, que,
de forma objetiva, produz e difunde mercadorias culturais. Assim, pensar a questdo da
cultura no contempordneo ¢ pensar intrinsecamente no composto de uma
complementaridade e inter-relagdo entre niicleos semanticos propostos por Guattari, da
cultura espirito, cultura valor e cultura mercadoria. Nessa perspectiva, Guattari afirma
que a produgdo da subjetividade capitalistica tem como caracteristica uma concepcao
reaciondria que apresenta uma cultura com vocacao universal, controladora das forcas
coletivas social e de trabalho, cuja légica paradoxalmente sustenta e produz a ascensio
de subjetividades de setores de cultura minoritaria dos individuos, das familias, dos
grupos sociais, enfim das minorias.

O que caracteriza os novos movimentos sociais nao ¢ somente uma resisténcia
contra esse processo geral de serializacdo da subjetividade, mas também a
tentativa de produzir subjetividades originais e singulares (GUATTARI, 1986,
p. 45).

No caso da Babhia, a essa produgdo de subjetividades originais e singulares € o
que chamamos de inclusdo estética da diferenca sdo transversalidades culturais
reproduzidas na midia que se encontram plasmadas em falas, ritmos e gestos tatuados
nas almas das minorias sociais, marcadamente de influéncia afro-brasileira, mas

fantasmaticamente embevecidas nas liturgias eurolusitanas e perfumadas nos segredos
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tupiniquins, produzindo manifestagdes genuinas, marcadas por um aspecto humano de
anterioridade, reconhecida a partir de transfiguragdes dos significados, dos simbolos,
representantes e alegorias, traduzindo linguagens multiplas e varias “Bahias”. E como
diz Guattari (1986), tais “...etnias e grupos sociais ndo vivem essas atividades como
uma esfera separada.”

Sdo “Bahias” apresentadas pelas memorias de autores e atores sociais andnimos
muitas vezes, vindos do Sertdo ensolarado e seco que vao cantando a Quixabeira,
musica que deu origem a releitura do Axé music, apropriada pela industria da cultura,
hoje ditando consumo local, regional, nacional e internacional. E o samba de roda do
Reconcavo. E a capoeira, luta e danga, como se lutar fosse dangar e dangar fosse viver

plenamente.

Resumo 3
Diferenca e Comunicacio Intercultural

Prof. Dr. Mohammed ElHajji, ECO-UFRJ

A exposi¢do proposta para esta mesa busca, de um lado, mapear as condigdes
gerais de estruturagdo do campo da Comunicacdo Intercultural (C/C) no mundo atual e,
por outro lado, extrair o significado politico e social das trocas interculturais na
sociedade contemporanea. Acreditamos, de fato, que a apreensdo desse tipo de discurso
pode fornecer indicios valiosos para a compreensdo das transformacdes sociopoliticas
pelas quais estd passando a nossa época, apreender a dindmica intercultural enquanto
componente essencial de nossa realidade e fornecer subsidios analiticos para a
localizag@o de eventuais conflitos dessa natureza; em curso ou em laténcia.

A Comunicagdo Intercultural ¢, sem duvida, um reflexo repleto de significados
das mudancas estruturais e organizacionais que afetaram o nosso mundo contemporaneo
em decorréncia do processo de globalizacdo e, antes deste, em conseqiiéncia da
firmagdo das bases da sociedade moderna industrial e da extensdo do sistema capitalista
a maior parte do planeta; inclusive através das colonizagdes européias e seus conhecidos
efeitos sobre a geografia humana, social, politica e cultural do planeta.

Pois, em nossa época, organizada em torno da Informagdo e cuja principal
caracteristica ¢ o deslocamento do /Jocus de disputa pelo poder para a esfera
comunicacional, a CIC pode servir de instrumento para medir e avaliar as relacdes

interculturais e prever ou prevenir eventuais conflitos em incubagdo entre os diferentes
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grupos culturais componentes da sociedade e/ou entre um determinado grupo e a
sociedade geral. J4 que os meios de comunicagdo comunitdria cultural contém em si
elementos semidticos e semanticos que traduzem sua visdo do mundo e seus projetos
politicos e sociais.

Primeiro, hé de salientar que a realidade sociopolitica contemporanea ¢ profunda
e irremediavelmente marcada pela flagrante inadequacdo entre os planos nacional-
estatal e cultural-identitario. Os fluxos e refluxos migratorios devidos aos processos de
colonizagdo e descolonizagdo, assim como a explosdo de setores econOmicos e
industriais usudrios de mao de obra numerosa e/ou de competéncias especificas,
deixaram rastros definitivos na topografia social da maior parte do planeta. A utdpica
homogeneidade cultural, confessional, étnica ou lingiiistica, que sustentava os ideais
nacionais e nacionalistas herdados da alta modernidade, ndo passa mais de um
referencial abstrato relegado aos manuais da Historia positivista.

Intimeros estudos demonstraram, ao longo do século, que o fato intercultural ¢
central para qualquer esforco de compreensdo das transformagdes sociais em curso.
Apesar de todas as estratégias de sistematizagdo da experiéncia humana e de seu
enquadramento no projeto jacobino, de neutralizagdo dos anseios de singularidade e de
diferenca, as manifestacdes identitarias acabaram se impondo como polo aglutinador
das subjetividades e base de organizacdo comunitaria de segmentos importantes da
sociedade.

Desde o inicio do século passado, percebeu-se que a interculturalidade tornava-
se cada vez mais a regra da realidade social das grandes metropoles de que um
fendmeno excéntrico passageiro. A organizacdo comunitdria a cardter cultural
(incluindo suas vertentes lingiiisticas, religiosas, étnicas, etc...) ndo se limitava mais a
mafia ou a culindria, mas sim impregnava até as atividades tidas como racionais e
impessoais ao exemplo dos bancos e das organizagdes empresariais.

A identidade étnico-cultural (que pode incluir elementos nacionais, lingiiisticos
e/ou religiosos), em especial, se revelou um poderoso catalisador ideolégico, capaz de
secretar complexos mecanismos de estruturacdo da vida social sob todas as suas formas.
Funcionando, notadamente, como molde (parcial ou predominante) dos quadros
simbdlicos que estabelecem os critérios de reconhecimento e as regras de conduta
dentro do proprio grupo e nas relagdes com o resto da sociedade. O desejo de
diferenciacdo das comunidades humanas €, com certeza, inerente a seus proprios

processos de auto-organizagdo e de afirmacdo enquanto entidades coesas e coerentes.
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Assim, ao se estruturarem em torno de seus sistemas comuns de classificagdo e
de representacdo do real, através de seus respectivos sistemas de comunicacdo e suas
instancias de enunciacdo de sua identidade coletiva, os grupos sociais visam a
instituicdo e a perpetuacdo de uma marca distinta capaz de consolidar seus interesses
materiais, ideologicos e afetivos.

Portanto, no afd de assegurar a sua continuidade e se impor enquanto diferenga
diante outras formas sociais, a comunidade cultural ¢ obrigada a definir seu projeta
existencial e delimitar seus campos e niveis de operacionalidade; notadamente através
de seus sistemas ¢ meios de comunicagdo tanto internos como externos. Inversamente,
os marcos identitdrios da comunidade contém em si um contetido reflexivo e uma
dimensdo comunicativa que determinam seu posicionamento politico e social no quadro
geral da sociedade.

Todavia, essa multiplicidade dos quadros identitarios que, com certeza, ¢ uma
preciosa fonte de riqueza simboélica, pode também ser (e geralmente ¢) portadora de
conflitos latentes ou manifestos e incompatibilidades potenciais ou expressas em termos
de lealdade e de reconhecimento, tanto ao nivel abstrato dos valores culturais e
civilizacionais como no plano organizacional concreto de atitudes e comportamentos
sociais e politicos.

Neste sentido, a CIC tem um duplo valor social e cientifico. Além de servir de
interface social intercomunitaria, ela constitui um quadro epistémico capaz de efetivar
as condicdes tedricas e analiticas necessarias para a apreensdo do significado dos fluxos
migratorios a partir de seus rastros comunicativos. Enquanto horizonte epistemolégico,
CIC pode oferecer um plano reflexivo altamente operacional, seguro e confiavel para
manobras tedricas inéditas e audaciosas, capazes de trilhar profundamente a
complexidade sociopolitica da época contemporanea e retracar de modo bastante fiel o

emaranhado geocultural da era global.

Resumo 4
Midia e ecologia: do ambientalismo antropocéntrico ao ecologismo biocéntrico

Prof. Dr. Leonel Azevedo de Aguiar, PUC-Rio

O impacto das novas tecnologias de informacdo na cultura contemporanea pode
ser avaliado ao se descreverem as transformacdes que ocorrem nos sistemas de

pensamento na passagem da modernidade para a contemporaneidade. A virtualizagdo
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dos sistemas de pensamento em decorréncia dessas novas tecnologias langa questdes no
campo da politica e da ética, especialmente em relacdo ao processo de produgdo de
subjetividades e as delimitacdes entre o humano e o ndo-humano, isto €, entre cultura e
natureza. Se a cultura emerge como o lugar de cria¢do da diferenca, torna-se importante
determinar em que medida as interagdes entre as tecnologias de informacao e as atuais
estruturas de experimentacdo do espago-tempo produzem e condicionam o que,
contemporaneamente, podem ser o homem e o mundo. Entendemos, portanto, a
comunica¢do como um fendmeno que estrutura a cultura e, a0 mesmo tempo, possibilita
o aparecimento da diversidade cultural, ndo sendo apenas um objeto do conhecimento
cientifico (AMARAL, 1996, p. 151-160).

A comunica¢do ndo ¢, nessa perspectiva tedrica, um “desobjeto fantasmatico”
(NEIVA, 1990, p. 11) e sim uma produ¢do de sentido que possibilita “estar no mundo
junto de outros” (AMARAL, 1993, p. 39). Abandonados os fundamentos cientificos da
comunicagdo, sobra a vinculagdo entre o eu € o Outro (TODOROV, 1991, p. 4). O eu e
o Outro remetem ao jogo de identidade e diferenca, onde a constru¢do da identidade se
da pela relagdo com a alteridade. Este jogo de identidade e diferenca tem, entre suas
diversas expressoes ao longo da Historia, a delimitacdo entre cultura e natureza, onde
natureza ¢ o Outro da cultura. Ou entre os homens e o mundo, que ¢ um modo
extremamente moderno de referir-se a este jogo identidade/diferenca. A comunicagao &,
portanto, um dispositivo estruturante da existéncia que possibilita a0 homem, ndo so6
estar no mundo junto a outros homens, como também construir as relagdes dos homens
com o mundo.

Nos modos de relag@o existentes entre os homens e o mundo estd implicita uma
determinada modalidade de comunicagdo. Neste sentido, a relacdo com a territorialidade
— a terra transformada em territério simbolico comum — ¢ uma marca das comunidades
tradicionais. A tradicdo ¢ exatamente caracterizada por este movimento de
territorializacdo, enquanto que a modernidade ¢ o momento histérico que produz os
fluxos desterritorializantes. Da tradi¢do, buscamos uma narrativa mitica da relagdo do
eu com o Outro, apresentada pela tradicdo nagd. A narrativa conta uma experiéncia
vivida em uma comunidade-terreiro do Axé Opé Afonjd: um ogd — titulo de um membro
desse culto religioso afro-brasileiro — abraca o tronco de uma arvore, dirige-lhe certas
palavras pedindo licenga e, s6 entdo, arranca-lhe um broto. Esta atitude de harmonia
ecologica esta contida na cosmovisdo dessa tradi¢do, que pede respeito com os animais,

as plantas e os minerais. Podemos interpretar este abrago a arvore como sendo uma
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forma de preservacdo da tradi¢do: “abracar a arvore e a tradicdo € o mesmo ato de
reafirmagio da ordem césmica” (SODRE, 1990, p. 3).

Na modernidade, a marca distintiva do que define o humano se da pela
demarcag¢do da cultura como “reino” das leis que controlam os objetos e a natureza — o
Outro — enquanto o “reino” dos objetos. Cultura e natureza, homem e mundo, sujeito e
objeto sdo duas identidades substanciais e também diferencas de identidades. Ja a
contemporaneidade, que irrompe a partir da segunda metade do século XX, traz como
uma de suas principais caracteristicas, a producdo incessante do novo e um regime de
indiferenciacdo — acabam-se as fronteiras — e de indiferenca — onde a pergunta pela
diferenca ndo faz mais sentido. Interessa-nos ver como as fronteiras modernas entre
natureza e cultura ruiram ou se atenuaram contemporaneamente.

A diluicdo das fronteiras modernas entre natureza e cultura que ocorre na
contemporaneidade modifica a relagdo do homem com a verdade e com o modo de
experienciar o espago-tempo. Entendemos que a questdo ecologica, enquanto risco
global, pode ser percebida como uma, entre outras, das diversas séries de signos que
indicam esta diluicdo. Pensar a distdncia entre a modernidade e a contemporaneidade ¢é
colocar em confronto o discurso antropocéntrico moderno — isto ¢, a ética do
antropocentrismo — com os discursos “p6s-modernos” biocéntricos — ou seja, a ética do
biocentrismo —, tal como pretendemos realizar nesse trabalho. “Descrever esta
transformacao ética também ¢ um meio de avaliar o impacto dos meios de comunicagdo
em nossa contemporaneidade” (VAZ, 1997, p. 295). A questdo emerge da metodologia
genealogica foucaultiana: para que os desastres ambientais e as catastrofes ecologicas
ganham um destaque jornalistico cada vez maior na midia?

Em suma, esse trabalho analisa a formacdo discursiva do biocentrismo na
contemporaneidade a partir das propostas e acdes do movimento ecoldgico. Munido de
ferramentas tedricas da analitica foucaultiana, visa descrever, pelo jogo das
comparagdes, o sistema das correlagdes funcionais de um discurso ao outro: do
ambientalismo antropocéntrico moderno ao ecologismo biocéntrico “pds-moderno”.
Além de descrever as transformacdes do discurso ecoldgico na cultura comunicacional
contemporanea, esse trabalho sustenta a seguinte hipdtese: o biocentrismo expressa uma
ética da reveréncia e do cuidado para o radicalmente Outro ao criar as condigdes de
possibilidade para superar a crise “p6s-moderna” do principio da identidade oriunda da

expulsdo da alteridade.
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