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Resumo

Existe, dentre os proprios estudiosos da culturs dificuldade constante quanto ao
conceito de cultura, ainda mais por se tratar deoleto que se metamorfoseia
constantemente. Do encontro entre culturas surgeedCanclini denominou de “cultura
hibrida”, uma cultura original, inacabada. No Braspacos para discutir e questionar a
assimilacéo de estrangeirismo pela cultura pogéfarsido cada vez mais valorizados.
Norteado por temas e concepcgdes teoricas, 0 peearigo objetivou formular questdes
mais densas acerca da formacéo da identidadealudns moradores da Vila do Rato, a
partir do consumo dos MCM. Para tanto, debrucanssadre “A Industria Cultura”,
de Theodor Adorno, e vasta bibliografia. Além djsa® visitas feitas a comunidade se
mostraram fundamentais para a elaboracéo e caag@t dessa pesquisa.

Palavras-chave:Meios de Comunicagcao de Massa; Formacéao Cultaexfidade.

Introducgéo

Ha quem diga que cultura, assim como a educacgaom rocesso de
aprendizagem pelo qual o homem, como individuo mbne de uma sociedade, esta
sujeito ao longo de toda a sua existéncia. Talgasw, devido a sua complexidade e
amplitude, suscita discussfes acaloradas entresmusquisadores, entre outras coisas
pela multiplicidade conceitual.

Mais do que tentar ilustrar o que vem a ser culpaea esta ou aquela
sociedade em determinada época, € necessariotaespst estamos lidando com um
objeto que se metamorfoseia constantemente, atexgohartir de visdes idealizadas,
complexas e particulares de cada sociedade, darahid@uo.

Num mundo globalizado como o nosso, onde o fluxoinfermacédo é
imenso e variado, os Meios de Comunicacdo de Massaam por responder por boa
parte da formacdo cultural do individuo que, naiiot de fazer parte deste “todo”
globalizado, consome vorazmente os mais diversoeados — muitas vezes de gosto

duvidoso. Dar-se-4, a partir dai, a formacdo de émsnalienados, nao-livres, dira

! Trabalho apresentado na Sessdo Comunicacdo Asudvicinema, radio e televiséo), da Intercom Jurio
Jornada de Inicia¢&o Cientifica em Comunicacamteveomponente do XXXI Congresso Brasileiro de Cignda
Comunicagéo.
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Adorno, a respeito dessa Indastria Cultural, ond® t inclusive muito daquilo que se
apresenta como arte, ndo passa de negdcio.

Partindo dessa perspectiva, o processo de forn@agfiwal, co-relacionado
com os hébitos de consumo dos meios de informagiaio( televisdo, jornais e
Internet) desenvolvidos pela comunidade da Vil&dto, em Aracaju/SE, permitira, na
medida do possivel, que hipoteses mais densas aaassa formacdo sejam
formuladas.

O presente artigo estrutura-se da seguinte formaceito de cultura e a
relacdo entre cultural global e local; Adorno endustria Cultural; apresentacdo da
histéria da Vila do Rato; analise do perfil de semsradores a partir dos dados
levantados e, por fim, apresentacdo das considesdigiais. A proposta é a de analisar
como se dé o processo de formacao cultural dosdoes daquela comunidade a partir
do consumo que, em maior ou menor grau, fazem dokl.MPara tanto, foi realizada
uma pesquisa com 136 (cento e trinta e seis) moFad81 homens; 55 mulheres) da
Vila do Rato, entre 15 e 65 anos, utilizando goestio contendo questbes abertas e
fechadas (do tipo multipla escolha) cujos resubaidoam tratados a luz do referencial

tedrico.
Cultura

"Cultura é gente, diversa, plural, multifacetad#e ga
identidade de cada um forma o caldo coletivo qumeeaita a historia”
Sergio Mamberti

Podemos observar ao longo dos séculos que a nuidigle conceitual de
cultura desnuda, a partir da andlise de seu olmkmrva visdo particular que uma
sociedade tem perante ela, em seus variados medepiesentacdo. Segundo Edward
Burnett Tylo?, cultura seria “o complexo que inclui conhecimenteencas, arte,
morais, leis, costumes e outras aptiddes e hadntggiridos pelo homem como membro
da sociedade”. Portanto, corresponde, neste utentido, as formas de organizacédo de
um povo, seus costumes e tradigcbes transmitida@eidEao para geracdo que, a partir
de uma vivéncia e tradicdo comum, se apresentarn eodentidade desse povo. Além
disso:

3 Antropélogo inglés nascido em Londres, responspetl criacdo e sistematizacdo da antropologiaralina
Universidade de Oxford. Considerado o pai do céagabderno de cultura.
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Entre os gregos, pode-se destacar que culturaiggdoelestiveram
interligados, expressando explicacdes da natupgr@&m, cheias de
atributos religiosos. Essa visdo de cultura élicheda j& em Homero,
tornando abeleza o ideal educativo e dominante daquela cultura,
presente até os dias de hoje. Contudo, é Hesiotim poeta grego,
que, sem negar o ideal homérico, apresenta uma petspectiva de
educacao. Elegetoabalho como referéncia para a educagédo grega do
homem e da mulher. Entretanto, verifica-se entre sofista$,
pensadores gregos, a separacao entre a religidoutuaa. Apesar
dessa separacéo, todavia, so tem significado didinde ao assumir
como cultura e como conteldo da cultura, tambémmuodo da
cultura espiritual: “o0 mundo em que nasce o homedividual, pelo
simples fato de pertencer ao seu povo ou a um lairsacial
determinado” (JAEGER, 1995: 354).

Mais do que tentar ilustrar o que vem a ser culpaea esta ou aquela
sociedade em determinada época, € necessariotaespst estamos lidando com um
objeto que se modifica constantemente. Dificilmentgue tomo como cultura sera
tomado por outro da mesma forma, sendo cada aliflaemnciado pelas experiéncias
particulares e coletivas de cada um. Por issdfi@ldihegarmos a um consenso quanto
ao gue venha a ser cultura, ainda mais se levaemosonta seu carater transitorio,

flexivel.

Cultura: global x local

Também no Brasil, artistas, intelectuais e alguagmentos da sociedade
vém procurando abrir espagos para discussdo eiapasento acerca do diadlogo
mantido entre a cultura estrangeira (leia-se adpibad) e a cultura local. Nesse
momento, tem-se a chance de discutir, inclusivessamilagédo do estrangeirismo pela
nossa cultura, o que, ndo dificilmente, acaba povalorizar a cultura popular.

Preocupado com a preservacdo da cultura localcipalmente aquela
transmitida de forma oral, de pai para filho, Mat®Andrade, na década de 40, iniciou
projeto de pesquisa que, catalogando ritmos degstig locais do pais (Pernambuco,
Rio Grande do Norte, etc.), resultou em acervo calisie valor inestimavel, que,
segundo o préprio, “poderia servir de matéria-pripgga que NOSSOS compositores
eruditos reelaborassem suas obras buscando umadeew de feicdo nacional”.

O que se tem discutido ndo € como “barrar” a calestrangeira, e sim

como preservar a cultura local que funciona coma biassola (WARNIER, 2000) e,

* Pensadores gregos que desenvolveram, com destaqe#sica, a elogiiéncia e a linguagem.
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portanto, deve ser entendida como um patrimonituéncias externas sdo e sempre

serdo bem vindas desde que o conjunto de diveres@tio ndo desvirtue o local.

O cenario atual coloca em pauta ndo apenas a pagho da
preservacdo da identidade cultural de um local eswm
descaracterizacdo, mas, também com a delapidagipadomonios
culturais locais, resultante da livre circulagdopdedutos originarios
da cultura global (FARIA, 2006).

No momento em que duas culturas se encontram xpéerm mutuamente,
0 processo de transmutagdo € natural, ou seja,cedtdiga deixa um pouco de si e leva
consigo um pouco do que até entdo lhe era “esttaniando outra cultura, original,

inacabada e em constante movimento, que Canchmnatde “cultura hibrida”:

[...] podemos entender cultura hibrida como agailde quase tudo
vale, e quase tudo pode ser experimentado. Culjuea mistura
culturas — etnias, linguas, habitos, e que acaiosE mesmo tempo
local e global, ou seja, hd o todo na parte e hZarée no todo
(CANCLINI, 1992).
Segundo Schuh (2003), na citacdo que faz de Caneltesaparecimento
das fronteiras geogréficas contribuiu para a hibagho das culturas, ou seja, no

movimento de ir e vir das pessoas:

“estas ndo fazem apenas um intermédio de objetstorias e
linguas: elas incorporam habitos, valores dos ndugsres que
chegam, e, paralelamente, fazem conhecer prodetcsua cultura,
gue sdo aceitos ndo s6 por curiosidade e estrant@mmas por
serem realmente bons”.

Na Vila do Rato, a semelhanca do que acontece emosolugares, a
formacgdo cultural do individuo se da, entre outradivos, a partir do contato com
outras culturas e desse movimento de ir e vir de¢ecmlos, de linguagens... E isso pode
acontecer de diversas maneiras, dentre elas datcantloco com outras pessoas,
objetos, etc., pelo consumo dos MCM, que levanmseats consumidores elementos de
culturas completamente novas, e por um sem nuneencadeiras.

A partir disso vé-se 0 surgimento de uma nova raltcom caracteristicas
distintas daquelas de origem, mas que preservastae cultura original. Baseados nas
idéias de Canclini, podemos dizer que também areuitientificada na Vila do Rato é

caracteristicamente de transicao.
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Adorno e A Industria Cultural

As reflexBes sobre a influéncia da Industria Caltumra formacéo cultural
tém feito parte das discussdes entre 0s pesquesadpre objetivam compreender,
dentre outras coisas, as mudancas de valores eatieap socioculturais entre os
individuos, em grande parte promovida pelos MCM.

Para Adorno, assim como acontece com outros meios:

“o cinema e o radio ndo precisam mais se apresentap arte. A
verdade € que ndo passam de um negdcio, sendaddiéi como
veiculos ideologicos destinados a legitimar o lixque

propositadamente produzem. Eles definem a si mesomso

industrias e as cifras publicadas dos rendimentosealis diretores
gerais suprimem toda duvida quanto a necessidadlel ste seus
produtos” (ADORNO, 1986).

A formagéo cultural dos moradores da Vila do Rateemelhanga do que
acontece em outros lugares, se da a partir do cunsios MCM que, iludindo pelo
apelo de felicidade, forma individuos alienados sgretem necessidade de consumir 0s
produtos da Indastria Cultural para poder fazetepde um todo padronizado, ilusério.
Como conseqiéncia dessa massificacado, podemosle@isgue o fato de se ter acesso
somente a cultura de massa acaba por ndo permitindividuo a aquisicdo do
conhecimento de outros aspectos culturais que &sqme a cultura do povo, seus
valores e seus conflitos.

Para Reis (1996), quando a industria da culturgil@gia um produto
pseudo-artistico:

[...] padronizado, calculado tecnicamente para irsudfeitos
determinados de modo a serem por todos desejadgsetdos, na
forma e na medida adequados a garantir o poddue® do sistema
dominante, gera uma necessidade compulsiva garastalque afasta
0 “ndo-idéntico” como exdtico, indesejado, incémanpdoente. Tal
repeticio vem camuflada com outros produtos que, aiitante a
variagdo aparente, repetem 0Ss mesmos modelos, negssueu
caracteristicas impostas, tendendo a manter ogaibbb controle,
cada vez mais massificado, inconsciente e compursnte preso a
corrente de producédo. (REIS, 1996:44-45).

Vila do Rato

Localizada as margens do Rio Poxim, a Vila do Raieesenta problemas
de infra-estrutura que, h& tempos, emperram a glevaa qualidade de vida da
populacao
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Curiosamente, a Vila do Rato esta situada numaaqwivilegiada, entre o
Distrito Industrial de Aracaju, cujas atividadesqm@m nao ter absorvido a mao-de-
obra local - fator que poderia ter auxiliado noeste®lvimento daquela comunidade -, e
o Loteamento Parque dos Coqueiros, bairro de clasgelia e média alta. A Vila do
Rato é fruto de um processo de loteamento irregitdivado em terras pertencentes a
Unido. Nesse sentido, vale ressaltar que, sendopestencente a outra instancia do
poder, a Prefeitura Municipal de Aracaju ndo cabesponsabilidade legal (apenas
moral e social) pela manutencdo da respectiva @eésgando aquela comunidade a
exclusdo e ao que Porto (2006) denomina de ‘Iniligdiole Social.

Meios de Informacéao

Para facilitar o entendimento acerca dos dadosadus, e suas respectivas
andlises, subdividimos a apresentacédo por meid¥atenacdo (radio, televisdo, jornais
e Internet). Apresentamos a seguir a analise eungapontos dos dados coletados na
Vila do Rato:

Radio

Com a pesquisa, evidenciou-se que: 75,70% dosvesta@os utilizam o
radio com frequiéncia, contra apenas 24,25%, qummnegram negativamente. Tempo
de uso: 65,92% dedicam 4h ou mais; 21,63% dedicdre 8 e 4h; e 18,54% dedicam
entre 1 e 2h por dia. Emissoras que mais ouverd:7%0,ouvem a Mega FM (93,5
MHz); 37,08% ouvem a FM Sergipe (95,9 MHz); 4,12%vem a Jovem Pan (88,7
MHz); e os 14,42% restantes ouvem outras emissoras.

No Brasil, por volta de 1940, é iniciada a pesquisaaudiéncia, que
permitiu aprofundar as andlises de alcance e frexgiéde programacdo e
comportamento dos ouvintes (IBOPE, 2004). Em 2@@Sguisa revela que 88,% dos

domicilios permanentes possuiam algum tipo de (@BGE, 2005).

Televisao

Quanto ao habito de ver TV, 62,47% dos entrevistado véem TV, contra
apenas 37,48% que disseram que véem. Tempo d€@56% dedicam entre 1h e 2h
por dia; 15,68% dedicam entre 2h e 4h; e 13,72%aed4h ou mais. Programas mais

® Podemos definir a Invisibilidade Social como siméode uma crise de identidade nas relacdes enineliviluos
das sociedades contemporaneas, considerando-sefeites eda estruturacdo sdécio-econdmica advinda do
Neoliberalismo, que tem como protagonista a “Calilm Consumo”, na qual “vocé é o que vocé consome”.
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assistidos: 47,04% tém predilecéo pelo ‘Globo BgpérV Sergipe — canal 4); 33,32%
assistem ao ‘Tolerancia Zero’ (TV Atalaia - cangl B7,64% gostam do ‘Mais Vocé’
(TV Sergipe — canal 4); e 1,96% assistem a outtogramas.

No Brasil, pesquisa revela que 91,4% dos domiciliossuem televisdo
(IBGE, 2005), sendo as 20h o horario em que a taaitors brasileiros estad com seus

aparelhos ligados. — o chamado horério nobre.

Jornais

A analise realizada foi segmentada a partir darkihabitual em dias da
semana. A partir disso, quanto ao habito da leit@4z81% dos entrevistados disseram
gue ndo léem jornal, contra apensas 5,14% queramssgue sim. Dentre os que léem,
85,68% afirmaram que o fazem 1 ou 2 vezes por seMdn28% o fazem 2 ou 3 vezes.
Quanto a preferéncia pelo jornal, 71,4% preferegoraal Cinform, de circulacéo
semanal. Cabe aqui, entretanto, um breve esclazatimO Cinform é, antes de tudo,
um classificado, ou seja, suas paginas estao aspikt anlncios de compra e venda,
ofertas e procura de emprego. Provavelmente, emsateristica constitui um dos
maiores atrativos para os leitores da Vila do Rate demonstraram pouco interesse
em informacdes que ndo as mencionadas. 14,28%itlmes$ |Iéem o Jornal da Cidade;
e 14,28% léem outros titulos.

Internet

A pesquisa evidenciou que 94,81% dos individuos t&@n acesso a
Internet, contra apenas 5,14% que afirmaram adas§atanto a frequéncia do acesso,
71,4% o fazem 1 vez por semana e 28,56%, duas pezesemana. Nesse aspecto, o
baixo preco cobrado (entre R$0,75 e R$2,00/h) patakouses da regido constitui um
agente facilitador no que diz respeito ao contateaimunidade da Vila do Rato com o
computador e a Internet. A pesquisa revelou, aigde 0 acesso é feito prioritariamente
em lan-houses (71,4%); 14,28% afirmaram acessar na escola oriddas; e 14,28%
acessam de outros lugares. 100% dos usuariosantilconexdo Banda Larga, muito
provavelmente pelo acesso ocorrer em locais edpecias e/ou propicios a essa
conexdo, até mesmo porque nao foi acusada a peedermpmputadores nas residéncias
pesquisadas.

Segundo o IBGE (2005), com base nos dados levamtpdia Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD, apen8%% dos brasileiros possui
microcomputador em casa, sendo a conexdo, na mdwosicasos, do tipo discada.
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Consideracgodes finais

Constatamos que o nivel de escolaridade dos masdiar Vila do Rato é
muito baixo. A maioria da populagdo é compostapgessoas analfabetas que, quando
nao, possuem apenas o 1° grau (incompleto ou ctohpke maioria dos entrevistados
tem entre 26 e 51 anos, 0 que, se levarmos em adiabea de analfabetismo, revela o
pouco e/ou nenhum contato que tiveram com 0s cdoseformais ministrados pelas
instituicdes competentes. Surpreendeu-nos, entoetparceber que, mesmo longe dos
bancos escolares ha muito tempo, a vontade dedmprarer e a escrever é grande.

Com baixos niveis de educacdo, os meios de inf@onagais utilizados
pela comunidade da Vila do Rato, em geral, acalgatcsaqueles que ndo exigem que
seus consumidores sejam especialistas na tarefacoelificacdo dos codigos utilizados
pelos MCM (principalmente na televisdo e no radibessa forma, os "ruidos"
existentes na comunicacdo ndo chegam a prejudiceonsumo destes, que, nao
sofrendo prejuizos significativos, aparentam ced#erenca quanto a pouca educacao
desses que compde seu publico consumidor. Nestdosgrode-se dizer que o nivel
educacional dos entrevistados possui estreitadelagm o grau de dificuldade e/ou
entendimento acerca da compreensao dos codigzadbis pelos meios.

Nos campos da comunicacdo e da educacdo, que oqupssa atencgao,
Belloni (2001) reitera a idéia de que:

“O incrivel avango das tecnologias de informac@mmunicacéo fez
surgir as interpretacdes mais diversas sobre afisagéo social e
cultural destas novas “maquinas de comunicar” (Refer, 1972).
Desde a “aldeia global” de Mc Luhan nos anos s&ssenuitas
metaforas tém tentado interpretar os efeitos destascas sobre os
modos de producéo e reproducédo da vida socialciespente sobre
as estruturas simbdlicas. Mc Luhan ndo apenastjzmiea realidade
virtual, muito antes de esta ter sido inventada) eocidéia de “meios
de comunicag&do como extensdes dos sentidos humaioosd previu
também grandes mutag¢des na educagédo (Mc Luhan,apfé8Lima,
1971).

Identificamos, ainda, que os MCM menos consumidias &queles que,
resguardadas as devidas particularidades, exigeammaior formacdo educacional para
gue sejam consumidos, a saber: o jornal (impresso)nternet. O primeiro, de baixo
custo e grande circulagdo, tem nos anuncios (fitzs¥ds) o maior atrativo para os

leitores da vila. O segundo, de consumo mais coraplexige de seus consumidores,
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além da condigdo financeira, um minimo de conhegimecerca do processo de
decodificacdo, relegando aquela comunidade, e bo@ pla populagdo brasileira, a
sofrer mais um tipo de excluséo: a digital.

Em contrapartida, os meios de informacdo mais coitkas na Vila do
Rato, sejam suas incidéncias detectadas a particeéssibilidade e/ou do baixo custo,
séo a televisao e o radio — formadores de opireagrande influéncia. Desde a chegada
da TV, por volta da década de 50, sua audiénciectestido mais e mais, tornando-se
um meio de grande importancia para a sociedadedagnuitas vezes consbart de
modismos e novos comportamentos, incidindo sobm#insentos, processos de
aprendizagem e de aquisicdo de conhecimento, capagive, de incidir sobre a visdo
gue o individuo tem de si mesmo e do meio no cgtal ieserido, independentemente de
crenga, cultura e caracteristicas sociais. Na WdaRato, a presenca do radio foi
identificada na maioria dos domicilios pesquisad8, mesmo pelo baixo custo do
mesmo. Outra questdo importante repousa sobreoad&ague, além se ser um meio
bastante democratico, seu consumo, por ser audpiomite que o usuario realize
outras atividades concomitantemente ao seu uso.

Longe de querer ser a Uultima palavra sobre a fdmagultural dos
moradores da Vila do Rato, esse trabalho objetivmecer subsidios para uma melhor
andlise da relacdo entre a comunidade supracitada midias presentes no seu
cotidiano, servindo de base para pesquisas pasteridbalvez, acabemos por conseguir
chamar a atencdo do Poder Publico e da iniciativaga, que, isentos das obrigacdes
legais para com aquela comunidade, resta-lhes,npefws, a obrigagdo moral e social
para com agueles que, relegados a invisibilidad@lssobrevivem a espera de uma
melhor qualidade de vida.
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