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Resumo

Este artigo tem como objectivo discutir os processos de apropriacao local dos Media no
contexto de globalizacdo “exacerbada”. Inicia-se a exposi¢cdo discutindo diferentes
teorias da Globalizacao centradas nos Media, tendo em conta os desafios metodoldgicos
na compreensdo do papel dos fluxos simbdlicos mundiais e na caracterizacdo dos
conteddos de circulacdo global. Em seguida abordam-se as novas formas de
regionalismo, o que é refundado a partir de uma lingua, cultura ou historia partilhada e o
que se configura dentro das fronteiras do Estado-Nacgédo, uma regido ou um lugar e que
contribuem simbolicamente para a percepcdo de «estar em casa». Conclui-se a
exposicdo discutindo o papel dos meios de comunicacao regionais no aprofundamento
da esfera publica e preservacdo das identidades.
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I. Revendo as teorias da Globalizacéo centradas nos Media

Globalizacdo é uma palavra que, independentemente do seu significado ou
entendimento, entrou no quotidiano de todas as sociedades e de todos os individuos. A
globalizacdo esta presente nos estilos de vida, na alimentacdo, nos transportes, nas
telecomunicacdes, nos electrodomésticos, quando se escuta radio, se assiste a televisdo e
se vai ao cinemas, quando se Ié o jornal e se folheia as revistas, quando se imagina uma
situacdo ou viagem, se acalenta um futuro melhor. Mas o que é a globalizacéo e o que é
que ela explica sobre 0 mundo? Qual o papel dos Media e dos fluxos de contedos
difundidos pelas industrias culturais e criativas na Globalizagdo? Como as sociedades se
posicionam face a Globalizagdo? Como as regides e as comunidades sentem a
Globalizacdo? Qual o papel dos Media, das industrias culturais, dos conteddos na
Globalizagédo?

Antes de mais deve-se constatar que ndo ha apenas uma definicdo ou uma teoria
sobre a globalizacdo (Giddens, 1990) e que muitas das teorias tém orienta¢fes distintas

e pontos de ancoragem contraditérios (Sparks, 2007). De uma forma consensual, as
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defini¢bes de Globalizacdo apontam para um conceito utilizado para exprimir uma rede
complexa de processos de interligacdo de praticas econdmicas, sociais e simbolicas a
nivel mundial. Este relativo consenso sobre o significado da globalizagdo contrasta com
os debates tedricos gerados em torno de determinadas questdes, nomeadamente acerca
da globalizacdo e da modernidade. Assim, por exemplo, Giddens (1990) e Appadurai
(1996) defendem que a globalizacdo é construida através da expansdo da modernidade,
enquanto Robertson (1992) considera a modernidade um processo distinto da
globalizagdo. Para Bauman (1998) a idade global é o periodo que segue & modernidade,
enguanto para outros autores (por exemplo, Herman and McChesney, 1997) o termo
globalizacdo é utilizado como um quase sinonimo de imperialismo.

Segundo Giddens (2001:470) sdo identificaveis quatro tendéncias tecnoldgicas
fundamentais na compreensédo da globalizacdo: o aperfeicoamento constante das
capacidades dos computadores, juntamente com a diminuicdo dos precos; a
digitalizacdo da informacdo, que torna possivel a integracdo das tecnologias dos
computadores e das telecomunicacdes; o desenvolvimento das comunicacdes por
satélite; as fibras dpticas que permitem que mensagens muito diferentes sejam enviadas
por um Unico e pequeno cabo. Contudo, e para Castells (2002:36), 0 que caracteriza a
actual revolucédo tecnoldgica ndo é a centralidade do conhecimento e da informacao,
mas a aplicacdo deste conhecimento e informacdo na producdo de conhecimento e de
dispositivos de processamento/comunicacdo da informacéo, num ciclo de realimentacéo
cumulativo entre a inovagao e 0 uso.

Para os autores citados, a expansao destas tecnologias, originou paralelamente:
0 declinio do Estado-Nacdo em muitas das suas func@es tradicionais — por exemplo,
retirando aos Estados o poder de controlar as suas financas e planear, de forma cabal, os
seus investimentos, e a supremacia de algumas multinacionais com interesses
globalizados— por exemplo, as petroliferas, mas tambem as empresas de fast food. As
novas tecnologias tém, igualmente, uma funcéo inclusiva e exclusiva, na medida que os
conhecimentos adquiridos pelo seu uso s@o relacionais e cumulativos. Por exemplo,
quem utiliza a Internet tende a dominar 0s processos de navegagdo na rede e a lingua
inglesa, acumulando, assim, diversas competéncias.

No entanto, as mesmas tecnologias permitem a expansdo de novas industrias
criativas, a comunicagdo e 0 acesso a informacdo via Internet, a milhGes de individuos,

impulsionando novas formas de sociabilidade e de expressdo no espaco publico. Nesta
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perspectiva, as novas tecnologias estdo no centro da cultura global, mas também, e
complementarmente, tendem a reforcar as identidades locais e nacionais.

As industrias de contedo e as inddstrias criativas sao outros conceitos que se
integram nas Tecnologias de Informacdo e Comunicagao, fornecendo, como se percebe
pelas designacbes, os conteddos para essas tecnologias. As primeiras envolvem
negocios baseados no valor da propriedade intelectual e incluem os produtores de
conteddo (companhias de producdo, artistas e autores criativos, designers de softwares
de jogos) e os distribuidores, por exemplo, estagdes difusoras, editores, fornecedores de
servicos de Internet e empresas de telecomunicacBes. Ja o conceito de industrias
criativas, forjado na década de 80, pela Unesco, procura abarcar, segundo Hartley
(2004:143) o sector intangivel, apostando na criatividade, habilidade e a imaginacéo
arriscada. Na actualidade, sdo muitas as actividades que estdo identificadas como
indUstrias criativas — Arquitectura, Artes e Mercados de antiguidades, Artes de
representacdo, Cinema, Design, Industria editorial, Moda, Musica, Oficios, Publicidade,
Software, Televisdo, Radio, Desporto, Museu, Galerias, Patriménio e Turismo —
sobrepondo-se aos servigos, mas distinguindo-se deles pela mais valia tecnoldgica e de
conhecimento incorporada.

Na perspectiva dos Media e da Globalizacdo, Sparks (2007) considera que o
grande problema esta no facto da maioria dos autores que escrevem sobre este tema
privilegiarem a opini&o sobre a andlise das evidéncias dado que se situam no campo das
ciéncias sociais. Na mesma linha escreve Hesmondhalgh, que afirma existirem nas
teorias produzidas pelos cientistas sociais uma espectacular caréncia de evidéncias
substituidas por pontos de vista, criticas e profecias sobre a situacdo do mundo e o papel
dos Media (Hesmondhalgh, 2002:177). Na busca de evidéncias sobre o papel dos Media
na globalizacdo e na critica realizada a determinados cientistas sociais Sparks (2007)
escreve que existem fundamentalmente duas correntes tedricas sobre a Globalizacao e
os Media: as teorias «fracas» e as teorias «fortes». As primeiras imputam as grandes
empresas capitalistas e as aliancas que estabelecem com o poder politico e econémico, a
destruicdo de formas menos vantajosas de producdo cultural. Neste contexto, os Media
seriam uma das instituicbes ao servico do capitalismo e do imperialismo norte-
americano ou ocidental, homogeneizando o mundo globalizado através da imposicéo de
contetidos e a padronizacdo de consumos e estilos de vida. As teorias «fortes», sem
ignorarem e menosprezarem a expansdo do capitalismo e a interdependéncia econémica

e simbolica, afirmam as potencialidades do processo da globalizagcdo tendo como factor
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determinante os Media, as industrias culturais e as novas tecnologias de informacéo e
comunicacao.

Esta exposigdo situa-se nas «teorias fortes», visto pretender discorrer sobre a
Globalizagdo numa perspectiva de Glocalizagdo. Com este intuito, ndo se nega os
processos complexos mundiais de interligagdo e as situacfes de dominacdo mas
procura-se reflectir sobre as particularidades que esses processos globais assumem em
determinadas culturas locais (Featherstone, 1990). A consecucdo deste objectivo
envolve um conjunto de discussbes pertinentes, tais como as novas abordagens
metodologicas, a compreensdo da relevancia dos fluxos simbdlicos mundiais, a
identificacdo dos centros e redes de producdo e distribuicdo, a caracterizacdo dos
conteddos de circulacdo global, potencial reforco dos Media globais ou a emergéncia
dos Media locais.

Um dos aspectos mais polémicos da discussdo sobre o papel dos Media e das
industrias de conteddos e culturais na Globalizagdo centra-se em aspectos
metodologicos. Primeiramente, os fendmenos inerentes a estas industrias encontram-se
conectados com outros fendmenos, tais como a economia, os fluxos financeiros, a
expansdo de zonas de influéncia politica, diploméatica e militar, o que origina
metodologias de interpretacdo complexas e ndo redutiveis. Por outro lado, 0s processos
de concepcdo, producdo e gestdo das industrias ligadas aos Media utilizam métodos
relativamente padronizados, enquanto que a compreensdo das formas de apropriacéo,
usos e percepcBes culturais dos fluxos globais simbdlicos exigem a utilizacdo de
métodos bastante mais complexos e flexiveis. Com estas observagdes pretende-se
evidenciar que ha uma légica autbnoma na circulacdo dos produtos dos Media (a
cultura), independente do comércio internacional (economia) e das fronteiras que
regulamentam o poder do Estado (politica). Por exemplo, a produgdo da empresa
Disney faz-se tendo em conta os gostos, habitos de consumo dos publicos norte-
americanos, mas a circulacao das «mercadorias mediaticas» com inspiracdo tematica em
qualquer parte do mundo — da Europa a Asia ou Africa — é globalizada e
independente das formas particulares de recepcéo local.

A disseminacdo dos fluxos mediaticos e das trocas simbdlicas esta em consonancia
com o desenvolvimento de tecnologias baratas e rapidas de transportes e comunicacoes.
Nesta perspectiva as trocas simbolicas e a circulagdo internacional dos produtos Media
sdo hoje centrais no funcionamento do mundo globalizado, tal como sé&o as trocas das

matérias-primas e os produtos manufacturados. O conceito de trocas simbolicas é
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abrangente a diversas actividades, podendo aplicar-se quer aos fluxos financeiros
internacionais quer a venda de séries de TV, mas tém em comum a sua imaterialidade e
a possibilidade de contacto a distancia. No entanto, e conforme escreve Sparks (2007:
137), apesar dos cientistas sociais ocidentais terem incorporado a tese da
homogeneizacdo cultural global via empresas Media e indastrias culturais e de
conteddo, na verdade as empresas e 0s produtos deste sector sdo economicamente muito
menos poderosos e mundializados que as empresas do sector automével ou
farmacéutico. Por exemplo, as séries americanas e os filmes de Hollywood, tendo uma
circulacdo global, ndo penetram, nem através de satélite, por razdes politicas,
econdémicas e culturais, em determinados paises ou regides, enquanto 0s carros e 0s
produtos farmacéuticos ou similares tém entrada franca ou mais facilitada.

Um outro aspecto importante é a identificacdo dos centros de producéo e distribuicdo
de produtos mediaticos e culturais. Para alguns autores, a Globalizacdo caracteriza-se
por um acentuado descentramento do mundo (Bauman, 1998: 59), caracterizado pela
diversificacdo dos centros de poder/dominacdo, bem como de producdo de imagens e
fluxos simbolicos. Appadurai (1996:31) afirma que os EUA ndo sdo mais 0s
controladores de um sistema mundial de imagens mas somente um nédulo de um
sistema transnacional e complexo de construcdo de imagens, uma rede globalizada de
produtores onde se identificariam outros nddulos, tais como a india, o Brasil, 0 Japdo ou
México. Estes nddulos, com caracteristicas regionais, teriam a capacidade de difundir os
seus produtos através de redes constituidas com base na histdria, cultura e lingua
partilhadas. Contudo, esta visdo descentrada dos centros de producdo dos Media choca
com as evidéncias registadas: ndo ha davida que se identificam nodulos de producéo
medidtica significativos, mas também nédo ha duvida que a sua abrangéncia é limitada.

Discutindo a ideia de desterritorializagdo nos Media, Barker (1997:51) fala de
complementaridade entre mercados globais e mercados regionais e considera que a
globalizacdo promove movimentos importantes de regionalizacdo, com base na lingua,
na cultura e histéria comuns. Tal fenébmeno, no interior da globalizacdo, permite
expressar e rentabilizar as diferencas culturais, dando origem a nichos de mercado e de
desenvolvimento ancorados na lingua, na histéria e imaginarios partilhados. Estes
produtos funcionariam, simultaneamente, como agentes de globalizacdo — ao proporem
comportamentos, formas de consumo e valores simbolicos globais — e de
aprofundamento regional, recuperando ou reforcando espacgos simbolicos e culturais

locais. Os filmes indianos produzidos em Bollywood, que localizam na India as
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historias, mas incorporam elementos da cultura global, e as telenovelas brasileiras,
exibidas em Portugal ou no Japdo, sdo exemplos especificos destas estratégias de
regionalizacdo através de padrBes tecnoldgicos e formatos globalizados. No entanto,
nem sempre 0s movimentos de regionalizacdo dentro da globalizacdo apresentam estas
caracteristicas. Como escreve Appadurai (1996), em muitas regiées do mundo, os paises
vizinhos foram, ou sdo, ameacas a soberania e, nesse sentido, a sobrevivéncia nacional e
identitaria exige que se adopte os canones da poténcia global hegeménica e se pratique
uma reproducdo hipercompetente, como forma de afirmagdo perante o potencial
inimigo/concorrente vizinho.

No entanto, e segundo escrevem Canclini (2003), Martin-Barbero (1997),
Alasuutari (2005), Sreberny (2006) e Straubhaar (2006), entre outros, 0 que é
produzido no ambito do local/regional tende a ter um «valor» cultural e de mercado
condicionado a periferia da globalizagdo, situacdo que reflecte as assimetrias
econdémicas, mas também as hierarquias culturais estabelecidas pelas elites, através dos
consumos e do uso da lingua hegemonica, o inglés. Assim, os mercados locais/regionais
sdo «nichos de mercado» culturais que permitem o crescimento, até um certo limite, de
empresas e de conglomerados direccionados para as culturas regionais. Uma realidade
que, na perspectiva dos autores atras citados, constitui uma oportunidade para os paises
periféricos imaginarem, reconstruirem e fortalecerem um espaco publico cultural
regional.

Para terminar esta abordagem as Teorias da Globalizacdo centradas nos Media
refere-se 0 papel do Estado. Para muitos autores, entre eles Beck (2000:4) a época
global é marcada pela erosdo do poder econdmico, politico e cultural do Estado tendo
para este fendmeno contribuido os Media e as novas tecnologias da informacgéo e da
comunicacdo. Para os autores que defendem esta perspectiva as fungdes estruturais das
instituicbes do Estado tém sido substituidas pela interaccdo directa entre o local e o
global, com o consecutivo desvanecimento das funcdes tradicionais do Estado. Numa
outra perspectiva, Sparks (2007:148) observa que o que se constata é uma alteracdo do
papel do Estado determinada pela convivéncia obrigatéria com instituicdes supra-
nacionais, mas mantendo as suas funcGes de garante da coesdo territorial, de defesa
interna e externa da ordem e de regulador. O Estado continua a exercer o seu poder
mobilizando cidad&os para funcbes que considera legitimas e punindo aqueles que pdem
em perigo a ordem publica. Exemplificando esta afirmacéo vale a pena lembrar que 0s

EUA invadiram o Iraque e mantém tropas neste territério ha mais de cinco anos,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

enguanto os paises membros da NATO estdo militarmente no Afeganistdo e a ONU tem
militares e pessoal de apoio em Timor e em inlmeros outros paises soberanos. Em todos
0s estados ocidentais continua a existir populacdo carceraria, os tribunais fazem justica
e 0s governos legislam. Por outro lado, o Estado continua a exigir que oS seus gastos
sejam financiados e legisla sobre a imprensa, a radiodifuséo, as telecomunicacdes, sobre
os conteudos dos Media e dos Novos Media, bem como sobre o0s processos de actuacdo
das industrias culturais e de conteudo.

Na sua obra Mudanca Estrutural da Esfera Publica Habermas (1984) analisa
pormenorizadamente esta evolugdo da opinido publica que, segundo ele, estd associada
a criacdo de um espaco de debate publico onde se discutem questdes de interesse geral e
se forma, verdadeiramente, a Opinido. Contudo, Habermas observa que o
desenvolvimento da esfera publica ndo se tem vindo a realizar, pois o debate
democratico nas sociedades capitalistas ocidentais, tende a ser abafado, e manipulado,
pelas industrias culturais e pelos meios de comunicacdo de massa. Aprofundando o
papel dos meios de comunicacdo no nascimento do Estado/Nacdo Anderson (2005)
considera que a invencdo da nagdo é recente, ao contrério do que fazem crer os
nacionalistas, e se da na Europa no século XVIII, no momento em que os valores do
Iluminismo impulsionam a laicizacdo e a perda de legitimidade dos reinos dinasticos. A
partir deste momento, o que agrega as comunidades, para além do conhecimento face a
face, é a ideia que partilham uma histéria, cultura, valores, territorio e fundamentos de
organizacao administrativa (Anderson, 2005:24-27). A nacdo é, nesta perspectiva, uma
comunidade imaginada, simultaneamente delimitada — no espaco e no numero de
individuos— e soberana na gestdo politica interna e na relacdo que estabelece com as
outras nacgdes. A consciéncia desta nagédo, como comunidade imaginada, prende-se com
o0 desenvolvimento das linguas de imprensa e do capitalismo impresso, nomeadamente
com o crescimento do mercado livreiro, o niumero de titulos de periodicos e jornais e 0
recrutamento de novos publicos (Anderson, 2005: 65-75). A Nacdo e o Estado podem
ndo ser coincidentes mas os elementos constitutivos da consciéncia de nacdo sdo
comuns as quatro vagas de Estados-Nacdes que hoje tém acento nas Nagdes Unidas: as
nacdes europeias; as nacles crioulas das Americas, as nacdes que surgiram no final da
2° Guerra Mundial e aquelas que emergiram no desmembramento da Unido Soviética.

Mattelart nas suas obras a A Comunica¢do Mundo: histéria das ideias e das
estratégias (Mattelart, 1991) e Invencdo da Comunicacdo (Mattelart, 1994) situa no

final do século XVIII e inicio do século XIX, a emergéncia das redes nacionais e
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internacionais de producdo, distribuicdo e controle da informacédo e da comunicacéo.
Estas redes teriam surgido na sequéncia das revolucdes liberais e republicanas que
deram voz a opinido puablica burguesa mas resultaram, também, dos avangos
tecnoldgicos da altura. Segundo este autor, as redes de informagdo e comunicacao
construiram-se em circulo em torno dos centros de decisdo, quase todos europeus e
imperiais, e organizaram uma constelacao de interdependéncias articuladas em torno do
conceito centro-periferia. De acordo com Appadurai (1996), as novas tecnologias
incorporadas nos meios de comunicacdo e nos dispositivos electronicos inauguraram
novas concepcdes de vizinhanga, criando comunidades sem sentido de lugar, mas
interligadas por redes de interesses. O desenvolvimento das novas tecnologias da
comunicacdo e da informacdo geraram as televisdes por satélite — ligando
comunidades em diaspora— e a Internet, que fundou comunidades globais agregadas
em torno de interesses partilhados. Em consequéncia deste desenvolvimento tecnolégico
tém vindo a surgir uma esfera publica global, que se manifesta em momentos de grande
tensdo, como o0s ataques terroristas em Nova lorque a 11 de Setembro de 2001, o
Tsunami na Asia em 2006, a ocupagio do Tibete no momento dos Jogos Olimpicos de
Pequim, em 2008.

Apesar destas mudancas, as fronteiras de regulacdo continuam a ser
maioritariamente nacionais. Por exemplo, a Unido Europeia, que é a maior e mais bem
estruturada organizacdo supra-nacional fundada por livre acordo entre estados
soberanos, ndo possui uma empresa Media supra-nacional. As empresas podem
internacionalizar-se, podem operar para além das fronteiras dos Estados onde tiveram
origem mas continuam cingidas as fronteiras nacionais dos estados fundadores. Um
outro exemplo situa-se no mundo arabe onde, apesar do crescimento exponencial das
televisdes por satélite, se regista um controlo apertado das estacdes pelos Estados
nacionais. Um fendmeno semelhante observou-se na China nos meses que antecederam
os Jogos Olimpicos de 2008, em que a Internet foi rastreada e os sites fechados pelas
autoridades, com o objectivo de calar os apelos ao respeito pelos direitos humanos e a
libertagdo de territdrios sob dominacéo chinesa.

Em muitos paises europeus, nos ultimos anos, tem-se assistido, em paralelo a
concentracdo e a internacionalizacdo das empresas dos Media e das industrias de
contetdo, a uma maior pressdo reguladora e auto-reguladora. Estas pressdes, exercidas
simultaneamente pelos governos e pela UE procuram incentivar, através de programas

especificos e financiamentos, a identidade europeia e as identidades regionais da
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Europa. No entanto, os Estados nacionais tém procurado que as empresas mantenham

um caracter nacional e que 0s seus proprietarios habitem dentro das fronteiras nacionais

I1. Os Media e 0 Regionalismo

Como se referiu anteriormente os Media regionais ou locais ndo devem ser
pensados como formas de resisténcia aos processos de globalizacdo, mas sim dentro de
uma complementaridade cultural voltada para as expectativas de comunidades
geograficamente delimitadas. Com o objectivo de tornar a exposicdo mais clara,
considera-se que ha dois niveis de regionalismo: um primeiro fundado na lingua, na
cultura e numa histéria partilhada, que esta associado preferencialmente a movimentos
culturais e politicos e a coesdo de comunidades dispersas. Um outro nivel de
regionalismo que se configura dentro das fronteiras de um lugar, de uma regido ou
Estado-nacdo, vivendo das relagdes de proximidade fisica e de vizinhanca. Na primeira
acepcdo, o regionalismo surge associado a movimentos migratdrios histéricos ou
modernos e aos processos de desterritorializacdo e diaspora. Na segunda, entende-se
que o regionalismo esta historicamente enraizado em culturas que mantém um espaco
fisico delimitado e padrdes estaveis de interac¢do, onde as pessoas se pensam COmo
partilhando lacos de sangue, vizinhanca, propriedade, interesses e, mesmo, fronteiras.
Nesta Gltima perspectiva a realidade abordada sera a de Portugal.

No primeiro nivel de regionalismo, 0os meios de comunicacdo e 0s conteldos
difundidos estdo, normalmente, ao servico de comunidades dispersas, resultantes da
formacéo e implosdo de impérios e coldnias, ou de comunidades migrantes que sairam
das suas terras em busca de melhores condi¢cdes de vida, econdmica, politica ou
simbolica. Por exemplo, como ja se referiu, Barker (1997), Sreberny (2006) e
Straubhaar (2006) consideram que ha mercados regionais com base em histdria, cultura
e lingua partilhadas e que, neste sentido, ha regionalismos multiplos em funcdo de
movimentos humanos, construcdes e implosdes politicas, bem como por atraccdo de
zonas de influéncia regionais. Dentro desta légica de regionalismo, produtos produzidos
em centros regionais especificos, mantendo padrdes globais de producdo, adquirem
grande aceitacdo em regides longinquas, por irem ao encontro de ansiedades,
expectativas, nostalgias ou memarias desses receptores. A este processo nao é estranha
a necessidade de se construir um sentimento de pertenga a um «lar», mesmo que a
realidade desse lar seja uma memoria historica ou cultural, fabricada pela imaginagdo
(Morley, 2006).
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O sentimento de pertenca articula a ideia de identidade, ndo s6 no sentido de afirmar
as caracteristicas distintivas do caracter de um grupo ou pessoa mas, também, na
perspectiva de resisténcia ao que é diferente e ameaca a memoria identitéria, ou ainda,
cria condi¢bes de imaginar um novo projecto de identidade (Castells, 2003). Neste
contexto, os Media sdo simultaneamente e de forma complexa, impulsionadores de
novas identidades e de identidades fixadas de forma regressiva. Os usos e consumos da
Internet, a utilizacdo do Hi5, do Orkut ou do Facebook, sdo exemplos importantes da
capacidade que este meio tem em construir redes, reforcar e imaginar identidades. Mas
também, o constante fluxo de imagens, mitos, sons, usos e costumes, proporcionados
pelas grandes cadeias de televisdo e pacotes de canais, criam em muitos espectadores
um desconforto pela invasdo do real longinquo, estranho e potencialmente perturbador
e, em contrapartida, uma apeténcia crescente pelo real proximo, o espaco tradicional da
segurancga ontoldgica (Morley, 2001). Para aqueles que se encontram em situacdo de
desterritorializacdo, fisica ou simbolica, o real proximo é o que permite manter a
conexd@o com as suas origens culturais, ou as suas comunidades de origem, e reconstruir,
através da imaginacdo, o sentido de lar primordial. A chegada a Portugal de muitos
portugueses advindos de territérios africanos, onde habitaram por geracdes, ou 0s
constantes fluxos e refluxos de emigrantes portugueses, bem como os novos fenémenos
de imigracdo em Portugal, tém propiciado a criacdo de inameros territérios simbolicos,
de imaginarios em confronto ou em interacc¢éo.

No entanto, a busca/necessidade de um lar primordial, de reforco de uma
identidade perdida, pode ser um espaco simbolico cultural imagético, um local de
reactualizacdo da historia e de mitos, de recuperacdo de memorias e sentidos de uma
comunidade e de grupos, habitando num determinado espaco fisico ou dispersos pelas
migragOes. Por exemplo, o que torna uma telenovela brasileira da Rede Globo, como a
Gabriela, um produto interessante para espectadores portugueses, brasileiros ou
espanhois? O que aproxima e separa 0s portugueses e o0s brasileiros que assistem a
mesma telenovela em Portugal e no Brasil? Que apropriacdes fazem os portugueses que
vivem em Franga e 0s portugueses que vivem em Portugal da mesma telenovela
portuguesa? Que formas de entendimento terdo os angolanos, em Angola, das
telenovelas brasileiras e portuguesas? E como os angolanos em Portugal se apropriam
das telenovelas angolanas?

Alguns fendmenos e evidéncias apontam para situagdes em que produtos

produzidos em determinadas regides sdo consumidos em outras, atraves de
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proximidades culturais e identitarias. Barker (1997), Ferin (2004) e Straubhaar (2006)
referem que os produtos da empresa brasileira Globo, sdo consumidos em Portugal
dentro de uma perspectiva de mercado regional e o sucesso das telenovelas desta
estacdo em Portugal, hd mais de 30 anos, justificar-se-ia a luz desta concepcdo de
«regionalismo cultural e identitario». Na mesma linha de pensamento situa-se Vilches
(2008) que afirma existirem afinidades nos gostos dos publicos ibero-americanos, o que
tende a promover um mercado «regional» de formatos de produtos de ficcdo, adaptados
posteriormente aos publicos «locais» de cada pais.

Outro exemplo, séo os filmes indianos de Bollywood, produtos de grande circulacéo
e consumo onde estejam comunidades indianas, paquistanesas e mesmo originarias de
outras regides da Asia. Estes filmes falados em urdu, hindi ou, mais comummente, em
inglés, tém grande penetracdo em paises europeus, como a Inglaterra onde sdo
consumidos como prolongamento do local de origem das comunidades imigradas
(Appadrurai, 1996). O mesmo acontece com as telenovelas produzidas, por exemplo no
México, na Colémbia ou na Venezuela e que sdo grandemente apreciadas e consumidas
nos EUA junto das populacOes de origem latino-americana. Esta procura, e os lucros
que implica, originaram, mais recentemente, o aparecimento de empresas produtoras de
telenovelas latino-americanas na regido de Miami. Estas empresas, com tecnologia e
guides de profissionais latino-americanos, congregaram actores e formas de falar de
diversos paises sul-americanos, potenciando o sentimento de regionalismo linguistico ao
direccionar os produtos para todas as comunidades hispanicas, independentemente das
raizes e tradicOes patridticas de cada comunidade.

E, também, nesta acepcao de regionalismo que 0s sucessivos governos portugueses,
brasileiros e dos Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa (PALOP) tém ensaiado
estratégias para os Media da Lusofonia. Independentemente das controvérsias em torno
do que ¢é a Lusofonia, esta sO se torna matéria de reflexdo e espaco «regional» face a
outros espacos «regionais», como a Commonwealth ou a Organizacdo dos paises
Francofonos. Por outro lado, estes espacos «regionais» s6 adquirem sentido estratégico,
econdmico e simbdlico em funcdo da expansdo dos interesses globalizados.

A crescente convergéncia tecnoldgica e o desenvolvimento das plataformas digitais
tém vindo a entrecruzar os conceitos de informacdo ao servico de comunidades
dispersas e de informagdo de proximidade. Se, no passado, a informagéo de
proximidade s6 chegava, por exemplo, aos portugueses emigrados através dos jornais

locais enviados por correio e recebidos muitos dias ou semanas depois, hoje em dia, 0
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portal da imprensa e da radio regional e local tornam acessivel qualquer informacao em
tempo real e imediato.

Quando se fala dos Media ao servico das comunidades de proximidade, entende-se
regionalismo como historicamente enraizado em culturas que mantém um espaco fisico
delimitado e padrdes estaveis de interaccao. Nesta dimensdo as pessoas Se pensam como
partilhando lacos de sangue, vizinhanca, propriedade, interesses, horizontes geogréaficos
e fronteiras e os meios de comunicagdo tendem a direccionar-se para uma regido ou
comunidade local delimitadas, mantendo os lagos de proximidade fisica e vizinhanca.
No entanto, esta concepcdo de comunicacdo regional tem vindo a evoluir na Europa a
medida que se consolida o alargamento e se aprofundam politicas de convergéncia
dentro de um espaco fisico delimitado pelos acordos de adesdo. As directivas europeias
para os Media, a importancia atribuida & sociedade de informacdo e comunicacdo, as
recomendacfes e incentivos aos audiovisuais constituem medidas legisladas pela
Comissdo Europeia no sentido de promover um «ambiente» com caracteristicas
semelhantes dentro das particularidades de cada pais e de cada regiao.

Dentro destas medidas, encontra-se 0s incentivos ao desenvolvimento de uma
sociedade de informacgéo e comunicacao fundada no uso, armazenamento e distribuicdo
da informacdo em grande escala, bem como a geracdo de riqueza e trabalho, baseados
na informacdo e na comunicacdo. Na sequéncia destas politicas, pretende-se que a
informacdo e o conhecimento sejam geradores de outros conhecimentos e dispositivos
de informagéo, dando origem a um ciclo de realimentagcdo cumulativa entre inovagéo e
0 seu uso (Castells, 2002: 36). A este movimento europeu esta subjacente o alargamento
dos mercados dos Media, dos Contetdos e das Telecomunicacdes que, por um lado,
pretende atrair as empresas multinacionais promovendo a concentragdo e por outro,
origina o desenvolvimento de empresas e de producdo nacional e regional. E nesta
perspectiva que o Relatério publicado pelo Conselho Europeu em Novembro de 2004,
em Estrasburgo, com a participacdo de investigadores como Peter Bruck e Dieter Dorr,
prople, apos a analise da situacdo europeia, medidas que visam simultaneamente a
contengdo de empresas transnacionais e o desenvolvimento das empresas europeias.
Entre as directrizes apontadas esta o apoio aos Grupos mediaticos europeus, de forma a
alcancarem dimensdes europeias e transnacionais; o apelo aos Estados para que
promovam a adopgdo de novas tecnologias de informagdo e comunicacdo e
uniformizem os seus protocolos de transmisséo e, por fim, as recomendacgdes para que

haja parcerias entre estados e paises comunitarios na producdo de conteudos que visem
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aprofundar a identidade europeia, encorajar a diversidade e a pluralidade de opinides.
Schlesinger (2007) nota, no entanto, que ha grandes dificuldades, pela diversidade da
lingua e de elementos historicos e culturais, na construcdo de uma esfera publica
europeia ancorada nos meios de comunicagéo, existindo no entanto um cosmopolitismo,
em muitos espacos urbanos europeus, em paralelo com as esferas publicas nacionais.
Apesar do debate hoje estar situado nos centros de decisdo da Comunidade Europeia,
em Bruxelas e Estrasburgo, ao nivel da legislacdo e das politicas sobre os Media na
Europa, as grandes e pequenas regides e as localidades continuam a ser 0s espacos por
exceléncia da formacdo de opinido, tendo como veiculos privilegiados 0os meios de
comunicacdo regional. A mesma compreensdo demonstram autores portugueses que,
duvidando da possibilidade de construcdo de uma esfera publica europeia devido as
barreiras linguisticas, atribuem aos Media a criagdo de «estados de espirito» face a
Unido Europeia, ora celebrando momentos de avanco, ora refor¢ando as dificuldades e o
europessimismo. Por outro lado, estudos académicos sobre coberturas jornalisticas ou as
formas de recepc¢do de determinados temas comuns, como a imigracdo, a comunicacao
politica, as criangas ou as mulheres, tém-se revelado extremamente interessantes no
entendimento dos Media e da opinido publica europeia, na medida em que permitem
comparar formas de tratamento mediatico, bem como a percepcdo que deles tém as

diversas populac¢des vivendo em diversos paises, regides e locais.

Concluséo
Como se depreende desta exposicdo, o Regionalismo ndo é um conceito simples e
encontra-se interligado aos fluxos globais de comunicagéo e informagéo. Vive-se num
permanente ambiente de proximidade assente na ideia de rede e conexdo de contetidos
partilhados difundidos por meio de dispositivos tecnolégicos de grande alcance. Neste
ambiente o local e o regional surgem como elementos decorrentes da divisdo fractaria
do global e ndo apenas como fragmentos, partes menores, do total global. As tensdes
entre as diversas experiéncias de proximidade vivenciadas pelos individuos,
comunidades e sociedades tém como consequéncia processos complexos e mdaltiplos
que tanto pode originar cosmopolitismos como nacionalismos, sociedades multiculturais
e pluriculturais bem como xenofobias e fundamentalismos.
Os meios de comunicacdo, as tecnologias de informagdo e comunicagdo e as
industrias culturais e de contetdo vieram alterar, definitivamente, as expressdes de

identidade. A televisdo, sobretudo, utilizada como electrodoméstico de grande consumo,
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acessivel a todos os agregados em espaco doméstico, provocou grandes alteragdes nos
ritmos quotidianos dos agregados familiares, promovendo a redefini¢do das identidades
dentro do espago doméstico. E se nos primdrdios da televisdo, era 0 homem, chefe de
familia, a comandar as escolhas familiares e a utilizar o comando a distancia para impor
a sua vontade, os precos baixos do aparelho e a posse de mais de um receptor trouxe a
democratizacdo do acesso e a pulverizacdo dos consumos domésticos. A0 mesmo
tempo, multiplicaram-se os dispositivos tecnoldgicos e 0s contelidos propostos. Apesar
da concentracdo das inddstrias produtoras de conteudos, as audiéncias passaram a ter
multiplas escolhas, do video ao televisor, passando pelos DVds, pelos canais teméticos
e a Internet. Por outro lado, € no contexto doméstico, e através dos Media, sobretudo
através da televisdo e dos contedos que veicula, que se toma contacto com o Outro e se
forma a nocdo de Alteridade, por exemplo, quando, através de documentérios, jornais
televisivos ou filmes se conhece regides remotas (no tempo e no espaco), realidades
distantes e outras formas de vida. Ao mesmo tempo, e para muitas comunidades,
dispersas pelo mundo globalizado, o acesso a televisdo por satélite e aos canais do pais
de origem, € a Unica e mais poderosa forma de se estar em casa (Morley, 2001).

A convergéncia tecnologica entre os Media e 0os Novos Media, com base nas
novas tecnologias da informagéo e comunicacdo, vieram alterar mais ainda, e de forma
irreversivel, os Media tradicionais, pois introduziram a variante digital de armazenagem
e transporte de informagédo/comunicacdo e a dimensédo tempo real, alterando as nogdes
de espaco e tempo, abolindo a ideia de fronteiras entre nacgdes, regides e culturas, bem
como das relacdes entre pablico e privado. Os jovens de classe media, em qualquer
lugar do mundo, estdo em simultaneo na radio, na televisdo e navegam em mdaltiplas
janelas da Internet. Eles mobilizam, por segundo, uma vasta e complexa gama de
competéncias tecnoldgicas adquiridas e de cddigos de descodificagdo de contetdos.

Ao mesmo tempo, estes dispositivos tecnologicos estdo, também, no cerne das
migracdes digitais, mas também no centro das migracGes humanas, na medida em que
impulsionam as didsporas e as imaginac6es, individuais e colectivas, distanciando e
aproximando de forma desconexa e difusa pessoas e locais, experiéncias e quotidianos.

Como se expds anteriormente, 0s consumos da imprensa, radio e televisdo séo
utilizados de forma complementar, ao nivel local, regional e global. A maioria dos
cidadéos pretende estar informada e viver o local onde habita fisicamente mas, também
procuram estar inseridos nos espacgos globais. Contudo, estas ofertas diversificadas

podem conduzir a ensimesmamentos e alienacgdes, a recusa do diferente e da alteridade,
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a revindicacOes essencialistas da identidade, com forte apelo as raizes e contrapondo-se
violentamente as forgas centrifugas da globalizacéo.

No entanto, 0s meios de comunicagéo que interagem com comunidades dispersas e
0s que servem as comunidades de proximidade, tornam possivel a interaccdo entre
diferentes esferas culturais e publicas, promovendo a afirmagdo de cada cultura mas
também, aproximando as comunidades e criando condicdes para a aceitacdo das suas
particularidades. O regionalismo é hoje um espaco de cruzamento de fluxos globais e
vivenciais locais, foco, simultaneamente, de aprofundamento da esfera publica e de
tensdo, onde cidadania e democracia adquirem novas configuracbes, nao
necessariamente positivas, ndo necessariamente negativas mas, com certeza, abertas as
interpretacdes de todos os cidaddos, comunidades e sociedades. No entanto, 0 que se
espera dos Media é que possam contribuir para um sentido extrovertido de construcéo
de identidade, tendo como raizes as origens histéricas mas olhando o futuro como um

espaco de experimentagéo.

Referéncias bibliogréaficas

Alasuutari, P. (2005), O conceito classico de Media est4 a tornar-se obsoleto. Entrevista a
Anabela de Sousa Lopes e Carla Baptista, Revista Media & Jornalismo, n° 6 (4): 9-15
Anderson, B. (2005), Comunidades Imaginadas, Lisboa: EdicGes 70.

Appadurai, A. (1996), Modernity at Large, Minneapolis: University of Minnesota Press

Barker, C. (1997), Global Television: an introduction, London: Blackwell.

Bauman, Z. (1998), Globalisation, Cambridge: Polity Press

Beck, U. (2000), What is Globalization? Cambridge: Polity Press

Canclini, N. (2003), A globalizacdo imaginada,S&o Paulo: lluminuras.

Castells, M. (2002) A sociedade em rede, Lisboa, Fundacdo Calouste Gulbenkian, vol. I,
Castells, M. (2003), O Poder da Identidade, Lisboa: Fundacdo Calouste Gulbenkian.
Featherstone, M. (1990), Cultura Global: nacionalismo, globalizacdo e modernidade,
Petropolis: Vozes

Featherstone, M. (1995), O Desmanche da Cultura, Sdo Paulo: Nobel /SESC

Ferin, I. (2004), Da telenovela a Prostituicdo, Revista Media e Jornalismo, n° 5 (4): 63-80
Giddens, A. (1990), The Consequences of Modernity, Cambridge: Polity

Giddens, A. (2001) Sociologia, Lisboa, Fundacdo Calouste Gulbenkian

Gitlin, T. (1985) Inside Prime-time, New York: Pantheon Books

Habermas, J. (1984) Mudanca estrutural da esfera publica, Rio de Janeiro, Tempo Brasileiro
Hartley, J. (2004) Comunicacdo, Estudos Culturais e Media, Lisboa, Quimera, p.143-144
Herman, E. and McChesney, R. (1997), The Global Media: The New Missionaries of Corporate
Capitalism, London: Cassell

Hesmondhalgh, D. (2002), The Cultural Industries, London: Sage

Martin-Barbero, J. (1997), Dos meios as mediacdes, Rio de Janeiro; UFRJ

Morley, D. (2001), Belongings: Place, space and identity in a mediated World, Cultural Studies,
vol 4(4): 425-448

Morley, D. (1996), Television, audiéncias y estudios culturales, Buenos Aires, Amorrortu
Editores

Morley, D. (2006), The Geography of The New: Media, Modernity and Technologies, London:
Routledge

Robertson, R. (1992), Globalization: Social Theory and Global Culture, London: Sage

15



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

Schlesinger, P. (2007), A Cosmopolitan Temptation, European Journal of Communication, 22
(4): 413-426

Sparks, C. (2007) What’s wrong with globalization? Global Media and Communication, vol.3
(2): 133-155.

Sreberney (2006), The Global and the Local in International Communications In: Durhm, G. e
Kellner, D.M.(org.), Media and Cultural Studies: Key Works, Oxford: Blackwell Publishing, pp.
604-625.

Straubhaar, J. (2006), (Re)Asserting National Television and National Identity Against the
Global, Regional, and Local Levels of World Television In: Durhm, G. e Kellner, D.M. (org.),
Media and Cultural Studies: Key Works, Oxford: Blackwell Publishing, pp. 681-702.

16



