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RESUMO: O YouTube surgiu como um novo meio de informacdo, através das trocas de
videos e idéias pelos usuarios na Internet. Uma das caracteristicas mais marcantes é a
possibilidade de criagdo e compartilhamento de idéias, usando de recursos da multimidia
como imagem e som. As milhares de postagens diarias legitimam, o site como um livre
espaco de experimentacBes audiovisuais. O texto reflete sobre os possiveis caminhos para
alcancar a acessibilidade dentro do YouTube e suas repercussoes no ciberespaco.
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Digital; Videos Eletrdnicos.

APARTHEID DIGITAL?

Embora o YouTube venha com uma proposta inovadora e democratica , contribuindo
assim com a liberdade de expressdo, 0s meios de como chegar até ele sdo questionados. O
acesso ao site pode sofrer varias limitagches sejam elas sociais e econdmicas. Existe certa
discriminagdo das universidades pelo site, partindo do principio de que grande parte dos
videos possuem contetidos que ndo acrescentam & vida académica. As questdes econdmicas
afetam a acessibilidade por vérios motivos, entre eles a dificuldade de obtencdo de bons
computadores e de uma internet com banda larga para fazer os downloads. Considerando o
YouTube como um espaco de informacgdo e também de comunicacdo, percebe-se que ainda
sim ele ndo € visto com bons olhos pelas universidades, visto que muitas delas bloqueiam
sites desse género, na tentativa de evitar a distragdo dos alunos e garantir o bom desempenho
nas aulas. A distribuicdo dos computadores em rede nos laboratérios de informaética, torna
mais lento o processo de transferéncia dos videos.

Apesar de ser uma tecnologia recente, 0s videos digitais estdo cada vez mais presentes
na vida das pessoas e nas plataformas hipermidiaticas seja no campo da informética, na

comunicacao, ou na esfera audiovisual.
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Uma das principais inovacdes desse formato € a liberdade de criagdo e tratamento das
imagens, a partir do constituinte numérico bésico, o pixel. A imagem deixa de ser somente
uma referéncia da realidade passada, como na fotografia analdgica, e se agrega ao meio
material se aproximando da realidade presente.Os videos eletrnicos tomaram conta do
mercado e logo foram parar na rede, devido seu formato e sua facilidade para serem
transferidos e disponibilizados, gragas & ajuda de softwares. No site YouTube encontram-se
milhares de videos que sdo postados somente em formato digital. Para se ter acesso a esses
videos é preciso primeiramente ter acesso aos equipamentos, em seqiiéncia a um computador
com internet.

Pode-se dizer que a televisdo foi o inicio do processo de transformacdo da
comunicagao que ainda continua acontecendo. A Internet acelerou esse processo e a criacéo
do hipertexto facilitou a navegacdo e através dos hiperlinks, os internautas tornaran-se mais
autdbnomos e a rede se personalizou para cada usuario. Aos poucos foram criados textos mais
adequados ao formato da web, e esses gradativamente foram substituidos pelas imagens. Nao
é possivel afirmar que a Internet foi adquirindo caracteristicas de TV, porque o que se vé hoje
sdo fragmentos da televisdo personalizados na rede. Entretanto se fizer uma analise da
interatividade, observa-se que na rede 0 mesmo processo se realiza de forma diversa.

O objetivo geral desse trabalho €, pois, a reflexdo sobre a acessibilidade dos videos
eletrbnicos na comunicacdo multimididtica, uma avaliacdo prévia da acessibilidade do
YouTube no ciberespago, a partir da experiéncia dos alunos do 3° periodo de comunicagao
Integrada da PUC Minas em Arcos, bem como conceituar convergéncia multimidiatica. A
convergéncia das midias € a unificacdo de servigos e produtos entre os diferentes setores da
comunicagao sob uma plataforma multimodal seja ele um provedor de Internet, um jornal ou
revista online, empresas de telefonia fixa ou mével, de TV por assinatura, sites e portais. A
Internet se destaca como espago que promove a convergéncia de varias midias.

O YouTube € um site que permite ao usuario, assistir, compartilhar e postar videos
digitais. Para disponibilizar os videos, é utilizado o formato Macromedia Flash e hospeda
qualquer tipo de video, filmes, clipes e producdes caseiras. Nele € possivel encontrar as
caracteristicas da multimidia como: imagens, alguns textos, som, e video. Também possui
caracteristicas da hipermidia como hipertextualidade, interatividade e memoria estendida.

Vinte anos apos a criagdo da Internet nos Estados Unidos e dez apds sua chegada no
Brasil surge 0 maior site de compartilhamento e postagens no mundo o YouTube. De acordo
com o site wikipédia, o YouTube é um site versatil. Nele os usuarios podem carregar, assistir
e compartilhar videos, desde que estejam em formato digital. Utiliza o formato Macromedia
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Flash, utilizado na criacdo de animagdes que funcionam embutidas em um navegador da web,
para disponibilizar o conteddo. No site sdo hospedados filmes, videos-clipes, propagandas e
producdes independentes. Esses materiais sdo disponibilizados em sites pessoais, blogs e em
sites de relacionamentos como o Orkut entre outros. Nele ndo é permitida a postagem de
videos pornogréficos, ha funcionarios dedicados a fiscalizacdo desses materiais.

O tamanho dos videos foram reduzidos para 100 Mb e o tempo méximo foi restrito a
10 minutos. O site conta com diversas publicidades as quais lhe rendem muitos lucros.
Existem links que sdo patrocinados como, por exemplo, propagandas de diversas marcas
dentro de uma espécie de pasta chamada Partners, onde algumas empresas podem divulgar
seus videos com propagandas.

O YouTube foi fundado em fevereiro de 2005 por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed
Karim. Sua sede é na cidade de San Mateo na Califérnia, Estados Unidos. Com o passar dos
meses foi se popularizando no estado de origem e, em seguida, em todo o territério norte-
americano e nos demais continentes (2008).

O nome do site YouTube traduzido para o portugués significa algo como “Vocé no
tubo”, ou “Vocé na televisdo” uma alusdo ao tubo de imagem na TV. Porém ao contrario do
telespectador, o internauta tem a possibilidade de se ver no tubo e fazer sua propria histdria
para, em seguida, compartilhar com outros. E o que significa a frase “Broadcast Yourself”
traduzido como “transmita vocé mesmo”. Dessa forma, o YouTube poderia ser a TV onde
todos poderiam assistir, atuar e produzir; a emissora (ou transmissora) é a Internet.

Entre esses tipos de sites, 0 YouTube é o mais popularizado. Em 2006, ja dominava
mais de cinglienta por cento do mercado. Também no ano de 2006 foram carregados no site
uma média de vinte mil novos videos diariamente. As visualiza¢es dirias chegam na casa
dos milhGes no mundo todo, facilitados a partir de junho de 2007 pelas versées em portugués,
italiano, francés entre outros.(WIKIPEDIA, 2008)

A sede do YouTube fica em San Mateo, na California. No ano de 2006 trabalhavam no
escritdrio cerca de sessenta e sete pessoas (67), vinte delas estagiarios da Universidade de
Standford, que analisam os tipos de contetdos mais visitados no site. Em outubro de 2006, o

Google comprou o site por 1,65 bilhdes devido a seu grande sucesso em um curto tempo.

A CAMINHO DA RECRIAGAO
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O YouTube pode ser considerado hoje como um teatro virtual de experimentacdes e de
interatividade. Clipes, propagandas, desenhos animados e curtas metragens sdo postados a
todo 0 momento, tornando-0 uma grande caixa na rede onde ficam armazenadas em bites as
aparicbes e aspiragdes do ser humano enquanto espectador do espetaculo alheio. Essa
multiplicacdo é gragas aos nds da rede entrecortados pelos anseios do ser humano de ser
tornar a personificagdo da onipresenca. Os recursos e tecnologias moveis e as cameras
fotograficas digitais contribuem para aumentar a quantidade de videos depositados no
YouTube. Estima-se que a maioria provém desses tipos de tecnologias, devido a maior
facilidade de aquisicdo por parte das pessoas. Nada mais perfeito para fazer jus ao slogan
“Broadcast Yourself”. O transmitir-se é um convite libidinoso do site, algo que esta no desejo

de muitos.

[...] Broadcasting yourself, que transforma milhGes de indistintos
emissores/realizadores de video caseiro, em clipes, sob a forma de molduras
que apresentam corpos estaticos a espera de serem acionados pelo play do
utilizador. (LOUREIRO, 2008, p.3).

Segundo o autor do trabalho citado, essa amalgama de videos e producdes
independentes é a resposta do desejo humano de consumir imagens, fazendo com que o
internauta seja espectador do proprio simulacro (Loureiro Luis Miguel, 2008). A questdo da
acessibilidade no YouTube se torna relevante a partir do momento em que digita-se o
endereco do site na barra. Dependendo da velocidade da Internet, o usuario fica esperando
alguns segundos para que a pagina carregue. Para fazer os downloads é preciso que se tenha
uma conexdo rapida e segura como a banda larga, para que os videos sejam executados
perfeitamente. Mas nem sempre isso é possivel o que ndo faz com que ele deixe de ser
acessado por milhdes de pessoas todos os dias.

O site € revolucionario porque nele é possivel encontrar além de producfes caseiras,
propagandas de diversos produtos, trechos de filmes, seriados e desenhos animados, até
mesmo os antigos. E um garimpo de raridades, um brechd onde se encontra quase tudo. “[...]
a inovagdo introduzida por sites como o0 YouTube ¢ sintomatica, afastando
barreiras[..]”(2008, p. 47).A oportunidade de compartilhamento dos videos atua no contexto
da “Internet colaborativa”, onde existe a possibilidade de construcdo de dialogos que nesse
caso é feito por meio dos videos. Nota-se a ocorréncia desse fato na gradual mudanca da
flexibilizacdo dos direitos autorais, seja na esfera musical, literaria ou audiovisual a exemplo

dos programas para baixar musicas. Em2007, a banda inglesa Radiohead disponibilizou em
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seu site downloads gratuitos de seu novo album. Em Minas Gerias a banda Patto FU também
seguiu a mesma linha. Dentro do YouTube essa interacdo torna-se possivel.

Apesar de todos as facilidades e novidades positivas nota-se no YouTube alguns
aspectos deficitarios. Segundo M. C. Ramos e Nelia Del Bianco, a liberdade existente no site
dificulta o exercicio da censura, temida pelos cidaddos. (2008). A aldeia global de Marshall
McLuhan enquanto agente ndo excludente propicia a oportunidade para o uso indevido e
criminoso da Internet em casos de pedofilia, trafico e roubos, realizaveis devido ao
anonimato. (Estado e Comunicagdo, 2008). No YouTube ainda ndo houve a ocorréncia de
crimes comprovados, ainda sim casos como o da modelo Daniella Cicarelli e seu namorado
em uma praia na Espanha, ainda repercutem, pois o video postado exp6s a vida intima do
casal, o que nao é permitido pelo site.

Paul Virilio em A Bomba Informética (1999) alerta para os efeitos de viver em
transmissdo direta na web por meios de circuitos fechados, onde os individuos expdem a
intimidade a todos. Para o0 autor as pessoas se exibem na rede como mercadorias em vitrines e
0 grande nimero de “acessos” a essa vitrine, é resultante do voyeurismo exacerbado, do se
vender e também querer comprar. O conceito de Virilio pode ser aplicado no site talvez em
conseqliéncia do préprio slogan que é a maxima da liberdade de expressdo, como a ideologia
punk “do it yourself” (faca vocé mesmo). Porém, ndo possui um mecanismo eficaz de
controle dos materiais que podem ou nao possuir contetdos inadequados. Por exemplo, um
video que ensine fabricar bombas, manusear armas de fogo e outros que incitem a violéncia.
Esses tipos de videos ressoam em escala global em se tratando do World Wide Web.

Por outro lado ndo é interessante para o YouTube coibir a liberdade de pensamento
apesar de o site ndo conseguir bloquear certos videos. O que se espera € que ele mantenha o
compromisso de sua ideologia, dando continuidade ao ““broadcast yourself”. A videoarte,
hoje aliada aos dispositivos mdveis como celulares e cameras fotogréficas, podera ganhar
mais espaco dentro do YouTube que é o “locus” da experimenta¢Bes audiovisuais; adotando
como caracteristica principal a troca de experiéncias nas producgdes. A cena independente,
mesmo representada pela minoria, diante do poder das produtoras de filmes comerciais,
poderd cogitar a criagdo de uma célula a parte no contexto cinematografico enquanto

mensagens subjetivas contrarias ao sistema.

O BROADCAST YOURSELF
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Para assistir os videos no YouTube € preciso primeiramente levar em consideragdo sua
acessibilidade e com se d& esse processo. Ele inicia com a escolha do equipamento que sera
utilizado para fazer os videos, que pode ser uma camera filmadora digital, um celular ou uma
camera fotografica. Apesar de hoje esses aparelhos serem comuns na vida de todos, grande
parcela ainda ndo possui acesso a eles, dificultando a acessibilidade. Além da cémera €
necessario também um bom computador que possua uma internet preferencialmente com
banda larga. Caso o usudrio pretenda editar seu video, precisard de um programa, como por
exemplo, o Windows Movie Maker, um software de edigdo simples, pratico e gratuito, mas
nao significa ser acessivel a todos.

Depois de descarregar 0s videos no site, entra em questdo 0 acesso para assistir as
producdes no YouTube. Para que ocorra um download completo, o usuario necessita de uma
internet rapida, com banda larga e um computador cuja memoria seja suficiente para
completar com sucesso a transferéncia. Esses pré-requisitos sdo relevantes para se chegar ao
objetivo final. Pode-se falar em etapa final, levando em consideragdo 0 processo de recepgao
e decodificacdo das mensagens que, no caso do YouTube ocorre na maioria das vezes por
meio das imagens. A acessibilidade aos videos eletronicos ndo se restringe apenas a um
simples apertar de botdes, e ultrapassa a barreira dos bites. Existem diversos videos no site,
logo varias mensagens que nem sempre sdo passiveis de entendimento. Um clip de uma banda
internacional ndo contendo legendas, sera compreendido somente por aqueles que falam o
idioma. Além disso, a subjetividade das produc¢des audiovisuais pode limitar os acessos, pois
uma linguagem mais pessoal tende a néo ser entendida por aqueles que ndo presenciam tal
realidade.

O site afirma ndo coibir a liberdade de expressdo. Mesmo fazendo uma sele¢do dos
materiais postados, alguns podem ndo ser apropriados, seja para menores ou inadequados a
formagdo social dos jovens. O que leva a acreditar que outro fator comprometedor da
acessibilidade é a formacdo humanistica. Familias e escolas deveriam instruir os jovens ao
uso responsavel da Internet, e no caso do YouTube, a apreciagdo dos videos que ele contém.
Entretanto, a vivéncia pessoal de cada individuo, e 0 acesso a boa educacao escolar, cultura,
conhecimento de varios assuntos pode ser considerado um facilitador da acessibilidade,
lembrando que o site € um espaco de experimentagdes.

Tendo em vista esta proposta do trabalho entende-se que 0s conceitos basicos para a
realizagdo deste estudo s&o: multimidialidade, ciberespago, acessibilidade, comunicagdo

digital e videos eletrdnicos.
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Lacia Ledo em seu livro “Labirinto da Hipermidia” define como sendo “[...] a
incorporagdo de informagdes diversas como som, textos, imagens, video, etc... em uma
tecnologia, o computador [...]” (1999, p.16). Vive-se em uma época em que a cada dia se
aumenta a criacdo e o uso das tecnologias seja ela como software ou hardware. André Lemos

em seu livro “Cibercultura” afirma que:

Diante de uma obra multimidia em Cd-Room ou diante das home pages da
internet, ndo nos colocamos mais como leitores de um livro ou espectadores
das formas classicas do espetdculo. Agora devemos, para que haja
acontecimento, ver e interagir. Simultaneamente, com a obra. (LEMOS,
2004, p. 79).

Para Ledo, a multimidia é o funcionamento simultaneo dos diferentes blocos que a
constituem, sendo a fusdo de imagens, sons, textos, videos inseridos no computador.

Lemos propde que a multimidia acima de tudo é um agente metalingtistico, no sentido
de que a interacdo funciona como o discurso do conceito e da usabilidade dos suportes
multimidiaticos. Essa caracteristica e facilmente notada no site pesquisado; os conteddos dos
videos mesmo diversos apresentam metalinguagem como, por exemplo, videos que
expressam idéias sobre um assunto, ou ate mesmo um clipe. A multimidia facilitou ainda mais
a interatividade na rede. Hoje existem programas como 0 skype em que 0S usuarios se
comunicam em tempo real usando os recursos como 0s da web cam, textos e microfones
(audio). No YouTube isso ndo acontece, porém isso nao significa que ndo haja interacdo; pelo
contrario a resposta aos videos é prova de que ela existe.

A web é o espaco para todas essas midias convergirem, nela também ha uma
interatividade, caracteristica da hipermidia. Ele se torna emissor, produtor e receptor,ativo,
simultaneamente neste processo. Por conseqiiéncia do fenémeno de convergéncia digital nota-
se uma gradativa mudanca no que se diz respeito a direitos autorais, dentro do ciberespago é
possivel compartilhar, e modificar producdes feitas por diferentes autores.

Pierre Lévy em seu livro “Cibercultura” define o ciberespago como:

Espaco da comunicagdo aberto pela interconexdo mundial dos
computadores e das memorias dos computadores. Essa definicdo inclui o
conjunto dos sistemas de comunicacdo eletrbnicos, na medida em que
transmitem informacGes provenientes de fontes digitais ou destinadas a
digitalizacdo. (LEVY, 2000, p. 92).

Trata-se, pois do espaco da comunicacdo pelo meio das redes de computador. Nos
meios de comunicagcdo modernos existe a possibilidade de pessoas e equipamentos trocarem
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informacdes. O ciberespaco é onde trafegam as informacfes, é 0 meio abstrato que surge
apenas quando diferentes sistemas estao interligados.

A origem da palavra “cyberspace” nasceu de um livro de ficcdo cientifica de Willian
Gibson o Neuromante(1984), anos mais tarde o termo foi retomado pelos criadores das redes
digitais. O YouTube se encontra inserido nesse meio, € nele que se pode ter acesso ao videos
tanto para assistir quanto para descarregé-los.

Nesse espaco € possivel a interacdo entre pessoas de diferentes lugares do mundo
ajudando no processo de socializacdo das informagdes e encurtamento de distancias. Ele
possibilita a facilidade de acesso das mais diversas informagfes sejam elas imagens, textos,
som. Além disso, o ciberespago ndo possui um centro geogréafico, ele estd em todo lugar que
se tenha um computador e um modem. Logo o ciberespaco é uma nova realidade a parte
existente, onde quase tudo é possivel.

Alberto Angel Mazzoni define a acessibilidade no espaco digital como sendo:

Tornar disponivel ao usuario, de forma a que possa aceder a ela com
autonomia, toda a informacdo que lhe for franqueavel (ou seja, informacao
para qual tenha cddigo de acesso, ou seja, para todos), independentemente de
suas caracteristicas organicas, sem prejuizos quanto ao conteldo a
informacdo. (MAZZONI, 2004, p.154).

Para o autor, a acessibilidade é a disponibilidade de toda e qualquer informacdo ao
usuario dentro de ciberespaco. Ela é obtida através da combinacdo de informacdes diferentes
ajudado pelas técnicas como o audio, o texto, usando o teclado e facilidade para leituras no
video. Mazzoni (2004) afirma também que informacdes que ndo podem ser recebidas e nem
transmitidas ndo podem ser consideradas verdadeiramente acessiveis. “O uso dos recursos da
multimidia, sons, imagens e textos juntos contribuem para a fabricacdo de produtos
digitalizados”. (p. 154). Ainda assim a questdo sobre a acessibilidade vai além do espaco
digital, ela pode se limitar entre 0 monitor, teclado e o operador da maquina. Antes de se ter
acesso a Internet é preciso ter acesso ao computador. Sendo o Brasil 0 5° pais em usuéarios de
internet no mundo, leva-se a questionar quem sao esses Usuarios em termos socioecondmicos
e quem sao os excluidos dessa premissa. Ndo se pode deixar de levar em consideracao que a
acessibilidade também esta diretamente ligada as questdes econbmicas e sociais.A maioria da
populacdo, mesmo com investimentos governamentais, ndo possui acesso ilimitado a rede.
Portanto para se chegar ao YouTube ou outros sites similares é preciso transpor as barreiras
invisiveis do desnivelamento social.

Pierre Lévy(1996) em seu livro Cibercultura afirma que
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[...] As realidades virtuais compartilhadas, que podem fazer comunicar
milhares ou mesmo milhdes de pessoas devem ser consideradas como
dispositivos de comunicacio “todos-todos”, tipicos da cibercultura. (LEVY,
2000, p.105).

Dentro do ciberespaco ha a possibilidade de trocas independentemente do lugar em
que se esteja. Uma vez ocorrido um compartilhamento de informagdes, essas podem ser
sentidas do outro lado do mundo, logo decodificadas e retransmitidas, ocorrendo dessa forma
a comunicacdo. A rede é um espago de convergéncia de idéias e codigos, onde todas as
pessoas interagem nas mesmas condicdes, sem restricbes de informagédo, ou seja, toda
informacdo pode circular livre e amplamente.

A transmissdo e compartilhamento dos videos no YouTube é o seu mecanismo de
comunicagao, pois nota-se a troca de idéias e pontos de vista, sejam eles diferentes ou ndo por
meio das producgdes postadas. O que se vé sdo respostas a um determinado assunto, criticas a
partir de diversos olhares, fragmentos de pensamentos expressados por imagens e sons. Sendo
a web um dispositivo de comunica¢do compartilhado por milhares de pessoas, 0 YouTube €
parte uma pequena parte de um todo. E um micro-espago dentro da rede onde 0s usuérios se
comunicam pelo compartilhamento das produg¢des audiovisuais. A comunicacdo digital é a
unificacdao dos recursos oferecidos pela prdpria Internet com imagens e sons disponibilizados
por equipamentos digitais.

As imagens fotograficas convencionais, obtidas a partir de um equipamento
analdgico, comecou a mudar seu formato a partir dos instrumentos digitais. A imagem
eletrbnica, o video, é hoje o principal suporte para criagbes audiovisuais. Enquanto a imagem
fotografica é composta por varios processos fisico-quimicos de revelacdo e fixacdo. A
imagem digital, transmitida é armazenada por impulsos elétricos. Ela é composta por 200 mil

pixels compondo 525 ou 652 linhas. De acordo com o site Videoarte Digital.

[...] O pixel - picture element, permite a manipulacdo estrutural de imagens
de video em seus valores de cor, forma, luminosidade, tamanho, etc,
isoladamente e em movimento.(VIDEOARTE DIGITAL, 2008)

O video digital é uma tecnologia recente, que se espalhou rapidamente pelo territdrio
audiovisual. Uma das maiores co manipulacéo de imagens. Pode-se modificar a cor, forma,
tamanho, separar, unir entre outros recursos utilizados atualmente na construcdo e montagens
de filmes. Pierre Lévy em As Tecnologias da Inteligéncia (2002) afirma que a imagem

digitalizada tem a possibilidade de ser fragmentada, anexada, reordenada, comentada e ser
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passivel de associagdes dentro do computador (2002). Esse tipo de recurso é utilizado com
freqiiéncia no cinema de animacao, que trabalha com sobreposicGes de imagens e recursos de
movimento.

O formato de producdes digitais esta presente em varios suportes das hipermidias. No
YouTube é necessariamente obrigatorio que o internauta descarregue seu video em formato
digital. Logo o processo de digitalizagdo acontece a todo 0 momento desde a escolha e uso do
aparelho, captura da imagem, gravacdo e edicdo das imagens até o processo final da
transferéncia do arquivo para o site. Sendo assim ele é por exceléncia o espacgo de divulgagao
dos videos eletrdnicos. Tomando como exemplo a analise dos milhares de videoclipes
descarregados todos os dias no site, é perceptivel a presenca da subjetividade enquanto
codigos linglisticos de mensagens. N&o é possivel afirmar que o videoclipe existiria, sendo
gracas aos sistemas digitais, oriundos das primeiras manifestacdes da videoarte, como Nam
June Paik em seu trabalho com o Portapack; que deixou sua contribui¢do para estruturar o

modelo dos clipes que surgiram desde ent&o.

O video clipe atualmente esta passando de mero vendedor de bandas para
um instigante provocador de novas configuracdes para o audiovisual. A
natureza hibrida do videoclipe que pode se traduzir numa linha
absolutamente cliché, vendendo a imagem da musica e definindo-a como
produto, como também um formato que permite uma liberdade de criacéo.
(JESUS, 2002, p.11).

A Videorate digital estd por toda parte. O que no comego era restrito a artistas, hoje
com a evolugdo dos equipamentos eletrdnicos esta acessivel a todos aqueles que estejam
dispostos a produzir videos. Esse aumento no nimero de pessoas COM acessO a €ssas
maquinas modifica o proprio conceito do video e da arte. O sucesso de YouTube estd na
possibilidade de divulgacdo daquilo que cada individuo considera arte, ou somente sua
maneira de se expressar através de imagens, sons digitais. Os equipamentos eletrénicos vao
além do seu conceito como hardware. A transformacdo do pixel em informagGes numéricas
possibilita a criacdo a manipulagdo das imagens oferecendo ao operador liberdade para
sintetizar sua obra.(MACHADO,1988, p.131) Nao ha como falar em meios de comunicagédo
sem levar em consideragdo as redes de informacdo: as ondas de radio, a comunicagdo via
satélite, a fibra Optica do telefone e a internet. A invencdo da internet por consequéncia
revolucionou 0s meios de comunicagdo. Um aparato que serviria apenas para fins militares se
tornou a grande rede mundial de computadores. A fungdo de informacgdo tomou dimensfes

maiores fazendo com que houvesse também comunicacdo, ou seja, a troca e também o
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armazenamento de informacgdes. O email foi o primeiro passo para chegar ao audio e ao
video. Atualmente é possivel conversar com qualquer pessoa no mundo em tempo real com
recursos como o da webcam.

Entende-se por meios de comunicagao aparatos como a tv, o radio, 0s jornais, revistas
cinema, internet. Dentro dela é possivel encontrar outros meios de comunicacdo: emails,
blogs, radios online, foruns de discussbes, portais de noticias com atualizagdo minuto a
minuto além de sites de relacionamentos como o Orkut e atualmente o site de videos YouTube.
O avanco das tecnologias e das midias digitais bem como seu aperfeicoamento possibilita a
melhoria da interagdo entre pessoas, haja vista que a internet vem se tornando a forga que
legitima a interatividade. A comunicagdo social esta diretamente ligada a comunicacéo digital.

Em seu livro “Os Meios de Comunicag¢do como Extensdo do Homem” Mcluhan afirma
que “o meio € a mensagem, por que é o meio que configura e controla a proporgdo e forma
das acOes e associa¢cdes humanas™. (2000, p. 23) Aplicando o conceito do autor ao YouTube,
entende-se que considerando os videos postados, como meios de comunicacdo, eles passam a
constituir mensagens. E interessante notar que cada video traz individualmente sua mensagem
e que, por sua vez, cada mensagem denota um significado diferente, podendo induzir e
controlar acOes e associagoes.

Até a mais simples e curta producdo ou reprodugdo postada no site carrega em seu
contelldo uma mensagem que serd boa ou ruim, importante ou descartavel, transformadora ou
ndo. Contudo vale lembrar o que pensava o General David Sarnoff citado no livro “Os Meios
de Comunicagdo como Extensdes do Homem” de Mcluhan “Os produtos da ciéncia moderna,
em si mesmos, ndo sao bons nem maus: 0 modo com que sdo empregados € que determina o
seu valor” (2000, p. 25). Assim sendo, 0 YouTube € uma nova ferramenta para a comunicagdo
social que ndo é boa ou ma por si s6. O site depende do ponto de vista de cada internauta que
0 acessa.

E necesséario lembrar que os interesses sdo diversos desde clipes, de produgdes
independentes até um programa de TV, um desfile de moda. No YouTube o real se mistura
com o surreal, sem qualquer estranhamento o que o torna além de um meio de comunicagéo
um espago para a convergéncia de idéias distintas e dos aparatos midiaticos, uma vez que
pode-se encontrar um documentario, uma narracdo de um programa de radio, um video
caseiro feito pelo celular daquele churrasco com os amigos no fim de semana. Nele a

comunicacao audio visual é mais presente gragas aos recursos da hipermidia.
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De acordo com Lducia Ledo em seu livro “O Labirinto da Hipermidia” [...]“a
hipermidia € uma tecnologia que engloba recursos do hipertexto e multimidia, permitindo ao
usuério a navegacdo por diversas partes de um aplicativo, na ordem que desejar”[...](1999,p.)

O hipertexto € um documento digital composto por diferentes blocos de informacdes
interconectadas. “Essas informacgdes sdo amarradas por meio de elos associativos, 0s links,
permitindo que o usuério avance em sua leitura na ordem que desejar”. O hipertexto utiliza
uma linguagem ndo linear como o pensamento humano. O usuério percorre 0s nés da rede de
uma forma imprevisivel. A multimidia pode ser entendida como uma juncdo de varias
informac@es do computador como imagens, textos, sons, videos, cd-room, DVD.

Na hipermidia o leitor é ativo. Em todo ciberespaco nota-se a presenca de suas
interfaces tais como: hipertextualidade, multimidialidade, simultaneidade, interatividade e
memoria estendida. Na multimidialidade sdo encontradas imagens, sons, textos e videos. A
simultaneidade € a utilizacdo da informacdo em tempo real. No caso da interatividade o
internauta € participativo.

No objeto desta pesquisa, 0 YouTube, encontram-se caracteristicas hipertextuais;
quando se clica em um video de um determinado assunto ou de acordo com o titulo,
automaticamente o site disponibiliza videos semelhantes aos escolhidos facilitando a
navegacdo, porém nao de forma sequencial e linear. N&ao se sabe onde vai ter fim enquanto
houver links. O youtube surge como uma nova face da hipermidia, sendo possivel a exposicao
maltipla de quaisquer eventos que se possa assistir. O site lida com a polifonia discursiva,
outra plataforma da hipermidia. As imagens enriquecem os textos podendo substitui-los ou
nao. Também ¢ possivel encontrar somente audios com as mais variadas legendas ou sem
legenda alguma. Luciana Mielniczuk em Modelos de Jornalismo Digital, a comunicacio
digital tem por caracteristicas:

[...] cameras fotograficas, gravadores de som, ilhas de edicdo de imagens
ndo-lineares, suportes digitais para a disseminacdo da informacéo (disquetes,
CD e DVD), hardware e software para a manipulacdo das
informacGes(audio, video e sons em forma de bits); entre tantos outros
recursos.(MIELNICZUK,2003, p.42).

Cada vez mais aparelhos e softwares séo criados para facilitar esse processo. Exemplo
claro é a introducdo da TV digital e de sites de relacionamentos e de postagens de videos.
N&o é possivel esquecer do celular presente na vida de milhdes de pessoas no mundo todo. A
comunicacao digital atua no campo da hipermidia em forma de trabalho, producdo nas

comunicacgdes em geral, e também no que se relaciona a investigacdo cientifica.
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Para assistir a esses videos é preciso usar o0 recurso dos suportes hipermidiaticos.
Nessas plataformas multimodais sdo encontradas caracteristicas como a hipertextualidade,
memoria estendida, interatividade. Vale ressaltar a questdo da importancia da banda larga,
rapidez no acesso e carregamento dos videos e na associacdo dos links. A boa qualidade do
Hardware potencializa acessibilidade: placas de som, de video entre outros propiciam nitidez
na imagem e no som. Esses suportes sdo aparatos interdisciplinares, uma vez que eles ndo
fornecem conhecimento a eles mesmos, veiculam informagdes pertinentes a outros campos do
conhecimento, sobretudo para os estudos e aplicagdes na comunicagdo social, seja ela no
campo do jornalismo, da publicidade, das relages publicas, do cinema e outros. De acordo

com lvani Fazenda a

Interdisciplinaridade ocorre pela intensidade das trocas entre os especialistas
e pela integracdo das disciplinas num mesmo projeto de pesquisa [...]. Em
termos de interdisciplinaridade ter-se-ia uma relagdo de reciprocidade, de
mutualidade, ou, melhor dizendo, um regime de co-propriedade, de
interagdo, que ird possibilitar o didlogo entre os interessados. A
interdisciplinaridade depende entdo, basicamente, de uma mudanga de
atitude perante o problema do conhecimento, da substituicdo de uma
concepcao fragmentéria pela unitaria do ser humano. (FAZENDA, 1993 p.
31).

As trocas entre as disciplinas sejam elas no campo da filosofia, da comunicagéo social
e das tecnologias digitais, proporcionam a interacdo através de constru¢des dialdgicas entre
elas onde cada uma das disciplinas sejam enriquecidas. No caso do YouTube o dialogo se faz
através das imagens, sendo assim o site pode ser considerado um férum de informacges e de
comunicacao pois nele é possivel encontrar diferentes disciplinas dentro de diferentes midias
conecta empregadas nessas areas facilita e melhora seu desempenho, acelerando o ritmo de
acesso as informacoes.

Sendo o YouTube uma novidde, percebe-se a existéncia de dificuldades para
encontrar referenciais tedricos para a utilizacdo nesta pesquisa. Portanto acredita-se que haja
necessidade de mais estudos cientificos na area, tendo em vista 0 aumento de acessos a esses
tipos de sites, ou seja, cerca de vinte mil novos videos carregados diariamente.

O interesse na realizagdo deste trabalho advém do formato do site, da variedade de seu
contedo, da forma de postagens, do interesse das pessoas, sobretudo dos jovens aos videos,
bem como sua repercussdo na comunidade virtual, além de questionar sua acessibilidade. Vale
ressaltar que o YouTube foi escolhido para essa verificacdo porque é um dos mais acessados

da categoria. O que se pretende ndo € responder e nem finalizar a questdo, mas abrir um
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espaco de discussdo que se faca de maneira critica e reflexiva para construir debates sobre o
tema ndo somente para a comunidade académica, mas para toda a sociedade em geral. Este
projeto visa aumentar o nimero de estudos na area de midias digitais e cibercultura, servindo
também como referéncia para que a sociedade académica invista em estudos relacionados ao
campo.

Tendo em vista esse proposito, nota-se que a Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacgdo, a Intercom, é um espaco para a divulgacdo, analise e
debates para esta pesquisa. Pois, sendo 0 YouTube um espaco na rede que permite a interacéo
e irradiacdo de idéias diversas e portanto interdisciplinares enquanto propagador de uma nova
maneira de se comunicar, possa Vvir a se tornar relevante para a associagdo cientifica. Os
media segundo McLhuan funcionam como extensdes do homem, contribuindo assim para a
formacdo da aldeia global. A Internet agregada as midias digitais € o grande mecanismo da
atualidade para facilitar a expanséo dessa grande aldeia, “[...] pois a “mensagem” de qualquer
meio ou tecnologia é a mudanca de escala, cadéncia ou padrdo que esse meio ou tecnologia
introduz nas coisas humanas “(2000, p. 22).

O YouTube utilizando das tecnologias de informagdes como a web é mais um novo
meio de comunicacdo existente resultante da frenética expansdo dos medias dentro da rede
mundial de computadores, colaborados pelos aparatos hipermidiaticos. Haja vista que o0s
recursos audiovisuais permitem perceber, objetivar e problematizar 0s processos
comunicacionais em perspectiva destacada (BRAGA, 2001, p.21). Na era das imagens a
comunicacao audiovisual é enriquecida antes de tudo, gracas ao respaldo das tecnologias de
informacao.
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