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O livro é um panorama do kitsch  desde sua origem até os dias de hoje, em diferentes 
manifestações artísticas no mundo, além de indicar alguns exemplos e situações do 
kitsch no Brasil. Há uma particular atenção com o kitsch na publicidade  brasileira. O 
seu conceito nasce da oposição entre arte e antiarte. Diferencia-se do brega, embora 
ainda seja confundido com ele. Extrapolou o âmbito da arte, infiltrou-se na cultura de 
massa e atingiu a globalização.  
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1Publicação lançada no III Encontro de Autores/Editores de Publicações Recentes sobre Comunicação – 
Publicom, evento componente do XXXI Congresso Brasileiro de Ciências da Comunicação  -  2008. 


