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RESUMO

Tomando como referéncia uma fronteira conceitual — da idéia-chave marxista de
determinacdo a teorizagdo pos-estruturalista aplicada as praticas culturais pds-modernas
-, este artigo interroga os processos de significacdo e representacdo articulados por
sujeitos de diferentes classes sociais em torno de uma expressao cultural “subalterna’.
Afirma-se aqui que o consumo midiatico do tecnobrega, entendido como ferramenta a
constituicdo de uma “cidadania cultural” para as populacdes periféricas, ndo ¢ capaz de
subverter as classicas hierarquias sociais de gosto, assim como as relagdes de poder.

1. Introdugio

Ainda que se parta do pressuposto de que a experiéncia cultural pds-moderna
possa subverter as hierarquias de gosto ¢ as fronteiras estéticas que separam o alto ¢ o
baixo; de que o mundo contemporaneo seja habitado por sujeitos autdbnomos, criativos e
reflexivos, incapazes de se reconhecerem em identidades Unicas, verdadeiros hibridos
culturais; e de que o ecletismo cultural das elites globais aponte para um
reenquadramento das distingdes sociais cristalizadas no consumo cultural (Gabbay,
2007), ¢ dificil apagar a marca de classe que atravessa expressoes culturais periféricas
como o tecnobrega’. Herdeiro legitimo de uma tradicdo musical apagada da
historiografia e dos registros fonograficos oficiais da musica popular brasileira (Aratjo,
2005; Vianna, 2004), o tecnobrega ¢ a versdo mais ruidosa e cosmopolita da velha
musica cafona; é o brega que conseguiu sair das “dependéncias de servigco” (Aratjo,
2005), embora ainda seja simbolo de pertencimento de uma classe social marginalizada.

Mais do que um género (ou sub-género) musical®, o brega é uma imagem; mais
do que uma classificagdo musical especifica, com suas recorréncias formais, o brega
evoca uma visualidade particular. E possivel afirmar, nesse sentido, que ¢ um produto
de um regime visual colonizador, visto que se trata de uma constru¢do do Outro
periférico, cuja imagem reflete uma representacdo (Smith, 2005). Mas o brega, em sua
roupagem emergente, vem conquistando um lugar de fala moldado, ao que parece, as
suas proprias aspiracdes: ha uma apropriacdo deliberada das ferramentas tecnologicas
na criagdo dessa musica que, embora va de encontro ao gosto estabelecido, encontra na
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? Estilo que “atualizou” o brega-calypso paraense, agregando pulso, velocidade, recursos da mésica
eletronica e manipulagdo de ritmos e timbres através de softwares baixados de sites piratas da Internet; o
brega-calypso, por sua vez, mistura influéncias das guitarradas caribenhas com as batidas tipicas do
carimbo local, agregando, ainda, referéncias musicais do pop mundial.

* A classificagio da musica brega como género musical deve ser problematizada uma vez que suas formas
de utilizac@o, fontes e taxonomias sdo por demais “escorregadias” (Amaral, 1999); o rétulo agrega um
eclético repertorio de sonoridades e signos cujo ponto de interse¢do € uma suposta estética do “mau
gosto”, atravessada por questdes de classe. Trata-se, nesse sentido, mais de construg@o ideologica do que
propriamente das caracteristicas estéticas de um tipo definido de musica.
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sua propagada falta de autenticidade os elementos criativos que legitimam a sua
capacidade de adaptacdo aos signos da cultura pop mundializada.

A estética do tecnobrega ¢ a do excesso, da dramaticidade kitsch, da ostentagdo
do pastiche. E dessa forma que as elites descrevem o tecnobrega, esse ¢ o regime visual
que conduz e estabelece as maneiras de enxerga-lo, mas ¢ bom interrogar até que ponto
0 jogo entre essas dessemelhancas e as semelhancas do gosto hegemonico interessa aos
protagonistas dessa cena musical; em que medida se trata de estratégias de visualidade
engendradas pelos proprios agentes do tecnobrega; ou, dito de outra forma, até que
ponto a visualidade do brega é uma construgdo colonizadora ou a sua propria expressao
despudorada. Uma construgdo auto-imposta da diferenca ou uma bricolagem que,
embora referenciada no modelo cultural dominante, ¢ genuinamente espontinea ¢
original?

Ainda que ndo utilize como lastro tedrico os postulados dos estudos da
visualidade contemporanea (Cultura Visual), ¢ em torno dessas questoes que se debruca
este artigo — os olhares através dos quais o tecnobrega ¢ apreendido. Trata-se, na
verdade, de um esfor¢co de compreensdo das lutas por distingdo e autonomia travadas no
interior de comunidades culturais periféricas —subculturas’ - em sua interface com as
industrias culturais. A visualidade, neste caso, é evocada para ressaltar a dimensdo
visual da alteridade (Smith, 2005). O que estd em jogo sdo as construgdes de sentido
mediadas pela musica; as estratégias de resisténcia (inser¢do?) dos produtores do
tecnobrega, agentes de uma industria cultural informal em permanente tensdo com o
mercado institucional.

Neste artigo, esta investigacdo ¢ procedida a luz de tradigdes teoricas distintas
no campo dos Estudos Culturais: da perspectiva marxista gramsciana dos anos 70/80,
através da qual diferentes experiéncias sociais, expressas por diferentes formas
simbolicas encontram na cultura popular a sua arena de contestacdo — sob essa Otica, a
midia se transforma em “campo de batalha” (Curran, 2007) -, o que pressupde a
natureza politica das praticas culturais; a diluicdo da relevancia do conflito de classes
(as relagdes dos sujeitos no sistema de produgdo) no consumo cultural. Este enfoque,
uma tendéncia em ascensdo na critica cultural desde o final dos anos 80, detém-se em
particularismos capazes de dar conta da complexidade da vida social pés-moderna. A
midia, nessa perspectiva, ¢ apresentada como foruns abertos, “com similaridades
proximas a uma concepg¢ao pluralista liberal dos meios de comunicag@o” (Ibidem: 20).
O tecnobrega, nesse contexto, situa-se simultaneamente na agéncia — dialética
complexa entre a submissdo e a contestagdo (Smith, 2005) —, através da qual tentar
contornar a sua condi¢do de subalternidade, em busca de autonomia e emancipagao, ¢ a
experiéncia /ibertadora do mercado. Sua singularidade reside no fato de operar em um
modelo de mercado “aberto” (open business), sistema baseado no compartilhamento de
conteudos, sem geracio de receita pelos direitos de propriedade intelectual ®. Assim, o

* Subcultura aqui remete a atuagdo dos sujeitos que se distinguem mas se relacionam com a cultura
dominante (BLackman, 2002). E importante ressaltar, porém, que “sub”, neste caso, ndo pressupde uma
relagdo hierarquica entre uma cultura superior e outras menores. Teoricos pos-subculturalistas como
Nennett, (1999); Muggleton (2000); Harris, (2000); Shank (1994) e Straw (1991) langam méo de novos
termos (pds-subcultura, neo-tribo, estilo de vida, cena, etc...), segundo eles, capazes de melhor apreender
a complexidade das formagdes subculturais no contemporaneo.

¢ As bandas paraenses de tecnobrega movimentam um mercado informal baseado em um circuito de
festas, shows, aparelhagens (festas produzidas com maquinarios tecnolégicos gigantes) e vendas de CD e
DVDs nas ruas. Estes registros, geralmente gravados em estudios caseiros, sdo usados na divulgagao dos
shows e festas - ndo representam lucro para os produtores. Por essas singularidades, o tecnobrega ¢ uma
das experiéncias estudadas pelo projeto Open Business, coordenado pelo Centro de Tecnologia e
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modelo de operagdo e circulagdo do tecnobrega constitui a sua propria agéncia — em
uma negocia¢do menos contestatoria e oposicional do que a nogo de agéncia idealizada
pela teoria subculturalista.

Considerando a posi¢do de origem dessa expressdo cultural, ¢ na intengdo de
destrinchar a trama de sentidos que gera a partir de seus mecanismos de operacdo, o
presente texto propde, como ponto de partida, uma breve revisdo dos principais
postulados teodricos sobre questdes de classe no contexto da producdo cultural
contemporanea.

2. Na era do desaparecimento das classes

O pressuposto de que os conflitos sociais no contemporaneo se ddo mais no plano
das identidades do que na arena de lutas entre capital e trabalho, largamente difundido
pela critica cultural recente, vem redimensionando as questdes de classe. Os argumentos
nessa diregdo se fundam na crenca do esvaziamento do potencial de transformacéo
politica desses embates diante da virada cultural, quando a cultura toma prevaléncia na
organizacdo social e passa a ser usada como exp/icacdo do mundo. Assim, o conceito de
classe, que situa o sujeito em fung@o do lugar que ele ocupa nas relagdes de producio,
perde sua forga retdrica em conseqiiéncia do afrouxamento do seu significado politico
no mundo globalizado e, principalmente, em decorréncia de sua insuficiéncia na
explicacdo dos fendmenos sociais, econdmicos e culturais (Ronsini, 2007).

Segundo Curran (2007), essa mudanca de abordagem estd diretamente relacionada a
ascensdo do pos-modernismo na academia, quando pesquisadores “buscaram refugio
nas sombras do ceticismo e do particularismo” (2007:24). O crescimento dessa linha de
pensamento, de acordo com o autor, pode ser resumido “como um movimento da
vanguarda para a avant-garde, do coletivismo para a politica estética” (Ibidem). A
critica maior de James Curran a essa mudanca de enfoque, sobretudo no campo dos
Estudos Culturais, ¢ o populismo cultural que celebra a capacidade de autonomia dos
sujeitos através de suas praticas culturais e sociais cotidianas, ¢ que encontra no livre
mercado o seu caminho de libertagdo, como defendem autores como Paul Willis (1990)
e John Fiske (1987; 1991), entre outros. O dinamismo do mercado global (midiatico,
inclusive) €, nessa perspectiva, festejado com poucas reservas.

Nao muito distante desse “populismo cultural reciclado” (Curran, 2007:27),
Lipovetsky (1989) argumenta que em uma sociedade estruturada pela “forma moda”,
que difunde para toda a esfera de bens de consumo a logica organizacional das
aparéncias, sai-se do primado das classes e entra-se na era das “motivacdes intimas e
existenciais, da gratificacdo psicolodgica, do prazer para si mesmo, da qualidade e da
utilidade das coisas que assumem o posto” (1989: 174). O filosofo explica que, com a
prevaléncia de imagens heterogéneas, multiplicadas e polimorfas, comandada pela
ordem burocratica-estética da economia do consumo, as diferengas sociais ndo sio
reproduzidas pelo sistema da moda ampliada. Ao contrario, tal fendmeno permite seguir
a trajetoria secular da conquista da autonomia individual: “O individuo tornou-se um
centro decisério permanente, um sujeito aberto e movel através do caleidoscopio da
mercadoria” (Ibidem: 175).

Posicionamentos dessa natureza (um tanto otimistas) costumam soar como
provocagdo para autores mais proximos a critica marxista tradicional. Para Jameson
(1995), a nogdo do desaparecimento das classes é um dos argumentos mais eficazes da
retorica do liberalismo. O desenvolvimento unico da vida social nos Estados Unidos,

Sociedade da FGV Direito Rio em parceria com o Overmundo, envolvendo pesquisas na América Latina
(www.overmundo.com.br/overblog/cultura-livre-negocios-abertos).
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que teria impedido a formagdo dos velhos antagonismos de classe - “a explicacdo mitica
americana” (Jameson, 1995: 36) - e a no¢do de rompimento dos antigos modelos
industriais para a chamada sociedade pos-industrial, na qual as diferengas sociais
desaparecem em beneficio do ‘nascimento’ do consumidor, seja ele burgués ou
trabalhador, segundo o autor, servem de observagdo empirica na defesa desse fendémeno.
Uma afirmacdo que, na analise do teorico, ndo desfaz o fato das categorias de classe
social serem uma realidade estrutural.

Nesse sentido, Curran (2007) demonstra — baseado em dados de mobilidade social
dos paises da OCDE (Organizacdo para Cooperacdo e Desenvolvimento Economico) -
como o dominio ideoldgico do liberalismo de mercado que, segundo ele, também
penetrou as pesquisas culturais e midiaticas, ignora evidéncias empiricas de que a classe
social ainda influencia fortemente a distribuicdo de oportunidades de vida, experiéncias
e recompensas. Ideologia esta baseada na idéia de “sociedades abertas, livres das
amarras associadas as classes sociais, pois o mercado ¢ uma forga equalizadora que
promove a igualdade de oportunidades em prol da eficiéncia” (2007: 34). James Curran
argumenta que a retorica do “trabalho duro, talento e empreendimento”, mascara a
influéncia fundamental da classe social na distribuicido de renda e riqueza nas
sociedades avancadas contemporineas e nos paises que incorporaram atitudes e
politicas neoliberais, colaborando para a perpetuacdo “de privilégios herdados e que
legitimam as desigualdades” (36).

Curran acredita que as mudangas ocorridas na sociedade acabaram por gerar “pontos
cegos” nas pesquisas mididticas e culturais, constituindo uma hegemonia que promoveu

... uma visdo tacitamente positiva dos mercados, como se eles fossem um mecanismo
neutro, harmonizando a oferta e a demanda, percepcao esta que se mostrou simplista e
enganadora. Resultou também na subestimagao da classe social como fator de influéncia
na sociedade contemporanea e fez com que a ligag@o entre um aumento na desigualdade
de classes e as midias e as culturas populares fosse negligenciada (CURRAN, 2007:
38).

Sdo os mitos da sociedade global da informagdo que, segundo Mattelard (2006)
geram essa euforia em torno das tecnologias e do conceito de democracia de mercado.
Para este autor, a ideologia do progresso — que prometia a supressdo das desigualdades e
injusticas sociais, ¢ se viu fracassar tanto nas sociedades capitalistas quanto nas
socialistas -, foi substituida pela ideologia da técnica e do mercado; a ideologia do
progresso hoje ¢ a ideologia da comunicagdo, que, segundo o autor, retoma os mesmos
mitos.

As andlises dos fenomenos culturais contemporaneos que tendem a relativizagao
dessas questdes — em uma perspectiva tedrica mais ensolarada, por assim dizer -,
enfatizam a emergéncia de formas de atuagdo politica baseadas em novos processos de
significacdo, que levariam a praticas efetivamente democraticas e organicas, capazes de
abarcar os campos econdmico, politico e sociocultural. Nesse sentido, ¢ importante
ressaltar que o emergente culto ao tecnobrega traz em sua retorica a énfase ao consumo
ativo dos sujeitos na sociedade contemporanea, beneficiados pelas novas tecnologias da
informagdo ¢ da comunicagdo (NTIC), que estdo gerando novas formas de produg@o,
circulagdo e consumo culturais, e cujo impacto na industria da musica vem implicando
em mais autonomia, diversidade e criagdio de nichos de mercado cada vez mais
pulverizados (Herschmann, 2007); argumentos que se baseiam na democratizagdo do
acesso aos meios de produgdo e na emergéncia de uma nova economia, como se vera
adiante.
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Por ora, uma outra questdo se coloca: uma vez que se constate que as distingdes
socio-econdmicas perderam a relevancia nesse cendrio de reconfiguracdo da producdo
cultural, e de que os sujeitos passaram a acionar processos de significagdo baseados em
referenciais mais fluidos e fragmentados — a classe social ¢ o0 mundo do trabalho ja nao
sejam fontes de identidade social significativas (Curran, 2007) -, como situar a premissa
bourdiesiana de que as inclinagdes dos sujeitos ndo sdo arbitrarias, e de que as escolhas
estéticas sdo prioritariamente condicionadas pela origem social, cujas normas foram
profundamente interiorizadas (Thevenon, 2002)? Considerando o gosto um instrumento
de producdo e reproducdo de poder e de diferenciacdo social (Losberg, 2000), como
situé-lo no contexto da produgdo cultural contemporanea?

A hipodtese aqui ventilada é a de que, ao observar a partilha da experiéncia do
tecnobrega por atores de origens sociais distintas, é possivel ratificar a teoria da
reproducdo de Bourdieu (1984; 1989), para quem as praticas culturais cristalizam as
distingdes de classe. Ora, sabe-se bem o lugar de fala do tecnobrega, por mais que essa
expressido seja festejada e consumida massivamente’. Trata-se de uma expressdo
cultural inserida na d6rbita da producgdo e do consumo popularescos, excluida da escala
de valoragdo estética da musica brasileira, considerando a tradi¢do da critica no pais,
que ignora as expressdes musicais que ndo se filiam a tradicdo ou a modernidade - a
primeira, remete as vertentes musicais “auténticas e de raiz”’; a segunda, a linha
“evolutiva da cang@o popular”, ou seja, a sua atualizacdo baseada na criagdo autoral de
influéncias globais (Aratjo, 2005)*. O que talvez explique o fato de que o tecnobrega,
embora festejado por uma certa elite cultural e intelectual do pais, o seja mais em
funcdo de suas formas de producdo e circulagdo do que propriamente por sua
contribuicdo estética a musica popular brasileira.

Seguindo essa linha de argumentagdo ¢ na intencdo de compreender a maneira pela
qual as diferengas de renda repercutem nas praticas cotidianas dos sujeitos no atual
estagio do capitalismo pos-industrial - no qual as relagdes sociais sdo articuladas em
uma espécie de palco, como defende o interacionismo simbélico’, onde se travam as
disputas nas quais os individuos experimentam o senso de inclusdo (ou exclusio), e um
correspondente senso de identidade -, parece pertinente colocar em tensdo o conceito-
chave marxista de determinagdo'’ e a teorizagdo pos-estruturalista aplicada as praticas
culturais pos-modernas. Tal exercicio tedrico faz-se necessario a compreensdo dos
processos de significacdo e representacdo articulados pelos produtores do tecnobrega,
no seu /ocus de subalternidade, a partir das taticas (De Certeau, 1994) que pde em
operacdo para fazer circular a sua musica, interrogando se, em alguma medida, estas
taticas conseguem subverter as questdes de classe e as relagdes de poder.

" E importante frisar que o estilo, mais popular nas regides Norte e Nordeste do pais, embora
essencialmente periférico, ja € um fendmeno consumido em larga escala. Basta lembrar os oito milhdes
de discos vendidos pela banda Calypso, que, embora atualmente, por questdes mercadologicas, prefira
manter distancia da cena tecnobrega, ¢ o exemplo mais bem-sucedido do poder de comunicagio do estilo
que nasceu em Belém do Para.

¥E elogiiente o fato de que, embora a cangio popular seja um produto eminentemente comercial, que
nasceu com os processos de reproducdo fonografica e se estabeleceu com a mediag@o dos meios de
comunicag@o massivos (TATIT, 2007), a vocag@o comercial da musica brega, aliada a sua propagada
estética de mau gosto, funcionem como mais um indicativo de sua natureza subalterna e ideal arrivista.

? Para os interacionistas, a sociedade moderna urbana é constituida de uma enorme variedade de grupos
com estilos de vida e valores diferentes que lutam por vantagens grupais e individuais (Martin, 2004:25)
1% As teorias marxistas de ideologia formulam o conceito de determinagio a partir da idéia de
correspondéncia entre a base e a superestrutura. Segundo essas teorias, cedo ou tarde as praticas politicas,
legais e ideologicas irdo se conformar para estabelecer uma correspondéncia necessaria com o
‘econdmico’ (Hall, 2003:164), ou seja, a sua prevaléncia.
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3. O problema das distingdes sociais

Em sua investigagdo sobre a construcdo historica e cultural do significado das
palavras, Williams (1976) explicita a complexidade da expressdao classe como
designacdo de divisdo social, a partir de sua origem no vocabulario latino no século XVI
até alcancar seu sentido social moderno. Segundo o autor, a ado¢do moderna do termo
em substitui¢do a designagdes anteriores (condicdo, grau e ordem) se da na medida em
que se percebe que a posicdo social ndo ¢ mais herdada, mas construida. A idéia de
classes trabalhadoras, por exemplo, substitui as distingdes entre as classes produtivas e
uteis (termo este usado contra a aristocracia), que passam a ser utilizadas para colocar
em campos opostos empregadores e trabalhadores, ou operarios e patrdes. Esses efeitos
de distingdo se reproduzem no inicio do século XX, com a separagdo semantica de
assalariados e proletariado. Assim, classe média, formada pelos que ganham salarios, ¢
uma expressdao de posigdo social relativa, de distingdo social, portanto; classe
trabalhadora, uma expressao de posi¢do econdmica (1976: 92).

A historia da palavra, segundo Williams, carrega a ambigiiidade de sentidos que
designa ora agrupamentos descritivos, ora relacées economicas. A divisdo binaria
marxista (burguesia e proletariado) repete, em um outro nivel, essa mesma dualidade,
embora para Marx, uma classe, muito mais que uma categoria, ¢ uma formacao na qual
“por razdes historicas, a consciéncia dessa situagdo ¢ a organizagdo para lidar com ela
se desenvolveram” (In Williams, 1976: 94). As classes trabalhadoras, nesse modelo
teorico, carregam as marcas de sua condi¢do social na construgdo de suas
subjetividades, selando uma espécie de vinculo natural que as conduzem na mesma
direcdo em busca de objetivos comuns.

Os individuos formam uma classe somente na medida em que tém de promover
uma luta contra outra classe; de resto, eles mesmos se posicionam uns contra os
outros, como inimigos, na concorréncia. Por outro lado, a classe se autonomiza,
por sua vez, em face dos individuos, de modo que estes encontram suas
condi¢les de vida predestinadas e recebem ja pronta da classe a sua posi¢do na
vida e, com isso, seu desenvolvimento pessoal; sdo subsumidos a ela (MARX,
apud WILLIAMS, 1976: 94).

A descoberta das lutas de classe, do capitalismo e do proletariado organizado pelo
jovem Marx, descobertas estas que o fizeram renunciar as ilusdes do idealismo
filosofico alemdo e adotar a logica da irrup¢do da historia real na ideologia - a
constituicdo do materialismo historico - (Althusser, 2005 [1965]), langou luz sobre as
contradigdes entre as forgas produtivas e as relagdes de producdo, a partir da metafora
base e superestrutura, fundamento conceitual da tradicdo marxista que muitos dos
revisores desta tradicdo (Williams, Thompson, Hall, et al) acusam de redutor em sua
énfase a esfera do econdmico. Para Marx, essas contradi¢oes estavam enraizadas nas
lutas de classes e deveriam se tornar ativas, de forma cumulativa, para se chegar a
situacdo revoluciondria. A vida material do homem explicaria a sua historia, sendo sua
consciéncia, ideologias, meros fendmenos de sua vida material. Nessa perspectiva, a
relagdo entre estrutura e superestrutura seria necessariamente determinada pelos modos
de produgéo.

Para o marxismo classico, a determinagdo econdmica é apenas em ultima instancia,
embora ela termine se configurando como uma necessidade de tltima instincia. Isso
porque, a superestrutura ¢ multifacetada e seus multiplos elementos estabelecem uma
engrenagem de agdo e reacdo que produz uma infinidade de efeitos “acidentais” com a
finalidade de anula-los para que sobreviva a idéia da necessidade economica (Althusser,
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2005: 118). As superestruturas “concebidas como meros reflexos determinados de
maneira simples pela base, e sem qualquer efetividade social propria” (Hall, 2003: 137),
caberia o dominio das idéias e dos significados. Nesse edificio tedrico, prevalece a idéia
de construgdo civil, na relagdo hierarquica entre o que sustenta ¢ o que ¢ sustentado
(Albuquerque, 2003: 20), modelo de formagao social que ¢ resultado de um modo de
producdo dominante e de sua reprodugdo social. O que, na releitura Althusseriana da
teoria marxista, opera fora da produgdo, no dominio das ideologias, através do que
chama de Aparelhos Ideolégicos do Estado'' (Althusser, 2003).

Em uma perspectiva menos estruturalista, que reduz o papel do sujeito a suporte da
estrutura, Bourdieu (1984) trata da percepgao estratificada da realidade social a partir da
dinamica das distingdes sociais — busca explicar as regras que governam as praticas. O
autor fundamenta o conceito de habitus levando em conta a génese das praticas e sua
adequagdo as estruturas, partindo do duplo postulado de que ha um vinculo entre as
praticas (o patrimonio) e um principio coletivo de gestdo (a familia, o grupo, etc...).
Considerando as estruturas, as situacdes e as praticas, ¢ em busca de algo que ajuste as
praticas as estruturas, mas que também explique os seus desniveis (ele reconhece que
esse duplo postulado estd ausente nas sociedades urbanas contemporaneas), Bourdieu
recorre a uma terceira instancia: a da aquisicdo. Assim, as estruturas sdo interiorizadas
pela aquisi¢do, e nas praticas (habitus) o adquirido € exteriorizado. Para ele, as praticas
(habitus) respondem as situagdes (estruturas), mas apenas se a estrutura se mantiver
estavel na fase de sua interiorizagdo/exteriorizacao:

Segundo esta analise, as estruturas podem mudar e tornar-se um principio de
mobilidade social (¢ mesmo o unico). O adquirido ndo. Ndo goza de movimento
proprio. E o lugar de inscrigdo das estruturas, o marmore onde se grava a sua
historia... A imobilidade dessa memoria garante a teoria que o sistema socio-
econdmico sera fielmente reproduzido nas praticas. E por isso ndo é a aquisicao
ou a aprendizagem (fendmenos visiveis), mas o adquirido, o habitus, que
desempenha aqui papel central: ele sustenta a explicagdo de uma sociedade
pelas estruturas (DE CERTEAU, 1994: 126).

Para Bourdieu, o habitus é um conhecimento adquirido e também um capital, mas o
seu poder gerador ndo ¢ um espirito universal, de uma natureza ou uma razdo humana.
“...Objetivamente, ‘regulador’ e ‘ regulado’ sem ser de qualquer forma o produto de
obediéncia a regras, o habitus pode ser orquestrado coletivamente sem ser o produto da
acdo organizatoria de um condutor” (Ibidem, 1991: 53). Na teoria da reprodugdo do
autor, o habitus é compreendido como a internalizagdo das distingdes objetivas de
classe, que se materializa nas disposi¢des e atitudes culturais. Sob essa perspectiva, os
estilos de vida se constituem através das competéncias do habitus, da capacidade de
produzir praticas e produtos culturais e da capacidade de diferencia-los.

Tal perspectiva teorica parece naturalizar a marca de classe que expressdes culturais
periféricas como o tecnobrega carregam, sobretudo no que diz respeito as afinidades
estéticas e ideologicas partilhadas por sujeitos cujo vinculo social termina por orientar a
constituicdo de suas subjetividades na mesma direcdo. Da mesma forma, parece
legitimar o /ugar de fala do tecnobrega na hierarquia do gosto (uma construgdo
simbdlica), uma vez que se trata de uma musica produzida por e para as populagdes
urbanas periféricas do pais — expressdo musical popularesca, que reproduz as relagdes

! Teoria que Althusser desenvolve a partir da maxima de Gramsci segundo a qual o poder do Estado nio
se reduz aos seus aparelhos repressivos, abarcando um certo numero de institui¢oes da sociedade civil,
como a igreja, as escolas, os sindicatos, etc...
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de producdo -, dai a dificuldade de vislumbrar qualquer possibilidade de rompimento
das hierarquias sociais, ou mesmo a dilui¢cdo das relagdes de poder no consumo dessa
musica. Entretanto, ¢ preciso levar em conta o consumo de bens materiais e simbolicos
por sujeitos de identidades hibridas, de gosto /iguido, acostumados a encenar multiplos
papéis no jogo da vida social. Sob esse viés, a determinagdo econémica ¢ colocada em
segundo plano no momento em que sujeitos de origens sociais distintas selam aliangas
provisorias em torno de uma expressao cultural.

Nao se coloca em questdo aqui os sistemas de representagdes que o habitus, nos
termos de Bourdieu, e as ideologias, na perspectiva de Althusser, ao constituirem as
subjetividades dos sujeitos, materializam em praticas sociais. A idéia, atrelada a propria
natureza do objeto em questdo (o tecnobrega), ¢ ressaltar a pluralidade dos sistemas
através dos quais os individuos representam o mundo para si e para os outros, refletindo
sobre as multiplas determinagdes que se articulam para que os sujeitos construam seus
significados. Ao optar por uma idéia ou representacdo, afirma Hall (2003), o sujeito
aciona uma cadeia de representagdes conotativas, que convocam as representagdes
ideologicas umas as outras, através de formagdes discursivas, agrupamentos € campos
semanticos (Ibidem: 180).

Para Hall, os sistemas de representagdo dos individuos, considerando os contextos
nos quais eles estdo inseridos e a constituicdo de suas respectivas subjetividades,
acionam um modelo de operacdo mais aberto, baseado na idéia de articulacdo da
diferenca'?. Na anélise de uma expressdo cultural marcada por questdes de classe, como
o tecnobrega, ¢ de se indagar como se estabelece a relagdo entre consciéncia de classe e
produto cultural; para, a partir dai, tentar compreender como os sujeitos constroem
repertorios distintos de significacdo. No tecnobrega, a consciéncia de classe parece
diluida numa retdrica aleatoria de celebracdo romantica, inserida num nicho de
producdo especifico. Mas, como argumenta Jameson (1995), ¢ importante atentar para o
fato de que a cultura coloca a consciéncia de classe numa relagdo dialética em relagdo a
existéncia mesma da classe. A relagdo entre a consciéncia e a figuragdo (termo que
toma de empréstimo a Freud para falar da percepcdo da classe como tal), segundo o
autor, demanda uma forma de existéncia mais “real” do que as certezas abstratas da
economia e da ciéncia social marxista':

... para que a verdadeira consciéncia de classe seja possivel, precisamos
comegar a perceber a verdade abstrata da classe pelo meio tangivel da vida
cotidiana, sobre formas expressivas e empiricas; e afirmar que a estrutura de
classe tornou-se representavel significa que demos um passo além da mera
compreensdo abstrata e entramos no terreno que engloba a imaginagdo
individual, as historias que contamos como coletividade, a figuragdo narrativa ...
Para se tornarem representaveis — isto €, visiveis, acessiveis a imaginagdo — as
classes precisam ser capazes de se transformar em personagens (JAMESON,
1995: 39).

12 A articulagfio da diferenca, fundamentada nas nogdes de contradiciio e sobre-determinaciio que
Althusser toma de empréstimo a Freud e Marx, segundo Hall, coloca em xeque a formulagdo marxista da
“correspondéncia necessaria” entre base e superestrutura. Nesse sentido, Hall também critica o “deslize
filos6fico” da teorizagdo pos-estruturalista, ao adotar o modelo contrario da correspondéncia necessdria,
ou seja: correspondéncia nenhuma (Hall, 2003: 165).

13 Para 0 autor, as abordagens marxistas, baseadas na dicotomia burguesia e proletariado em seu contexto
historico-social, e o conceito “sociologico-académico-burgués”, que define as classes como extratos
independentes que devem ser entendidos de forma isolada, ndo bastam para constituir um sistema de
classe, nem para despertar a consciéncia de classe nos espectadores (Jameson, 1995: 49).
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Debrucado sobre um outro contexto'*, Jameson ressalta os mecanismos através dos
quais “cada classe se define em termos da outra e se constitui numa anti-classe em
relagdo a outra, e tudo isso a partir de valores ideologicos explicitos até os tragos
aparentemente nao-politicos, ‘meramente’ culturais, da vida cotidiana” (Ibidem: 49).
Nesse sentido, para muito além da celebragdo aos prazeres sensuais do corpo ¢ da
apropriacdo (mimética) dos signos da cultura pop mundializada, que aciona o sistema
simbodlico de sua narrativa — e que podem ser tomados como afronta a estabilidade e a
moral dominantes (FISKE, 1990), uma atitude politica, portanto -, o tecnobrega parece
indicar uma mudanga no carater de representagdo de classe na cultura contemporanea,
como sugere Jameson (1995). Isso porque, embora ndo haja qualquer mensagem de
cunho politico nessa musica, mais afeita as ambigiiidades retoricas; tampouco ha, a
julgar pelo depoimento de musicos e produtores, qualquer tentativa de apagamento das
distingdes de classe — ao contrario, héa certa afirmacdo do /ugar de fala dessa expressao
musical — as estratégias de visualidade do tecnobrega de que falavamos no inicio deste
artigo.

A consciéncia da condi¢do de ‘subalternidade’ do tecnobrega pode ser lida na forca
disruptiva de uma certa wulgaridade assumida, na insisténcia em expressar-se
despudoradamente através do corpo, ¢ na vocagdo de resisténcia e transgressdo — tao
caros a teoria classica das subculturas - do circuito de frui¢do que aciona (é
precisamente esse sistema de producdo e circulagdo que revela o potencial de
emancipagdo dessa expressdo cultural). Mas é preciso ter em mente que o tecnobrega
ndo possui uma esséncia progressista, nem parece ter a intengdo de posicionar-se contra
ou evadir-se da cultura institucional, ainda que reaja contra as pressdes
homogeneizantes da sociedade de massa (vide o mercado informal no qual opera). Se tal
atuagdo garante uma “cidadania cultural” (Morley, 2006)"* aos protagonistas desta cena,
¢ relevante o fato de que, antes de estabelecer qualquer tipo de resisténcia a cultura
dominante, o tecnobrega cria tticas para lidar com ela. Seguem nessa direcdo, alids, os
argumentos mais frequentemente utilizados por aqueles que buscam legitimar o
tecnobrega no campo da cultura institucional, como sera visto na seqiiéncia deste paper.

4. Sob os auspicios de uma nova economia

Embora ndo caiba no escopo deste artigo a analise da cadeia produtiva do
tecnobrega e de seus aspectos econdmicos, ¢ importante observar - ainda mais tendo em
vista que o modelo de negbcio sustentdvel que pde em operagdo contribui para o
processo de valoragdo desse circuito musical para uma certa elite cultural, como ja visto
aqui — as afinidades entre o tecnobrega e os propagados novos nichos de mercado
abertos com a difusdo das novas tecnologias da informagdo ¢ da comunicagdo, que
fazem a festa das abordagens neo-industriais. Sabe-se que a circulacdo livre de suas
musicas — a pirataria consentida — funciona como “lugar de valoragdo” (Gabbay, 2007:
3) do tecnobrega, a partir do qual as bandas arregimentam mais (ou menos) publico para
seus shows ¢ festas de aparelhagem, de onde efetivamente retiram os seus cachés. Pode
ser descrito, nesse sentido, como um fendmeno tipico da cauda longa (Jong tail),' termo

' Os ensaios de Fredric Jameson analisam a produgio cinematogréfica contemporanea com base na
insercdo da histdria na experiéncia sensorial da tela (As Marcas do Visivel, 1995).

'* Para este autor, nas micro-instncias da esfera priva podem ocorrer transformagdes em atitudes “pré-
politicas” no campo da cultural, e ¢ através do consumo midiatico que tais atitudes podem adquirir formas
negociadas ou subversivas (In CAMPANELLA, 2007).

¢ A economia da cauda longa, dito de forma sucinta, aponta o impressionante valor de produtos que
vendem pouco, isoladamente, mas que somados, superam os niimeros dos best sellers. O autor fala sobre
o poder da produgdo da cultura de parceriais ¢ da ascensdo da cultura paralela massiva: saem de cena os
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cunhado pelo jornalista e pesquisador norte-americano Chris Anderson (2006), um dos
defensores mais celebres do open business (que ja esteve inclusive no Brasil para
pesquisar o fendmeno paraense do tecnobrega).

Em sua celebragdo a emergéncia dessa nova economia, Anderson aconselha a nao
subestimar o poder de milhdes de “amadores que possuem as chaves da fabrica” (2006:
58), referindo-se a democratizagdo dos meios de produgdo, como se finalmente a
economia tivesse alcancado o ideal marxista de sociedade livre da divisdo social do
trabalho — nesse tocante, parece bem proximo do “populismo cultural reciclado” de que
fala Curran (2007). Em seus argumentos, sustentados por exemplos que vao do
fenomeno wikipedia ao mercado editorial “amador”, passando pelas industrias
fonografica e audiovisual, Anderson ressalta que, além da democratizagdo dos meios de
producdo - capaz de fazer com que milhares de pessoas agora possam fazer o que ha
pouco tempo apenas os profissionais podiam - a cauda longa ¢ movida por duas outras
grandes forgas: a democratizacdo dos meios de distribuigdo e a compatibilizacdo entre
oferta ¢ demanda.

Para o autor, a cauda longa ndo opera necessariamente com a logica do lucro. Uma
vez que seus custos de producdo e distribuicdo sdo baixos, os negdcios frequentemente
sdo secundarios, j4 que os sujeitos acionam uma variedade de razdes — meio de
expressdo, diversdo, experimentacao, etc... — para produzir. Anderson ressalta que, nessa
economia, tdo importante quanto o dinheiro, ¢ a reputacdo dos produtores (a divulgacao
dos seus produtos). Isto porque, esta reputacdo pode ser convertida em outros capitais
(trabalho, admiragdo, publico, etc...) quanto mais o produto atraia aten¢do dos
consumidores (Anderson, 2006: 74).

Fundamentados, majoritariamente, na teoria econdmica, diversos autores apontam a
inovagdo como mola propulsora da economia, ressaltando o papel do conhecimento
nessa engrenagem cujo motor sio as transformagdes tecnologicas'’ (Cocco, Silva e
Galvdo, 2003). Herschmann (2007), seguindo teéricos como Pine e¢ Gilmore (2001),
afirma que as novas redes de producgdo e circulacdo de bens culturais (com suas
possibilidades de manobra e relativa autonomia) vém reconfigurando a industria
fonografica no Brasil e no mundo. Situa esse momento de reestruturacdo de mercado no
contexto da comoditizacio'® da economia, defendendo a idéia de que “as emocdes e
sensagcdes” das execuc¢des musicais ao vivo vém crescendo de importancia dentro da
industria da musica em func¢do do seu valor de mercado (a economia da experiéncia de
que tratam Pine e Gilmore).

Herschmann parte da premissa de que os investimentos estdo direcionados para
dimensdo imaterial de produtos e servigos nessa fase de “transicdo do capitalismo”
(2007: 177), argumentando que a logica de operagdo da industria da musica hoje ¢
concebida com uma dindmica mais flexivel, de cunho p6s-fordista (Negus, 2005; Lasch
e Urry, 1994). Nessa diregdo, corrobora a idéia de consolidagdo de uma nova economia,
caracterizada “pela aplicagdo da informacdo e do conhecimento na busca de geracdo de
valores agregados associados aos produtos e servi¢os, produzindo importantes reflexos

consumidores passivos, entram os produtores ativos. Refere-se, especificamente, a infinidade de opgdes
de consumo (e produgdo) cultural colocadas a disposi¢do pela Internet.

'” A maioria dos trabalhos produzidos nesse sentido baseia-se na abordagem evolucionista ou neo-
schumpeteriana, que se baseia no economista J.Schumpeter (1883-1950). (Cocco, Silva e Galvao, 2003).
'8 O processo de comoditizagdo, expressdo derivada da idéia de commodities (bens extraidos da natureza,
que ndo passam por transformagdes profundas na industria, e que ganham a forma de mercadorias de
baixo valor no mercado), refere-se a perda de valor que produtos ou servigos podem sofrer em fung¢do da
concorréncia de mercado. Herschmann afirma que a Internet é hoje a maior for¢a de comoditizagido do
planeta, uma vez que possibilita ao consumidor comprarar pregos e tipos de produtos, o que aumenta
ainda mais a competitividade entre as empresas (Herschmann, 2007: 162).
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nos processos produtivos e operagdes comerciais” (Castels apud Herschmann, 2007).
Para ele, ainda que ndo constitua transformagdes no paradigma do capitalismo
industrial, o chamado capitalismo do conhecimento — capitalismo cognitivo —
compreende a passagem de uma logica da reproducdo para a inovagdo; de um regime de
repeticdo para a invengdo (Corsani, 2003, In Herschmann, 2007).

Nesse contexto, assim como vislumbra Chris Anderson com a sua teoria da cauda
longa, rompe-se a classica separacdo entre o trabalho e os meios de produgdo, além de
tomarem prevaléncia os novos vinculos sociais ¢ as redes de interagdo que tornam ativa
a cooperacdo. Os processos de produgdo e difusdo, nessa perspectiva de abordagem,
estdo inter-relacionados (Cocco, Silva e Galvao, 2003), dai a relacdo entre o tecnobrega
e os mecanismos de operacdo do capitalismo cognitivo, como enfatiza Marcello
Gabbay:

... Esta & a filosofia das bandas e produtores do tecnobrega, que v€em na
circulagdo livre de suas musicas uma forma de divulgacdo e multiplicacdo das
apresentagdes ao vivo (...) A atribui¢do de novas formas de renda para a criagao
artistica (através da performance, shows e contato real com o publico,
experiéncias valorizadas pelo aspecto sensorial), possibilita, através da maior
circulagdo de contetidos, além de um espectro bem mais amplo de formas de
propagacdo, novas formas de apropriagdo criativa, releituras e hibridagdes

culturais (GABBAY, 2007: 7).

Observado sob o contexto de novos modelos econdmicos como a cauda longa ou
o capitalismo cognitivo, no qual “0 motor da acumulagdo de conhecimentos foi ajustado
pela poténcia das forcas sociais que inscreveu o saber na inven¢do € na cooperacao
livre” (Corsani, 2003), o tecnobrega parece distante das hierarquias de gosto que
teimam em situa-lo negativamente no campo da musica popular brasileira. Aparece ao
lado de expressdes culturais independentes que, movidas pelo desejo de romper os
fechados sistemas de circulagdo do mercado institucional, aliam-se a praticas
tecnologicas como o pod casting, as web rddios, o file sharing, etc... (Castro, 2007),
apagando assim a sua marca de classe. E preciso ressaltar, no entanto, que, no que diz
respeito a estética, o tecnobrega parece incapaz de mover-se na escala de julgamento do
gostolg.

Nao se pretende aqui colocar em xeque as transformagdes que vem sendo
promovidas pelas tecnologias e o fato de o capitalismo haver ampliado suas fronteiras
na busca de valores agregados, levando a transformacdo dos processos e relagdes de
producdo (Herschmann, 2007). Antes, o que se pretende neste espago ¢ indagar se, € em
que medida, essa nova economia contribui para o efetivo rompimento das barreiras
sociais em torno do gosto, tendo em mente que a discriminacgdo estética repousa sobre
principios de exclusdo e inclusdo sociais (Losberg, 2000); em que medida o capital
simbodlico do tecnobrega subverte a sua condi¢do de subalternidade; e, finalmente, em
que medida a constituicdo de uma “cidadania cultural” pode alterar as relagdes de poder,
contribuindo para transformagdes politicas.

5. Consideragdes finais
Ao colocar em operagdo uma cadeia produtiva descolada da economia oficial
(Vianna, 2003), utilizando como ferramenta de criagdo e produ¢do os mesmos recursos

% O antrop6logo Hermano Vianna é um dos poucos autores que enfatizam a importancia estética do
tecnobrega e a sua notavel capacidade de inovagao (Vianna, 2003; 2004; 2007).
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tecnologicos manipulados por DJs - festejados em cenas musicais menos suburbanas -, e
conjugando um repertério de influéncias caboclas, da musica romantica e do pop
mundial, o tecnobrega atesta a sua capacidade de adapta¢do a linguagem cultural
globalizada. Da mesma forma, comprova a sua habilidade em mover-se nas
engrenagens de um modelo de economia mais flexivel e descentralizado e que, de fato,
vem alterando as relagdes de producdo. Mas o que se questiona aqui ¢ a idéia de
diluicdo dos conflitos de classe nas praticas culturais poés-modernas, que, apesar de
abrirem espago para a constituicdo de representagdes e identidades multiplas, fluidas e
contingentes, ndo desfazem a realidade estrutural das classes sociais.

Pode-se acolher a concepgao pluralista e liberal de mercado que emerge com forga
neste momento de profundas transformagdes culturais; pode-se reconhecer a pluralidade
dos sistemas de representagdes dos sujeitos na constru¢do de suas subjetividades, em
um processo de articulagdo de multiplas determinagdes — a articulagdo da diferenga
defendida por Hall*® (2003); e pode-se mesmo argumentar que os velhos conflitos de
classe ndo ddao mais conta da explicagdo dos fendmenos sociais, econdmicos e culturais
(Ronsini, 2006). E necessario refletir, no entanto, sobre o potencial de transformagio
politica que as ferramentas tecnologicas e as conquistas da globalizacdo oferecem aos
sujeitos-consumidores-produtores, interrogando-se se, ¢ em que medida, tais avangos
impactam e repercutem nas questdes estéticas, nas narrativas e relagdes de poder.
Sobretudo quando se tem sob foco uma expressdo cultural periférica historicamente
estigmatizada como o tecnobrega.

Autores culturalistas pouco afeitos as criticas da Economia Politica, enfatizam o
consumo ativo dos sujeitos na sociedade contemporanea, utilizando argumentos que
apontam a existéncia de uma audiéneia resistente e criativa (Morley, 2006). E nas
micro-instancias que se revelam os potenciais de resisténcia e criatividade desses
sujeitos, ¢ de onde se parte de uma posicdo de ordem coletiva para uma acdo
instrumental subjetiva (Livingstone In Campanella, 2007). Como um circuito produtivo
do capital imaterial (Gabbay, 2007) que aciona redes de relacionamento para se fazer
visivel (e rentavel), o tecnobrega da provas de autonomia e resisténcia, como defendem
esses teoricos, legitimando-se através da informalidade. Contrapde-se, nesse sentido, a
cultura institucional; firma-se em um mercado aberto como um nicho, como outro
qualquer; agencia o seu discurso.

Os processos produtivos que estdo por tras do tecnobrega sdo a sua marca de
distingdo (as relagdes econdmicas, nesse momento, sdo diluidas); sua marca de classe,
contudo, parece direcionar os juizos de valor que lhe cercam. Assim, a idéia que se
defende neste texto ¢ de que a classe social, como realidade estrutural, ainda é
determinante nos processos de significacio e representagdo sociais. E certo que é
preciso considerar a complexidade da constru¢do de valor especifica do campo da
musica, os referenciais etnocéntricos que fundamentam a critica musical hegemonica, os
padrdes valorativos da musica popular brasileira — tradicdo X modernidade (Aratjo,
2005), etc... Mas sabe-se que essas medidas de valor sdo construidas socialmente, e que,
por isso mesmo, acabam reproduzindo, em alguma medida, as posi¢des sociais dos
sujeitos (Bourdieu, 1984).

E importante deixar claro que nio se defende aqui a idéia de “ressondncia
estrutural”, que pressupde uma homologia entre posi¢do social e expressdo cultural —
uma perspectiva de abordagem que devera ser aprofundada em outro momento.

 Hall coloca em xeque a formulagfio marxista da “correspondéncia necessaria” entre base e
superestrutura (a prevaléncia do econémico) com a idéia de ‘articulagdo da diferenga’, que formula
baseado nas nogdes de contradi¢do e sobre-determinacdo desenvolvidas por Althusser, a partir dos
conceitos de Freud e Marx, respectivamente (2003: 165).
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Reconhece-se as especificidades e relativa autonomia das praticas culturais, o
agenciamento entre os sujeitos que a experiéncia musical propicia, e o fato de que,
embora impregnadas pelos codigos conotativos do discurso dominante, as posi¢cdes
sociais dos sujeitos na esfera do senso comum serem “sempre contraditdrias, precarias e
em processo” (Vila, 1996: 10). Dai a afirmacdo de que o gosto do ouvinte ¢ “liquido” e
de que a partilha da experiéncia musical é provisoria — as aliangas sdo desfeitas ao sabor
das circunstancias.

Antes, o argumento defendido neste texto tem o propdsito de ressaltar que
expressoes culturais periféricas como o tecnobrega, - cujo capital simbolico estd
sintonizado com a retdrica da nova economia — nao conseguem se desfazer das marcas
de classe que, nas “cadeias de significantes” (Hall, 2003: 188) que constroem os valores
de uma sociedade, acionam sistemas de diferencas e equivaléncias. No inicio deste
paper, falava-se sobre a dimensdo visual da alteridade. Esta ¢ a visualidade do
tecnobrega: a diferenga.
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