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Resumo

O presente artigo visa a apresentacdo de trabalho de conclusdo de curso na area de
comunicagdo digital, em forma de produto, além da divulgac¢do do jornal comunitario
COMUnesp. O primeiro trata-se de uma revista eletronica voltada para o publico de
turistas “alternativos” — os chamados ‘mochileiros’, ou backpackers, na intengdo de
centralizar as informagdes para esse publico em um site em portugués. Quanto ao
COMUnesp, jornal produzido por alunos do sétimo termo do curso de jornalismo,
também conta uma producdo impressa, colorida, e on-line no endereco eletronico
www.comunesp.com. Ambas midias, frutos de projetos de pesquisas, representam novas
conquistas do mundo universitario..
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Introducio

objetivo central deste artigo ¢ a apresentagdo de um site no formato de uma
revista digital voltada para a area de turismo, especificamente o segmento
de “mochileiros”, inserida no contexto da comunicagdo digital, e bem como
lancar o jornal wuniversitario COMUnesp, versdao impressa ¢ on-line

(Www.comunesp.com).

2. Site “Mundo de Mochila”

Em relagdo ao site dos mochileiros - como a maioria das paginas que abordam
este assunto sdao blogs - , 0 nosso intuito € o de criar um site onde as informagoes serao

confidveis, sem deixar de ter um espago semelhante aos blogs, onde os usuarios poderdao
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se comunicar a respeito do assunto. Além disso, pretendemos também disponibilizar
dados e servigos de viagens e e-business, englobando as areas da comunicagao.

Essa revista eletronica podera criar uma interatividade entre membros associados
a comunidade, visando uma interacdo grupal dos usuarios com interesses comuns, que
possam trocar experiéncias e informagdes, além de serem consumidores dos servigos
oferecidos pela pagina. Oferecendo servigos on-line como o de localizag@o no territorio
p6s-industrial, informativos (dicas de viagem, restaurantes, hostels e hotéis), dados on-
line (arquivos em pdf, cartilhas, mapas) e organizagdo de eventos para essa comunidade.

A revista sera baseada em mochileiros que viajaram pelas mais diversas partes
do mundo (América do Sul, Central e do Norte, Africa, Asia, Europa e Oceania), e
cederam entrevistas apos retornarem das viagens. Além disso, servirdo como base

outros guias de turismo e sites/portais direcionados a este segmento.

2.1 A comunica¢ao on-line

CONSIDERANDO as informagdes disponiveis na internet relacionadas ao turismo e a
atividade de viajar, ¢ possivel notar um grande numero de sites sobre o turismo
“convencional” — entendendo esse como a viagem agendada previamente, com reservas
em hotéis, roteiros e itinerarios programados e or¢amento planejado — mas um menor
nimero de sites brasileiros, que ndo fossem blogs, falando do turismo “alternativo” (de
“mochileiros”) — compreendendo esse segmento como o turismo de roteiros, itinerarios
e or¢amentos pouco planejados, sem restricio de idade para os praticantes, e que foi
amplamente difundido pelo escritor norte-americano Jack Kerouac (2004), que traduziu
o sentimento de aventura, conhecimento de novas pessoas, fronteiras e culturas, e a
liberdade para mudangas imprevistas. Esse tipo de turista também ¢ conhecido como
backpacker, numa maior alusdo a visdo do “mochileiro”, ja que esse carrega somente
uma grande mochila nas costas.

Ao pesquisar sobre o segmento de turismo alternativo (“mochileiros’), notamos
uma falta de sites em portugués que agregassem o maior nimero de informagdes
possiveis. Tanto no ambito da quantidade de cidades abordadas, ao redor do mundo ou
no Brasil, quanto no ambito da diversidade das informag¢des reunidas. Ao mesmo
tempo, os principais sites pesquisados estdo no formato de forum, o que implica que as
informagdes divulgadas provém majoritariamente dos membros associados dos sites. As
informagdes que seriam consideradas oficiais sdo basicamente propagandas de empresas

de turismo parceiras dos sites, o que as torna de carater pouco confiavel, ou parcial.
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Figuras 1 e 2 - Site de forum (mochileiros.com). A quantidade de propagandas
relacionadas a drea de turismo mochileiro (equipamentos para viagem, mochila,

passagens) é grande, mas ndo hda uma organizacdo de informacoes.

Ainda, nestes sites ndo ¢ feito um trabalho de pesquisa de publico adequado, portanto, ¢
necessario pesquisar para identificar e determinar seu(s) publico(s) alvo(s). Através
dela, seria possivel prever, diagnosticar e/ou prognosticar uma situacdo, diante das
crengas, habitos, valores, necessidades e expectativas de seu(s) publico(s). Depois disso,
planejar, executar e avaliar os resultados advindos da pratica. A preocupacdo com o
estilo de linguagem e maneira de lidar com o publico também € outro fator relevante na
produ¢do e manuten¢do de uma pagina na web, a qual deve ser redefinida sempre que

necessario.
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Podemos notar que ndo hd uma delimitagdo certa do papel do jornalista na
internet, uma vez que qualquer usudrio da rede tem a possibilidade de divulgar
informagdes. Ao mesmo tempo, o relacdes publicas também acaba sendo um
personagem sem um papel relevante na internet, talvez por ndo saber como se utilizar
dessa nova ferramenta que cresce substancialmente no mundo inteiro. Com o continuo
avanco da internet, os profissionais da comunicacdo necessitam saber e compreender
mais desse mundo digital, que estd em constante mudanca e afeta tanto a economia
quanto a sociedade. Como diz Santos e Devezas (2005), a internet constitui-se em uma
auténtica inovacdo de base, que estd a transformar profundamente todo o sistema
socioeconomico. A sociedade vem se adaptando as novas tecnologias e adquirindo
novos habitos, que precisam ser entendidos pelos chamados “comunicologos”. Os
profissionais de comunica¢do devem perceber novos nichos de mercado e tentar
também, se adaptar a eles.

O chamado e-business — vendas através da web — possui pontos mercadologicos
favoraveis — baixo custo de manuten¢do das negociagdes de produtos e servigos, por
exemplo. Mas também, pontos desfavoraveis como a falta de credibilidade por parte dos
usuarios (possiveis compradores), que ainda ndo se sentem seguros com o uso da
internet para esta finalidade. Portanto, pretendemos nos esforcar no sentido de criar
mais credibilidade nesse aspecto e suavizar os pontos negativos. Ja, a formagao de
parcerias com empresas da area do turismo caracteriza outro aspecto com impacto
mercadolégico, de patrocinio e marketing, sendo benéficas para ambos os lados
(empresa e, no caso, o site). Por fim, a implantagdo de uma comunicagdo integrada por
meio de foruns e eventos (on-line ou ndo) com a comunidade de “mochileiros”
aperfeicoa ainda mais a estratégia de comunicagdo do projeto para que os resultados
sejam eficazes e positivos.

2.2 As comunidades on-line

Os USUARIOS da internet se aglomeram em comunidades virtuais. Nelas ¢ possivel a
democratizagdo das informagdes, ja que oferecem espaco para um debate coletivo e para
uma participacao intensa destes. No mundo virtual ¢ elaborada a defini¢do da identidade
de cada comunidade, e tanto o jornalista como o relagdes publicas tém um importante
papel nesse processo, no qual o jornalismo comunitdrio on-line torna-se organizador do
conhecimento disponibilizado pelos usudrios e produz material de acordo com a

demanda da comunidade, enquanto as relagdes publicas utilizam-se desse material como
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forma de conhecer o seu publico e divulgar o conceito ou idéia desejada, além de
proporcionar uma aproximag¢ao e integracdo com a comunidade.

Observada a falha nos sites voltados a comunidade “mochileira”, nos propomos
contemplar no mesmo produto — revista eletronica — varias areas do jornalismo on-line,
em parceria com a area de relagdes publicas. O site sera inovador por ser completo,
reunindo servigos Uteis a quem pretende viajar, além de informagdes sobre quem ja
viajou. Com a maior disponibilidade de fontes — uma vez que a rede diminui fronteiras e
torna possivel o contato com qualquer usudrio, em qualquer lugar do mundo — as
informagdes disponibilizadas serdo mais detalhadas e aprofundadas. O trabalho do
jornalista, nesse caso €, além de organizar dados, filtra-los. Nao como um gatekeeper,
mas sim como um profissional que administrador das informagdes. O jornalista apura a
realidade e validade dos fatos e, a0 mesmo tempo, pode dar um valor que um usuario

comum da rede ndo seria capaz.
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Figura 3 - Site de turismo mochileiro em portugués (oviajante.uol.com.br) que,
atualmente, é considerado o mais completo da area. Nao ha um trabalho jornalistico
selecionando informacoes, filtrando-as. As dicas de turismo sao dadas, no site, pelos
usuarios. O site serve, na verdade, como propaganda de livros de turismo mochileiro
produzidos pelo “organizador” do site.

Além das reportagens e dicas de viagens, pretendemos oferecer servigos
relacionados ao turismo e, através de um plano de comunicagdo digital e estratégica
integrada, dar sustentabilidade ao projeto com o uso das Tecnologias Digitais de
Informagao e Comunicacdo (TIC’s) e demais ferramentas digitais que podem dinamizar

o0 processo de comunicagao.
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Esse projeto se torna viavel a partir do momento em que notamos a existéncia de
uma demanda por informacdes e orientagdes relacionadas a esse tipo de viagens. Além
disso, os mochileiros s3o uma fatia do mercado de turismo a ser melhor explorada e
estudada.

Também usamos como comparagdo sites que tratam do mesmo tema, mas em
outra lingua. Eles s@o completos, e possuem as caracteristicas que queremos criar em
portugués. Por isso servem de base para estudos nossos do que pode ser implementado
nesta area. Ao mesmo tempo, ndo desejamos copiar estes sites, apenas expandir a

qualidade dos produtos relacionados ao segmento de turismo mochileiro.
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Figura 5 - Site americano de turismo mochileiro (thebackpacker.com)
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2.3 Planejamento da revista eletronica

A PAGINA INICIAL TERA, a esquerda, uma barra com links que levem as grandes
reportagens sobre viagem. Esses links serdo divididos por continentes (América do
Norte, América Central, América do Sul, Europa, Africa, Asia e Oceania). Ao clicar em
um “continente” serdo mostrados os paises e cidades que possuem reportagens. Essas
reportagens serdo abertas na mesma janela, mudando somente o conteudo central. Na
parte superior conterda uma barra de links para: foruns, eventos, contato e outros
servicos. No centro apresentara como destaque os novos acontecimentos no mundo
mochileiro (encontros, eventos, etc.). A direita sera o especo das propagandas de
empresas parceiras do site. A parte inferior mostrara banners interativos de propaganda.
Nas paginas de reportagem, a drea que era antes destinada as propagandas serd ocupada
pelo conteudo de servigos, com dicas de viagem. Esse conteudo sera oferecido via links,
que abrirdo em outras janelas. Na parte inferior da pagina estardo as propagandas mais
especificas de empresas (restaurantes/hostels) dos paises retratados em cada reportagem.

A fonte utilizada em todos os textos de reportagens e servicos serd Verdana, nos
corpos 09 em todas as linhas finas e legendas de fotos, e corpo 10 no restante dos textos.
Nos titulos serd usada fonte Verdana corpo 12.

O site contera também o recurso de fotos, videos e a disponibilizacdo de
enquetes.

No que se refere ao conteudo jornalistico do site (grandes reportagens e servicos
de turismo), serdo adotados como critérios editoriais os seguintes: Eventos que norteiem
o universo do turismo de mochileiros; as viagens dos mochileiros entrevistados durante
a pesquisa; dicas dos proprios mochileiros; anélise de guias de turismo para selegdo dos
principais destinos de viagens.

Custos operacionais

Despesas Custos
Servigo de bancos de dados R$ 200,00
Servico de hospedagem do site RS 60,00
Custos com Design do site R$ 800,00
Viagens para entrevistas R$ 500,00
Livros R$ 500,00
TOTAL RS 2060,00
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3 COMUnesp: Jornal Comunitario da Unesp-Bauru

3.1. Estrutura

O COMUNESP ¢ um jornal laboratério dos estudantes de jornalismo da Faculdade de
Arquitetura, Artes e Comunicagdo (Faac) da Unesp-Bauru, coordenado pelo professor,

que ministra a aula de Jornalismo Digital I e II, Dr. Ricardo Nicola. O jornal conta com

uma versao on-line disponivel em www.comunesp.com(Fig.6)e outra impressa e (Fig7).
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http://www.comunesp.com/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Natal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

PAGINA &

CULTURA & SOCIEDADE

Com

UNESP maio/junho2008

Radio Unesp FM a servico da educacao™

@ Silvia Ferrelra
Mo lsimo dia 13 de maio, 2

Rédio Unicsp FM completou 17
anos de atividade sobre o8 pila-
res ¢ cultura, da difusio centi-
fica ¢ da informagho, A proposts
da emusora & pramsmmE wma
programscio diferenciada em
relagio 35 ridis
contribuindo com 3 formagio
educacional dos owvintes ¢ com
a difisso da producio académi-
e, Sedisda no campus de
stiaa com wma poténcia de 3.6

cotmerciais,

auru,
]

wates ¢ s antena de 41 metos
de attura, possibiliando que o
sinal chegue 3 um rio de 100
km ¢ atinja diversos municipios
da regido além de Bauru.

s comt o diretor da
ridior, Ricardo Alexing Ferreira,
3 pregramacio tem 4 proposta
de scr pluralisea, mstrutiva c in-
formativa, comemplando dife

rentes péncros, do popular an
Procurames afereeer

o AT A O CHIVITITE €R1-
tenida cada um dos gineros rab-
alhados, o que possibilita desco-
bt povas fofmas musicas ¢ o

resgate histdrico de produgics
HCIONAR ¢ INCTE0NaNT, cxe
plica Alexino.

Outro  sgmento impor-
wanee da cmissora, o psmalismeo,
& mareado pelo relaty de Fatos
cosdianos em aiveis local, re-

gional, macional ¢ imternacional,
além dio cardrer da prestagio de
servigos 3 comunidsde, Uma
das fntengies ¢ promovera Une
esp como fonee de informago,
“Quicremos dar visibilidade §
produgko scabimica ¢ § divalg-

das linhas de pesquisa, o que
interliga 3 universidade 2 diver-

Legenda legenda legenda legenda Legonda legenda legenda legenda Legenda legenda legenda

0k segmeTiios sociais”, resalta o
diretor,

Alexine sinda lembra quc,
mteramente, 3 ridio desen-
wolve cisinn, praguiss © cxten-
sdio. Apesar de ser uma unidide
complementar ¢ nio de ensin, 3
ernissora deve cstimular e agre
a natureza da Unesp, que ¢ o o=
sine, 4 pesquis ¢ extensio, Para
s, dentro da emissora, docen-
tes, alunos de gradusgho ¢ pos-
graduagio desenvolvenm projetos
de pesquiss aplicads ¢ atividades
supervisionadas™, afirma,

Apoios culturais
Sepundo Alexino, por nioe

W COmMPrOMECmentos comer- |
s, a8 programagies musical

© jommalistica da Radio Uncsp
FM sdo supdnonias ¢
sitam se submicter bs imposic
do mercado fonogrifico,

5o NEces-

Por
3 cmissora tem investido
nas parcerizs com institgics
© empresas para suprir algumas

s,

melbona, A
3
fcis

necessidades  de
primICir parceria nascen
At Comunicagio, urma
de haumense que deserolien
o site da ridio, permitings wa
maior smplinsde peogrifica de
ORI -iernanas o Brasl o
e diverios dutros. paises.

Para Andrt Luiz Souzs Fe-
cies proprictinio da agén-

Tipe.

Associacao Atlética Académica
promove campanha do agasalho
dentro do campus de Bauru

Com o slogan “Vamos
Jazer um esquenta
jhy-f?l:

associagdo estina ar-
recadar 700 pegas para
a campanha

¢) 2
[

Bruna Faganello

Estamon priveimios do in-

MNas rus, peawas com
s lojas,
ias da moda,
Id tovuitos quae ndo

cacheodis, 15, st

. ltimas vendd
Entreeant

sabem o que vestir, nio pela
tendéncia, ¢ sim pela avséncia,
Scndo 3 Secretaria Municipal
do Bem-Estr Socual de Baviru
[Sebes), s mimeros indscadion
pelo IBGE representam 80 mil
pessoas s linha da pobreza no
haicipio

Asalinente, 4 Secretaria
promove a Campanbia do Agas-
alhio “Aquece Baura™, gque s no
ano passado arrecadon 102,240
allws © 6.787 cobernores.
Mewse amo, 3 campaiha wve
inicio em 13 de maio ¢ a dany

prevista
€ 13 de julbo. A micea & atingr
i toeal de 10NN pogas, cutre
agasalhos ¢ cobertoses.

No cmpes da Unesp-

par o encerramenin

Bauru, 3 Associacio Atlética
Acad@mica aderiv 3 agho mumic-
ipal ¢ promove uma campanha
“Vamnos Farer uim
2", Segundo Mar-
presidente da Atlé-
tica ~ comner & conhecids 3 As-

celo Fonsec:

sociagho 1o chmpus —, o slogan
fon uina eser

etwcontron para chamar a aten-
o ddos. universitirios, conside-
ramdo que “esquenta” refere-se
a uhka reutsido fors sntes das
featan, grralmente entre amigus.
“F umma alusio ao que o pessaal
faz nas festas, mas para uma boa

canisa”, diz

A campantia comegon e
mao ¢ s evende até final do
paralela-

primeim  semestre,

Rompendo a
quarta parede

Projeto Perspectiva
busca a interagdo
entre artes ¢ comti-

nidade

[ =]
LT

Fernada Miguel da Silva

Brechn invadin o paleo, ol-
hou ¢ ndo gstou do que Vi
Com as duas s e paralelo
¢ decididas cmpurron com toda
forga a divisdria, a3 harreira, a
parcde. Artistas, pluéi
foram envalvidos por wima m-
vem de pocira densa que cogou

por insantes. O pd comegon
baiaar ¢ a chiridade do refleror
desenbion sombras extensas no
h3o, pois ndo havia mais parc
des. Sobraram apenas eles. Faleo,
artistas, piblico. Emaranhados,
indissocidveis, conlundivers.
[ ropoits
do teatro modermo, o Projers
Perspectiva complets 15 anos
de arividades em 2008, Tendo 4
canting ccntral do clmpus como
paleo principal, esse projets de
extensdo da FEI busea promoay-
e a ane, a cultur e a interagho
etitre 3 comunicade da Unesp-
Bauru ¢ o priblics externo. Com
financiamento da Pro-Reiworia
e Extensio Liniversiina (Pro-

0 que é a Proex?

A Prieratoria de Exten-
sio Universitiria - Proex ,
trabalha o fomento de pros
gramas de incentive a0 alu-
nos, visando ingentivar s
permanéncia no cinipus . por
et de asvidades remuncra-
ds por bolas ausilios. Os

programas direcionados  sos
alunos da graduagio, além de

) & apoin da dirctoria da FER,
as atividades acontecem, desde
1003, rouda guarta-fcira, 30 mcio-
elia ¢ 3% scis da tande.

Quem organiza o prejeto &
ipe de quat pessoas,
formuda por dois servidores da
wiidade ¢ dwss alusios. Lanra
Dalls Pz Blanco,  estudaiite
do & ano de Relaghes Priblicas,
estd no Perspectiva desde margo
disse ano, Eh diz que o wsbalho
o gripo ConsE 1 progrEnia.
dis atividades ¢ divaligacio,
w da coordenagio logi

o

fica por nowsa conta”, coment,

Para a servadora ¢ coord
dora Marlesie de Souza Almeida
Lima. o Progeto Perspoctiva esed
consolidado, pois, segundoa ol
“estd waalmente  inserido
ativisldes do clmpus © vem

s

i ard it
dos: estidos. para o8 que tem
hana rends, <o um mecnmive
para o contato. dos estudintcs
com 3 comunidade qui o cerea
~ seja o cmipus ou fora dele

cutprindo seu cardter exten-
sionista”. Mo entanto, quem n5o
faz parte da comunidade unespi-
ang havruense desconhece s
arividade, A auxiliar de enfer-
magem Luciana Margues mora
a pouces metros da universidade

mente 30 tErmine dis inscrigics
par o Intersales, competigio
esportiva entre virias turmas da
umiiversidade  promovida  pels
Aclética, Essa fod wima alecrnativa
emcontrada pebos alunos para ar-
recwdar wm masor wimers de
agasalhos. Ao fxecr 3 inscri
atheta deve levar wma pega ¢ em
troca terd um desconie
. =
s, € 80 e 10 IE e, s0-
METME W time proforia pagsr 3
doar”, revela o presidente da As-

e ainda ressalta que
2 wxiste desde 2005,

sociagin
a camp
s que Passon 3 ser significa
tiva no ano passado, quando 3
itnituic3o adeu
maior de associados ¢ wma sala

B U BmETo

I —

»

. ST

Emissora completa 17
anos ¢ reafirma importan-
do rddio como instru-
meto de divulgagao e
difusdo do conhecimento

cia

cia, s verhas  os incentivos dese
¢ piiblic muitas
vezes sdo insuficientes para si-
prir a necessadade comstnee de
i aliane do
curso de jornatismo, ele acredita
que esse tipo de vineulo com 4
universidade ¢ uma forma de
rettibunir s formsgio, 3 bst-
tuigio ¢ & propria scocdade

tinddos a0 sc

¥

Legenda legenda legenda legenda Legenda legenda legenda

“O) setor privade pode apadar
e wirias formas, firmands par-
cenias ¢ incentivando  clicmes
© fomecedores 3 contribuirem
acadéimicos. Eu

can - projetos
incentivo meus clientes a serem
parceiros ds Ridie Unesp e 1 ri-
i e com wma prograng-
30 de qualidade para toda 1 co-
munsdade”, finaliza

Legenda n- legenda legenda Legenda legenda legenda

muais adeguacds para guardar as
dusgics

Para Marcelo Fomseca, a
campanha € vana form

Adlétaca enconitron de se
cioaiad dentro ¢ fora da fcul-
dade, pois acredita que oba wio
¢ wng ssciaght unicamentE

s € umia

ula an esporte,
forma de mtegr. dos alumos
entre si ¢ com a sockedade, A
desiualdade social no Brasil ¢
pantesca. E mnito importante
quem tem um ponco iy de
aportunidade, ajudar quem
tem”, conclui

0k

Fsmarsta Gt

Laura Dalla Pria Blanco @ Ana Paula Alelio, alunas do Projeto Perspoctiva

¢ nunea ouvin Blar do projeto
“Desgo do dnibas todo
frente B fculdade, mas n.
que scomtoce 13 dentr”

Fara Lauta, 2 ingpr
contribud com o distanciamento,
pois 30 rarss s publicagies so-
bre atividades do projero. Além
disso, ela recanheee que o dia
¢ Tordrios em que ocomen as
sho

nin muito

apresentaghes

favordveis a quem cad fora do

cimpus. “Geralmente, quem
wem & para ver o filho, o amigo,
algum conhecido se aprescoar,
Para quemn trabalha fica dificil”,
ressales

Encontrar win palea ¢ um
©5page pars mosrar sen iab-
all ¢ tarefs drdua pars maitos
artistas. O Projeto Perspectiva se
propde a recebilos ¢ para isso,
hasta enrar em contato coan 3
equipe de coondenagio, passar

¢ daddon possoais ¢ 35 informae
gives sobire o que pretende apre
semar, Pordm, ainda existe um
obsteulo que impede a jungs
chitre artistas ¢ piblico. Buscar a
;.

concretizagio do teatro proposo
pelo dramaturgo alemnbo talvez
sgja tarcfa para os prosimies
atws. Pois, %0 assim, artistas,
cimpas ¢ comunidade poderio
se tormar um s
comfundiveis, emaranhados

Indissocidveis,

Figura 7 — Editoria Cultura e Sociedade — versao impressa.
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O site sera atualizado mensalmente e fica sobre a responsabilidade das turmas de
jornalismo pelo periodo de um ano, até se renovarem as turmas do curso. Vinculado ao
Programa de Extensdo Universitaria. (Proex), o site ¢ mensal, mas a todo o momento ¢
possivel encontrar novas informag¢des devido a interatividade dos internautas que o
meio promove.

A estrutura do COMUnesp on-line ¢ diferente em relacdo as editorias:
Economia, Cultura & Sociedade, Esporte, Pesquisa, Tecnologia, Meio Ambiente sdo as
mesmas da versdo impresa; como pode-se perceber a editoria Local ndo existira no site,
pois passara a ser Glocal. Essa mudancga se da em fung@o de um enquadramento, correto
e conceitual, da Editoria em fun¢ao do suporte de comunicagao que o site capacita (vide

na Editoria Glocal).

3.2 Linha editorial:
O site prioriza a veiculagdo de reportagens informativas sobre o universo unespiano
bauruense e suas implicagdes académicas e sociais. A linguagem busca se distanciar do

academicismo para alcangar um publico mais heterogéneo.

3.3 Publico on-line:

O site ¢ direcionado para a comunidade virtual da Unesp: universitarios, docentes e
funciondrios das trés unidades da Unesp-Bauru e para a comunidade bauruense. Porém,
seu acesso em virtude do meio de comunicagdo, a internet, € livre para todas as pessoas

e tem alcance com dimensOes ilimitadas.

4. Editorias
4.1 Glocal

A editoria Glocal ¢ parte do COMUnesp on-line, pois s6 pode se definir
enquanto estiver atrelada a um suporte de comunicagdo como a Internet. O que existem
¢ uma diferenca de conceitos, dentro de uma midia on-line, que transformam o conteudo
de local para glocal. Por isso, esta editoria tem as mesmas diretrizes do conteudo Local,
sendo que o Manual do COMUnesp vai se ater a explicar e conceituar o que vem a ser a
editoria Glocal.
4.1.2 O que é Glocal?
O fenomeno glocal compreende a mescla entre o conteudo global da rede e o espago

local de socializagdo e reproducao da existéncia cotidiana, entdo convertida em contexto
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de recepcdo e transmissao do conteudo global. O que pertence ao global e o que
pertence ao local passa a existir em via Unica, sustentada por mediacdo da infra-
estrutura tecnologica em rede, o glocal ¢ um fendmeno tipico de nossa época em que as
Tecnologias da Informagao aglutinam os espagos em dimensdes virtuais e faz com que
nao existam fronteiras para a informacao.

O glocal ¢ poténcia de conversdo mididtica do mundo em dados e de irradiagao
desterritorializada destes para todos os espacos indexados pela imaterialidade
eletromagnética organizada, ou seja, arquivos eletronicos. Ele condiciona e modula o
processo de “planetarizacdo” corrente dos negocios em escala regional, nacional e
internacional, isto €, (condiciona) a interdependéncia fatal de paises, corporagoes,
governos, grupos e individuos, de maneira tal que um evento, processado em qualquer
lugar, repercute, instantaneamente, em algum grau de intensidade, em todos os
principais rincdes do mundo, hegemonicos ou nao.

5. Linguagem
A linguagem de contetidos on-line apresenta algumas modificacdes devido ao suporte
diferenciado que a internet dispde as informagdes e a forma com a qual elas podem ser

manipuladas e utilizadas.

5.1 Regras de padronizacio:

- Datas: as datas ndo podem ser escritas de forma a se situarem como: ontem, hoje e
amanha. Também ndo cabem relagdes temporais indicativas como: este ano, més
passado, semanas atras e assim por diante. Quando necessario a utilizacdo de
demarcacgdes temporais deve-se citar o dia em numeros, por exemplo: 15/12/07. Isso se
deve as informagdes presentes no site serem documentos que ficardo presentes na
internet como arquivos virtuais que poderdo ser acessados em qualquer momento, nao
cabendo essas citagdes de tempo descritas acima.

- Que: a conjuncdo “que” ndo deve ser utilizada para evitar queismos, que podem
desgastar os internautas em funcdo da dificuldade e problemas apresentados por
algumas pessoas em ler na internet, além de empobrecer os textos. O excesso de
exposicao aos pixels da tela pode prejudicar a leitura relativa dos hiperdocumentos,
entdo ¢ melhor ndo exigir muito dos internautas. Outro aspecto € que a conjungao “que”

¢ explicativa e esta funcdo fica a cargo dos links.
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- Distingdes importantes: online — adjetivo, on-line — ciberespaco ¢ on line — em
conexao.

- Recursos da imagem como texto: o chamado transtexto, ou seja, as imagens devem ser
tratadas como elementos da produgdo textual e ndo de forma ilustrativa. Vai além do
casamento imagem-texto, mas, devem ser compreendidas como inseparaveis da
compreensao total pelo ciberleitor.

-Expressdes idiomaticas devem ser usadas como recursos da hibridizagdo do inglés
glocal e as linguas regionais (paises) criando novas matrizes do texto cibernético.

Portanto, o dominio do Globish* pode ser aplicado na constru¢do das matérias on-line.

6. Editorias da versao Impressa

O jornal on-line e impresso COMUnesp ¢ formado por oito editorias: local, que
se desmembra em ‘glocal’, economia, cultura e sociedade, esporte, pesquisa,
tecnologia, meio ambiente e arte € imagem.

A editoria de local discute os temas referentes ao campus da Unesp-Bauru e seu
vinculo com a comunidade civil em geral. As pautas sdo baseadas em abordagens
historicas e de servigos oferecidos pela universidade a sociedade. Trabalha-se também,
na editoria de local, as coberturas dos eventos ocorridos ou programados para ocorrer no
campus, respeitando o periodo de publica¢do do jornal. Para a versdo online do jornal,
essa editoria ganha o nome de °‘glocal’. Ela informa o ciberleitor sobre os
acontecimentos da universidade vinculados com o mundo virtual.

A editoria de economia do COMUnesp nao se restringe a assuntos econdomicos
da universidade, mas, também, do contexto no qual ela estd inserida. As pautas
selecionadas sdo voltadas aos interesses do campus Unesp-Bauru e de todas as pessoas
relacionadas a universidade, envolvendo universitarios, funcionarios, professores e
terceiros. Uma preocupagado desta editoria € sempre elaborar pautas "quentes", para que
os assuntos ndo estejam desatualizados no momento da publicacdo do jornal.

Em cultura e sociedade abre-se espago para que se promova a integracdo entre
professores, funcionarios e estudantes do campus. O foco das matérias nesta editoria ¢
no ladico e no entretenimento dentro da universidade, podendo utilizar-se de temas mais
leves. Como o conteudo de cultura ¢ bastante amplo, a variedade de temas abordados ¢
uma das principais caracteristicas dessa editoria.

Como todo bom jornal, temos também a secdo de esportes. Nesta editoria

abordam-se os esportes que permeiam o ambiente universitario, abrangendo noticias e
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informacdes que aproximam os estudantes das atividades fisicas. Os assuntos sao 0s
grupos de pratica esportiva do campus que, majoritariamente, oferecem servigos a
comunidade bauruense, campeonatos e eventos promovidos pela universidade, sempre
com a precaugdo de ndo recair em temas ja discutidos.

Outra editoria ¢ a de pesquisa. Nela se expde a producdo cientifica da
universidade ao proprio campus e a sociedade. A editoria de pesquisa do COMUnesp
tem como principal objetivo divulgar as pesquisas realizadas ou em fase de produ¢do
nas trés faculdades que formam o campus da Unesp-Bauru: FEB, FC e FAAC. Como a
universidade publica esta fundamentada no tripé ensino, pesquisa e extensdo, essa
editoria deve trabalhar com temas que divulgam a aplicabilidade deste conceito. Os
destaques dessa se¢do sdo os projetos de extensao.

Ja a editoria de tecnologia tem a responsabilidade de fazer a cobertura e a
divulgagdo dos projetos concebidos no campus, na area da ciéncia e da tecnologia. As
pautas tratam do desenvolvimento de tecnologias, softwares e experimentagdes com
novos formatos que contribuem para o desenvolvimento da comunica¢do. Outro foco
dessa editoria ¢ promover a divulgagdo dos projetos na area de atualizagdo de produtos
ou programas ¢ a sua distribuicdo no campus. Embora seja um assunto especializado,
nessa editoria temos a preocupagao manter uma linguagem acessivel, evitando-se o uso
de termos técnicos, sem a devida explicagao.

A editoria de meio ambiente trata de todas as iniciativas, estudos e projetos
voltados para o bem-estar e a melhoria do espago ambiental da Unesp e da comunidade
académica das trés unidades do campus: FEB, FC e FAAC. Em muitos casos, a pauta se
estende para agdes de organizagdes nao-governamentais (ONG’s) que atuam com os
estudantes por meio de apoio logistico. A abordagem e divulgacdo de pesquisas
ambientais também sdo de responsabilidade desta editoria.

Por fim, a editoria de arte ¢ responsavel pelo layout e diagramacdao do
COMUnesp, respeitando e seguindo o projeto grafico j& definido para o jornal. A
Editoria de Imagem faz a produ¢do das imagens e também as fotomontagens utilizadas
no jornal. Nessa editoria de arte, trabalhamos apenas com diagramadores que auxiliam
no trabalho do editor. Ja na editoria de imagem, ¢ obrigatério dois a quatro fotdgrafos

para trabalhar na producdo das fotos.

7. Estrutura e seus componentes
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A estrutura do COMUnesp On-line que sera responsavel pela veiculagdao das
noticias no primeiro semestre de 2008 conta com aproximadamente 40 alunos que
respondem pelos cargos de responsabilidade que sdo imprescindiveis para a produgdo
do jornal.

O editor chefe ¢ o Professor Doutor Ricardo Nicola, responséavel pelo projeto
como um todo, tanto em sua idealizagdo quanto na confec¢do dos materiais impressos €
que serdo disponibilizados na web, sendo responsavel por esse acompanhamento e pela
edicdo final das matérias feitas pelos alunos.

O chefe de reportagem ¢ o aluno Bruno Eloy, responséavel pela coordenagao de
pautas, para evitar matérias coincidentes, revisar as matérias, bem como as legendas,
linhas finas, titulos, chamadas, e, juntamente com o editor chefe, fard a revisdo de todo
o material produzido pelos reporteres.

As secretarias sao Daira Martins Botelho e Michelle Souza (bolsista do projeto)
e tém como funcao especifica organizar e direcionar os editores, reporteres, deixando-os
a par de qualquer mudancga ou tirando as dividas em relagdo a producdo de matérias e
questdes organizacionais como dead line, estabelecer o cronograma desde a pauta a
veiculagdo do contetido, coordenagdo da entrega dos relatdrios e fichamentos. Também
¢ responsavel pelo contato com o editor chefe e pela elaboragdo dos relatorios finais,
sobre os fechamentos da edi¢ao on-line.

Cada editoria ¢ composta de trés a cinco alunos que dividem os cargos, como
editores e reporteres.

A editoria de Arte e Imagem ¢ composta pelo editor de arte Leonardo Gallep,
aluno de Design e que est4 ajudando na construgdo do site e atualizagdo das matérias; o
editor de arte ¢ Breno Agnes, responsavel pela analise das fotos, infograficos, graficos e
fotomontagens e veiculagdo do melhor material que foi coletado pelas repdrteres
responsaveis pela fotografia, que sao: Fernanda Cruz e Maria Carolina Dargel.

Os componentes da editoria Local / Glocal sdo: Evelyn Fonseca, que ¢ editora
executiva e pelas reporteres Juliane Cintra e Vanessa Russel.

A editoria de Cultura e Sociedade tem como editora executiva Caroline Ferreira
e a editora junior ¢ Gabriela Virdes. As reporteres sao: Fernanda Miguel, Silvia Ferreira
e Bruna Faganello, responsaveis por colher informagdes acerca da vida cultural do
campus.

Como editor executivo de economia estd Natdlia Tamaio e como editora junior,

Marilia Siqueira. Os reporteres sao dois: Sara Lemes e Jefferson de Ataide. A mesma
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disposicdao e encontrada na editoria de Meio Ambiente, que tem como editores
executivo e junior Gabriel Ruiz e Natalia Maeda, respectivamente, e Mateus Amarali e
Loreta Fagionato como reporteres.

A editoria de Pesquisa conta também com quatro componentes: a editora
executiva ¢ Stella de Oliveira e a jinior ¢ Natalia Barrenha que t€ém como repdrteres
Marina Ricciardi e Tatiana Zanon.

Na editoria de Esportes, os reporteres sdo Alberto Filho e Mozarth Dias,
coordenados pela editora jinior Paula Pulga e pelo editor executivo André Katayama. Ja
a editoria de Tecnologia tem como editor executivo Renan Milanez e a editora junior é
Flavia Machado, e conta com a colaboracao das reporteres: Julia Dantas e Ana Carolina
Lahr.

8. Funcades e suas especificidades

Os editores executivos sdo os que definem as pautas a serem colocadas em
pratica, faz definigdes acerca de sua editoria, faz as edigdes finais dos textos de seus
reporteres. Também sdo responsaveis pelo envio de relatoérios quinzenais para a
secretdria sobre o andamento da redag@o, bem como os editores de Imagem e de Arte.

Ja os editores juniores faz clipping das midias sobre os assuntos no campus e
repassa para a assessoria do COMUnesp, redige as pautas aprovadas pelo editor
executivo e colabora na edicdo e na normatizacdo textual do material que serd enviado
ao editor executivo.

Todos os repdrteres t€ém como fungdo sugerir as pautas para a producio das
matérias, acompanhar a producdo das mesmas e coloca-las em pratica, buscando
informagdes e dados que possam compor a matéria na qual estdo trabalhando. Produzir
as matérias de acordo com o que esta estipulado no Manual de Redagdo do projeto, bem
como adequar a matéria a quantidade de caracteres; sugerir as imagens que irdo
complementar a matéria e opinar, também, na construcdo do site que abrigara as
matérias e a disposicdo das mesmas.

Ainda ha o editor executivo do Manual de Redagdo que ¢ Alex Arcanjoleto,
responsavel por revisar e atualizar o manual sempre que necessario. Ele conta com a
colaboracdo do editor de prospeccao, Thiago Turbay, que, juntamente com os editores
executivos, localiza dados e informagdes para atualizar o Manual de Redagao produzido

especificamente para 0 COMUnesp.

Consideracoes Finais
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Apoés a implementacao total dos sites, esperamos que haja uma consolidacao de
ambas midias como guia de orienta¢do aos universitarios, estudantes de comunicagao.
Mesmo com o conhecimento por boa parte dos mochileiros da lingua inglesa, a simples
existéncia de um site com o conteido em portugués facilitara todo o planejamento das
viagens. Esperamos também obter parcerias fixas com empresas de turismo, ou de
servigos relacionados, para que além de conseguirmos uma maneira de sustentar o site,
referenciais concretos que sustentem as nossas recomendacdes na area de servico da
pagina.

Quanto ao COMUnesp atual, o mesmo conta com a ajuda financeira das trés
unidades (Faculdade de Arquitetura, Artes ¢ Comunicagdo, Faculdade de Ciéncias e
Faculdade de Engenharia) da Unesp-Bauru e do Grupo Administrativo do Campus,
CAG, que tornam possivel veicular esta midia universitaria, numa tiragem de 5 mil
exemplares, e totalmente colorido. Sendo assim, aguardamos mais contribuigdes tanto

editorial quanto de custeio para que possamos sempre contar com tais midias.
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