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Resumo

Este trabalho procura compreender o uso que o jornalismo faz de uma dada idéia de
histéria para sua propria simbolizacdo através de um conjunto de estratégias narrativas e
editoriais. Procura-se investigar que tipo de nogdo de histéria estd em jogo nesse
processo, tendo o acontecimento e o ineditismo como caracteristicas centrais, bem como
a maneira como essa nocao histérica contribui para a legitimagdo do jornalismo como
pratica cotidiana. Para isso, apresenta-se 0 inicio de um mapeamento mais amplo que
inclui as retrospectivas, as edicBes comemorativas, entre outras estratégias de
"historicizacao". A partir da analise dessas narrativas, percebe-se diferentes projetos de
insercdo de trés periodicos fluminenses com mais de cem anos.
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O jornal O Globo, do Rio de Janeiro, publicou (15/06/08, p. 16) uma pensata’
assinada por Arnaldo Bloch e Cristina Zarur que refletia sobre a mania de 0s meios de
comunicagdo dizerem que tudo é "historico”. Chamou a atengdo dos dois um excesso de
adjetivacdo dos acontecimentos como "historicos” e eles contabilizaram mais de cem
vezes em que isso ocorreu em pouco mais de um més naquele periddico. Se tal fato
despertou o interesse dos dois repérteres, o que diriam os historiadores?

Em 1972, Nora (1976) ja argumentava ser caracteristico de nosso tempo
procurar enxertar sentido histérico ao presente. Esse sentido seria percebido e
experimentado, sobretudo, por meio do acontecimento. Mas, se a disciplina histéria ha
muito abandonou a nog¢do de historia constituida essencialmente como colecédo de fatos,

essa visdo teria migrado e sobrevivido nos meios de massa, sobretudo os jornalisticos.
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"Antes mesmo de ser eleito, Obama ja fez histdria, ao ser o primeiro negro a
ganhar prévias eleitorais" nos Estados Unidos; "Nunca antes na historia deste pais...",
como diz o presidente Lula; ou ainda "Fluminense sofre histérica goleada para o
Ameérica do México" sdo alguns exemplos citados no jornal. Tais "histéricos™ elencados
ndo soam apenas como sindnimos de "inéditos"? Que tipo de compreensao de histdria
esta em jogo quando o diario usa o adjetivo desta maneira? Por outro lado, serd que
basta @ midia afirmar que um acontecimento é histdrico para enxertar nele um certo
sentido e gerar um conjunto de conseqliéncias concretas? E por que a necessidade de o
jornalismo definir avant la lettre o que € historico? Que tipo de poder simbélico isso

trds para o jornalismo enquanto lugar de fala na sociedade?

Estratégias de ""Historicizacdo"

A principal hip6tese que norteia esta pesquisa é que o jornalismo vem
construindo parte de sua legitimidade por meio de algo que somente o carater
"historico” Ihe confere. E provavel que as estratégias de manutencéo de poder desse tipo
de comunicacdo de massa tenham precisado ser transformadas de acordo com a
transfiguracdo dos contextos socio-politico e culturais. Se, na virada do século XIX para
0 XX, o homem de jornal era antes de tudo um aspirante a literato e a funcionario
publico, operando como o intermediario possivel entre o povo e o poder (BARBOSA,
1996), de la para cé, ele foi incorporando a seu oficio outras simboliza¢Ges: mais
recentemente, por exemplo, a de investigador policial, como defende Castilho (2005).
Mas talvez exista um outro elemento narrativo que confira ao jornalismo um conjunto
de qualidades proprias: um certo uso da historia.

Para este artigo, selecionaram-se trés estratégias narrativas de "historiciza¢do"
utilizadas pelos trés jornais mais longevos do estado do Rio: Jornal do Commercio (180
anos), O Fluminense (130 anos) e Jornal do Brasil (119 anos). Se os reporteres Bloch e
Zarur sentiram esse esforgo de historicizagdo como algo noticiavel e Nora se preocupou
com isso ha pouco menos de 40 anos, torna-se importante verificar se esse € um
fendmeno exclusivamente contemporéneo. Ao fazer isso, tendo as representagdes da
histéria como eixo de anélise, acaba-se por realizar também uma histdria do jornalismo
fluminense.

Para tentar, portanto, "historicizar a historicizacdo" jornalistica, recorreu-se

inicialmente ao Jornal do Commercio no século XI1X. Nele, as representacfes da historia
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e certas relacbes com o tempo sdo apresentadas principalmente por meio de duas
estratégias.

A primeira diz respeito a um sentido geral de histéria conformado nas
reportagens comuns, como quando o jornal procura interpretar as possibilidades para os
rumos do pais a partir do nascimento do herdeiro de Pedro | ou quando, na noticia do
aniversario de 20 anos de dom Pedro I, analisa o papel do imperador e de dom Jodo na
historia recente. E importante perceber que, em uma época em que a noticia, tal como a
conhecemos hoje, ndo era modelo narrativo para o jornalismo, essa historicizacdo nédo
pode ser compreendida de modo destacado do que era a pratica cotidiana do jornalista.
Buscar uma separagdo entre noticia e um "contar a histéria" seria ver o jornalismo do
século X1X com o olhar do século XX.

Entretanto, ndo se pode dizer que ndo houvesse nenhum tipo de separacao entre
aquilo que deveria ser percebido como historico e noticia comum. Essa separacao
constitui a segunda forma de "historicizacdo", materializada na forma das
retrospectivas.

Desde seu primeiro ano de existéncia (1827), esse jornal dedicado ao apoio ao
comércio publicou balangos comerciais, resumo das variacbes cambiais, atividades
portudrias, oscilacBes de prego dos principais géneros comercializados na época, entre
outras informacdes. Nos primeiros anos, esses balangos se limitavam as atividades do
ultimo més. Aos poucos, o calculo se ampliou para as médias anuais, divulgadas ou em
dezembro ou em janeiro do ano seguinte. Essas informac@es deviam ser fundamentais
para que os comerciantes locais planejassem suas atividades, ou seja, elas possuiam um
carater instrumental explicito. Entretanto, essas revisfes econémicas viriam a ser
acompanhadas de analises pretensamente historiogréaficas na década de 30.

Enquanto a Gltima pagina era ocupada por quadros com todas as médias dos
precos que vigoraram no ano anterior, a primeira pagina trazia uma "analise de fundo™:
"Avoa fugitivo o anno de 1835", dizia a edi¢do de 02/01/1836. O jornal descreve a
situacdo politica nas "principais nagdes", explorando, sobretudo, as conseqiiéncias dos
movimentos liberais de 1830.

Todos 0s anos eram apresentados como muito especiais e, em varios momentos,
o diario explicava como entendia seu papel frente aos acontecimentos e a histéria,

como, por exemplo, na edicéo de 1° e 2 de janeiro de 1840:

ANNO DE 1839
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Nao passard de certo desapercebido nos annaes da humanidade o anno que
ainda hontem terminou, e cujos principais acontecimentos devemos aqui
eshocar. Nao he tencao nossa usurpar o buril da histéria, nem, engolfando-nos
em sublimes, philosophicas consideracdes, proclamar o ja sedico apophthegma
— o presente, filho do passado, estd prenhe do futuro -, e dahi, erguendo
temerario v0o, mostrar a filiacdo dos acontecimentos, e olhos fitos no que foi,
vaticinar o que ha de ser; ndo, tdo immodestas ndo sdo nossas pretencdes,
contentamo-nos com a ingloria fadiga de reunir, de modo que hum lanco
d'olhos possao ser abrangidas, as occurrencias que mais influenciarao na sorte,
quer da humanidade em geral, quer ainda na de qualquer das nacdes que, por
mais avultarem no mundo ou por mais prezas comnosco se acharem pelos lacos
de reciprocos interesses, mais merecem nossa atencao.

(JC, 1° e 2 de janeiro de 1840, grifos nossos)

Ao enunciar seu papel, bem como o que dele se diferenciaria a histdria, o diario
propde que o jornalismo desempenhe uma funcdo registradora dos acontecimentos,

estes, por sua vez, como dados que vao brotando da realidade.

Excusado nos he reproduzir aqui 0s acontecimentos a travez dos quaes foi esse
acto consummado. As paginas do Jornal do Commercio ahi estdo que pelo
mundo, e debaixo das impressdes do momento e da actualidade os narréo...

(JC, 1°, 2/01/1841, grifos nossos)

Nessa retrospectiva, o Jornal do Commercio d& a entender ndo somente ser
capaz de dar conta da historia mas também que Ié-lo é suficiente para dela tomar parte.
O mais interessante é que, ladeados por representagdes do passado recente, apresentado
como historia, aparecem nessas passagens de ano anuncios das famosas Folhinhas
Laemmert, calendario tematico do ano seguinte. A presenca desses elementos que
evocam idéias de passado e futuro sugere que a manipulacdo didria de um periddico
fornece mais do que informacao, talvez a prépria marcacédo cotidiana do tempo.

Os retrospectos anuais ganham destaque na década de 1840, transformando-se
em suplementos de duas paginas encartados nas edi¢bes normais. Esse impulso
registrador se exacerba na década de 1870, quando os suplementos passam a ser
editados a cada dez dias, contendo as correspondéncias acumuladas.

Percebe-se ai um esfor¢o de atualizagdo, ndo somente pelo fato de o jornal
publicar cartas as vezes redundantes - "Tudo na mesma" (Supplemento ao n. 101, JC,
03/04/1877) — como também pelo fato de o suplemento conter os "Telegramas de Gltima
hora" no pé da pagina 2, relatando as noticias "mais quentes" divulgadas pelos jornais
europeus. Depois dos "Telegramas de ultima hora", ainda vinha a coluna "Post

escriptum”. O ultra-atual.
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E interessante perceber nessas narrativas a presenca de varias temporalidades do
processo comunicativo. Ou seja, embora a tecnologia de emissdo, a imprensa,
fornecesse o condicionante de um tempo diario, as narrativas condensavam outros
tempos do fazer jornalistico naquele momento, o que incluia a espera dos paquetes.
Além disso, a expectativa de atualizagdo se sobrepunha aos limites técnicos. Essas
narrativas constituem sinteses do processo comunicacional, condensando, naquilo que
Ricoeur (1994) chama mimese Il, o mundo pré-figurado das condi¢fes histdricas e o
mundo aberto a agéo.

Os suplementos eram dedicados a informagdes do exterior. As vezes o jornal
elaborava um texto préprio, outras vezes dava a entender se tratar da transcricdo literal
das cartas, inclusive com local e data originais. Algumas dessas informacdes eram
transcricbes de periddicos europeus. Como cabecalho estava a informacdo de como
chegaram as noticias ao pais: "Pelo paquete John Elder", "Pelo paquete Habsburg",
"Pelo paquete Neva" etc.

A noticia, portanto, ndo dependeria somente das tecnologias de transmissao,
nem somente de técnicas linglisticas, como o0 modelo da "pirdmide invertida" e do lead
e sublead, mas da relacdo permanente do leitor com a rotina narrativa do jornalismo e
das expectativas mais gerais da sociedade em uma certa época.

Ainda que o hiato entre um acontecimento e sua configuracdo narrativa pela
midia fosse mais alargado do que hoje, parece facil imaginar que o comerciante no Rio
de Janeiro do século XIX néo precisasse de lead e sublead, nem do boletim da Band
News que anuncia que "Em 20 minutos, tudo pode mudar”, para perceber as noticias
fresquinhas. Até eu, consumidora de noticias em 2008, conforme vou estabelecendo
contato periédico com os microfilmes, vou me tornando capaz de perceber as novidades
naqueles imensos relatorios que a principio me pareceram as edigdes do Jornal do
Commercio de ha 180 anos.

Nédo se pretende afirmar com isso que houvesse uma espécie de embrido da
noticia no século XIX, com estatuto e forma que adquiriria a partir da década de 1950
no Rio de Janeiro (RIBEIRO, 2000), mas que a percepcdo de ineditismo e do noticiario
jornalistico ndo € estabelecida somente por uma deliberacéo profissional de "a partir de
agora fazer assim" nem somente por uma "atualizacdo tecnoldgica". Ela dependeria de
todo o circuito de comunicacdo e do contexto nos quais as pessoas gque fazem e que

consomem um jornal estdo inseridas.
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O Passado Recontado

As edicdes comemorativas constituem um terceiro conjunto de estratégias
narrativas do qual os periodicos se utilizam para reconfigurar a sua propria versao da
historia. Neste trabalho, foram selecionadas as edi¢Ges de aniversario ndo s6 do Jornal
do Commercio como também de O Fluminense e do Jornal do Brasil®. Nelas é possivel
perceber um sentido de histéria ndo somente como colecdo de fatos, que deveriam ser
narrados na sua totalidade pelos jornais, mas também uma idéia de evolugdo, no sentido
de aperfeicoamento. Nessa grande historia, o jornalismo se inseriria de forma especifica.

Haveria, nas praticas jornalisticas, uma relacdo particular com o tempo, apoiada
no ineditismo, como um modo de percep¢do moderna. Pode-se questionar se 0 que oS
jornais produzem e vendem nao seria um certo modo de contato com o tempo e qual o
papel desempenhado pela histéria nessa narratividade midiatica.

Koselleck (2006) afirma ser caracteristico da modernidade a referéncia ao tempo
a partir de conceitos de movimento, como indicadores de mudancas socio-politicas bem
como de critica ideolégica e comportamental. Modernizacdo, progresso,
desenvolvimento, crescimento, desafio, evolu¢do, mudanca, salto e transformacédo sdo
termos extraidos dessas edicBes especiais tanto quando procuram diagnosticar o
presente, quanto quando contam a atuacdo passada dos jornais. Esses movimentos ndo
sdo apenas espaciais. Para haver um salto, é preciso deslocamento no tempo. Todos
esses movimentos dizem respeito a transformagdes na duracdo. Em cada jornal, as
expressdes surgem vinculadas a um imaginario préprio de passado, presente e futuro, de
acordo com o perfil editorial.

N&o s6 as expressdes como 0 modo como 0s jornais narram a historia criam um
efeito de linealidade. Ou seja, a temporalidade é vetorial progressiva, enfocando
seqliéncias causais. No Jornal do Commercio, a origem da imprensa se confunde
narrativamente com a origem do jornal. De modo claro, o jornal se considera um fator
de desenvolvimento do pais. Na sua edigdo centenaria, associa, por exemplo, a evolucao
da medicina ao advento da imprensa no Brasil e atribui a ela a entrada do pais no fluxo

da histéria universal:

> Edi¢Ges analisadas: Jornal do Commercio de 100 (01/10/1927) e 180 anos (01/10/2007); Jornal do Brasil de 50
(09/04/1941) e 100 anos (01/04/1991); Fluminense de 100 (08/05/1978) e 125 anos (08/05/2003).
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Enquanto pelo velho mundo da Eurasia fervilhavam as ondas dos povos e ragas,
que durante séculos ali representavam o drama da [e]volugdo humana, tracando
as paginas histéricas da Humanidade, as vastides da America jaziam arredadas
de tudo isso, no torpor da anabiose, como elemento fecundavel & espera do
germe fundador.

[...] Decretada a abertura dos portos, suspensa a prohibicdo de haver fabricas e
manuffacturas, fundada a typographia official [..] promptamente
desenvolveram-se commercio, induUstria, artes, letras e sciencias, de mais a mais
se emancipando dos monopolios do reino... (Jornal do Commercio, 01/10/1927,
p. 55)

Na mesma edigdo, um texto informa que "o Jornal do Commercio vem
evoluindo com a propria evolucdo nacional” (primeira pagina). Ldgica semelhante
acompanha o dia 11/09/1908 (p. 3), que diz que "a imprensa é imperecivel como as
grandes conquistas do espirito que avantajam a humanidade". Ou seja, a imprensa,
como tecnologia, mas também como metonimia para jornalismo, é comemorada como
instrumento iluminador, principalmente em um sentido positivista de progresso.

Sobre uma conferéncia sobre a febre amarela, o Jornal do Commercio publicou
em 28 de junho de 1897, na sua primeira pagina, a chamada "memoria" do sécio
correspondente Aristides Milton, lida no Instituto Histérico e Geografico, que insinua

que a histdria esta pronta, apenas aguardando o momento de ser noticiada:

A evolucdo social é uma lei hoje reconhecida e confessada por todos os
espiritos cultos, assim como um facto verificado pela literatura da humanidade
inteira.

Se 0 homem - de anno em anno — realiza a expansdo de sua actividade nos
dominios do pensamento, os povos também — dia a dia — conquistdo maior
namero de victorias e mais trophéos na luta da liberdade

[...] E assim com as instituicdes sociais também.

Procura-se, por meio dellas, o bem-estar e a gléria dos povos. E certo que —
desde o principio — esta delineado o caminho, que nos ha de conduzir a esse
objectivo honrosissimo. Falta-nos, entretanto, acertar com ele.

No regaco immenso do futuro, dormem acontecimentos emocionantes, que 0
dia de amanha talvez traga a flor da Histéria para sua solemne consagracao.
Novos regimes, outros sistemas de governo poderdo substituir aos actuais.

E perenne a obra santa da civilizagio, como sdo interminos os horizontes da
liberdade.

Rio de Janeiro, 13 de junho de 1897

(JC, 28/06/1897, primeira pagina, grifos nossos)

Tomando o cuidado para ndo explicar o texto pelo contexto de uma maneira
linear, é preciso levar em conta, porém, que 0 momento em que o Jornal do Commercio
publica esse texto - e principalmente sua edi¢do centenéria (1927) - marca o auge do
ancoramento de um pensamento que mesclava evolucionismo e darwinismo social no

imaginario de uma elite letrada no pais, como que naturalizando as diferengas sociais.
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Segundo Schwarcz (1995), reinava na época um desejo de cientificidade,
sobretudo entre 1870 e 1930, que invadiu as principais instituicdes brasileiras. Museus,
institutos historicos e faculdades adaptaram essa mentalidade a sua prépria producao
intelectual. Ora, se o0s homens que escreviam em jornal nesse periodo eram
principalmente egressos das faculdades de Direito e Medicina, como revela Barbsosa
(1996), ndo ¢ dificil perceber a filiacdo desse tipo de interpretacdo sobre a realidade
articulada pelo jornalismo, havendo uma troca matua entre essas institui¢cdes e o senso-

comum, em um circuito mais amplo de comunicagéo.

Ja no Jornal do Brasil uma no¢do de tempo como progresso sugere a associacao
a idéia de evolucdo do individuo e da qualidade dos homens da nacéo e relata década a
década os acontecimentos considerados por ele relevantes. O jornal enfoca a
simultaneidade dos tempos de sua histdria e da histéria nacional, reivindicando
autoridade com base em sua longevidade. Por exemplo, na sua edicdo centenéria, 0
Jornal do Brasil destaca que nasceu no mesmo dia que Cole Porter.

Ao tecerem sua proépria histéria, esses jornais atribuem um determinado valor a
imprensa e ao jornalismo. As edi¢cbes comemorativas podem ser entendidas, deste
modo, como um momento em que essas empresas de comunicacdo projetam sua
insercdo no processo histérico por meio das representacdes que elaboram para si e para
o Brasil. Assim, elas movem as fronteiras entre passado, presente e futuro, reelaborando
suas significacdes. Segundo Ribeiro (1995), o jornalismo justifica sua relevancia social

pela historia:

A midia ¢ elevada, assim, ao estatuto de porta-voz oficial dos acontecimentos e
da transformac&o do social, o que lhe confere, enquanto registro da realidade,
uma certa "aura". O jornalismo ndo sO retrata a realidade e as suas
transformacGes, mas também as registra, legando as sociedades futuras um
testemunho sem igual. A midia é a testemunha ocular da histéria. (Idem,
ibidem, p. 27)

O testemunhar da histdria pode ser entendido também pelo fato de as narrativas
serem articuladas de tal forma que elas fornecem um efeito de simultaneidade entre as
historias do jornal e do Brasil. Dizer-se testemunha ocular é se colocar em uma posi¢ao
mais importante do que de um narrador possivel do passado e do presente. E se
apresentar como sendo capaz de experimentar a totalidade da histdria. E a no¢do que se

tem dela, em uma sociedade altamente midiatizada, é fruto de permanente disputa.
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O Jornal do Brasil recorta sua propria historia em quatro fases. Uma "origem",
que representa 0os 60 anos anteriores a década de 50; "a reforma", que significa o
periodo de transicdo para um novo jornalismo e para o qual ndo se estipulam marcos
iniciais nem finais; os anos 60/70, quando o jornal se tornaria expressdo de resisténcia
em favor da liberdade; e finalmente a década de 80, em que o JB se estabilizaria como
promotor de justica.

Ele destaca um papel supostamente mais ativo do periddico, sendo representante
e vetor do "novo". A cada narrativa desta edigcdo, pressente-se um subtexto iminente que
diria: Foi o JB que desencadeou a moderniza¢do do jornalismo no Brasil. Em vérios
outros momentos, entretanto, a relevancia do JB é ressaltada explicitamente: "...0
segundo (artigo) tem como tema a reforma editorial que revolucionou o jornalismo
brasileiro." (JB, 07/04/91, chamada de primeira pagina)

Dois aspectos explorados na narracdo da origem do jornal na edi¢do centenaria
sdo as idades dos fundadores da empresa (Rodolfo Dantas, 37 anos, Joaquim Nabuco,
42, José Maria da Silva Paranhos, o Bardo do Rio Branco, 46) e a idéia de um esforco
de superacdo do seu tempo. Referidas a 1891, as idades significaram, para o JB em
1991, o signo da juventude empreendedora, como se esses sujeitos representassem a
antecipagdo do futuro, ou como diz Koselleck (2006, p. 317), "a ndo-
contemporaneidade do contemporaneo”. Além da idade, destacou-se a energia dos
jovens na empreitada da fundacdo do jornal diante das dificuldades politicas mas,
sobretudo, técnicas.

A primeira carta de Nabuco n&o veio a tempo de sair no primeiro
nimero, porque o Vvapor atrasou. O equipamento moderno
encomendado & prestigiosa Casa Marinoni, na Europa, também néo
chegara (...). Na falta de melhor equipamento, o primeiro JB foi
impresso numa Alauzet-Express, plana, que entrou em operacdo as
11 da noite. A luz mortica do gas acetileno iluminava a oficina, de
onde comegou a sair um barulho que, aquela hora morta, tomou conta
da Gongalves Dias. (JB, 07/04/91, pagina 3, grifo original)

O Jornal do Brasil diz que viria a atuar mais ativamente na sociedade e narra
como exemplo sua participacdo no episddio da bomba do Riocentro, colocando-se como
ator decisivo no desmonte da versdo do atentado subversivo. Com isso, o jornal
demonstra ter ajudado a sufocar o grupo radical militar que rejeitava a abertura politica.
Assim, se a "Histéria" s6 chegou ao Brasil nos anos 50 com a industrializacdo e a
economia de mercado, como afirma o editorial, e 0 JB, entre 60 e 79, foi mais vitima da

historia, nos 80, ele toma sua dianteira.
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Chamado de "O Velho Orgéo" e fundado em Niterdi (RJ), O Fluminense déa
mostras, na pagina 2 de sua edicdo centenaria, da relacdo com o tempo que pretendia
construir e manter para si. H& duas reprodugdes: a da primeira pagina de 8 de maio de
1878, e a da também primeira pagina de 15 de marco de 1975, quando saiu pela
primeira vez em offset, considerada o ponto de partida para uma nova histéria do jornal.
Entre a publicacdo de uma e outra "36 mil dias na Histéria do Homem" como diz o
titulo do editorial. Tendo O Fluminense dois inicios: um em 1878 e outro apenas trés
anos antes da edicdo centenaria, a "histdria" cabe nesse meio. Na pagina seguinte, o
titulo também da conta dessa relagdo temporal: "Um jornal transpde o século.”, o que
pode ser interpretado tanto como ele sendo atravessado pelo século quanto como se ele

fizesse o século passar.

Os cem anos de um jornal — mais de 36 mil dias — sdo um capitulo empolgante
e rico na histéria de um povo. A assertiva assume ainda maior significado
quando este povo é o brasileiro, entdo recém-emancipado das amarras
coloniais. E quando este jornal ¢ O FLUMINENSE, nascido com um ideal de
luta pelo bem, ideal que manteve e mantém até os dias que correm.

(O Flu, 09/05/78, p. 2, grifo nosso)

O jornal diz ter ndo somente participado da construgdo da nagédo, "pouco™ depois
de o pais deixar de ser colénia (56 anos antes), como também ter servido de nascedouro
de "luminares do jornalismo, da literatura, das letras juridicas e das artes em geral” (O
Flu, 09/05/78, p. 2), citando Oliveira Viana, Irineu Marinho e Hermes Fontes. Também
marca o editorial a idéia de que todas as tecnologias desfilaram pelas paginas de O Flu,
tanto como noticia (o fondgrafo, o cinema, o v0o pioneiro de Santos Dumont, a
penicilina, a chegada a lua) quanto como instrumento de producdo: "desde a velha
méaquina movida a brago de escravos até as modernissimas impressoras a vapor de fins
do século, chegando afinal as rotativas e ao sofisticado processo offset.” (O Flu,
09/05/78, p. 2)

Na pégina 6, traz a reproducdo de dois editoriais que marcaram sua historia: o de
lancamento e o das comemoracg@es de 50 anos, de modo a comparar o que havia mudado
nesse tempo. "Dois Editoriais, Uma Conduta", diz o titulo. O editorial de 1928 dizia que
"h& 50 anos, Niterdi possuia arraigados habitos provincianos que ndo lhe permitiam a
confianca plena no futuro." (O Flu, 09/05/78, p. 6) Por isso, O Fluminense sé saia trés

vezes por semana, porque "ndo sabia que teria, na histéria da Imprensa do Estado do
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Rio de Janeiro, o papel de registrador dos acontecimentos que remodelaram a vida na
cidade, hoje borburinhante e progressista.” (O Flu, 09/05/78, p.6)

A edicdo de cem anos é apresentada tal como uma espécie de grande
retrospectiva histdrica, vélida para ser consumida em qualquer época, e orientada por

uma espécie de pedagogia do uso documental do jornal:

Com o suplemento especial do 'Produto Fluminense', enfeixado em 8 cadernos,
e mais o tabldide em policromia com a histéria dos '100 Anos de O
FLUMINENSE', estamos dando hoje aos leitores uma visdo do
desenvolvimento do Estado do Rio e contando a nossa epopéia de 36 mil
edicdes.

Alias, estes 90 cadernos-extras se completam numa documentacéo analitica, e
por vezes, critica, de uma terra ligada a seu jornal. S&o reportagens,
depoimentos e pesquisas para serem guardados e consultados em termos quase
enciclopédicos. Um século de jornal fiel a sua missdo e a propria Historia do
Estado do Rio. (O Flu, 07/05/1978, primeira pagina)

Consideraces Finais

Se, para Nora (1976), tem cabido cada vez mais aos meios de massa dizer o que
€ ou ndo acontecimento historico, 0 acontecimento midiatico é apresentado com a "forca
de um dado" ao historiador para que ele faga sua interpretacdo ou, claro, ao leitor em
geral. Porém, se o acontecimento ndo é um dado da realidade, mas um produto da
articulacdo narrativa, como afirma Ricoeur (1994), entdo serd a capacidade de
verossimilhancga, de dar sentido, ou seja, de produzir concordancia na narrativa, que fara
com que esse acontecimento seja crivel. O grau de sucesso ou fracasso desse
empreendimento talvez dependa da capacidade de um veiculo de comunicagdo
estabelecer pacto com seu leitor, 0 que poderia ser feito por um certo uso da historia.

Segundo Ricoeur (1994), o acontecimento funciona como o ponto de
convergéncia em torno do qual se disputam os sentidos. Ele é a propria peripécia de
uma histéria e, se o jornalismo precisa narrar a realidade, tanto mais eficiente serd
quanto mais basear sua narratividade em acontecimentos. Com isso, podemos relativizar
a tese de que lemos jornal para nos mantermos informados, de uma maneira utilitéria,
mas para sentirmos estar participando da historia.

Além do enfoque nos acontecimentos, a idéia de histéria com a qual esses
didrios mostram trabalhar se baseia naquilo que Bloch (2001) critica como o idolo das
origens, um vicio historiografico que, neste caso, adquire uma funcdo especial no

jornalismo. E de se esperar que os homens que fizeram essas edicBes comemorativas
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representassem a histéria a partir de sua propria historicidade. Até ai o jornalismo se
igualaria a qualquer outro produto de seu tempo. O que se pretende destacar é que pode
ser gracas a uma certa no¢do de histéria que se ancoraria parte da legitimidade do
jornalismo como forma de representacdo necessaria e relevante.

Ao dizer "isto é historico", ao produzir e contar os acontecimentos, ele explicaria
a histéria, fornecendo uma racionalidade ao cotidiano e se fazendo, assim, necessario.
Se na modernidade se supervaloriza a mudanca, o jornalista se inseriria no processo
histérico como aquele com melhores condi¢Ges de detectar, apresentar e explicar a
mudanca. E, como o foco é na mudanca, é preciso se atualizar todo dia. O fato
percebido como inédito teria, assim, funcéo vital para o jornalismo.

Finalmente, a midia, sobretudo a jornalistica, constituiria lugar privilegiado de
construcdo de uma idéia de historia, com énfase no acontecimento. Como isso chegou
ao jornalismo é de se supor que tenha sido por meio de um pensamento cientificista e
positivista na mentalidade na pequena elite letrada do Rio de Janeiro no século XIX.
Talvez, entretanto, essa heranca perdure de alguma forma no jornalismo e no que se

espera dele.
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