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RESUMO

O Jerimum no papo atua como um veiculo que utiliza a comunicagdo e o entretenimento
como ponte de ligacdo entre os potiguares e a sua histéria. Como forma de registro da
cultura, comportamento e meio ambiente no Estado do Rio Grande do Norte, visando
estimular acdes sustentdveis em beneficio dos Potiguares.

PALAVRAS-CHAVE: cultura; comportamento; meio ambiente; rio grande do norte;
Internet.
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INTRODUCAO

O Jerimum no Papo foi desenvolvido com o entendimento de que ha necessidade e
espaco no mercado para um veiculo de comunicagdo que valorize o Rio Grande do Norte.
Nessa perspectiva, o trabalho realizado busca ressaltar a cultura local sob um novo ponto de
vista. O nosso Estado € mais que somente um pdlo turistico, € rico em histdrias, culindria,
costumes e belezas naturais. O projeto ressalta o0 meio ambiente e o papel da sociedade com
o compromisso de incentivar acdes que valorizem a cultura local.

Os grandes desafios do desenvolvimento passam pelo conhecimento. Ele ¢é
fundamental para que os cidaddos possam, em seu cotidiano, tomar decisdes de estilo de
vida, conscientes de seus impactos ambientais e sociais. O Jerimum no Papo surge como
proposta de um novo veiculo de comunicacdo que segue principios que freqiientemente
divergem do ponto de vista dominante. Ndo é s6 uma forma de apurar e escrever, mas
também um modo de vida, de olhar o mundo e de ver a si mesmo. Parte de um conceito de
servico social, que busca reconhecer o que ha de melhor no Rio Grande do Norte e dar voz

ao potiguar.
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OBJETIVO

O Jerimum no Papo busca, através da valorizacdo da cultura, do social e do meio
ambiente gerar um conhecimento que estimule um novo estilo de vida em direcdo ao
desenvolvimento sustentdvel. O desafio é comunicar esse saber sem o peso do jargdo
ecoldgico-cientifico, tornd-lo acessivel ao maior nimero possivel de pessoas para incentivar
a formacao de um novo comportamento em prol da sustentabilidade.

O objetivo € propor reflexdes que resultem em agdes individuais, que quando
somadas, favorecam o meio. Da mesma forma que o homem esté inserido nesse contexto
como agente de mudancgas, as cidades se formam como reflexo dessas transformagdes.

O site reine uma selecao de reportagens, artigos, fotografias e recursos de video que
expressam para o publico virtual uma visdo diferenciada em relagdo aos sites jornalisticos
que ja existem no Rio Grande do Norte, que geralmente trabalham com noticias didrias
seguindo a linha de contetddo de jornais impressos.

Objetivos especificos:

e Discutir os problemas ambientais que ocorrem no estado do Rio Grande do
Norte, priorizando as a¢des que estdo sendo tomadas para reverter quadros e
identificar quem sdo esses agentes de mudanca, valorizando essas
iniciativas;

e Divulgar projetos e agdes que realizadas podem auxiliar na transformacgao da
realidade do potiguar;

¢ Iniciar um processo de sensibilizacdo ambiental nos leitores, para que sintam
a necessidade de aprender e divulgar as informagdes obtidas;

e Oferecer aos leitores informacdes sobre alimentacdo e estilo de vida
saudavel, valorizando a producao local e os hébitos do potiguar;

¢ Formar opinido e sugerir agdes que venham a melhorar a qualidade de vida
do leitor;

e Mostrar a producdo cultural baseada em acdes de aproveitamento de

matéria-prima, sem perder o referencial cultural da comunidade.
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JUSTIFICATIVA

“Uma das premissas do jornalismo é
perceber a realidade que nos cerca de um dngulo
mais abrangente, privilegiando a qualidade de vida

no planeta e do planeta”. (TRIGUEIRO, 2003).

Optamos por um site pela oportunidade de levar a informagao além das limitacdes
territoriais. No caso da escolha de um veiculo impresso (revista ou jornal), implicaria na
restricdo do alcance, além de um custo mais elevado para a sua veiculagdo. A Internet
possibilita a utilizacdo de diversos recursos como: texto, video, fotografia e dudio em um
unico veiculo. Outra vantagem € poder ligar nosso contetido a outros sites por meio de
links.

Atualmente, a Internet delineia um novo padrdo de entretenimento de massa, uma
mistura entre as antigas midias e a nova, que se complementam e geram competitividade
entre si. Quase que instantaneamente a midia digital passou a ser um recurso necessario no
cotidiano das pessoas. Como um instrumento democrético, tornou-se uma ferramenta de
trabalho, estudo, entretenimento e pesquisa, pois, consegue atingir o individuo de acordo
com suas preferéncias editoriais. O internauta tem a liberdade de escolher o que vai
consumir dentro da rede, deixando de se tornar um consumidor passivo de informacoes.

Os Norte-rio-grandenses s3o conhecidos no Estado como Papa Jerimum,
principalmente no interior. Tal fator influenciou na escolha de um nome que fizesse
referéncia aos potiguares. Para expressar o objetivo de abrir um didlogo com a populagao e
com o veiculo de comunicagdo, optamos pela palavra “Papo”.

O Jerimum no Papo oferece diversas possibilidades de aprofundamento e discussdes
em torno do ecossistema, da cultura e do comportamento. Desenvolvendo uma busca direta
de pautas que resgatem o conhecimento direcionado sobre o povo potiguar € a sua histdria
social, percorrendo bairros, apresentando sugestdes e levando a informagdo antes
desconhecida, para o publico. Mais do que apresentar as belezas da terra procuramos
incentivar a manté-las por meio de exemplos a serem seguidos. Mais do que exibir o drama
da populagdo mostramos como essas pessoas superam as dificuldades de forma criativa e

estimulante.
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A primeira iniciativa tomada pelo grupo foi a realizagdo de uma enquete qualitativa
e quantitativa, com o objetivo de identificar a faixa etdria do publico e as reais necessidades
de mercado, no que diz respeito a sites que falam sobre o Rio Grande do Norte. A partir da
pesquisa foi identificada a caréncia de veiculos de midia digital que tratem o Estado sob a
perspectiva proposta pelo Jerimum no papo. A utilizacdo deste recurso foi de fundamental
importancia para a composi¢ao do veiculo.

A linha editorial escolhida busca conquistar o publico virtual através de recursos
visuais e textuais dispostos a entreter e informar sem gerar peso na leitura e na absorcdo da
informacao. O contetdo do site foi dividido em sessdes, nomeadas de forma bem-humorada
para incitar a curiosidade. Para o desenvolvimento do layout®, foi necessdria a contratacio
de um web designer apto a realizar o trabalho de acordo com a proposta idealizada,
necessidades e recursos financeiros.

As pautas foram distribuidas entre o grupo para que cada um pudesse desenvolver as
habilidades aprendidas no curso de Comunica¢do Social - Jornalismo da UFRN. Muitas
vezes os integrantes foram a campo juntos para melhor distribuir o trabalho da captacdo de
informagdes e material fotografico. Encontramos inimeras dificuldades para a execugdo de
algumas pautas e superd-las foi de grande aprendizado para o processo de formacgao
profissional do grupo.

Ap6s a apuracdo das informagdes, material fotografico e elaboracdo dos textos, as
matérias foram encaminhadas para a revisdo e posteriormente introduzidas no layout. Foi
necessario elaborar um planejamento para definir a linha editorial, estruturagdo e
distribuicdo do contetido para que as matérias pudessem ser dispostas de acordo com a

proposta do produto.

® Ver anexo 1
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DESCRICAO DO PRODUTO

Para o jornalismo on-line, ¢ importante entender quais sdo as tendéncias que estao
surgindo no mercado virtual e quais delas podem se traduzir em novos titulos. Olhando para
o mercado dessa maneira, sobram veiculos que enfatizam o Estado como rota turistica e

poucos que ressaltam e valorizam o Rio Grande do Norte pela sua conjuntura social.

Descricao do Site

Pagina principal:

As cores escolhidas para ilustrar o site, foram definidas com o propdsito de compor
uma harmonia entre a proposta (Jerimum — laranja e verde), e conforto para os olhos do
leitor. A disposicdo dos elementos graficos também foi escolhida de acordo com esta
proposta.

A configuracio visual caracteriza-se por apresentar a logomarca 'desenvolvida no
topo da lateral esquerda. Ao lado, uma moldura no formato de baldo de didlogo destaca em
fotografias algumas peculiaridades do Estado. O menu principal, de cor laranja, localiza-se
logo abaixo formando uma linha diviséria entre o cabecalho e as chamadas para p conteudo.
Do lado esquerdo uma coluna com trés destaques diferenciados pelas cores, juntamente
com fotos, onde estdo localizadas as chamadas para matérias em destaque. No centro uma
caixa, de cor laranja, ilustrada por pequenas imagens e contém links e chamadas para o
restante do contetido. As sessdes: Colunas do Papo, Cesta Bésica e J4 pra rua estdo
dispostas na lateral direita. Para ilustrar, as caixas divisdrias receberam tons de verde, azul,
amarelo, laranja e cinza favorecendo a leveza do layout. Esta primeira versao apresentada
terd 12 sessoes.

Sessoes:
Diga ai

O objetivo desse espaco € propor a interacdo com o publico. O leitor poderd
comentar as matérias, sugerir novas pautas, enviar criticas e material para ser publicado.
Andanca

Aqui se procura mostrar um Rio Grande do Norte fora do roteiro turistico comum.

Por meio das matérias dessa sessdo o leitor poderd conhecer a peculiaridade dos lugares,

" Ver Anexo 2
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seja no aspecto cultural, ambiental ou histérico. Uma nova forma de evidenciar a vida dos
potiguares.
Entre Vistas

Esse espago caracteriza-se por expor dois pontos de vista sobre um mesmo tema.
Serd dado um assunto e convidados, com conhecimento na drea escolhida, irdo expor suas
opinides. O objetivo desta sessdo ndao € confrontar idéias, mas sim propor reflexdes
pessoais.
NAcapiTAL...

Aqui a cidade € discutida através de cronicas, matérias, poesias, artigos e qualquer
outro tipo de construcdo escrita feita pelos seus moradores, através de suas vivéncias. O
leitor serd levado para lugares que muitos ndo conhecem. Bairros, ruas, esquinas, detalhes
que passam despercebidos no dia-a-dia. O objetivo € trazer uma nova visao sobre a cidade,
sempre valorizando a reflexdo e a inspiracao.

Bom Proveito

Informagdes tteis sobre temas diversos. Caracteriza-se por conter dados
relacionados a prestacdo de servigos de utilidade publica.
Lacuna Social

Uma proposta ousada de adaptar o conceito de coluna social tradicional onde o
espaco € utilizado para promover a elite da sociedade. Andando nas ruas da cidade,
facilmente nos deparamos com comerciantes de rua, pessoas comuns, que niao participam
da inclusdo social através dos flashs das camadas mais elevadas. Essas pessoas devem ser
enxergadas.

A idéia é fazer sempre um ensaio fotografico, com temaéticas diferentes mostrando
pessoas comuns. A Lacuna Social € um espaco reservado aos atores sociais que formam a
grande massa da sociedade e tem como intuito mostrar a realidade sem denegrir a imagem
das personagens.

Ja pra rua

Espaco para divulgar a agenda cultural, valorizando eventos que nao possuem

espaco na midia.
Impulso
Nessa sessdo, a atividade fisica vista por uma nova proposta. O objetivo € mostrar o

esporte como um agente de integragdo entre a saide, a mente e a natureza.
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Brincantes

Para valorizar a cultura local, deve-se antes de tudo apoiar e divulgar o trabalho dos
artistas da terra. Por isso, nessa sessao mostra-se o que o RN tem de melhor em termos de
producdo cultural e artistica. Além de ajudar a quebrar o mito de que o potiguar s6 valoriza
o que € de fora e que ndo possui identidade cultural.
Cesta Basica

Espaco destinado para sugestdes de livros — Letras com Café, filmes — Na Pelicula,
cds — Sonomatopéia, blogs - Liberdade Digital. Podendo haver acréscimo de outras
subcategorias.
Colunas do Papo

Sessdo de colunas sobre temas variados. Esse espaco conta com a ajuda de
colaboradores convidados.
Meu Ambiente

Atualmente o meio ambiente é um tema muito abordado nos meios de comunicacao
devido aos efeitos do aquecimento global que ji estdo sendo presenciados ao redor do
mundo. Aqui procuramos destacar as questdes ambientais do Estado dando visibilidade as
discussdes dos problemas e as solugdes propostas por entidades e pessoas que trabalham em

prol da conservagdo do meio ambiente

Aspectos operacionais

Essa distribui¢do favorece uma melhor divisdo do conteddo. Alguns desses topicos
terdo um destaque maior, como é o caso dos espacos: Entre Vistas, Lacuna Social e
Andanca. Além dessas sessdes o veiculo abriga servicos de utilidade publica como previsao
do tempo e tdbua de maré. Para a execugdo de algumas das sessdes, contamos com a ajuda

de colaboradores que escrevem para o site.
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6 CONSIDERACOES

A situacdo do meio ambiente no globo nos desafia a preservar os recursos naturais e
ao mesmo tempo, possibilitar um desenvolvimento social mais justo, permitindo que as
sociedades humanas atinjam uma melhor qualidade de vida em todos os aspectos. A
necessidade de consolidar novos modelos de desenvolvimento na nossa cidade exige a
constru¢do de alternativas de utilizacdo dos recursos, orientada por uma racionalidade
ambiental e uma ética de solidariedade. Estamos tentando levar para a populagdo através da

midia digital a informag¢@o como forma de consciéncia social.
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ANEXO 1
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ANEXO 2
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