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Resumo

Ao completar um século de existéncia, o CEFET Amaganicia sua trajetoria de
consolidagdo do conhecimento técnico-cientificawats do lancamento da IGAPO —
Revista de Educacdo & Tecnologia. Tomando como goodé partida sua
intencionalidade (divulgar conhecimentos cient8ietravés da publicacdo de pesquisas
basicas ou aplicadas, experiéncias pedagogicasyiamatdidaticos, artigos de revisao,
produtos e processos), que serd tratado do deseneato de um projeto gréfico-
editorial para a Igapé. Para fundamentar os padedidicos e visuais da revista, foi
utilizado o método dedutivo, através da andliselntas ligadas a comunicacao visual
envolvendo: diagramacao, cores e tipologias. Nomercdo trabalho, serdo destacados
0s objetivos e as caracteristicas da revista, o processo criativo, pesquisa e
planejamento para a confec¢do do produto propritenbio.

Palavras-chave:projeto, editorial, revista Igap6, CEFET-AM.

Introducao

Trabalho submetido a EXPOCOM 2008, categoria E eaérEmergentes, Modalidade E2 — Produto:
E22PR. E2.2 — Cientifico, como representante ddar@érederal de Educagdo Tecnoldgica do Amazonas
(CEFET-AM).

“Aluno lider do grupo, graduando do Curso SuperioT ecnologia em Producéo Publicitaria do CEFET-
AM, e-mail: amarinildo@gmail.com.

%Graduando do Curso Superior de Tecnologia em P#&mdRublicitaria do CEFET-AM, e-mail:
unidadej@gmail.com.

“Orientador do trabalho. Doutorando em Comunicadblicitaria pela Universidad de Valladolid,
Espanha. Professor e Coordenador do Curso de Dgga@m Producdo Publicitaria do Centro Federal
de Educacédo Tecnoldgica do Amazonas — CEFET-AMtav@cefetam.edu.br.
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A comunicacdo € um elemento fundamental para a texagéo da sociedade,
visto que “toda a histéria do homem sobre a teomstitui permanente esforco de
comunicacao” (PENTEADO, 1972: p. I).

Desde o momento em que 0s homens passaram a mveo@edade, seja pela
reunido de familias, seja pela comunidade de tmabah comunicacdo tornou-se
imperativa, no sentido de que os homens sé conseguenpartilhar suas idéias
comunicando-se.

Como afirma Sant’Anna (1998), a comunicacdo € umcesso social
fundamental. Dessa forma, sem ela ndo existiriargropos e as sociedades. “Até a
propria sociedade moderna sO pode ser concebidevéatrdo aperfeicoamento
progressivo dos processos de comunicacao” (PENTEADZR: p. XI).

Assim, sendo a comunicacdo o processo de tranddeéias, ela ndo € apenas
fundamental, como também vital; assinala Sant’A111888:2):

E fundamental, na medida em que toda sociedaderfaumda
primitiva a moderna — baseia-se na capacidade doetmo
transmitir suas intencdes, desejos, sentimentaogiemimentos
e experiéncias, de pessoa para pessoa.

E vital, na medida em que a habilidade de comusear
aumenta as chances de sobrevivéncia do indivichapyaato

sua falta é geralmente considerada uma séria fodma
patologia.

O Centro Federal de Educagdo Tecnologica do Amaz{(@GaFET-AM), ao
longo de quase 1 (um) século de existéncia, naeronhais ficar indiferente mediante
a esse contexto e da constante explosdo de puidEEacientificas (nacionais e
internacionais) que compartilham com a sociedadeluedes, pesquisas, estudos,

documentarios, relatos, experiéncias etc.

Decorrente do inicio desta trajetoria de consofidagda producdo técnico-
cientifica no CEFET-AM, foi-nos langcada a propode&elaborar um projeto gréfico

para a Igapo — Revista de Educacao Tecnologia dRETEAM.

Adeptos da facanha que envolve esta causa, resmivafraca-la, tomando
como ponto de partida sua intencionalidade, vis®uma nova cultura comeca a tomar
moldes na Instituicdo, quebrando paradigmas emtaizano proprio cotidiano das
praticas pedagogicas do CEFET-AM; além da necadsida divulgar, em todas suas

esferas, o0 que € produzido pela comunidade académic
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Enfatizando o que fora mencionado no inicio — aessidade de o homem
comunicar-se — espera-se que a Igapd seja um danabmunicacdo acessivel e, ao
mesmo tempo, um instrumento de avaliacdo do samstraido no CEFET-AM. “Um
empreendimento inovador, responsavel e, acima de, tacomprometido com o
desenvolvimento do Brasil” (Jo&o Neto - Diretoritesino de Graduagao/CEFET-AM).

De posse desses principios norteadores, sob dagdendo Prof. Everton Moura
Arruda (Supervisor Editorial da Igapd), foram d&fos o0s passos para o

desenvolvimento do projeto, evolvendoiefing, pesquisa, planejamento e criacéo.

Importante ressaltar que o projeto assume carsiitad publicitarias, pois foi
desenvolvido por académicos do Curso Superior déueéo Publicitaria da Instituicao;
0 que nao o difere de um projeto editorial, apea@sscenta elementos otimizadores
para sua construcdo. Tal fato justifica-se pelafdé recursos da Instituicdo, além de

proporcionar uma aprendizagem aos envolvidos cpnojeto.

Objetivos

- Desenvolver um Projeto Grafico para a RevistabEdieicacdo & Tecnologia do
CEFET-AM - lgapo;

- Primar pela qualidade e originalidade do prodeabon base nas necessidades do

cliente;

- Contribuir para a divulgacdo do conhecimento tdieo-tecnolégico produzido,

principalmente, pelos professores do CEFET-AM.

Justificativa

A Revista Igap6 € uma iniciativa da Diretoria desiBo de Graduacao (DEG) do
CEFET-AM, e surge em resposta aos anseios da cdadeiacadémica da instituicao.
O projeto de execucédo foi elaborado por uma comisiéprofessores e técnicos do
CEFET-AM, que definiram as normas e os procedingeip@ara o0 gerenciamento da
revista (comisséo editorial, normas para publicagsaponalidade, tiragem entre outros).
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O projeto, no que se refere aos objetivos da @ewssa estabelecer e assegurar
as condicbes necessérias para que o CEFET-AM cusgugapel fundamental na
producao e difusdo do conhecimento cientifico-tkico.

Objetiva, também, desenvolver — de forma sister@ati uma programacao
editorial que o CEFET-AM definira e tomara a sergoa

O cumprimento desses objetivos, de acordo commasséo editorial da revista,
sera meta prioritaria da instituicdo, em particuts for considerada a posicdo que a
instituicdo visa alcancar no quadro da producatmedl universitaria (cientifica), o que
pode ser conseguido em termos de publicacdo, facqua pode ser constatado,
comparando-se ao que ja é realizado em termos llieggao por parte das diferentes

instituicées universitarias de todas as regidgsai®

Quanto a natureza do projeto grafico para a ewsttarefa que nos foi
encarregada — pode ser destacada a necessidaohpri®ii um carater sistematico e
permanente a atividade editorial do CEFET-AM, delma superar todos os obstaculos
que venham surgir e/ou impedir a realizacado de tograma editorial, a exemplo do

que é realizado por instituicdes.

Para tanto, foi montando um programa editorialdcante com a realidade da
instituicdo, viabilizando a producdo e a difusdocdmhecimento em suas diferentes
modalidades.

Briefing

Qualquer trabalho, para ser realizado, necessitaval@ms forcas atuando
conjuntamente. O médico néo ira receitar um medcamnsem ouvir 0 paciente, 0
carpinteiro, para ter seu servigo aprovado, premisa as preferéncias do cliente. Tudo
€ uma questdo de comunicacdo, de dialogar com dega um trabalho sobre quais

sao suas reais necessidades e preferéncias.

O briefing, termo em inglés que se refere ao ato de repasgaucdes precisas
ou informagfes essenciais, constitui-se de um dentonutilizado pelas agéncias de
publicidade para a coleta de informagdes juntol@mte. E através deste documento

que a agéncia identifica os servicos que o anutgciastd demandando e coleta as
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informacBes necessérias para o desenvolvimentarge campanha. (SANTO&pud
WEBSTER, 2000)

Sampaio (1999: 72) diz que “0 processo de gerag@&alizacdo da propaganda
obedece a uma sequéncia logica, que pode serdiivetn uma série de etapas”. Sendo
a primeira delas o processo de definicdo dos obgtde propaganda, ou seja, 0
briefing, aguele que, sob a visdo do anunciante, defisidbjetivos que a propaganda
deve cumprir, bem como as informacgdes que ela devéio transmitir para alcancar os
resultados esperados.

Essa concepcao também se aplica ao desenvolvidenim trabalho editorial,
como é o caso da Igapé. Por isso, nesse primeinoemio, foi compilado o maximo de
informacdes possiveis sobre o cliente e produtdgembriefing, elemento para tal.

Os livros de publicidade/propaganda apresentamedifes modelos dariefing,
gue podem ser adaptados conforme a natureza detredd¢ho. Obriefing utilizado
neste trabalho € uma adaptacdo do modelo que estpéndice denominado “O
Briefing e o Planejamento” de Sampaio (1999), estruturadoseguinte forma:
descricbes do cliente e do produto, informacdesesobmercado, objetivos, publico-
alvo, verba disponivel e estratégias.

Por uma questao didatica e ao mesmo tempo funcinaalsera apresentado o
briefing detalhado desse trabalho, apenas mensurada soaédngia e 0s principais
aspectos a serem destacados.

Reconhecida as caréncias e necessidades do chemi@cipal tarefa esteve em
elaborar um projeto grafico interessante, criatejoao mesmo tempo, econdmico,
reduzindo custos e operacionalizando sua contideidalém de tudo, as informacoes

coletadas direcionaram as etapas seguintes.

Pesquisa (Métodos e Técnicas)

O desenvolvimento dbriefing foi de grande relevancia para o trabalho, pois,
atraveés de seus dados, pode-se perceber a realidadiente, o que otimizou a fase da
pesquisa e, a0 mesmo, comprovou dados e propoatuasni

Assim conceituada, segundo Martins (1999), a psag@m comunicagao
assume a natureza de campo interdisciplinar del@stienvolvendo ndo apenas as

investigacdes linglisticas, educacionais, jornedisf cibernéticas, etc., mas
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englobando, também, as iniciativas em outras &mas ciéncias humanas -
socioldgicas, psicoldgicas, historicas, antropalas) etc.

A pesquisa em comunicacdo compreende, na verdadstudo cientifico dos
elementos que integram o processo comunicativayatisa de todos os fendmenos
relacionados ou gerados pela transmissao de inf@esagque sejam dirigidas a uma
Gnica pessoa, a um grupo ou a um vasto publico.

Na area de publicidade, a pesquisa envolve o estiacd@nunciante, suas
intencdes, sua organizagdo, estrutura operacitigtlria, normas éticas e técnicas
produtivas. Assim como o estudo da mensagem, dal,cs@u conteudo, sua forma, sua
simbologia e suas técnicas de difusdo. J& o estadmnsumidor relaciona-se com as
suas motivacdes, suas preferéncias, suas reag@sa@mportamento perceptivo. E o
estudo das fontes, sua sistematica para a recé@petdlagnformacées. E, enfim, o estudo
dos efeitos produzidos pela mensagem junto ao omdsy, a partir das inten¢des do
anunciante.

Para a realizacéo desse trabalho, ndo houve asidade de ser feito um estudo
detalhado de todos os itens, etapas e procedimguéosma pesquisa em comunicacao
compreende, apenas alguns aspectos foram levadosoesideracdo, visto que, €
pretensao do trabalho, também divulgar a imagemgaj@ e junto a isso, 0s principios

e a filosofia do CEFE+ Amazonas.

Para tanto, através de observacfes documentassn fanalisados inumeras
publicacbes (nacionais e internacionais) de oumstguicées de ensino. Assim, teve-se
uma analise comprobatoria do que vem sendo publieaddiferentes regides, além de
tudo, pode-se comparar e propor estilos e modal@s@projeto desenvolvido.

Paralelamente, utilizando-se do método dedutivoanfo consultadas obras
ligadas a comunicacdo visual, envolvendo: diagramaccores e tipologias;

conhecimento que orientou os padrdes estéticasuaigida revista.

Planejamento

O Planejamento de Comunicacdo tem o papel de ‘ftonst pilares sobre os
quais se assentara toda a solucdo de comunicagiaima@ campanha publicitaria
(SANTOS, 2005: 97). Ndo é um acabamento de luxoocafinma Sant’/Anna (1998),
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nem preliminar ao briefing e/ou a pesquisa, commpbeém, ndo pode ser separado dos
aspectos organizacionais e operacionais de umaesairstituicao.

Nesta etapa, foi montado um planejamento basicmheendo um cronograma
de execucdo das atividades, além, de objetivostratégias de comunicacdo para

divulgar a revista Igapé.

a) Publico-alvo

O publico-alvo da revista Igapé é a comunidade @uéch de todas as areas de

conhecimento e profissionais de todos os ramosisoci

b) Estratégias
- Propor um visual dindmico e interessante paevista, englobando todas as areas do
conhecimento;

- Encaminhar exemplares da revista as instituigéesnsino;

- Coletar a opinides sobre o desempenho da rquisia a comunidade.

c) Objetivo de marketing

- Conquistar um espaco no mercado das revistasctecientificas brasileiras,

ampliando a difusdo do conhecimento na sociedade.

d) Objetivos de comunicacgéo

- Divulgar, de forma singular e auténtica, o comneato cientifico-tecnolégico
produzido no Centro Federal de Educac¢édo Tecnolagicamazonas (CEFET-AM);

- Promover a imagem do CEFET-AM e a credibilidadesda comunidade académica;

- Proporcionar a interacdo com outras instituicdesensino do Brasil, através da

socializacdo de conhecimentos, relatos e expeagnci
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e) Cronograma

2007 2008
Set| Out | Nov | Dez| Jan| Fev| Mar | Abr | Maio | Jun

Atividade

Briefing X

O
X

Pesquisa e Planejament

Criacéo (12 ed.) X

Finalizac&o (12 ed.) X

Producao (12 ed.) X

Lancamento (12 ed.) X

X

Divulgacdo do produtt
(envio para outra
instituicoes)

)

O
X
X

Recall (avaliagdo d
produto)

Criacéo (22 ed.) X

Finalizac&o (22 ed.) X

Producao (22 ed.) X

N
/N

Lancamento (22 ed.)

Tab. 1 — Cronograma projeto grafico revista lgap6

Caracteristicas Técnicas do Produto

Antes de iniciar a préxima fase, acompanhemos actsisticas técnicas do

produto, ainda definidas na fase de planejamento.

Segmento:Periddico cientifico da &rea de ciéncia e tecnalogi
Sazonalidade:Semestral

Titulo: Igapd — Revista de Educacéao & Tecnologia do CEREIT -
Formato: 24 x 18

Papel para a capaCouché 180g

Papel para o miolo:Off/set 90g

Sistema de cores da capat/2

Sistema de cores mioloi/1

Processo de impressadff/set

Péaginas:110

Tiragem: 400 exemplares

Fontes capa:marca (Haettenschweiler e TW Cent MT); titulosiletgulos (Arial)
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Fonte do miolo: Times New — corpo 13 (titulos), corpo 12 (subtis)] corpo 11 (texto
longo), corpo 10 (citagBes e notas). Haettenscbweibrpo 8 (notas de rodapé)
Ordem de Paginas:Capa, Expediente, Folha de rosto, Ficha CatalografFolha de

Rosto, Apresentacdo, Sumario, Editorial, Secaoc&ghp e Secéo: Tecnologia
Criacéo

O processo criativo se d& a partir da reunido dastas informacdes coletadas no
decorrer de um trabalho; e isso deve acontecerosizadamente, visto que, no
anuncio, tudo dever estar funcionando como uma eeagem. “Texto precisa
completar a imagem; imagem, completar texto”. (G&X06: p.115)

Acompanharemos, agora, a criacdo do projeto dategvnmomento em que todos

0S pressupostos tedricos serdo materializadosatte/formas, fotos, textos e imagens.

(N0

REVISTA DE EDUCAGCAO & TECNOLOGIA DO CEFET-AM

Marca

Fig. 1 Marca Igap6

O primeiro elemento criado foi a marca. Partindaud® observacao sintatico-
estrutural, foi dado destaque a letra “0”, por @eilaba tdnica da palavra; o ponto da
letra “i” grafado em branco deu equilibrio e safiatao a identidade, ja o contorno para
nao comprometer sua legibilidade.

A cor verde foi utilizada por sua autenticidademetendo a floresta amazonica,
além de, na psicodindmica das cores, transmitialjodade, confianca e credibilidade.
(Farina, 1990)

Em algumas circunstancias, a marca podera mudacayssem perder suas
caracteristicas originais. Para sua utilizagdo mtope branco serdo utilizadas reticulas

(variacdes de niveis da mesma cor).
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Capa

Buscou-se imprimir a identidade amazonica no pogje revista, ressaltando o
nome Igap6é (mata inundada; Aurélio, 2006 — poputgutien conhecido como caminho
das aguas), caracteristico da regido amazonicamAascapa apresenta uma foto em
analogia ao nome, com uma fusdo de uma placa milrédestacando a unido entre
natureza e tecnologia, ciéncia e conhecimento.

A foto principal € do académico Amarinildo Osorautor lider do projeto, e a
foto complementar foi retirada de um banco de image

A composicado fotografica transmite a autenticidaderevista e, ao mesmo
tempo, propaga a exuberancia da regido amazoénica.

Como chamada de capa, foi dado destaque ao audigjosqgundo opinides da
comissdo editorial, pudesse agucar a curiosidadeutico-alvo. A disposicdo dessa
chamada segue o principio da otica primaria de Bofa®05), em que a visdo humana,
numa folha escrita ou impressa, segue um process$aitdradiagonal indo do alto a
esquerda, e de baixo a direta.

Dando unidade a capa, as demais paginas colordas/ista seguiram 0 mesmo

padréo de cor, conforme pode ser acompanhadoguaadia baixo.

| &
EXPEDIENTE D @ @ @ @
DE EDUCAGAD & TECNOLOGIA DO GHFEEAM

T
Jogos educacionais

paralTViDigitall

Fig. 2 Capa Fig. 3 Verso Fig. 4 Expediente

Miolo

“Temos de economizar. A parte interna da revista de ser toda em preto e
branco”. Essa foi a principal condicdo imposta psdanissdo editorial. Assim, em
resposta as necessidades do cliente, foram caaderigticulas de preto no projeto,

causando um layout agradavel e classico.

10
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Para cada sec¢éo foi criada uma pagina de abéfigueas 8, 10, 14 e 16) com
reticulas, dando dinamicidade ao trabalho. J4 @osde artigos apresenta-se de forma
mais convencional, respeitando as normas da ABN@ pablicacbes cientificas. A

seguir, pode ser acompanhado o miolo da revista.

CENTRO FeDERAL DF ED

MANAUS - AMAZONAS
2008

Fig. 5 indice Fig. 6 indice Catalogréafico FigFolha de rosto
APRESENTACAQ APRESENTACAC SUMARIO sumino
APRESENTAGAO  APRESENTACAO MR MARIO  SUMARIO
APRESENTACAO
AFRESENTACLXO ,  SUMARIO g iinio
APRESENTACAO SUMARIO
Fig. 8 Abertura apresentacao Fig. 9 Apresentacao Fig. 10 Folha detab® Sumario
SUMARIO fonoma EEJJ(?RELAL EDITORIAL
EDITORIAL =18 SRiaL

Apresentagso

EDITORIAL eorost
oo EDITORIAL

—_— EDITORIAL

esso formativo

—— T e

Fig. 11 Sumario Fig. 12 Abertura Editorial FiB Editorial

11
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EDUCACAO — EDUCAGAO

EDUCAC,&O EDUCAQAO 0 PLANO DE ENSINO COMO REDIMENSIONAMENTO

DO PROCESSO FORMATIVO

EDUCAGCAO EDUCACAO  EDUCACAO

EDUCAGAO

EOUCATAD, .o EOUCAGAO  EDUCAGAO

ABSTRACT

ET I h3l

Fig. 14 Abertura secdocadidio Fig. biclo secdo educacao
TECNOLOGIA — TECNOLOGIA
TECNOLOGIA TECNOLOGIA ALGUMAS DIFICULDADES DA ATIVIDADE PUBLICITARIA
TECNOLOGIA  TECNOLOGIA TEENOLOGIA,
TECNOLOGIA IECIOLOGS csicEn
TECNOLOGIA
Fig. 16 Abertura segéo tdogia Fig. 11dio secéo tecnologia

Consideracoes Finais

No decorrer do trabalho, a equipe pode experimemtaxercicio pratico e
tedrico da criacdo e producdo publicitaria, ndonapeno “fazer publicitario” que
conquista o consumidor através de suas linguagestedos e técnicas, mas no sentido
de contribuir, fidedignamente, para a divulgacdadohecimento cientifico do Centro
Federal de Educacao Tecnologica do Amazonas (CEMNET -

Um trabalho com essas caracteristicas poderia i@do sealizado por
especialistas, mas a realidade do cliente, umatuigsio de ensino que forma

profissionais em producao publicitaria, proporcianas condicfes necessérias para que

12
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tal projeto fosse realizados por alunos. Um degadi@a colocar em pratica, ou a prova,
0S conhecimentos passados pelos professores,sporeisolvemos abragar essa causa,
fazendo dela um constante processo de aprendizagem.

Vontade, compromisso, responsabilidade, profis§igma, essas virtudes
impulsionaram o projeto do gréfico para a revigapb. Todo esforgo € recompensado
pelo simples fato de contribuir para o progressciéacia e propagacéo de tudo aquilo
que especialistas, mestres e doutores — professcaksos — tém produzido durante
guase um século de existéncia do CEFET — Amazonas.

A resposta desse trabalho € a satisfacdo de teeroptar n°. 1 da revista em
todas as bibliotecas da Rede CEFET do Brasil epapacao da 22 edi¢do da Igap6é em
sua fase final: a confirmacdo de que o CEFET-AM estimunicando o que produz,

contribuindo, assim, para o desenvolvimento cieatié tecnolégico do pais.
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