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REVISTA EXPERIMENTAL DROPSUL —
PORQUE CADA DROP E UNICO?!
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RESUMO

A revista experimental DROPSUL é uma publicacdo gherda esportes nauticos,

especialmente o surfe, da regido sul do Rio Gralodgul. D4 maior atencdo a cidade
do Rio Grande e a Praia do Cassino, a maior poarauhdo em extensédo, como pragas
gue demandam pautas e eventos geradores de cabedureportagens para o

preenchimento das edi¢cfes da revista.

PALAVRAS-CHAVE: revista; surfe; praia.

INTRODUCAO

A partir da criacéo de publicacdes impressas, Qoedassem o surfe no final da
década de 70, foram aparecendo aos poucos outtiagaseconcorrentes no mercado.
Tanto no nacional como no internacional, algumasigacdes foram surgindo com o
intuito de disseminar a pratica da atividade e tamlde outras modalidades que
envolvessem o mar e as atividades esportivas adatscnele.

No mercado de impressos internacional, dentre aasvapcdes de revistas, a
renomadéBurfing Magazine até hoje uma unanimidade no assunto. E o maipleto
impresso acerca das atividades ligadas ao man d#&rcado nacional, vérias foram as
revistas a surgitdardcore Alma Surfe aFluir s&o os nomes que despontam pela forca
de suas publicagbes em relacdo a outras aindateduanoutras que ficaram pelo
caminho devido a falta de incentivo para manté-las.

Com a dificuldade de dar sequéncia a alguns impsesauitas ficam fecham
suas portas devido ao alto custo das publicacépsclmente pela qualidade do papel,
das cores e das fotos que sédo a maior atracagezes até mais que as matérias — para
os leitores, que na maioria das vezes ndo sao fpeib@ares como também sdo os
praticantes do esporte.

! Trabalho submetido ao XV Expocom, na categoriadélatidade E2-Produto, sub-modalidade E 2.4
Ludico, como trabalho premiado em primeiro lugaresentante da Regido Sul (Expocom Sul).

2 Aluno autor/apresentador e estudante do 8° seendstcurso de Jornalismo da Universidade Catélica
de Pelotas (UCPel), e-mail: leivas@vetorial.net.

% Aluna lider e estudante do 8° semestre do curs®uldicidade e Propaganda da UCPel, e-mail:
natiavila@gmail.com.

* Orientadora do trabalho. Professora do curso denuBiracdo Social da UCPel, e-mail:
elisapiedras@hotmail.com.
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Pela estabilidade das marcas nacionais que agregato valor a propaganda
em suas paginas, as trés revistas nacionais adimdas mantém a estabilidade de suas
producdes mensais ou bimestrais. Sendo assim,rsantoo foco da atencdo dos
leitores, visto que sdo os unicos meios (com maiedibilidade e amplitude) para
divulgacdo das informacdes com matérias, fotosbertaras de eventos nacionais e
internacionais. Ou seja, matérias estritamenterdedgs pracas excluindo, na maioria
das vezes, praias hdo muito conhecidas e que, meessin, dispdem de uma excelente
gualidade de pautas a serem feitas.

Em consequéncia disso, a DROPSUL, como uma reesperimental no
mesmo nicho de mercado, tem a intencdo de fixausa msarca e estender suas
atividades, ndo nacionalmente e mundialmente, reasusa revista regionalizada,
dando atencdo as pragas da regido sul do Rio Gmdeul que nem sempre sédo
lembradas — ou ndo séo o foco das matérias — pas eavistas dos grandes centros.

“Fazer bem feito nem sempre € tarefa dos grandesomeggens, 0S NoOvos
também podem fazer a diferenca. E, as vezes, quadadportunidade, fazem muito
mais e bem melhor”.

2 OBJETIVO

Criar um novo meio de divulgacéo e publicacdo deéras, informacdes, fotos,
campeonatos e outras atividades ligadas aos esp@ntdicos da cidade do Rio Grande
e regido. Aproveitar a grande demanda de prodwssrfivaree inserir a revista como
mais um elemento a venda.

3 JUSTIFICATIVA

Tendo em vista a falta de um veiculo comunicativpresso sobre esportes
nauticos, focando especialmente o surfe, na cidad®io Grande/RS e também na
regido sul do Rio Grande do Sul, a DROPSUL foi suitado final de um projeto
experimental oriundo da disciplina de Design Edidoem Jornalismo da Faculdade de
Comunicagdo Social da Universidade Catolica det&ela fim de suprir a caréncia
nesse nicho de mercado.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A partir do diagnéstico final de que a cidade do Rrande/RS possui um
publico muito grande nas atividades ligadas aceseifpela inexisténcia de uma revista
de surfe focada no dia-a-dia dos surfistas da Ri@i€assino e regido e dos eventos
ligados ao mar realizados, esta revista foi a &oluencontrada para suprir essa
caréncia. Para a formatacdo e realizacdo destet@régram usados 0s seguintes
meétodos e técnicas:

4.1 Pesquisa:Para diagnosticar a inexisténcia real da faltaunha revista,
folhetim, jornal ou informativo de surfe, foi pesspdo na Internet, nas bancas de
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revistas, bibliotecas publicas, pessoas ligadasaé&também no comércio da cidade e
regido a existéncia de algum veiculo informativdreotal atividade e ndo foram
encontradas evidéncias sobre a atual existénaiande

4.2 Pesquisa de OpinidoCom a intencdo de saber a necessidade de uma
veiculo que abordasse tal atividade, foi realizana pesquisa com algumas pessoas
ligadas a atividade, especialmente os surfistasnesdde lojas dsurfware A partir
disso, da reciproca na realizacdo e montagem derewista focada na regido sul, a
DROPSUL comecou a ser produzida.

4.3 Vinculo Universitario: A partir da obrigagdo de uma atividade pratica da
disciplina de Design Editorial em Jornalismo e desquisas realizadas sobre a
necessidade de uma revista ligada as questfesfdp aIDROPSUL comecou a tomar
formato apds ter diagnosticado e evidenciado qewista poderia ndo ser somente uma
experimental e sim uma realidade dentro das coadie@premissas das quais partiu.

4.4 Leituras: Algumas leituras foram feitas para compreendetéasicas de
design contemporéneo, moderno e pds-moderno diilizaesses formatos de revistas.
Adotando Antonio Celso Collaro como leitura maisofyindada para a elaboracdo dos
conceitos da revistas.

4.5 Analises:Para destacar-se e diferenciar-se das outrasagws mercado,
foram realizadas analises nas matérias, propaga)aaspecialmente, nos estilos, cores
e formatos das “concorrentes”.

4.6 Marketing: Tendo em vista o gosto do leitor em ter ndo soenantevista
como também um brinde junto da edi¢cdo, a DROPSEhdatu o pedido das pessoas
abordadas nas pesquisas para trazer junto a ced® edn brinde, uma regalia para os
seus leitores. No caso desta primeira edicdo, umcatt musicas de bandas
independentes acompanha a revista juntamente gumsahdesivos a fim de fixar a
marca a da revista nos seus consumidores (mercado).

4.7 Propaganda: Compreendendo a extrema necessidade de mantaha li
producdo da revista ativa, a DROPSUL também atemmddéormato publicitario de
outras revistas do segmento, cedendo algumas pgagi@easua publicacdo para a
propaganda — normalmente propagandas de produtmddaurfware

4.8 Estilo: Pretendendo inovar quanto ao estilo, esta refugfia um pouco da
linha editorial e grafica de outras conhecidasstesi E claro que, por se tratar de uma
revista de surfe, algumas caracteristicas sdo deasnéim relacao as fotos e organizacéo
do corpo da matéria. Porém, varios toques foranosipdra fazer essa diferenciacao
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das outras, baseando-se em conceitos e técnic@®deARO’ em“Projeto Gréfico:
Teoria e Pratica da Diagramacacg ousando nas caracteristicas de construgéo gara d
um estilo diferenciado, visto que a revista possaicunha de experimental no proprio
nome alertando para a ousadia nos conceitos dilizade diagramacadvide
reportagem principal para perceber a alteracao aonum).

4.9 Interatividade: Sabe-se que o leitor € a parte principal da @sjue sem
ele um veiculo se desenvolve. Sendo assim, eststaeabriu espaco para que 0s
leitores também reivindiquem matérias, facam coérerg e déem suas opinides no
espaco criado para essa interacao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO
5.1 BRIEFING:

5.1.2 Publico-Alvo: Quanto a faixa etaria, pode-se dizer que a revista
foca entre os 18 aos 30 anos. Quando ao sexo, PBBDtem com foco o
masculino chamando a atengéo também do publiconfiemiE quanto a classe
social, ela é destinada as classes A e B.

5.1.3 SecdesA revista tem aproximadamente 15 secdes, varia®elo
acordo com a edicdo, além do Sumario, Editoriapefliente que séo fixas,
pode-se citar as seguintes secdes: Entubando, tia,b&special da Drop,
Exposicao Drop, Paz e Amor, Do Leitor, entre outras

5.1.4 Tiragem Aproximada: 1000 exemplares.

5.1.5 Abrangéncia da PublicacdoO raio de atuagao da revista teria
como principal praca a cidade do Rio Grande e mdZaio Cassino. E em
guantidade menores, para outras cidades que demaadeha editorial de
esportes nauticos.

5.1.6 Periodicidade: A DROPSUL tem uma periodicidade mensal,
podendo ter edi¢cdes especiais, com um numero bdumid® de paginas quando
houver algum evento nautico sendo realizado naprag

5.1.7 Similares no Mercado:No mercado nacional ha vérias similares
como: aFluir, Alma Surfe Hardcore Ja na praca de distribuicdo, Rio Grande,
nao ha nenhuma revista especializada em espougsas

5 COLLARO, Antonio Celso. Projeto Gréfico: teoria eafica da diagramacédo. Sdo Paulo: Summus,
2000.
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5.1.8 Diferencial: Por ser uma revista focada na regido sul do siR&lo
ela se apresenta com um nimero menor de pautasm peoduzidas. Por esse
motivo, ganha em qualidade e intensidade na pradde&uas reportagens.
Possui um design limpo com cores bem distribuidasjge gera organizagao e
mantém o branco na maioria de suas paginas quegrosextos. Também se
diferencia pelo valor de R$7,90 sempre com algumdbrou promog¢ao para 0s
leitores, visto que se comparada a outras revigt@s abordem os esportes
nauticos, onde a mais barata tem o valor de R$8,080nca leva brindes aos
leitores.

5.1.9 Forma de Distribuicdo:A distribuicdo estara disponivel, a venda,
nas lojas desurfware bancas de jornal, estandes de informacgfes tassg
guiosques na praia, tanto na cidade de Rio Graoah® ©0 Balneéario Cassino.
A revista também tera distribuicdo via assinatura.

5.1.10 Estimativa de PrecoA DROPSUL tem o valor de R$7,90.

5.2 CONCEITO E ESTILO:
5.2.1 Palavras e AssociacOesurfe, praia, mar, onda e prancha.

5.2.2 Conteudo e PublicoMatérias focadas no surf e suas variacdes
dentro da cidade, da regido e do mundo. Uma reugistafoca a informacao
textual quanto visual, mas que preza também pelicmlade, focando
diretamente o publico que se vive o dia-a-dia db esgue possui esse estilo de
vida ligado aos elementos da natureza, que vesf@asoque envolvam marcas
de surf, tendo uma vida saudavel.

5.2.3 Referenciais VisuaisA revista se usa de referéncias visuais pos-
modernas.
5.3 ESTRUTURA:

5.3.1 Numero de péaginasEsta edicdo da DROPSUL foi fechada em 32
paginas.

5.3.2 Numero de coresPor ser uma revista com grande necessidade da
presenca de cores para dar movimento e idéia dg ael#ise usa do padréo
CMYK, 4x4.

5.3.3 Formatos: Para dar uma aparéncia diferente das revistas do
mercado, o formato da DROPSUL se apresenta em omanteo menor. No
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modo fechado, aparece como se fosse um A4, e mwabe A3. Porém, como
€ menor, apresenta as seguintes dimensdes: temr@4ibr 210 mm no fechado
e 240 mm por 420 mm no modo aberto.

5.3.4 Mancha Grafica: A mancha grafica da DROPSUL é caracterizada
por toda a pagina. Ela se usa de todo o espacondefalha nas dimensofes
citadas acima. Normalmente segue um padrdo dararnnbargem de 1 cm na
esquerda, direita e na superior da pagina e 2 amangem inferior.

5.4 DIAGRAMACAO:

5.4.1 Alinhamento: Em todas as matérias e colunas os textos seréo
justificados. Salvo excecdes como 0 sumario e oediepte que possuem
formatacéo diferente, sendo alinhados a uma dagemsaida pagina. Em textos
soltos, sobrepostos a figuras, os textos variardecser alinhados a uma das
margens ou justificados.

5.4.2 Namero de Colunas:

5.4.2.1 No editorial:Duas colunas (uma pagina);

5.4.2.2 Reportagem principal: Duas colunas (em todas as
paginas para ter espaco para fotos);

5.4.2.3 Reportagens Secundarias:

- Se mais de uma pagina: Trés colunas na primailiaafe uma
coluna na pagina seguinte para dar espaco parasfetboxes.

- Até uma pagina: Possibilidade de variacdo de doocom o
texto, normalmente foi usada uma coluna.

5.4.2.4 P4gina dos Colunistag?dgina Unica com trés colunas.

5.4.2.5 Texto solto com sobreposicdo em fotBossibilidade de
variacao conforme o espaco possivel da foto. (R&n

5.4.3 EspacamentoAs entrelinhas possuem espacos simples de 1,0 e
entre as colunas 0,5cm de distancia.

5.4.4 As cores:Por ser uma revista que faz o uso de um desiga mai
moderno, ha variagbes. O seu padrdo € um estilo limepo, com o fundo
branco aparecendo bastante em suas paginas. QAmmores, na sua quase
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totalidade, a revista usa a cor preta em seusstg@dm contrastar com o fundo
branco e dar maior destague. Quando o fundo ndanedy a DROPSUL joga
com a cor do texto de acordo com a cor da figuria praxima do texto.

5.4.5 Texto Corrido: Os textos corridos da DROPSUL sdo em sua
totalidade verticais. Apresentam o seguinte padréo:

5.4.5.1 Tipo e Tamanho:Sao colunados e justificados, sem
paragrafos.

5.4.5.2 Cores:Normalmente sao pretos, como é 0 caso da pagina
20 ou da péagina 24 onde o texto aparece nessettopaea ressaltar a
palavra e, por consequéncia, o conteudo.

5.4.5.3 Linha de Apoio:A DROPSUL usa apenas linhas de apoio
inferior, logo abaixo dos titulos das reportagekesenta um formato
diferente de disposicao que serd visto no proxiero.i

5.4.5.4 Titulos:Na reportagem principal usa o titulo e a linha de
apoio em uma pagina separada da reportagem. Eitulinha dupla com
cores diferentes, combinando com a cor predominaataevista: o
laranja. Usa a seguinte tipografBOMBOX tamanho 70 para o titulo.
Ja nas reportagens secundarias, a DROPSUL usa dr@opdiferente.
Com a fonteERAS BOLD MT tamanho 40, sempre na cor preta, para
seguir tracos fortes e limpos, com uma letra néatasa.

5.4.6 Olhos:A DROPSUL quebra o padréo de ter um olho no meio d
texto. O olho fica logo abaixo das colunas ou adoteorrido. Entende-se assim
gue logo que o leitor termine a primeira coluna,avéer o olho. Ele tem a
formatacdo enARIAL BLACK, 8 . Normalmente o que esta no olho, sera lido
nas préoximas colunas, sem ser a primeira. Eledgcdro de uma linha como se
fosse um infogréafico*Vocé nédo se lembra de mim, mas jA me deu o maior
esporro” (coluna Entubando, pagina 30).

5.4.7 Fotos:Por ser uma revista que predomina o uso de fatas,
possuem a distribuicdo que for necesséria, confasrseguintes regras:

a) Na reportagem principal: A foto principal ocupa 2/3 da pagina para
dar mais destaque. As demais fotos da reportageralishadas a esquerda ou a
direita, dependendo da variacdo do texto dentmadaa.

b) Nas reportagens secundariasAs fotos sao alinhadas a direita.

c) Em textos soltos:As fotos tém a disposicdo dependendo do texto
utilizado.
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d) No cabecalho/se¢bdes:otos dos colunistas sempre alinhadas a direita
para preservar o espaco branco que existe entigfa,ditulo, foto e texto.

e) Nas propagandas:Ocupam praticamente uma ou duas folhas da
revista e possuem disposicao aleatéria dependenddelicriada.

5.5 ARTE:

5.5.1 Boxes:A DROPSUL apresenta boxes bem modernos para dar um
dinamismo e certo movimento ao conteudo que padsniro do boxe. Varia
fontes, tamanho e formatacbes e serifas para fazexto literalmente ter
movimento dentro do boxe.

5.5.2 llustragBes:As ilustracfes na revista aparecem em forma daofun
de pagina ou ornamentos nos espacos em brancodparam estilo mais
moderno e também trazer um ar mais dinamico edigadema da revista.

5.6 SECOES E FIOS:

As secOes da DROPSUL apresentam um padrao bemesinipin todas as
paginas ha a presenca da identidade visual daaewisiri como marcador de pagina.
Junto ao siri, uma linha horizontal que liga afthal da pagina. Logo embaixo do siri 0
nome da sec¢ao, apresentando um formato diferertextte colocando o texto em duas
linhas, como se tivesse separado as silabas, cprasanca do hifen para dar uma
quebra no padréo visto nas revistas da concorréNcanalmente, em palavras que
possuem a letr&d” , essa consoante, recebe uma formatacéo difereates de seu
tamanho, se destacando das outras. Esse destaguetafzio com o0 nome da revista,
por ser a letra inicial de DROPSUL. Quanto aos, @®oPROPSUL faz o uso de um fio
laranja, na vertical em seu sumério, ligando o neeg@o, identidade visual da revista e
o titulo das matérias e se¢cbes que a revista ppasaiter uma espécie de ligacdo, uma
harmoniaentre os elementos.

5.7 CABECALHO E RODAPE:

Todas as paginas possuem um cabecalho ligado a sagéor laranja (laranja
nesta edicdo), com a identificacdo da revista aegdg com a secao logo abaixo ao lado
esquerdo. Ja o rodapé, apresenta um padrao confoememplo abaixo. Porém, quando
h& uma variacéo da cor de fundo, ele altera sudecacordo com que se sobreponha e
apareca em cima do fundo, conforme o exemplo nmadd. Foi usado esse padrao
com o nome da revista a fim de fixar a marca e é&mtepresentar a revista. Ja 0 més,
para representar a edicdo que esta em circulacao.
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5.8 ANUNCIOS:

Seguindo os objetivos da DROPSUL o0s anuncios téamdgr presenca e
participacéo na revista. Ocupam quantidade de pagirsao todos de folha inteira e até
dupla, inclusive a contra capa. (Foram criados e@n8nde marcas fantasias para esta
revista a fim de preenchimento, como, por exenmgloarcaDROPSURI.

5.9 IDENTIDADE VISUAL:

A identidade visual da DROPSUL possui letras senfaseom tracos fortes e
guebrados pelas linhas presentes na palavra SUltraQss fortes da palavra DROP
foram usados para dar forgca ao nome, ja que ndaia$ as ondalropaveis- o ato de
subir na prancha ou entrar na onda — possuem forga.

J& na palavr&SUL” , os tracos usados podem ser ligados a grandeidpdede
vento que possui a costa gadcha. Seria como qaevento fosse tédo forte quanto as
ondas, a ponto de tirar alguns pedacos da letra.

Em cima a direita foi usado um fundo que lembrdhava através dos tracos
seguidos, um tempo ruim — o que normalmente naddidasurfistas € o melhor tempo
ja que as grandes ondas crescem nessa situacatiadim

E o siri presente na marca da revista faz relagéo que a quase totalidade das
praias do mundo possuem siris e caranguejos, eatiakpaqui na costa litordnea do
RS, onde varios siris séo vistos na orla. Esseepriesenta todos os surfistas, visto que
esses também estdo sempre presentes nas praids @ fteesma necessidade que o siri:
na praia, a areia e 0 matr.

Quanto as cores, elas poderdo variar caso estet@tenha sequéncia. A cor
preta foi usada para dar destaque no fundo dataiewis nascer do sol com cor cores
limpas e perfeitas, o laranja e o amarelo — dadrapcedominante da revista nesta
primeira edicao.

6 CONSIDERACOES

Com este projeto, creio que foi muito importantehexer as tendéncias teoricas
e adquirir um pouco de conhecimento técnico no spieefere a diagramacéo e suas
organizacdes conforme regras e estilos.

Esta revista foi um projeto para a faculdade patseplina de Design Editorial
em Jornalismo, mas seria muito bom tornar estatewvima realidade nas cidades da
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regido sul do Rio Grande do Sul — ja que como diriefing, a cidade de Rio Grande,
berco da maior praia do mundo em extenséo, e aoae&yl do RS n&do possuem uma
revista neste segmento. E um mercado ainda n&oraxpl

De quatro possiveis paginas, ela foi crescenddyayato forma, conteudo e foi
finalizada com 32 paginas, contendo historias reaisteudo original, uma clipagem e
uma diagramacao simples: ousando em cores, forragiesspectivas arquitetonicas. O
sol nasceu na capa e assim, também nasceu a DROR&Ehdo na capa o nascer do
sol da Praia do Cassino.

Por fim, de um simples projeto valendo nota de a®@waprovacao na cadeira de
Design Editorial em Jornalismo, a DROPSUL viroudate estudo e aprimoramento a
partir de 1° de novembro de 2007. Depois dessg datzhou o primeiro lugar em
evento realizado na sua IES (UCPel) intitulado ‘@&elentos” na categoria Producao
Editorial bem como o primeiro lugar na categori@a@s Emergentes/Ludico-Produto no
Expocom Sul do primeiro semestre de 2008, realiemd@uarapuava, Parana.

Hoje, representa a Universidade Catdlica de Pelaasxpocom Nacional. Um
incentivo para o idealizador continuar na esperaecgue esta revista nao ficara apenas
no projeto como apenas mais um trabalho. Comeggearhais uma nova etapa para
que isso se torne realidade. Assim espero.
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