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WEB-REVISTA SURICATO —
ELE SE ENTOCA E VOCE SE TOCA!

Marcos LEIVAS
Raquel RECUER®
Universidade Catdlica de Pelotas, Pelotas, RS

RESUMO

O Suricato € uma web-revista oriunda de um prajetama das disciplinas do curso de
Jornalismo da UCPel. Foi criado com o intuito deepicher com maior qualidade esse
nicho do mercado atual, baseando-se em conceitegehbgornalismo para dar maior

sentido ao formato digital de uma web revista. Bazso de avatares — que sdo as
figuras principais deste veiculo. Além de notici@nbém apresenta opinides e faz
campanhas com a intencao de conscientizar seoeke#dcerca da tematica em questao.

PALAVRAS-CHAVE: web-revista; multimidia; suricato.

2 OBJETIVOS
O presente trabalho € direcionado para 0s seguibjesvos:

|. Objetivo Académico: Pretende-se com este projeto cumprir oS requid#os
disciplina de Comunicacao e Multimidia do cursoGienunicacdo Social Habilitacao
em Jornalismo.

Il. Objetivo Pratico:

a) Com base nas caracteristicas vistas em salallde aa web-revista
Suricato pretende levar aos internautas o conteédbde uma web-revista.
Textos, imagens,videos, enfim. Para infiltrar-secotidiano das pessoas para
ser um veiculo comunicativo digital de grande vabaa a informacéo e para o
entretenimento dos internautas.

! Trabalho submetido ao XV Expocom, na categoriméalidade B1.5 Digital, como trabalho premiado
em primeiro lugar, representante da Regido Sul¢Eoqm Sul).

2 Aluno autor/lider e estudante do 8° semestre dsocde Jornalismo da Universidade Catélica de
Pelotas (UCPel), e-mail: leivas@vetorial.net.

% Orientadora do trabalho. Professora do curso dmuBizacdo Social da Universidade Catélica de
Pelotas, e-mail: raquel@pontomidia.com.br.
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b) Com base nas pesquisas de campo e na empincascaniversitario
da UCPel, a web-revista tem o objetivo de planejaxecutar as solugbes em
comunicacao digital ligadas a area, a fim de pranganhos no desempenho da
prépria marca/imagem, além de levar a informacédopemeira mao para 0s
seus leitores virtuais.

c) Depois de implantadas as acdes deste projetopaocos a web-
revista ira incorporar-se a linguagem de webjosnadi, agregando valores e
novas ferramentas a fim de aproximar-se o0 maximaalweito real e ndo
deturpado de outras revistas on-line disponiveisgee o foco é apenas o lado
comercial e ndo o conteldo na noticia e nas igéies a formulagdo do veiculo
— assim como ocorre no suricato.

3 JUSTIFICATIVA

A iniciativa da criag@o desta web-revista partivude exercicio de sala de aula
onde foi diagnosticado o pequeno volume de welstavicom qualidade disponiveis no
ciberespaco. A partir desse diagnostico foi apantadesafio de construir um veiculo
on-line comunicativo para adentrar esse nicho dacade on-line.

A idéia do nome “Suricato” (por sua origem, um nmf@noi da familia dos
mangustos que vivem em bandos e que habitam tegegy a partir de uma noite de
zappingem frente a televisdo, onde o dedo do idealizddste projeto parou no canal
51 da TV a cabo (NET), onde estava passando urmuadario criado pel®iscovery
Channelsobre Suricatos.

Juntando as caracteristicas dos bichanos as do diasa-dia e, em especial, aos
elementos trabalhados na cadeira de Comunicacaoltenidlia e Jornalismo Digital,
aliou-se o0s conceitos, idéias, opinides, identidapgessoais e também diversdo em
avatares em cima dos personagens criados paraulgadiio deste veiculo: Benson,
Flora, Pink e Rapsod.

Com isso, o0s criadores tornaram-se bichanos ardsnad ligados nos
acontecimentos do dia-a-dia e nos perigos que aodea sociedade. Defendem
ferozmente as tocas e o espaco social. Os suridasts. web-revista sdo antenas,
transmissoras de informacgdes e até formadorasidéiop

Ao mesmo tempo, saindo dos avatares significatimos ciberespago, séo
humanos. Estudantes de Jornalismo e Publicidaderopaganda do curso de
Comunicagdo Social da Universidade Catdlica de t&eIgUCPel), que procuram
através de um espaco na web, a divulgacdo de déms ie pontos de vista com o
intuito de preencher esse nicho de mercado videalveb-revistas, um ensaio de um
portal com mais qualidade e dinamismo real, baseaadnas caracteristicas de
multimidia.

Por fim, o Suricato € um ensaio de uma web-rewista a intencdo de estender-
se a um portal critico-informativo junto a algumBsramentas informativas e
opinativas, levando aos visitantes uma consci&uabee assuntos de extrema relevancia
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para o presente e o futuro do nosso pais e tamleémuthdo, com criticas, idéias,
projetos e é claro, uma pitada de humor.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Com base nos conceitos de multimidia para webjgmal foram usadas
algumas técnicas e ferramentas. Entre elas poditase

a)

b)

d)

9)

Web-revista: O conjunto geral do trabalho. Composta por todo®uiros
conceitos seguintes.

Webjornalismo: Baseou-se nos conceitos de webjornalismo particgpa
para a criacdo do espaco interativo com o leitenti®» desse exemplo, cabe
citar a criacdo de enquetes e um blog para a d&cusntre os leitores e
entre os leitores e o site com o intuito de umastagdo coletiva ou
formagdo de uma opinido coletiva calcada no regwlta@o debate
participativo.

Avatares: Esta foi a técnica achada para caracterizar pmpledo o site.
Através deles, 0 autor e 0s membros participantdesrpm  esconder-se
atrds dos personagens criados para divulgaremidgias, pontos de vista a
fim de ter uma representacéo no ciberespaco.

Ferramentas de Informacg&o: Além das noticias e informagdes que o site
possui sobre 0os mais variados assuntos, foi disfjaada no site a opgéo
dos leitores terem acesso as condigcbes meteorafdgitravés de uma

ferramenta feita em flash que é atualizada minutmiuto, levando ao
usuario a informacéo precisa.

Noticias: Neste projeto, além do papel de conscientizacé® qusite

pretender dar aos usuarios através das campanh@asr@s conceitos
presentes, esta web-revista leva informacéo eiad leitor. A partir dos
links “Noticias” no menu esquerdo do site, alémndaicia principal na
pagina principal, os leitores podem ficar atualgmadsobre tudo o que
acontece no mundo. De modo completo e ilustrativo.

Projetos: Através deste link, os internautas podem corv@rilas opcdes em
ajudar algumas organizacfes ndo-governamentaigee 8emo uma lista, um
cardapio seletivo ao carater do usuario.

Humor: Em relagcdo a este link, os internautas terdo acassecéo de
entretenimento da web-revista. Baseando-nos em fats — ou ndo — ha a
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h)

)

k)

possibilidade de acessar o Ocio, a despesa impradytara ir além das
necessidades da noticia em tempo real.

Artigos: O site abriu espaco para os leitores enviareneas artigos, outra
técnica de interacdo apresentada. Neste espacadiei@dnado os artigos e
representados por casa um dos avatares do site.

Colunas: Além das noticias, informacgfes e despesa impnagtntida no
site, 0 “Suricato” traz também outro género do gismo, a opinido.
Através da opinido de nossos avatares, pretendemisem ser formadores
de opinido. Dando além da noticia a possibilidades deitores
compreenderem a posicdo de cada um dos suricatoslagio aos fatos do
dia-a-dia, a fim deles pararem para analisar o apotece a sua volta e
refletirem sobre tal fato ndo apenas pela notieiamegra, mas tambéem
através da opinido de outras pessoas.

Musica: Entendendo a necessidade de atribuir caractedgsticltimidias ao

site, foi colocado um espaco para a musica. Alémmatécias da esfera
musical, ha a possibilidade do internauta ouvir ioagsatravés da pagina.
Criando mais um espaco de interacdo e possibilidadiéxacdo da marca
“Suricato” através também dessa ferramenta comtivaca

Campanhas: Com o0 objetivo de conscientizar os internautasrelacao a
assuntos de importancia mundial envolvendo a agu&o e entre outras
pautas, usou-se o lado publicitario para confedltea uma possibilidade de
mudanca comportamental com base em conceitos tambbhcitario, ndo
apenas informativo. O objetivo desse conceito dgpgganda, além de
informar, é fazer o leitor comecar a agir em redagd@eterminado assunto.

Hiperlinks: O suricato utilizou hiperlinks em quase todas atayas
significativas ou de cunho relacionado ao assuattegto. Esse método foi
usado para dar ao leitor uma informacdo mais cdmpi®a relacdo ao termo
gue lera. A partir desses hiperlinks o internawatadepa ter como destino uma
informagao relacionada ou um documento complemeditarelativo ao
significado da palavra.

m) Arquivo: Esta técnica foi utilizada com intencdo de recaperertos

n)

conceitos largados no ciberespaco relativo aosassdo site e também ao
arquivamento das noticias e informacdes que damierecebendo ao passar
dos dias.

Pesquisa:Fora reservado um espaco para 0s internautasipasu através
de atalhos no “Suricato” grandes sites de buscavela A partir desta
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técnica, além do usuario economizar tempo, ganmmaafor resultado
posterior pelo imediatismo que o site forneceravas desses atalhos.

0) Enquetes:A partir desse método interativo, o “Suricato”ieqll esse espaco
para interagir com os leitores sobre “n” assunespeéctivos aos assuntos
principais do site ou a noticias em foco da sem@aa.métodos de interacao
baseados na participacdo e construcéo coletiva,ocomuito de ir além da
interacdo, buscando através dos resultados, asngagia acfes cabiveis ou

NAo ao Site ou aos Seus USUArios.
p) Contato: Através deste espaco, o internauta tera contatozejunto ao

“Suricato”. Podera pedir criticar ou elogiar algwontetdo do site. E a
comunicacao ativa, ndo imediata, entre o siteseos leitores.

5. DESCRICAO DO PRODUTO

5.1 CARACTERISTICAS DA WEB-REVISTA

Termos e elementos propostos por Luciana Mielniceukarcos Palacios
utilizados na estruturacéo do Suricato:

a) Interatividade: Espaco para a participacdo do internauta/visitante
construgdo, atualizacdo ou complemento da informagé&@vés do blog, do e-

.....

b) Velocidade: Aplicacdo do imediatismo na atualizacdo das infgdea. Rapidez
como fator primario juntamente com a checagemaae$ e dos dados.

c) Multimidia: O complemento das noticias com a utilizacdo deasutnidias
como fotos, graficos, sons e até videos — quandessério.

d) Hipertextualidade: A possibilidade de conexao das noticias/palaveasiedo
site com outros links relacionados.

e) Memodria: A chance de o visitante ter acesso as noticiaggsaolas.
f) Personificacédo: (Aspecto 02) A presenca da opinido através das colunas e

comentéarios dos avatares em suas colunas e tami®artigos selecionados na
secao “Artigos”.
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5.2ESTRUTURA DO SURICATO
5.2.1 Tipos de Link (OBENDORF e WEINREICH):

a) Links Estruturais: Menu a esquerda composto por links com
informacdes relacionadas a palavra-chave.

b) Links Associativos: Imagens centrais, links das palavras e menu da
direita com os avatares preenchidos com a informpgétendida a partir
da imagem/texto.

5.2.2 Representacdes Graficas:
a) Avatares (VESNA, Victoria, 2000):

Significa na literatura hindu uma encarnacédo quie@ndar no céu e na
terra, um viajante entre os dois mundos. Sao reptagbes baseadas na
identificacdo (interesse e caracteristicas pegsdd@malmente sdo sistemas
utilizados para interagir no ciberespaco que cagrwedo usuario a liberdade do
“corpo”, dando-se a conhecer apenas se assim deseja

Os avatares no Suricato sdo utilizados em grandalaesiodo o
conteudo do site é representado pela autoria deogelricatosBenson, Flora,
Pink e Rapsod. Ou seja, quatro representacdes graficas ideadifi@s no
ciberespaco, escondendo por tras delas um humsponsével pelo conteudo e
opinido emitida.

5.2.3 Tipos de Informacao

Os trés géneros sao utilizados no Suricato: o gémformativo e o
interpretativo sé@o utilizados em grande escalanodisias da web-revista; ja o
género opinativo € bastante utilizado nas colur@s slricatos, nos artigos
selecionados por eles, no blog do site e tambéuiilimacdo das enquetes pelos
visitantes.

Através dos AVATARES, é usada a aplicacdo do géopioativo. De
acordo com Beltréo:

"tem-se o dever de exercitar a opinido: ela é cpleriza e engrandece a
atividade profissional, pois, quando expressa camestidade e dignidade,
com a reta intengdo de orientar o leitor, sem vergar ou violentar a

sacralidade das ocorréncias, se torna fator impertaa opcdo da comunidade
pelo mais seguro caminho a obtencdo do bem-estar larmonia social" (

Beltrdo, 1980).
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6 CONSIDERACOES

Com este projeto de web revista pdde-se compreemgerpouco mais dos
conceitos apreendidos nas disciplinas de ComurocacMultimidia e Jornalismo
Digital da grade curricular do curso de JornalistadJniversidade Catolica de Pelotas.

A partir das técnicas apreendidas e aqui aplicatagornalismo on-line foi
atingido o objetivo principal da criagdo de um wddccomunicativo no ciberespaco que
compreendesse as teorias, 0s géneros e as idéadesativador do projeto.

Depois de trés premiagfes (15° Caca-Talentos deelJ@8° Set Universitario da
PUC e o Expocom Sul 2008) o Suricato chega na etaggmnal do Expocom da
Intercom com a intencéo de passar o conhecimetitadp neste trabalho para a banca
e a platéia a fim de demonstrar e também absoiuda anais conceitos e opinides
acerca da tematica em que o trabalho se encaixa.

Por fim, nesta uUltima apresentacdo como graduandda@nalismo, o Suricato
encara 0 seu quarto desafio em mostra competiigpero, como idealizador do
projeto, ter um feedback construtivo e, se tudaerode acordo com o esperado,
positivo. Assim espero.
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