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APRESENTACAO

O presente trabalho representa a etapa de conclusdo da primeira fase do projeto
de pesquisa Interfaces Digitais: do telespectador-usudrio as novas possibilidades no
audiovisual (AZAMBUJA, 2007), fruto de provocagdes iniciadas com o ano de 2007, a
partir de discussdes sobre as possibilidades de agregar aos meios audiovisuais (e seus
conteddos tradicionalmente veiculados pela televisdo convencional), aspectos como
fragmentacao, hipermidialidade e interatividade real com os conteddos apresentados.
Caracteristicas, hoje, bem comuns com a ampliacdo das possibilidades digitais, em es-
pecial, pela difusao das praticas empregadas na internet.

O advento da internet contribuiu para consolida¢do de uma forma diferente de
pensar e interagir com os conteidos veiculados pelos meios de comunicacdo em geral,
assim como, pelas novas préticas para elaboragdo de tais obras.

Nota-se, atualmente, que muitas producdes para televisdo fazem uso de uma
narrativa mais fragmentada em sua composicao - principalmente pela influéncia dos
videomakers independentes e da videoarte. Contudo, por motivos técnicos, eviden-
ciando-se a partir de uma estrutura ainda convencional, linear e sem a interatividade
direta, incorporando apenas esteticamente caracteristicas similares aos produtos da web,
ou utilizando a prépria internet como meio complementar.

Por outro lado, a internet utiliza pecas comumente veiculadas pela televisao para
integrar o leque ofertado por ela aos internautas (documentarios, narrativas seriadas,
clipes e, até mesmo, videos amadores), sendo até bastante comum ouvir relatos de que a
internet serve de base para reorganizar € complementar os conteiidos da televisido,
possibilitando novas maneiras de assistir TV, no entanto, a préopria TV “tem sido
espantosamente lenta em aprender com a internet no sentido da linguagem, sobretudo
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nas formas de tratar informacao [...] S@o poucas as tentativas de usar o espago virtual da
televisao de forma a ‘caber mais informacdo’” (ABRAMO, 2007, p.E8).

Também € bastante comum ouvir de pesquisadores, entre estes Arlindo Machado
(2005), e, inclusive, de forma bastante coerente, que a televisao — apesar das influéncias
que sofreu - permaneceu durante todo o século XX como um veiculo extremamente
auditivo, heranca nao esquecida do rddio. Afirmacdo que traduz uma postura bastante
reaciondria de um dos veiculos de comunicacdo mais influentes no pais, chegando a
atingir aproximadamente 97% da populacdo brasileira.

Em cinqgiienta anos de existéncia, a televisao de acesso amplo (aberta), apesar de
incorporagdes técnicas e transformagdes estéticas importantes, na verdade, sofreu pou-
cas mudancas significativas em sua estrutura central. E, especificamente, no inicio da
década de 90 que a internet, e com ela caracteristicas como hipertextualidade e inte-
ratividade, comeca a influenciar os meios que vinham sustentando o processo de media-
cdo comunicativa. Com base digital, se apropria do que cada veiculo analégico traz
como esséncia: texto-investigacdo, dudio-dinamismo-interatividade, imagem-realismo-
emo¢do, e constitui uma sustentacdo sélida e completa para a comunicacdo mediada.
Produz, também, através da distribuicdo em conexao de rede mundial, volume e ritmo
nunca antes imaginados para os canais de distribuicdo; e busca, em espagos de tempo
cada vez mais curtos, possibilidades 4geis e eficazes de transferéncias de dados.

A partir da digitalizacdo do sinal de transmissdo aberta no Brasil (SBTVD) —
iniciada em S@o Paulo no ano de 2007 — suportes televisivos renovados possibilitardo
constituir “mecanismos mais inteligentes” que colaborem com a popularizacdo das
ferramentas hoje bastante comuns no espaco cibernético da “grande rede”.

Na verdade, a hipermidialidade € uma das caracteristicas mais relevantes deste
novo momento, capaz, inclusive, de produzir transformacdes qualitativas nos proce-
dimentos de mediacdo técnica, agora com bases colaborativas, a partir das quais os
“antigos” espectadores da televisdo analdgica passam de agentes passivos a navega-
dores-usudrios, utilizando o hipertexto como nova base de organizagdo da linguagem -
proporcionando um suporte para infinitas op¢des. Opgdes estas geradas por um novo
tipo de audiéncia: o “leitor imersivo”, analisado por Lucia Santaella como um tipo de
leitor transformado, que tinha como heranca a captacdo de informacdes de forma mais
contemplativa e como simples espectador, assimilando paginas em seqiiéncia, e passa a
usudrio, “em estado de prontiddo, conectando-se entre nds e nexos, num roteiro multi-
linear, multisseqiiencial e labirintico que ele préprio ajudou a construir ao interagir com
os noés entre palavras, imagens, documentagdo, musica, video etc” (2004, p. 33).

Enfim, a agilidade gerada por essa nova estrutura de comunicagdo, na verdade,
lhe confere o status ndao mais de veiculo isolado, mas, sobretudo, de canal de distribui-
cdo, visto que suas bases geram possibilidades de convergéncia para diversos mecanis-
mos e linguagens “convencionais”. O volume cada vez maior de informagdes somado a
estrutura “multiseqiienciada” de distribui¢do e a interacdo veiculo-publico proporcio-
nam uma gama de alternativas bem pouco exploradas pela televisdo aberta no Brasil, até
entdo. Por outro lado, apesar da amplitude de acesso mundial gerada pela “grande rede
de computadores”, hd um redirecionamento na forma de captar tais conteddos, que
deixa de ser aberta e homogénea e passa a ser especifica, definida pela prépria audiéncia
e suas necessidades. Essa pratica passa a ser definida por alguns pesquisadores como
desmassificacao dos meios de comunicagao de massa (DIZARD, 2000).

Janet H. Murray, em Hamlet no Holodeck, afirma que os computadores reorga-
nizam as estruturas de apresentacao dos textos, imagens e filmes.

Eles podem mostrar todos os diferentes modos pelos quais um francés diz ‘ald’
num tnico dia, ou todas as seqiiéncias que Zeffirelli decidiu ndo incluir em sua
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versdo de Romeu e Julieta. Proporcionando maior controle sobre diferentes
espécies de informacio, esses dispositivos nos convidam a lidar com as tarefas
mais complexas e a formular novos tipos de questdes (2003, p.22). A existéncia
do hipertexto proporcionou aos escritores a oportunidade de experimentar outras
formas de segmentacdo, justaposicdo e encadeamento 16gico. Histérias escritas
em hipertexto geralmente t€m mais de um ponto de entrada, muitas ramifica-
coes internas e nenhum final bem definido (2003, p.65).

O aumento considerdvel na oferta de informacdes e o mecanismo de participacao
real no processo de comunicagdo passam a definir uma assimilagdo complexa e diferen-
ciada em relacdo aos mecanismos convencionais. Por isso mesmo, termos como <hiper-
interatividade> propdem reflexdes e mudangas estruturais para os novos procedimentos
comunicativos, pois representam a possibilidade de acesso instantaneo a um volume de
informacdes ilimitado, de forma multilinear, mas, sobretudo, representam uma nova
maneira de reorganizar os grupos de trabalho a partir de bases cooperativas e de multi-
plas formas de interacdo, renovando a relacdo do usudrio com os demais individuos
inseridos no processo e, até mesmo, com a préopria estrutura comunicativa. Bases nao
mais simplesmente computacionais, ou técnicas, mas de interesse humano e individual.

2 OBJETIVOS

O objetivo central do <HIPERvideo> é propor (a partir da pesquisa e da
experimentacao) novas possibilidades técnicas e linguagens que emergem da fusdo entre
a informatica e o audiovisual.

O conhecimento dessa nova realidade conseqiientemente possibilitard a adapta-
cdo de caracteristicas favordveis de um meio para o outro, proporcionando a produgdo
de interfaces audiovisuais para a televisdo que incorporem um dos aspectos mais
positivos da internet: o hipertexto (multimidia e interativo).

3 JUSTIFICATIVA

Estamos em uma era em que os meios de comunicag@o atuam em pleno processo
de convergéncia. Entre tantos exemplos, temos os formatos televisivos migrando grada-
tivamente para a internet. O site Youtube exibe desde videos caseiros de baixa quali-
dade técnica as producgdes televisivas como seriados, novelas, programas de entrete-
nimento e videoclipe, com a vantagem do internauta poder assistir ao programa de sua
escolha em qualquer horério. Nesse sentido, a internet cumpre seu papel, funcionando
como uma estrutura de banco de dados a partir do qual o usudrio pode acessar aquela
noticia e/ou programa em hordarios diferentes dos da TV. Na internet, o usudario deter-
mina tanto o que deseja assistir quanto o horério dos programas escolhidos.

Como diferencial, em se tratando de sites de noticias, e apesar de oferecer
informacdes enxutas e objetivas através de textos curtos, a internet disponibiliza ainda,
através de links, conteiidos complementares acerca dos temas que estdo sendo
divulgados. Assim, o leitor-internauta, caso tenha desejo, pode clicar em um link e
aprofundar informacdes especificas sobre o assunto, construindo, portanto, um hiper-
texto proprio.

Mesmo assim, os videos disponibilizados na rede mundial de computadores
ainda ndo apresentam essa possibilidade. Eles sao exibidos da mesma forma que estao
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na TV e, na maioria dos casos, ainda nao sdo veiculados na integra e com perda de
qualidade de imagem e som.

A proposta deste projeto, portanto, é experimentar estruturas audiovisuais que
incorporem, em conformidade com a ampliacdo das possibilidades digitais, complemen-
tacdo aos conteuidos apresentados (linearmente) através de links (ndo-linearmente), ofe-
recendo, dessa maneira, um produto ndo meramente televisivo e sim, hibrido. Produto
que mescle vdrias linguagens, adaptando alguns recursos narrativos utilizados pela web
no audiovisual, levando uma informacdo apurada e esmiucada ao internauta-espectador
para que assim possa sair da superficialidade e obtenha base suficiente para desenvolver
uma compreensao mais ampla acerca do que estd sendo discutido.

Segundo Arlindo Machado,

as fronteiras formais e materiais entre os suportes foram dissolvidas, as imagens
agora sao mesticas, ou seja, elas sdo compostas a partir de fontes as mais di-
versas — parte é fotografia, parte é desenho, parte é video, parte é texto produ-

zido em geradores de caracteres e parte ¢ modelo matemético gerado em com-
putador (2007, p.69).

Apesar de apresentar um cendrio extremamente positivo em relacdo as possi-
bilidades de configuracdo de contetudos, a digitalizacdo das estruturas técnicas de pro-
ducdo e distribuicao, por outro lado, exigird muito mais a¢do por parte dos usudrios -
niao mais ‘“‘simples espectadores”-, principalmente, porque ampliard sua grade de pro-
gramacdo, que passa a dar acesso a um variado universo de informacdes, servigos inte-
grados, interatividade com o contetido, flexibilidade no horario de acesso, informacdes
complementares etc. Uma realidade bem mais complexa que a televisdo no modelo
convencional.

Para Janet Murray, “a natureza enciclopédica do meio também pode ser um
obstaculo. Ela incentiva narrativas de grande folego e sem formato definido e deixa os
leitores/interatores imaginando qual dos pontos finais €, de fato, o final e como podem
ter certeza de que viram tudo que havia para se ver” (2003, p.91).

Por isso, algumas perguntas ficam para a continuacao deste trabalho: que tipo de
espectador (ou usudrio) ird surgir dessa realidade hibrida? O certo é que devera ser uma
audiéncia bem mais desenvolvida em termos de percepcao e assimilagio de contetddos e
com mais discernimento para as muitas escolhas agora disponiveis.

Quando o autor expande a histdria para incluir nela miltiplas possibilidades, o
leitor adquire um papel mais ativo. As histérias contemporineas, nas culturas
avancadas ou ndo, constantemente chamam nossa atengdo para a figura do
contador de histérias e convidam-nos a opinar sobre as escolhas. Isso pode ser
perturbador para o leitor, mas também pode ser interpretado como um convite
para participar do processo criativo (MURRAY: 2003, p.50).

No entanto, a real interatividade estard certamente condicionada ao potencial de-
senvolvido por essas novas ferramentas, mas sobretudo pelas especificidades que con-
tinuardo existindo dentro de cada veiculo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Buscando o aperfeicoamento entre as novas estruturas de interface, seu potencial
comunicativo e os padrdes de recepcdo adequados para este novo momento, a expe-
rimentacdo proposta pelo <HIPERvideo> visa analisar e compreender, para que seja
possivel entdo adequar novos formatos, linguagens e modos de interagdo a organizacao
linear de casos especificos no audiovisual. A discussdo sobre renovacdo da interface
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(relagdo homem/ maquina digital/ contetido) resume o foco inicial das pesquisas, assim

como, as mudangas trazidas pela internet - utilizacdo de terminais multimidias - e pelo

video experimental.
Conseqiientemente, se quisermos ver além do horizonte dos albuns de recortes
multimidia, é importante identificar primeiro as propriedades essenciais do meio
digital, isto é, as qualidades compardveis a variabilidade das lentes, a mobilida-
de da cimera e as possibilidades de edi¢cdo do filme, determinantes do poder e
da forma distintivos de uma narrativa eletrobnica madura (MURRAY: 2003,
p.75).

Como primeiro objeto de experimentacdo para esse universo de influéncias e
transi¢cdo, a equipe selecionou o video-documentério No Fiel da Balan¢a (2002) do di-
retor maranhense Francisco Colombo, motivada, principalmente, pelas caracteristicas de
fragmentacdo pré-existentes no video. O documentario evidencia, partir do depoimento
de uma figura central (um tocador de tambor de crioula chamado Wanderley),
caracteristicas e valores de uma comunidade remanescente de quilombos, assim como,
estimula a reflexdo em torno das conseqiiéncias da implantacdo do Centro de Lancga-
mento de Alcantara para essas comunidades.

A etapa de levantamento de dados consistiu na organiza¢do do universo infor-
macional relacionado a constru¢do do filme escolhido — aspectos implicitos e que ser-
viram de subsidios para o diretor desenvolver seu pensamento em relagdo as idéias
expostas no documentdrio. Terminada a etapa de levantamento de dados — que incluia
depoimentos da equipe de producdo, mapas de localizacdo, links e fotos complemen-
tares, documentacdo, entre outros, a fase seguinte foi articulada pela decupagem do
video para definir os momentos exatos de inser¢ao dos links. Janet Murray que analisa
em seu trabalho essa mesma problemadtica a partir de uma o6tica ficcional propde, na
verdade, contribui¢des pertinentes também ao filme documental, e afirma que:

A estrutura entrelacada do ciberespagco ndo apenas permite a expansao ilimitada
de possibilidades dentro do universo ficcional, mas, no contexto de uma rede
mundial de informagao, essas histdrias entrecruzadas podem se emaranhar com

documentos auténticos da vida real, fazendo com que as fronteiras do universo
ficcional parecam ndo ter fim (MURRAY: 2003, p.91).

Muitas preocupacdes foram surgindo e serdo objetos de andlise posterior. Em es-
pecial, a relacdo que o espectador-usudrio passa a ter com essa nova estrutura totalmente
renovada e que oferece uma avalanche de infinitas possibilidades de informag¢do. Outro
ponto importante: como a atencdo desses espectadores pode ser ativada para a acdo em
determinados momentos e para determinadas acdes subseqiientes sem a interferéncia na
percepg¢ao do contetido que estd sendo apresentado naquele dado momento. E de manei-
ra geral, como resguardar (ou preservar) as particularidades de cada veiculo.

E bem possivel - e um risco que se corre - que 0 acesso a matéria-prima da cria-
cdo possa interferir na experiéncia narrativa, alterando - ou até mesmo prejudicando - a
relacdo confortavel que a produgao televisiva e de entretenimento normalmente propor-
ciona aos espectadores convencionais. “Apesar disso, chamar a aten¢@o para o processo
criativo dessa maneira também pode aumentar o envolvimento narrativo, estimulando
leitores/espectadores a imaginarem-se no lugar do autor” (MURRAY: 2003, p.51).

Vicente Gosciola, em Roteiro para Novas Midias, busca formas de associacdo
entre os elementos da roteirizacdo no audiovisual e as produgdes para hipermidia.

Novas tecnologias de comunicacdo e de informagdo, ou novas midias, abriram-
se também para as possibilidades de contar histdrias. Assim como no caso do
cinema, no periodo inicial do contar histérias através das novas midias, as
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histérias eram mais simples. Porém, agora, elas sdo contadas de maneira
complexa, isto €, gracas aos recursos das novas midias, podem ser apresentadas
por diversos pontos de vista, com histérias paralelas, com possibilidades de
interferéncia na narrativa, com opcdes de continuidade ou descontinuidade da

narrativa e muito mais” (2004, p.2).

Estamos no limiar de uma convergéncia histérica quando romancistas, Dra-
maturgos e cineastas movem-se rumo a histérias multiformes e formatos digitais
[...] A julgar pelo panorama atual, podemos esperar um enfraquecimento
e passeios de
simulacdo, entre midias de difusdo (como televisdo e rddio) e midias arquivis-
ticas (como livros ou videotapes); entre formas narrativas (como livros) e
formas dramadticas (como teatro e cinema); e mesmo entre o publico e o autor”

continuo dos limites entre jogos e histdrias, entre filmes

(MURRAY: 2003, p.71).
Novas propostas ajudardo no amadurecimento das experiéncias e

géneros audiovisuais serdo objetos para experimentacoes futuras.

A veiculacdo, neste primeiro momento, estd sendo feita via internet, muito em
funcdo de ser o meio que efetivamente suporta tal proposta. No entanto, o objetivo final
deste trabalho é incorporar tais experimentacdes a televisdo e, a partir de trabalho
interdisciplinar junto ao Departamento de Informatica da Universidade Federal do
Maranhdo, transpor narrativas convencionais para a linguagem NCL® a partir do
software Composer - pesquisa desenvolvida pela PUC do Rio de Janeiro e acompanhada

ddvidas acima
relacionadas. Filmes de fic¢do, matérias jornalisticas, vinhetas educativas, entre outros

pelo professor Carlos de Salles Soares Neto (UFMA) em seu projeto de doutorado.
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