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RESUMO

Esta em defesa o programa TV Unifor Esporte com o item “Copa de 2014: A
candidatura de Fortaleza como cidade-sede e as expectativas da populagdo local”. Desde que
o Brasil tornou-se oficialmente o pais anfitrido do evento, 18 cidades lancaram suas
candidaturas como sub-sede, e apenas 12 serdo selecionadas. Como Fortaleza faz parte desse
grupo e tem significantes chances de conseguir uma vaga, o tema tornou-se de interesse da
populagdo cearense e, conseqiientemente, assunto do produto em analise. Baseado em
entrevistas e pesquisas a parte do material do programa, trata-se primordialmente do preparo
estrutural de Fortaleza, das alteragdes econdmicas que a Copa podera trazer, das perspectivas
da populacdo e do resgate de dados histdricos do futebol. O programa, além de destrinchar o
tema, se coloca a favor da conquista de Fortaleza.
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INTRODUCAO

Um dos produtos desenvolvidos pela TV Unifor'®, o qual se pretende defender por
meio deste, ¢ o TV Unifor Esporte. O programa submetido ao Expocom tem formato de
revista eletronica, com todos os passos necessdrios para a concretizagdo do produto:
orientagdo, producdo, reportagem, apresentacio’'’ e edigdo.

A orientagio do TV Unifor Esporte se faz presente nas reunides de pauta'’,
selecionando os temas que serdo abordados semanalmente e dando um suporte inicial de
conteudo; na avaliacao de cada aluno quanto ao cumprimento de suas responsabilidades € em
uma reunido pods-edicdo, a qual pretende avaliar o que precisa ser aprimorado € o que deve
servir de exemplo para produgdes posteriores.

O TV Unifor Esporte alterna uma programacao factual com uma tematica. No ano de
2007, por exemplo, foi coberto o IV Campeonato Mundial de Atletismo para Deficientes
Mentais, um programa especial que trabalhou o resgate das antigas brincadeiras de rua
(amarelinha, pido, eldstico, entre outras), a XVI Corrida de Rua Unifor, um especial sobre
artes marciais, dentre varios outros temas. Trata-se de um produto semanal que procura
revezar programas especiais e de variedades.

Com o tema: “Copa de 2014: A candidatura de Fortaleza como cidade-sede e as
expectativas da populagdo local”, o TV Unifor Esporte trabalhou o assunto em sua forma mais
ampla, abrangendo economia, politica, historia, arte, sociedade e futebol. Além de relacionar
os preparativos que a cidade ja comega a sofrer para se preparar para a Copa, como a reforma
do Estadio Castelao, também sdo levados em consideracdo os beneficios econdmicos que o

evento poderd trazer para a cidade e os aspectos mais ludicos da questdo, como a histéria das

' TV Universitaria criada em Agosto de 2005 como tentativa de aproximar a Universidade de Fortaleza (Unifor)
da sociedade, desde o principio vinculada a produgdo dos alunos do curso de Comunicagdo Social, havendo um
suporte por parte de professores orientadores. A programagdo televisiva da universidade é exibida em dias
alternados, a partir das 18 horas, através do canal 14 da TV por assinatura NET, tendo em vista que o horario ¢
compartilhado com a emissora da Faculdade Grande Fortaleza (FGF). Parceira do canal Futura, pertencente a
Fundag@o Roberto Marinho, a TV Unifor encaminha para a emissora uma média de um programa por més e tem
seus produtos exibidos também na TV Assembléia e na TV Diario, além de poder ser assistida através do portal
multimidia, disponibilizado em www.unifor.br/multimidia. A TVU tornou-se um modelo de televisdo
laboratério, onde as experimentagdes visam promover, entre outros pontos, a qualificacdo do exercicio
profissional. A programacdo é, em grande parte, de carater publico, sendo a propaganda institucional, contudo,
constantemente exposta. (Unifor on line)

" Foto da apresentagdo de Nayara Forta na pagina nove dos anexos.

'2 A pauta tem na televisdo uma importancia maior que em outros veiculos por suas peculiaridades. A atencio
exigida aos detalhes necessarios para a elaboragdo de uma reportagem na TV aumenta a importancia do
planejamento. O pauteiro é aquele que na imensiddo dos acontecimentos na sociedade capta o que pode ser
transformado em reportagem, pensa o assunto por inteiro e indica os caminhos que devem ser percorridos para
que a matéria prenda a ateng@o do telespectador e atinja o publico-alvo da emissora. (BARBEIRO ¢ LIMA,
2005: 89)



Copas, resgatada por Airton Fontenele e os anseios do povo cearense com relagdo a possivel

conquista de Fortaleza como cidade-sede.

2 OBJETIVO

O TV Unifor Esporte ¢ um programa que, além de registrar os acontecimentos na area
esportiva, tem como missao incentivar a pratica de exercicios fisicos e promover a
compreensdo e difusdo de temas que tém importancia impar entre as questdes desportivas,
especialmente as que estdo conectadas diretamente com a populacao cearense.

O tema em defesa visa mostrar os inimeros beneficios econémicos, culturais e sociais
que Fortaleza pode ter caso seja uma sub-sede da Copa de 2014. Ao fazer uma andlise
histérica e estrutural das condi¢des da cidade, pretende-se informar a populagdo local,
conhecer suas expectativas, estimular a difusdo do esporte como forma de inclusdo social e
incentivo financeiro, além de incentivar o melhor aproveitamento de estruturas como o

estadio Casteldo e o resgate de raizes culturais esportivas do estado.

3 JUSTIFICATIVA

O Brasil, que espera por outra oportunidade de sediar a Copa do Mundo FIFA desde
1950, em 17 de marco de 2006, foi votado de forma unanime pelas confederacdes
internacionais como Unico candidato para sediar a proxima competicdo mundial de futebol.

Em 30 de Outubro de 2007 oficializou-se o Brasil como pais-sede da Copa do Mundo
de 2014, mas a resolucdo quanto as 18 cidades-sedes candidatas so € prevista para Outubro
deste ano de 2008.

A disputa interna para ser sub-sede do evento comecou logo que o Brasil foi
confirmado como anfitrido. Das cidades candidatas, apenas 12 serdo escolhidas. Segundo as
exigéncias da FIFA, nenhum estadio brasileiro teria condi¢des de receber hoje a Copa do
Mundo. Fortaleza, atualmente com mais de 2,4 milhdes de habitantes, pretende disponibilizar
o estadio Governador Placido Aderaldo Castelo, popularmente conhecido como Casteldao. O
estadio teve sua ultima reforma em 2002 e para atender aos requisitos da FIFA, devera
facilitar o acesso interno, ampliar o estacionamento e aumentar a area de cobertura da
imprensa. Outras melhorias a parte ainda sdo pretendidas e, desde o primeiro momento, a

cidade tem se esfor¢ado para pertencer as 12 que serdo eleitas.



O evento em pauta e as grandes alteragdes que ele pode proporcionar em vérios
aspectos como o fisico, comercial, turistico, social e historico de Fortaleza €, portanto, de
relevancia incontestavel para o aumento do incentivo ao esporte no Ceard, o desenvolvimento
do estado em diversos setores, além de ser de interesse da populacdo cearense, dentre tantos

outros fatores relevantes.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

As técnicas de entrevistas'> permeiam todo o programa e foram capturadas imagens do
estadio Casteldo, da Rua Batista de Oliveira no Bairro Papict e de alguns bares da cidade. A
bibliografia esteve baseada no Manual de Telejornalismo, em sites, periddicos e,
principalmente, nos dados fornecidos pelos proprios entrevistados, entre os quais estiveram:
Carlos Mendonga (Administrador do Casteldo); Licio Bonfim (Engenheiro do DERT); Igor
Girdo (Engenheiro do FUJITA); Gony Arruda (Vice-presidente da Assembléia Legislativa do
Ceard); Ferrucio Feitosa (Secretario de Esporte do Ceard); José Vildi e Ricardo dos Santos
(Moradores da Rua Batista de Oliveira); Helder Lima (Desenhista responsavel pelas pinturas
na Rua Batista de Oliveira); Célio Paiva (Empresario dono de bar) e Airton Fontenele
(jornalista e historiador).

A apresentadora Nayara Frota gravou sua parte no estudio da TV Unifor, utilizando a
imagem de fundo padrao do TV Unifor Esporte e as reporteres Katryne Rabelo e Wanyffer
Monteiro fizeram passagens'* nos locais onde foram realizadas as entrevistas, como ¢ de

praxe.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O programa tematico sobre a Copa de 2014 no Brasil tem duracao de 14 minutos e 15

segundos, producio'® de Aline Farias; Jorge Barroso e Juliana Brito; reportagens'® de Katryne

13 . - . . . .
A entrevista em televisdo tem o poder de transmitir o que o jornalismo impresso nem sempre consegue: a

exposi¢do da intimidade do entrevistado. Os gestos, o olhar, o tom de voz, o modo de se vestir, a mudanga no
semblante influenciam o telespectador e a propria a agdo do entrevistado, que ao adquirir experiéncia consegue
tirar do entrevistado mais do que ele gostaria de dizer. (BARBEIRO e LIMA: 85)

‘o reporter pode optar por decorar o texto da passagem ou do stand-up, mas se ndo estiver tudo na ponta da
lingua corre o risco de passar para o publico a sensagdo de falsidade. Ha técnica de dizer uma ou duas frases para
a camera, ela inicia um travelling, momento em que o repérter pega um papel e 1€ as outras informagdes do
texto. O ideal é memorizar idéias principais do fato e discorrer sobre eles de improviso o que também requer
muito treino. (BARBEIRO e LIMA: 71)
> O produtor é responsavel por boa parte das condigdes materiais e do contetido do telejornal. Funciona como o
elo entre jornalistas e técnicos e acompanha a edicdo do programa desde o inicio. Participa do switcher, se



Rabelo e Wanyffer Monteiro; apresentagdo de Nayara Frota; edi¢do'” de Aline Farias e
Leonardo de Castro e orientacdo do professor Sérgio Redes, sendo produzido entre os meses
de Novembro e Dezembro de 2007. O produto ¢ subdivido em dois blocos e quatro matérias,
sendo uma delas (o bate-papo com Airton Fontenele) exibida de forma fragmentada, fazendo

parte do final do primeiro bloco e do inicio do segundo.

5.1 Os preparativos para receber a copa do mundo no estadio Castelao

Situar o telespectador sobre o que estava acontecendo foi o primeiro passo e, nesse
ponto, insere-se o contexto econdmico e politico, trabalhado de forma didética, porém nao
superficial. A producdo do programa baseou-se no gancho de que apds 64 anos, o Brasil
recebera o Campeonato Mundial de Futebol e dentre as 18 cidades candidatas a sub-sediar,
Fortaleza ¢ uma forte opcao e ja esta se planejando para que, em menos de sete anos, o estadio
Castelao tenha condi¢oes de receber o evento.

O Castelao, inaugurado em 11 de novembro de 1973, que sofreu reformas recentes,

agora precisa atender as exigéncias da FIFA, sendo necessarios novos investimentos.

“O que noés temos que fazer é a ampliagdo do estacionamento de 3 mil vagas para 10 mil
vagas. A outra questdo que teriamos que resolver ¢ a questdo da area de imprensa dentro
do estadio Casteldo, porque nos temos hoje uma area suficiente para atender eventos
locais € eventos nacionais, mas nao um evento que ¢ da magnitude da copa do mundo”
(Ferrucio Feitosa, Secretario de Esporte do Ceard).

“Provavelmente vai haver alargamento de ruas. (...). No que tange a publico, ja atingimos
a capacidade exigida pela propria Federacdo. Enfim, pouca coisa resta para que o
Casteldo se enquadre dentro das exigéncias da Federagdo Internacional”. (Carlos
Mendonga, administrador do Casteldo).

Em 2007 (periodo de efetuacao do programa), o Casteldo ganhou um novo projeto que

aperfeigoou sua infra-estrutura.

“Foi construido agora, em Dezembro 30 camarotes e uma central de comando (...) Foi
reformado o Museu do Esporte (...) O sistema de irrigacdo, o sistema de iluminacdo
externa, iluminacdo interna do estadio, instalacdo geral: telefonia, esgoto hidraulica,
combate a incéndio...” (Igor Girdo, engenheiro do FUJITA)

responsabiliza pela organizacdo do script e dos VTs. O produtor coordena a preparacdo do telejornal dentro e
fora do estdio, atento as condigdes necessarias para que o programa va ao ar. E ele quem esta mais envolvido na
organizagdo e apresentacdo do telejornal. (BARBEIRO e LIMA: 92)

'® A reportagem ¢ a principal fonte de matérias exclusivas do telejornalismo. A busca constante da isencdo
jornalistica é a melhor forma de passar as informac¢Ges para que o telespectador possa tirar suas proprias
conclusoes sobre o fato relatado. (BARBEIRO e LIMA: 69)

' Editar uma reportagem pra TV é como contar uma historia, e como toda histéria a edigdo precisa de uma
seqiiéncia logica que pelas que pelas caracteristicas do veiculo exige a combinagio de imagem e som.
(BARBEIRO ¢ LIMA: 102)



Embora nenhum dos estadios brasileiros esteja preparado para suportar o evento
esportivo em pauta, o Casteldo tem, além da adequada estrutura supracitada, o grande trunfo
de possuir as dimensdes totais nos padrdes da FIFA. A elevada qualidade da rede hoteleira, a
sofisticacdo de estradas e aeroportos e os indicadores de seguranca também serdo levados em
conta para a decisdo conjunta da FIFA e da CBF com relacdo as possiveis cidades-sedes.
Como enfatizou o engenheiro Lucio Bonfim, Fortaleza ¢ a quinta maior cidade do Brasil,
possui juntamente com Salvador, as melhores redes hoteleiras do Nordeste e tem vias
duplicadas de acesso ao Aeroporto Internacional de Fortaleza Pinto Martins, aos hotéis e ao
proprio estadio Casteldo, o qual tem localizacao privilegiada por ser proximo ao aeroporto.

O estadio Castelao possui 60 mil lugares para o publico, 30 camarotes climatizados,
quatro elevadores, cabine para a imprensa e area de aquecimento para os jogadores com
grama sintética e hidromassagem. O campo esportivo cearense pretendido para abrigar a Copa
de 2014 ¢ “um dos melhores estadios do Nordeste”, segundo Carlos Mendonga.

Quanto ao transporte publico fortalezense, a base esta em um sistema de trens que
conecta os trés municipios a regido metropolitana, possuindo area total atendida por onibus e
tendo, ainda, a op¢do de taxis, mas ¢ preciso melhorar o transporte de massa. Para erradicar
essa dificuldade, a Prefeitura de Fortaleza ja estd construindo um metrd que devera ficar
pronto em 2010. Este meio coletivo garantird o transporte de milhdes de pessoas.

Para sediar a copa, ¢ preciso ter estrutura para hospedar 32 equipes e suas comitivas
durante um més e estar preparado para a realizagdo de 64 partidas que serdo difundidas

mundialmente. Caso Fortaleza seja sub-sede,

“Colocamos como opg¢do para treinamento das selecdes que vdo, se Deus quiser, estar
aqui no Ceard, (...) o Presidente Vargas; o Alzir Cabral, que ¢ o estddio do Ferroviario;
(...) o estadio do Ceara Esporte Clube; o estadio do Fortaleza; (...) o de Horizonte; (...) o
estadio de Maracanan, que vai estar pronto até 2014 ¢ também no6s vamos ter dois grandes
resorts que vao ser contemplados com equipamentos como campo de futebol...”.
(Ferrucio Feitosa, Secretario de Esporte do Ceara).

5.2 Aspectos Econdmicos'®

Preparar uma Copa do Mundo pode significar um salto econdomico para o pais e para
as cidades-sede. A Alemanha, anfitrid da Copa do Mundo de 2006 teve o Produto Interno
Bruto do pais duplicado entre 2005 e 2006, sendo que tal mérito econdomico atribui-se

enormemente ao evento mundial em questdo. Para uma capital como Fortaleza, abrigar parte

18 o L.
Foto da reportagem de Katryne Rabelo sobre os aspectos econdmicos na pagina nove dos anexos.



do evento significaria um investimento aproximado de seis bilhdes de dodlares no prazo de seis
a sete anos.

Nao apenas o futebol brasileiro ganha com a Copa do Mundo, tendo em vista que apds
0 evento, com os investimentos em infra-estrutura, ¢ esperado um aumento no fluxo turistico,
o desenvolvimento da situa¢do econdmica € um crescimento nas relacdes comerciais do

estado.

(13

.. a Copa do Mundo ¢ um grande negdcio de entretenimento, (...) A FIFA tem uma
capacidade de articular recursos, por que isso demanda patrocinadores e ela ja carrega
consigo, ao longo do tempo, varios patrocinadores master que investem na realizacdo da
Copa do Mundo. Veja que logo depois do Brasil ter sido anunciado no dia 30 de Outubro,
o presidente do comité organizador no Brasil, que ¢ o senhor Ricardo Teixeira, ele ja saiu
de 14 coma promessa de receber 400 milhdes de ddlares para serem investidos apenas na
organizagdo da Copa do Mundo de 2014”. (Gony Arruda, vice-presidente da Assembléia
Legislativa do Ceara)

Segundo a ABAV, Associacdo Brasileira de Agencias de Viagem, a Copa pode atrair
500 mil turistas estrangeiros, estimando que cada turista deva gastar durante o evento uma
média de cinco e a seis milhdes de dolares, causando um impacto direto no Brasil de
aproximadamente dois bilhdes e meio de dolares. Outro beneficio que a Copa trara para
Fortaleza serd no aspecto fisico da cidade, posto que até 2010, o Metrofor (Metr6 de

Fortaleza) tera suas obras ampliadas e concluidas.

5.3 Airton Fontenele"

O bate-papo com Airton Fontenele, por sua vez, recupera dados historicos importantes
e permeia o tema Copa do Mundo de forma descontraida. Fa do futebol desde a Copa do
Mundo de 1938, o jornalista, escritor e historiador entrevistado, nasceu em Vigosa do Ceard e
dedicou boa parte de sua vida a pesquisa sobre futebol. Possui hoje uma das mais extensas
bibliotecas sobre assunto do Brasil, tendo arquivado cerca de 70 &udios de conversas com
idolos, 300 livros, 600 fitas VHS, 50 albuns sobre a historia das copas, além de revistas,
jornais e documentos que datam a partir de 1939.

Além de colecionador, Airton também escreveu varios artigos para o jornal cearense
Diario do Nordeste, sendo Copa do Mundo a sua especialidade. O resultado de seus estudos e
dedicacdo foram as obras: “Futebol Selecao das Selegdes”, “O Brasil na Copa América”, “O
Brasil nas 15 Copas” e “O Brasil na Rota da Alemanha”. A paixdo pelo esporte e suas

pesquisas o tornaram icone nacional como historiador. Hoje, o acervo que comegou quando

' Foto de Airton Fontenele em entrevista cedida ao TV Unifor Esporte na pagina 9 dos anexos.



ele tinha 12 anos ja levou desde jornalistas & grandes craques a conhecerem a Sala Jodo

Saldanha®’.

5.4 As expectativas da populacao cearense”'

A matéria de encerramento, sobre as expectativas da populacdo local ¢ a que possui
uma abordagem mais cultural e leve, explorando os aspectos sociais do tema em pauta. 2014
serd o ano em que o “pais do futebol” tera oportunidade de ver de perto o maior
acontecimento esportivo do planeta e, para que Fortaleza seja eleita uma cidade sede, o
governo e a populacdo se mobilizam desde cedo. Como comprova a matéria, ruas da cidade
sdo um espetaculo a parte em época de Copa do Mundo. Fortalezenses como os moradores da
Rua Batista de Oliveira, no Papicu, unem esforcos para enfeitar a vizinhanga com caricaturas,
bandeiras e pinturas. E assim como todo o comércio, os bares da cidade também se preparam
para a possibilidade de que Fortaleza seja sub-sede. Moradores da rua em registro e um
empresario dono de bar, ddo seus depoimentos e revelam suas expectativas, mostrando que
apesar da torcida e independente do resultado da escolha da cidade-sede, o espetaculo estara

garantido no Brasil.

6 CONSIDERACOES

O tema ¢ ainda pouco discutido, o que torna a iniciativa do programa mais relevante e
as apuragdes mais complexas. Em todo o trabalho ficam claras as manifestagoes favoraveis a
conquista de Fortaleza como uma das cidades-sede, porém a torcida ¢ respaldada por
informacdes confidveis que mostram serem reais as chances de Fortaleza.

Foi possivel verificar também a importancia do acontecimento para a populagdo local
em termos economicos, culturais, sociais, historicos, assim como a relevancia incontestavel
do incentivo ao esporte cearense como forma de inclusdo social e estimulo financeiro, além
do incentivo ao melhoramento de estruturas como o estadio Casteldo e o resgate de algumas
raizes culturais esportivas do estado.

Todas as etapas necessdrias para a realizagdo do programa foram executadas com

sucesso de acordo com o tempo total de elaboracdo (uma semana e meia) e com as condicdes

% Ele estudou jornalismo e se tornou um dos mais destacados escritores de esportes, antes de se tornar
comentarista no radio ¢ na televisdo. Como um jornalista esportivo, ele freqiientemente criticava jogadores,
técnicos e times de futebol, e foi um membro do Partido Comunista Brasileiro. (Wikipédia)

! Foto da reportagem de Wanyffer Monteiro sobre as expectativas da populagdo cearense na pagina 10

dos anexos.



disponiveis. Trabalhou-se para que a populacdo fosse bem informada e tivesse suas

expectativas bem representadas no programa e acredita-se que os objetivos foram atingidos.

7 ANEXOS

i i Apresentagdo de Nayara Frota no programa sobre
Copa de 2014 no estadio da TV Unifor.
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Reportagem de Katryne Rabelo sobre os
preparativos para receber a Copa do Mundo no Estadio Castelao.

O historiador, escritor e jornalista Airton

Fontelene.



Reportagem de Wanyffer Monteiro sobre as

expectativas do povo cearense.
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