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Resumo

A sociedade midiatica experimenta processos velozes de mudanca social como decorréncia
do impacto instanténeo provocado pelas redes de informacéo e difusdo cultural. Trés
variavels merecem a atencdo dos componentes desta mesa redonda: 0 museu digital, o
jornal de massa e atelevisao aberta. Cada um analisa um fendmeno distinto, embora as trés
narrativas se articulem conjunturalmente pel os tragos de convergéncia situacional .
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Proposta da Mesa

A proposta da mesa é analisar o tema gera “Midia, Violéncia, Cultura’, tratando dos sub-
temas. A cultura dgital e a revolucdo nos museus, O que eu via a 11 de Setembro:
Representacéo da Violéncia midiética nas criangas e Discurso e Ideologia do Espetaculo da

Noticia: do trégico ao gozo.

Titulos e resumos dos participantes da mesa

Resumo 1

A cultura digital e arevolucéo nos museus

Luis Humberto Marcos — docente, Instituto Superior de Maia

As auto-estradas da informacdo da actual “gaaxia digital” apontam, claramente, para o
surgimento de um "globe museum™" (e de uma “globe library”, também), ideia que esti a
transformar os museus nos paises mais desenvolvidos. Uma verdadeira revolucéo lenta e
invisivel estd a operar-se, numa linha de democratizacdo e difusdo da cultura. As
transformagfes ocorrem no plano interno, ao nivel da programacdo e de outros sectores, e
no plano externo, em termos de imagem e da apresentacao de novos produtos culturais. Esta
comunicacdo Situa 0S museus Vvirtuais como instrumentos muito validos para o reforco da
convivéncia cultural a escala mundia e sublinha a sua importancia como uma das
inovagdes fulcrais da relagdo entre tecnologias, cultura e comunicagdo. Na opinido do autor,
0 ciberespaco sera o ‘lugar’ melhor e mais largo para a promocdo da “cohabitacdo
cultural” (Wolton). Ou sgja, 0 espaco ideal para a osmose dessa cohabitacdo, atraves de um

poder que, lenta e invisivelmente, estd a transformar a paisagem cultural da humanidade.

Resumo 2
O que eu via a 11 de Setembro: Representacdo da Violéncia midiatica nas criancas
Maria Julia Valerio — docente, Instituto Superior de Linguas e Administracéo - Gaia
Colocando-se numa perspectiva construtivista, a autora apresenta os resultados de uma
investigagdo em que, através da andlise de contelido de desenhos infantis, se faz uma
abordagem da representacdo mental da violéncia medidtica. Com uma amostra de desenhos
de 4000 criangas e adol escentes portugueses, alunos de escolas publicas e privadas, e quem
foi solicitado que desenhassem “livremente” os ataques terroristas de 11 de Setembro,
procede-se a uma andlise comparativa da representacdo em funcdo dos sexos. Constata-se a
existéncia de diferencas significativas entre a representac@o de rapazes e raparigas, apesar
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das fontes informativas terem sido as mesmas, e pdemse em causa concepcdes de

causalidade linear entre consumo de violéncia medidtica e violéncia comportamental .

Resumo 3

Discurso e I deologia do Espetaculo da Noticia: do tragico ao gozo

Osvando Moraes — docente, Universidade de Sorocaba

O jorna Folha de S&o Paulo e o Jorna Nacional da TV Globo realizaram um verdadeiro
espetédculo mididtico quando noticiaram 0s sucessivos ataques do PCC. Nosso objetivo
especifico € analisar os discursos dos dois veiculos, transformando a noticia em negdcio,
mercado, ideologia e poder. Pode-se dizer que os acontecimentos transformados em
espetaculo provocam diversos sentidos: do trégico passando pelo panico, até atingir o gozo,

aparente objeto final da intencéo do meio.
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