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Comunicacdo Segmentada: Paradigmas Brasileiros!
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Jorge Duarte®, docente, Instituto de Ensino Superior de Brasilia— |ESB

Resumo

Fama, lazer e bem estar sd0 referentes que marcam a fisonomia da sociedade pos-
moderna. De que forma esses elementos interagem ou se complementam na engrenagem
mididtica ? Para agendar esse debate, estdo reunidos nesta mesa trés aportes brasileiros
gue exemplificam tendéncias da comunicacdo segmentada no limiar do século X XI.
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Comunicagdo Segmentada, Paradigmas da Comunicagdo, Comunicacdo Cientifica

Im esa apresentada no Multicom — 11 Col6quios Multiteméticos em Comunicaggo.

2 Rosa Nava é Doutora e Mestre em Comunicagdo Social pela Universidade Metodista de Sfo Paulo, exerce
atualmente o cargo de Coordenadora do Programa de P6s-Graduag@o em Tecnol ogias e Comunicacdo da Universidade
Presidente Antonio Carlos (MG). Foi docente das Faculdades e Comunicacdo da UNISANTOS e da UNIMONTE,
tendo exercido o jornalismo no jornal A Tribuna. Coordena o GT e Histéria da Midiologia na Rede Alfredo de
Carvaho. Autora de ensaios, artigos e capitulos de livros sobre temas de jornalismo e comunicagao.

8 Guilherme Jorge de Rezende é Doutor em Comunicacdo pela Universidade Metodista de So Paulo- UMESP.
Atualmente, é professor dos cursos de Graduagdo em Administragdo e Letras e do Mestrado em Ciritica da Cultura na
Universidade Federal de S0 Jodo del-Rei- UFSJ. Apresentou trabalhos em congressos no Brasil e no exterior,
publicou artigos e capitulos de livros e € autor da obra “Telgjornalismo no Brasil: um perfil editorid”, pela editora
Summus.

4Miriam Rejowski é Doutoraem Ciéncias da Comunicaco pela Universidade de S&o Paulo, onde atuou muitos anos
como docente e pesquisadora no Curso de Turismo da Escola de Comunicagles e Artes. Atuamente leciona no
Programa de P6s-Graduagdo em Turismo da Universidade de Caxias do Sul. Fundadora e editora da revista “ Turismo
em Andlise”, primeiro periddico cientifico brasileiro da area de turismo. Tem livros e artigos publicados.

5 Jorge Duarte é Doutor e Mestre em Comunicagdo Socia pela Universidade Metodista de S&o Paulo, tem formagéo
superior nas areas de jornalismo e Relagdes Publicas. Autor de livros e coletaneas sobre politicas de comunicagéo,
trabalhou como difusor de tecnologia e também como coordenador de jornalismo da Embrapa. Também na Embrapa
produziu um livro infantil na quinta edicdo (A Viagem das Sementes), um manual de orientac8o para pesquisadores
sobre relacionamento com a imprensa (Pesquisa & Imprensa), uma coleténea sobre pesquisas em comunicagdo na
empresa (Comunicacdo & Ciéncia estudos da Embrapa), um livro sobre comunicagdo cientifica (Ciéncia para
comunicagdo, Comunicagdo para ciénciad) e um guia sobre a empresa para agricultores, que alcancou tiragem de mais
de 100 mil exemplares.
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Proposta da Mesa

A proposta da mesa é analisar o tema geral “ Comunicacdo Segmentada: Paradigmas
Brasileiros’, tratando dos sub-temas:; Sociedade dos andnimos; Periédicos Brasileir os

de Turismo e Comunicacao Cientifica: acdo da Embrapa.

Titulos eresumos dos participantes da mesa

Resumo 1

Sociedade dos an6nimos

Guilherme Resende — docente, Universidade Federal de S&o Jodo del- Rei

O objetivo do trabalho é descrever como 0 acesso dos anénimos a visibilidade midiatica
se reflete na cultura sga estratégia mercadolégica ou fendmeno que, ao juntar
celebridades e andnimos, cria uma nova dimensdo que se manifesta na constituicéo das

subj etividades.

Resumo 2

Periddicos Brasileirosde Turismo

Miriam Rgowski — docente, Universidade de Caxias do Sul

Area recente na universidade brasileira, o Turismo vem se consolidando
academicamente. Dentre os indicadores desse processo de legitimacdo intelectual dois
s80 evidentes. o crescimento da literatura nacional sobre hospitalidade, lazer, viagens e
diversdes, bem como o fortalecimento de periodicos cientificos que difundem o
pensamento nacional, dialogando com o setor produtivo e as agéncias governamentais.

Esta comunicacdo pretende esbocar a fisionomia do periodismo turistico brasileiro.

Resumo 3

Comunicacao Cientifica: acdo da Embrapa

Jorge Duarte — docente, Instituto de Ensino Superior de Brasilia

Originamente focada na transferéncia de tecnologia para agricultores, a area de
comunicagdo da Embrapa ampliou a énfase na interagdo com outros publicos como
jornalistas, estudantes e comunidade em geral. Também investiu na comunicacdo interna
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e na capacitacdo de profissionais da area em mestrado e doutorado. Hoje a empresa
possui uma politica de comunicagdo consolidada e inova nos formatos da comunicagéo,

sgja com o chamado publico urbano, quanto com cientistas e agricultores e pecuaristas.
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