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Resumo

Andisa 53 atigos de periodicos cientificos da Comunicacdo com a findidade de
comparar Sua estrutura com a edrutura recomendada pela literatura naciona sobre
metodologia do trabaho cientifico. Os itens andisados foram: titulo, resumo,
introducdo, métodos, resultados, discussdo, bibliografia, gpéndices/anexos e notas
explicativas. Dos titulos dos periddicos estudados foran sdecionados apenas o0s
classficados com Qudis A Neciona na avadiacdo de 2004 da CAPES. Séo des.
Comunicacdo & Espago Publico, Comunicacdo & Sociedade, Contracampo, EPTIC
Online, Revista FAMECOS, Revista Fronteiras, Gadéxia, INTERCOM - Revida
Bradlera de Ciéncias da Comunicacéo e Significacdo. Conclui que a edtrutura dos
artigos andisados da &rea de Comunicacdo €, na maior parte dos elementos observados,
correspondente & estrutura  recomendada  pelas obras de metodologia do trabaho
cientifico.
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1 Introducéo

A Comunicacd é um campo do ssber e de pesquisa que auamente vem
buscando seu estabelecimento como disciplina académica. E uma &ea onde os objetos
de estudo ainda ndo esté consensudmente definidos, sendo este um dos temas de
debate entre seus pesquisadores. Entre 0s meios para a consolidacdo de uma disciplina
cientifica eta a formaizacdo de objetos e fendmenos de interesse a serem estudados, os
métodos de aproximacdo com 0S mMesmos e as teorias que embasam seus estudos. A
Ciéncia da Comunicacdo, como uma ciéncia moderna esta em busca desta formaizacéo.

Os meios de divulgagdo do conhecimento refletlem a maneira como o proprio
conhecimento € produzido, ou sga, a forma como um artigo é escrito reflete a maneira

como seu contelido (a pesquisa) é produzido, ja que gerdmente um artigo descreve a
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seqiéncia do desenvolvimento da pesquisa. Assm, através da observacéo dos meios de
divulgacdo do conhecimento - que neste estudo serdo os artigos - € possive identificar
S a aea esta caminhando para sua formaizacdo e conseqliente consolidacdo enquanto
disciplina académica.

Este estudo pretende contribuir com a area de Comunicacdo na comparacéo das
caracteristicas de seus artigos com as caracteristicas geralmente encontradas em &ress ja
consolidadas, sendo possivel desta forma apresentar um modelo de estrutura de artigos

encontrados na érea.

2 Revistas Cientificas Brasileirasem Comunicacdo

A Comunicacio no Brasil ainda é uma érea em fase de consolidacio. E uma &ea
gue abrange muitos objetos, teorias e questdes, nem sempre Consenso para 0s
pesquisadores da area, como afirma Braga (2004):

[. . .] o campo se encontra em fase de constituicdo como disciplina académica
Essa fase se caracterizaria, sobretudo, por seu baixo indice de formalizagéo;
pela forte dispersdo de questdes (embora hoje possamos perceber um certo
esforco de obtencdo de sistematizacdo); pelo fato de que uma boa parte
excessiva das contribuic¢des para nosso foco de interesse é gerado no &mbito de
outras Ciéncias Humanas Sociais (CHS), e porque boa parte dos préprios
problemas e questBes que movem o campo nos € ainda sugerida ‘de fora (as
vezes diretamente, as vezes por transferéncia). (BRAGA, 2004, p. 220).

Conforme o autor, a Comunicagdo ndo seria uma &ea do conhecimento té&o
formaizada quanto outras &eas mais antigas, como por exemplo, as Ciéncias Exatas ou
da Salde, em relacdo aos seus estudos, ou ainda, areas das proprias Ciéncias Socials,
como Antropologia ou Sociologia Outras &ess se Utilizaiam de metodologias mais
alicercadas para embasar estudos experimentais, em contrgponto a preferéncia dada as
discussdes tedricas na Comunicacao.

As revidgas dentificas, como forma de registro da producéo cientifica, tém ampla
aceitacdo na comunidade cientifica. Porém, esta aceitacdo e a qudidade dos periddicos
S0 heterogéneas em cada &ea do conhecimento (STUMPF, 2003). Devido a dindmica
de criacéo e extingdo de titulos de revidas, conditui tarefa dificil precisar o nimero de
revigas exigentes, mesmo em nivel naciond. No que diz respeito a avdiacdo da
quaidade das revigtas, também ndo parece possivel aos pesquisadores estabelecerem

critérios de avdiacd que possam ser aplicados as revistas de todas as areas do
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conhecimento, ja que edtas também podem s diferentes quanto ao enfoque da
avaiagdo (STUMPF, 2003).

Em um estudo sobre o pefil das revistas da aea, Stumpf e Machado (2006)
levantaram agumas caracterigticas em relacdo a 37 titulos correntes da &rear 0S assuntos
aceitos para a publicacdo (conforme indicagbes contidas nas normas de publicacéo de
cada revista), sBo Comunicagdo Socia, Midia, Cultura, Jorndismo e Informacdo; as
revisas goresentan um editor responsdve e também um consdho consultivo
permanente (a maioria conta tambén com membros estrangeiros); a maioria tém
comissfo editoria; as revisas sf0 jovens (criadas em sua maoria a patir da segunda
metade dos anos 90); grande parte tém periodicidade semedtral; as revigas s80 bem
conceituadas (tm em sua maioria Quais A, B ou C Naciond); h& um equilibrio entre
os formatos impresso e eetrdnico, com leve predominancia do formato impresso. O
estudo revelou a busca das revistas da &ea pela padronizacdo na apresentacéo das

citagOes e referéncias nos artigos.

3 Metodologia do Trabalho Cientifico

De acordo com Demo (2004), o questionamento Sstemdico € a principa
caracteridtica da ciéncia e edta a diferencia do conhecimento n&o-cientifico, como o
senso comum e a ideologia “Vamos adotar agui 0 questionamento sieméico como
marca diferencid da ciéncia, vaorizando principdmente o processo de eaboracéo
argumentada, tedrico e préatico, mais do que produtos, pontos de partida e pontos de
chegada” (DEMO, 2004, p. 17). O questionamento ssteméico (ou o caminho
metodol6gico) esta presente em todas as ciéncias, sgam as naturais ou humanas. Ainda
de acordo com Demo (2004, p. 20): “Cientifico € sobretudo o conhecimento metédico,
dotado dos rigores do método.” O autor ainda apresenta o critério da “discutibilidade’
como caacterigtica da cientificidade, jA que a ciéncia O evolui aravés da sua
capcidade de inovacdo, aravés do didogo critico irrestrito. “A  ciéncia tem
compromisso indudivel de ser criticae criativa” (DEMO, 2004, p. 21).

Outra importante caracterigtica da ciéncia € a confiabilidade, porque a difere do
senso comum, O conhecimento popular. A configbilidade é demento essencid para a
consolidacdo dos fenbmenos cientificos e pode ser obtida através da divulgacéo dos

resultados para apreciacdo e julgamento pelos pares. Um estudo transmite credibilidade
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guando segue uma metodologia rigorosa, neste caso, certamente sera aceito pela
comunidade cientifica(MUELLER, 2000).

4 Delimitacéo da Pesquisa

Este trabaho investigoy, através da andise de contelido, 53 artigos de periddicos

cientificos da Comunicacéo com a finaidade de comparar sua estrutura com a estrutura

recomendada pela literatura naciond sobre metodologia do trabaho cientifico. A

andise foi redizada em atigos de nove titulos de revisas brasildras da aea de
Comunicacdo, classficadas com conceito A Naciond pelo Qualis da CAPES em 2004.

Foram andisados os artigos em portugués, deixando-se a parte resenhas, entrevistas e

dossiés. A andlise seredtringiu a estrutura dos artigos.

Titulo Instituicdo publicadora | Periodicidade Formato ISSN
Comunicacdo e Espaco Publico | Universdade de Brasilia Semestral Impresso e eletrbnico | 1518-6946
Comunicagdo & Sociedade Universdade Metodista de Semestral Impresso 0101-2657
So Paulo

Contracampo Universidade Federal Semestral Impresso e eletronico | 1414-7483
Fluminense

Revista de Economia Politica de | Universidade Federal de Quadrimestral Eletrénico 1518-2487

las Tecnologias de la Sergipe

Informacion y Comunicacion

(EPTIC Onling)

Gdaxia Pontificia Universidade semestral Impresso 1519-311X
Catdlica de Sao Paulo

Revista FAMECOS Pontificia Universidade Quadrimestral | Impresso e eletrénico | 1415-0549
Catdlicado Rio Grande do
Sul

Revigta Fronteiras Universdade do Vaedo Semestral Impresso 1518-6113
Rio dos Sinos

INTERCOM - Revista Sociedade Brasileirade Semestral Impresso e eletronico | 1809-5844

Brasileirade Ciéncias da Estudos Interdisciplinares

Comunicagdo da Comunicacdo

Significacdo Universidade Tuiuti do Semestral Impresso 1516-4330

Parana

Quadro 1 — Dados sobre os titulos de periodicos analisados

Fonte: Stumpf (2006).

O estudo abrangeu aproximadamente 50% do nimero tota de artigos publicados

em revidas cdentificas brasileras da &rea da Comunicagdo publicadas no ano de 2004.

Foram encontrados 98 artigos enquadrados nos critérios anteriormente definidos, e

destes, foram sorteados 53 artigos, ja que quando o tota de artigos de um fasciculo era
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impar, arredondou-se 0 nUmero para cima (or exemplo: cinco artigos no tota, dividido

por dois resultaem 2,5, que foi arredondado para trés).

Tabela 1l - N°. total de artigos e n°. de artigos sorteados por revista

Total de artigos N°. artigos sorteados
Titulo enquadrados nos
critérios

Comunicagéo & Espago Publico 11 6
Comunicagdo & Sociedade 5 3
Contracampo 8 4
EPTIC Online 6 4
FAMECOS 2 11
Fronteiras 16 9
Gdaxia 7 4
INTERCOM - Revista Brasileira de Ciéncias 3
da Comunicacéo
Significacdo 15

Total 98 53

O indrumento de coleta de dados foi um formul&io contendo todos os
elementos recomendados para a edtruturacdo de artigos cientificos por obras de
metodologia do trabaho cientifico.

Os eementos constituintes dos artigos observados foram:

a o titulo: andisouse se os titulos eram claros, objetivos, e se representavam

bem o contelido do atigo (de acordo com MARTINS, CAMPOS, 2000;
FRANCA et al., 2004);

b) 0 resumo: avdiouse se eram auto-explicativos e se permitiam compreender 0
trabalho como um todo (de acordo com MARTINS; CAMPOS, 2000);

C) aintroducdo: avdiou-se se expunham brevemente o tema de maneira gerd,
gpresentavam  objetivos, revisdo de literatura ou referencia tedrico, e se
apresentavam estudos rel acionados (de acordo com FRANCA et al., 2004);

d) os méodos andisourse se 0s artigos descreviam 0s métodos e técnicas de
Investigacdo da pesguisa (de acordo com FRANCA et a., 2004);

€) 0s resultados andisouse se esdtes £ goresentavam  detdhadamente, se
goresentavam iludracbes de forma a smplificar seu entendimento (de acordo
com FRANCA et d., 2004), e ¢ os rdacionavam com o referencia tedrico
(de acordo com MARTINS;, CAMPOS, 2000; LAKATOS; MARCONI,
1992);
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f) a discussito e concdusfes andisouse £ etavam  embasadas no
desenvolvimento do atigo, se estavam reacionadas com teorias e se
gpresentavam  sugestbes de outros estudos (de acordo com LAKATOS;
MARCONI, 1992);

g) os dementos pos-textuais (bibliografia, gpéndices e notas explicativas)
Importantes para recuperagcdo das obras apresentadas no estudo, apresentacdo
de comentarios e explanagbes e apresentacdo de comprovagdo de
informagies respectivamente.

5 Resultados

Tabela 2 — Representatividade dos titulos (em percentual)

Titulos Sm Nao
Com. Esp. Pub. (n=6) 100 0
Com. & Soc. (n=3) 100 0
Contracampo (n=4) 100 0
EPTIC (n=4) 100 0
FAMECOS (n=11) 100 0
Fronteiras (n=9) 100 0
Galaxia (n=4) 75 25
RBCC (n=4) 50 50
Significacéo (n=8) 87,5 125
Total (n=53) 92,5 7,5

Como exemplo de titulo que é bem representativo em relacdo ao contetido do
artigo, observamos o artigo “O Fascinio da smulagdo da vida: por que as criancas
jogam (e gostam) do game The Sims’. Através do titulo, é possivel captar exatamente o
tema abordado (jogos eetronicos), os aspectos (fascinio das criangas pelo tipo de jogo)
€ 0 objeto de estudo (jogo The Sms).

Tabela 3 - Plenitude dos resumos (em per centual)

Titulos Sm N&o
Com. Esp. Pab. (n=6) 100 0
Com. & Soc. (n=3) 100 0
Contracampo (n=4) 75 25
EPTIC (n=4) 0 100
FAMECOS (n=11) 91 9
Fronteiras (n=9) 100 0
Galaxia (n=4) 100 0
RBCC (n=4) 75 25
Significacdo (n=8) 100 0
Total (n=53) 87 13




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Como exemplo de resumo dentre os mas completos (que contemplan o

objetivo, aspectos do tema, resultados e conclusdes), observamos o artigo “O boné do
MST na cabega presidencid: umaleturasemidtica’”

Por que o0 ao de o Presidente da Republica Luiz In&cio Lula da Silva usar o
boné do Movimento dos Trabahadores Rurais Sem Terra— MST — em reunido
com 0s seus integrantes, em julho de 2003, teve tanta repercussdo na midia?
Seguindo a per spectiva da semidticatriddica de Peirce, este artigo analisao
egfdto semidtico do sgno, tendo como material empirico noticias,
comentarios e editoriais da imprensa brasileira. O trabalho mostra que a
geracdo de tantos efeitos de sentido se deve a sua dimensdo iconico-indicid
inserida na dimensdo smbdlica, pois o julgamento do comportamento do
presidente se deve mais ao sentido geral que o ato conferiu a0 MST, de
reconhecimento deste como interlocutor ou ator legitimo. Como normamente
aparece na imprensa como “margind”, a cordiaidade do governo contrastou
com esse significado habitual, dando-Ihe um novo sentido. [Grifo nosso).

Tabela 4 — Apresentacéo da tematica e objetivos (em percentual)

Elementos Apresenta tematica [Objetivo/problema/hipbtese
Titulos Sm N&o Sm N&o
Com. Esp. PUb. (n=6) 100 0 100 0
Com. & Soc. (n=3) 100 0 33 67
Contracampo (n=4) 100 0 50 50
EPTIC (n=4) 100 0 25 75
FAMECOS (n=11) 91 9 364 63,6
Fronteiras (n=9) 67 33 55,6 444
Galéxia (n=4) 100 0 75 25
RBCC (n=4) 50 50 50 50
Significacdo (n=8) 100 0 62,5 375
Total (n=53) 89 11 55 45

Como exemplo de artigo que na sua introducéo apresenta 0 tema sob aspectos

como natureza, importancia e contexto, observamos o artigo “Gamearte: uma poética de

interac@o.”:
Estamos entrando no quadragésimo ano da histéria dos games e etrénicos e néo
ha divida que eles provocaram um impacto importante na cultura visual
contempor éanea O game eletronico envolve a criatividade e a imaginacéo de
designers, programadores, artistas, musicos e cineastas. Os jogos tém sido uma
parte da cultura humana e os artistas muitas vezes criam jogos parair adém
do smples entretenimento, tentando propor mudancas nas nossas percepcoes.

[...] Naandlise dessa producao cultural verifica-se que elaestaintimamente
ligada a evolucéo tecnol6gica da computacao [. . .]. [Grifo nosso].

Como exemplo de artigos que na sua introducéo gpresentam objetivo e hipotese,

observamos os artigos “Cidadania interativa, comunidade e sociedade: uma andise com
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prelidio e trés atos’ e “Cidade-ciborgue: a cidade na cibercultura’. “O objetivo deste
artigo € descrever e andisar as principais transformagfes pelas quais passam 0 espaco

urbano naatud cibercultura”

Mais precisamente, nossa hipotese é de que 0 processo de manipulagéo
(manuseio) e de produgdo de contelidos para diversas midias — como pode ser
verificado em varios projetos em todo o Brasil — por parte de segmentos sociais
marginalizados pode contribuir para que tais setores passem a exercitar uma
moddidade de cidadania cada vez mais importante, cuja denominacdo sugerida

por nés é cidadania interativa. [Grifo nosso].

Tabela 5 — Apresentacdo do referencial tedrico e estudosrelacionados (em

percentual)
Elementos Referencial tedrico| Estudos relacionados
Titulos Sm Néao Sm Néao
Com. Esp. Pub. (n=6) 83 17 83 17
Com. & Soc. (n=3) 67 33 67 33
Contracampo (n=4) 75 25 75 25
EPTIC (n=4) 100 0 100 0
FAMECOS (n=11) 91 9 91 9
Fronteiras (n=9) 100 0 100 0
Galaxia (n=4) 100 0 100 0
RBCC (n=4) 75 25 75 25
Significagéao (n=8) 87,5 125 875 125
Total (n=53) 89 11 89 11

Como exemplo de artigo que agpresenta o referenciad tedrico ou autores que
embasaran 0 artigo, observamos “A condrucdo de mundos em fotografias de
representaces. supressio e ambiglidade em Robert Doisneau” (grifo nosso). “Susan

Sontag ja dizia que um dos sucessos mas permanentes da fotografia foi a edtratégia de

transformar seres vivos em Coisas e Coisas em Seres vivos (Sontag, 1981, p.92)”.

Como exemplo de artigo que apresentara outros estudos ou obras relacionadas

a0 assunto, observamos o “Gamearte: uma poetica de interacéo.”

O videogame passou a ser conhecido como o primeiro game desenvolvido para
adultos. Segundo Steve Jonhson (2002: 157), Myt é fundamentalmente uma
experiéncia 3D, mais proxima de um produto atistico do que do
entretenimento, que provoca uma sensacd0 no jogador de hipnose, de

estranheza e de desorientac&o. [Grifo nosso].

Tabela 6 — Apresentacéo da metodologia (em per centual)

Titulos Sm Nao
Com. Esp. Pub. (n=6) 17 83
Com. & Soc. (n=3) 0 100
Contracampo (n=4) 0 100
EPTIC (n=4) 0 100




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

FAMECOS (n=11) 18 82
Fronteiras (n=9) 33 67
Galéxia (n=4) 0 100
RBCC (n=4) 0 100
Significacdo (n=8) 0 100
Total (n=53) 11 89

Como exemplo de artigo que apresenta a metodologia utilizada no estudo de
forma a propiciar a reproducdo da pesquisa, observamos “O boné do MST na cabega
presdencid: uma leitura semidtica’ que gporesenta a amostra sdecionada, e 0s
procedimentos de andlise.

Este artigo se baseia no coment&io de Franklin Martins, do Jornal Naciona
(TV Globo) que foi ao ar no dia 03 de julho, nos textos publicados pela Folha
Online e nos editoriais das quatro revistas semanais e suas respectivas matérias.
Veja, Epoca, IstoE e CartaCapital. A titulo de ilustragiio da for¢a do signo, a
Folha Online publicou, no periodo de 02 de julho a 22 de novembro de 2003,
43 textos que se referiram direta ou indiretamente ao ato de o presidente Luiz
In&cio Lula da Silva botar o boné do MST. Para andlisar 0 signo em questéo,
realizei uma primeira leitura dos materiais para identificar os interpretantes
dindmicos. Esse termo se refere aos efeitos de sentido produzidos no intérprete
peo sgno, que podem ser divididos em: emociond, quando produz uma
qudidade de sentimento; energético, decorrente da agéo fisica ou psiquica, um
embate entre 0 Signo e a mente; e 1ogico, que diz respeito a uma regra de
interpretacdo (Santaella, 1992, p. 196-197). [. . .| Posteriormente, procedi a
uma interpretacdo mais minuciosa na busca de respostas para as seguintes
perguntas. por que esse signo gerou tantos interpretantes? Por que foi téo
explorado nalpela midia e considerado t&o espetacular? Por que gerou esses
efeitos de sentido? Como estas perguntas, trilhei um caminho que me
possibilitasse perseguir o processo de semiose de forma apurada, na tentativa de
ler além das aparéncias. Assim, a identificacdo dos interpretantes dinamicos
Serviu como portas para acessar a agao do signo. [Grifo nosso).

Tabela 7 — Apresentacao e andlise dos resultados (em per centual)

Apresentacéo dos Analise dos
Elementos resultados resultados

Titulos Sm N&o Sm N&o
Com. Esp. Pub. (n=6) 100 0 100 0
Com. & Soc. (n=3) 33 67 33 67
Contracampo (n=4) 50 50 50 50
EPTIC (n=4) 25 75 25 75
FAMECOS (n=11) 36 64 36 64
Fronteiras (n=9) 56 44 56 44
Galéxia (n=4) 75 25 75 25
RBCC (n=4) 50 50 50 50
Significacdo (n=8) 62,5 375 62,5 375
Total (n=53) 55 45 55 45
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Como exemplo de artigo que apresentou resultados, observamos “O fascinio da
smulacdo davida por que as criangas jogam (e gostam) do game The Sms’.

A primeira etapa da pesquisa sobre a comunidade virtua The Sims foi realizada
através de um questionario para levantar o perfil do usuério do jogo publicado e
divulgado no forum TSB e em aguns grupos de discussdo em maio de 2001 e
obteve a participacéo de 67 pessoas. Asrespostas revelaram diversos habitos e
preferéncias dos jogadores. O tipo de jogo preferido da maioria foi a smulagéo,

seguido por edtratégia. Em relacdo ao periodo em que costumam jogar, 0S

resultados foram bem dispersos, sem aindicacéo de uma preferéncia por finais
de semana ou dias comuns da semana. A maioria costuma jogar 0 game

sozinha, mas foi observado um leve acréscimo na preferéncia em jogar com

amigos. [Grifo nosso).

Como exemplo de artigo que apresentou andise ou reflex@o sobre os resultados

gpresentados, observamos “A  reigido teletergpeutizante;  discursividades dos  templos
mididicos’.
Texto 7 - Proclamando cura do dedo dos pés
Na missa do clube do ouvinte da semana passada, 0 padre proclamou uma
cura, de uma pessoa que nao tinha o movimento dos dedos dos pés. Assumi a
cura e estou curada, Maria Aparecida, de Luziana, no Parana. E assim que
Deus quer se manifestar no meio de nos.
No texto 7, através da forma do discurso indireto, o proprio testemunharte

anuncia o papel da instancia terapeutizante que € a do sacerdote, ao atribuir-lhe
acura dos seus males.

Tabela 8 — Relacionamento com outr os estudos e apresentacao de ilustracdes (em

percentual)
Relacionamento com Apresentacéo de
Elementos outros estudos tabelas, graficos, etc.
Titulos Sm Nao Sm Nao
Com. Esp. Pab. (n=6) 50 50 50 50
Com. & Soc. (n=3) 0 100 0 100
Contracampo (n=4) 0 100 0 100
EPTIC (n=4) 25 75 25 75
FAMECOS (n=11) 0 100 0 100
Fronteiras (n=9) 0 100 11 89
Galéxia (n=4) 50 50 0 100
RBCC (n=4) 25 75 50 50
Significacido (n=8) 25 75 25 75
Total (n=53) 17 83 17 83

Como exemplo de artigo que relacionou os resultados encontrados com outros
estudos, observamos “Teoria das representagOes socials: pertinéncia para as pesquisas
em comunicacdo de massa’.

Confirmando esta tendéncia encontramos a posi¢do do psicologo social
Michel-Louis Rouquette, um dos principais pesquisadores sobre
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representacfes socials € comunicagd de massa. Rouquette observou que
normalmente os dois temas envolvem as seguintes questdes (1996: 223): Como
e quanto os meios de comunicagdo de massa influenciam as representagtes
sociais e como e quanto 0s meios de comunicacd de massa refletem as
representagtes sociais? [Grifo nosso].

Tabela 9 — Apresentacéo de conclusdes, relacdes com teorias e sugestdes

de outros estudos (em per centual)

Apresentacéo de Sugestéo de outros
Elementos conclusdes Relacbes com teorias estudos

Titulos Sm Nao Sm Nao Sm N&o
Com. Esp. Pub. (n=6) 100 0 0 100 0 100
Com. & Soc. (n=3) 100 0 0 100 0 100
Contracampo (n=4) S0 0 50 50 0 100
EPTIC (n=4) 100 0 25 75 0 100
FAMECOS (n=11) 91 9 0 100 9 91

Fronteiras (n=9) 100 0 22 78 0 100
Galaxia (n=4) 75 25 0 100 0 100
RBCC (n=4) 75 25 25 75 0 100
Significagdo (n=8) 875 25 125 875 0 100
Total (n=53) 89 11 13 87 2 98

Como exemplo de artigo que apresentou conclusdes, reflexdes ou dedugdes

fundamentadas no texto, observamos “ Cidade-ciborgue: a cidade na cibercultura’:

Para concluir

podemos dizer que a cidade-ciborgue ingtaura agumas

transformacfes fundamentais no espaco e nas praticas urbanas. O aumento da
telemediacdo na vida urbana é um fator fundamenta e crucial assm como as
relagbes sociais formam a cidade e o desenvolvimento urbano e estéo, agora,
relacionados a0 dgnificado das novas tecnologias de informagdo e
comunicagdo. [Grifo nosso).

Como exemplo de atigo que estabeleceu relagbes com teorias de modo a

corroboréa-las, observamos “Os estudos de interface como espaco de construgdo do

Campo da Comunicacao”.

Conclusdo

Isto seria, entdo, observar a complexidade dos fendbmenos de interface e a
diversidade de aportes tedrico-conceituais (interdisciplinaridade) ndo para
justificar a dispersdo e Sim para, efetivamente, contribuir para a construgdo do
Campo da Comunicagdo. Este trabalho corresponderia também a referida
discussao critica proposta por Karl Popper (2001, p. 30), como “tentativa de
eliminagdo” a ser correlacionada a “formagéo de tentativas de teorid’. Somente
na medida em que tal processo permita a0 campo uma geracéo de novos
problemas, de maior acuidade e pertinéncia, € que a perspectiva preferida de
construcdo do objeto se demonstrara viavel e efetiva. [Grifo nosso].
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Como exemplo de artigo que apresentou sugestbes ou recomendagbes para
redlizacdo de outros estudos sobre o tema, observamos “O fascinio da smulagéo da
vida por que as criancas jogam (e gostam) do game The Sms’:

Outra sugestao é estudar os outros tipos de games de smulagéo, demarcando
0 universo de suas possibilidades e andisando de que forma 0 mundo redl fa
transcrito para 0 jogo. Com isso, pode-se fazer um comparativo entre os
diversos games, observando como os criadores focaram 0s aspectos da
realidade em cada um deles. [Grifo nosso].

Tabela 10 — Apresentacao de elementos pds-textuais (em percentual)

Notas

Elementos| Bibliografia | Apéndices explicativas
Titulos Sm Ndo | Sm | Ndo | Sim Néo
Com. Esp. Pub. (n=6) | 100 0 0 100 83 17
Com. & Soc. (n=3) 67 33 0 100 33 67
Contracampo (n=4) 100 0 0 100 100 0
EPTIC (n=4) 100 0 0 100 IS 25
FAMECOS (n=11) il 9 0 100 | 545 455
Fronteiras (n=9) 100 0 0 100 67 33
Galéxia (n=4) 100 0 0 100 75 25
RBCC (n=4) 75 25 0 100 | 75 25
Significacdo (n=8) 875 125 0 100 75 25
Total (n=53) 92 8 0 100 70 30

6 Consider acbes Finais

O edtudo permitiu observar dgumas caracteristicas predominantes em relacéo a
edrutura dos artigos publicados nas revistas de Comunicacdo. Em relacdo ao titulo, a
maioria dees se mostrou representativo em relacdo ao contelido do artigo, porém, néo
de maneira completa, ja que boa parte dos titulos ndo contemplava aguns aspectos
Importantes do tema tratado, como o contexto do tema e as obras utilizadas como objeto
de estudo. Essas informagBes no titulo podem ser de interesse do leitor e giudam a dar
uma idéa mais precisa sobre o tema do artigo. Também utilizam pdavras no titulo que
ddo espaco a vérias interpretacdes de sentido.

Com respeito a0 resumo, observourse uma preferéncia por  resumos
informativos. De modo geral, a maioria dos resumos permite a compreensdo global do
artigo sem apresentar maiores detahes sobre dementos como metodologia e principais
resultados.

Constatou-se que a maior parte dos artigos apresenta 0 assunto na introdugcéo sob

aspectos como importancia, contexto histérico e ddimitacdo dentro da area e anda
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gpresentam conceitos necessarios a compreensdo do tema. Mais da metade dos artigos
gpresenta a questdo do artigo, sob forma de objetivo, problema ou hipdtese.

Em rdacdo a0 desenvolvimento do texto, a maioria dos artigos apresenta o
referencid tedrico que embasou 0 artigo citando conceitos e afirmagBes propostas por
outros autores que produziram estudos rel acionados ao tematratado pelo artigo.

Observourse, em relacdo a metodologia, que grande parte da amostra néo
goresenta a metodologia utilizada no estudo de forma a propiciar a reproducdo da
pesquisa, tavez pela preferéncia observada na &rea pelas discussdes tedricas a respeto
do tema escolhido, em detrimento da pesquisa empirica, baseada na coleta de dados e
andise. Os objetos de estudo sfo, em maior parte, obras literarias e cinematograficas,
fotografias, jogos eetrénicos e textos jorndigticos.

A maior parte dos artigos apresentam respostas as questfes propostas no inicio
do trabaho, apGs uma revisio de literatura que privilegia os aspectos historicos e outros
estudos tedricos a respeito do tema. As ilustraces apresentadas geramente sdo quadros
com esguemas de representacdo tedrica e listas comparativas de paavras.

As conclusdes ou consderagOes finais sBo geramente embasadas coerentemente
no texto do artigo, sem muita preocupacdo com o estabelecimento de relagbes dos
resultados com as teorias ja existentes sobre o tema. Os autores também ndo costumam
apresentar sugestbes de outros estudos que poderiam complementar 0 que foi
apresentado no artigo.

Os artigos, em sua maioria, apresentam bibliografia, onde se observa a presenca
de obras sobre temas sempre correlatos ao tema tratado no artigo. Nenhum dos artigos
gpresentou informagBes em apéndices ou anexos. Boa parte dos autores utiliza notas
explicativas para ducidar conceitos, contextos hitoricos ou fazer citagbes
bibliogréficas.

Condderase que a edrutura dos artigos cientificos da aea de Comunicacéo
andisados, € na maior parte dos elementos observados, correspondente a estrutura
tradiciond de artigo de periddico, conforme recomendagdes de obras de metodologia do
trabalho cientifico. As excegdes encontram-se:

a) na apresentacdo do objetivo, problema ou hipdtese do artigo: os autores nem

sempre deixam claro qual a questdo a ser eucidada ou qua a proposta do
artigo, iniciando o texto pelo resgate histdrico do tema onde a questéo edtaria

inserida;
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b) na gpresentacéo da metodologia utilizada para o desenvolvimento do estudo:
0s autores nem sempre agoresentam informagbes suficientes sobre a
metodologia utilizada de forma a permitir a reproducdo e avdiacdo da
pesquisa;

C) na gpresentacdo e andise dos resultados. 0s autores nem sempre apresentam
0s resultados do estudo (e conseglentemente ndo fazem suas andises) em
decorréncia da prépria auséncia de objetivos, problemas, hipdteses ou
guestdes do artigo, apresentando em seu lugar consderacoes a respeito de um
tema, tendo como embasamento informacoes e afirmagbes de autores de

obras sobre assuntos rel acionados.

A diferenca da edtrutura dos artigos cientificos em Comunicacdo em comparacéo
a edrutura tradiciona de artigos cientificos pode parecer pequena em relacdo a0 nimero
de aspectos observados. Porém, estes poucos aspectos ndo coincidentes das estruturas
tem um impacto consderavel quando da comparacdo quditativa dedtas, j& que os
edementos Objetivo, Metodologia e Resultados tém grande relevancia na estrutura
tradicional de artigo cientifico, conforme as indicagdes metodol bgicas.

Através do estudo redizado pOde-se observar um padréo de estrutura ja
estabelecido nos artigos da aea de Comunicacd. Mesmo ndo sendo edta estrutura
idéntica aos atigos cientificos de outras &eas, pode ser a que mehor aende as
necessidades da area para a comunicacdo cientifica. Como ocorre em outras areas das
Ciéndas Humanas e Socials, cada uma com objetos de estudo e perspectivas muito
proprias, nem sempre as indicagbes metodoldgicas de areas como as Ciéncias Exatas e
Biologicas podem ser literdmente aplicadas de forma satifatdria para a redizacdo de
pesquisas. As &reas das Ciéncias Humanas e Sociais tendem a adaptar estas indicacles,
ou mMesmo condruir suas proprias metodologias, jA que auam em um campo tdo
complexo como as relagdes socias.

Sugere-se que este estudo sga ampliado, de forma a contemplar outros titulos de
revistas e com outras classficagbes Qudis, bem como de outros anos de publicacéo,
pois assm, se podera confirmar os dados agui acancados ou encontrar Novos
resultados.
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