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Resumo

A presente comunicacdo resulta de uma pesguisa em desenvolvimento na Universidade
Federal do Rio Grande do Norte e que propde mapear as formas e percursos de
expressdo das imagens na midia relacionadas a condituicdo da subjetividade juvenl
contemporanea em Nata, capital norte-riograndense. Tais formas e percursos tém
rlacdo com outros encontrados entre jovens de locais diversos, denotando tragos
culturais universais da subjetividade juvenil expressos em jornas e revistas do sudeste
do pais.
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A Midia e a Subjetividade Juvenil em Natal®

A pesquisa “Imagens de presenca e de auséncia sentidos mididicos da subjetividade
juvenil”* propde um mapeamento das formas e percursos e expressao das imagens das
midias primaia e terciaia rdacionadas a condituicio da subjetividade juvenil
contemporanea na cidade de Natal, Rio Grande do Norte. De modo multimetodolégico e
plurisdisciplinar, esta pesquisa se baseia na andise de fendbmenos e processos mididticos
locais norteadores do consumo cultura, relacionando-os a modos de consumo de bens

culturais - smbdlicos por parte de jovens estudantes e universitérios nata enses.

1 Trabalho apresentado ao 111 Intercom Janior, no XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago.

2 Josimey Costa da Silva é Doutora em Ciéncias Sociais pela PUC/SP, com graduaco em Comunicacdo Socid. E
docente na UFRN e redliza pesquisas na &rea de complexidade, imagem, cinema, corpo e culturas urbanas. Tem
diversos artigos e capitulos de livros publicados, além de co-organizacdo do livro “Complexidade a flor da pele”
(Sulinas, 2003). Patricia Goes Britto é auna de graduacdo em Comunicacdo Socid na UFRN. E bolsista
PIBIC/Propesq de Iniciagéo Cientifica e tem artigo na area de cinema publicado no Il Intercom Junior. Priscila Adélia
Pontes € aluna de graduacdo em Comunicagdo Social na UFRN. E participante voluntéria da base de pesquisa
“Gemini — Analise e Pesquisa em Cultura, Processos e Produtos Midiaticos’.

3 Os dados do atual trabalho foram apresentados ao GT “Producgo editorial e cultural” do IX Congresso
Regional de Ciéncias da Comunicagdo realizado em junho de 2007 em Salvador-BA.

4 Pesquisa coordenada por Josimey Costa da Silva, com periodo de realizacao de julho de 2006 ajulho de
2007, com financiamento local pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Bolsista
PIBIC/Propeg: Patricia Goes Britto; estudantes participantes: Carlos Nathan Sousa e Priscila Adélia
Pontes.
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Para tanto, tem-se acompanhado a divulgacdo de imagens relacionadas as préaticas dos
jovens na cidade veiculadas em dois jornais di&ios de circulagdo estadud, dém de
observar a expressdo dessas imagens nos estilos de apresentacdo visud e aguns habitos
de comportamento publico relacionados a entretenimento e fruicdo estética em locais

freqentados por jovens.

Ressaltaase 0 us0 de imagens visuas como dados quditativos fundamentas. Essa
posshilidade € sustentada pelo fato de que as imagens registram concretamente
acontecimentos reais, a pesquisa socid pode emprega-las como dados primé&rios; e as
imagens veiculadas nas midias se tornam fatos socias, vio que vivemos em uma
sociedade imersa em congtantes fluxos midiéticos (Bauer e Gaskell, 2002).

Como pressuposto tedrico, 0s jovens, imersos em uma cultura mididtica e na cultura da
imagem, encontramse subordinados a, e expressos em uma corporeidade especifica
Sua subjetividade € retratada através da producéo e do consumo simbdlicos. Para dém
da obsarvagdo e interpretacdo focdizadas em um extrato socid, observar 0s jovens
urbanos por suas multiplas imagens permite ampliar a compreensdo dos seres humanos
em suas relagbes condgo mesmos e entre s, bem como com os fendmenos e processos

mididticos das sociedades ocidentais do presente.

A comunicagdo comega e termina no corpo. Ele € veiculo e mensagem. Como midia
primaria (Pross, 1990), o corpo permite a comunicacdo direta, sem ingrumentos nem
aparatos, mas demanda o conhecimento dos signos e codigos corporais. Expressies
faciais, poduras, gestos, timbres da voz, texturas da pele, sGo percebidos a partir do
momento em que ha o contato elementar humano. A simbologia corpora proposta por
Leach (in Pross, 1990) leva em consderacdo iguamente secregdbes corporais, como
lagrimas, suor e sdiva, dém dos adornos, como pinturas, tatuagens, vestimentas,
penteados etc. Cyrulnik também se refere a uma semiologia naturdista (1995), a partir
da qua os snais percebidos do corpo, e também da voz, nos remetem a outras
informagbes a respeito do individuo: sexo, idade, cultura, animo, nivel socid,

temperamento etc.

As midias terciarias, que também complem esta pesquisa, pressupdem ingrumentos
mediadores tanto para emissdo como para recepcdo e mensagens. Trata-se dos sSistemas

mais complexos de comunicacdo, que nesse caso S0 jornais impressos. A medida que
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as midias evoluem de primérias as secundarias, e destas as terciarias, ainda segundo
Pross (1990), ha o reforgo, o incremento e a duragdo da expressdo. 1sso possibilita que a
comunicacdo sga mais duradoura no tempo e ampla no espago, reforcando, portanto, a

expressao das subjetividades contemporaness.

As midias est@0 cada vez mais presentes no cotidiano e assm  se tornam uma dimenséo
fundamental da experiéncia contemporanea. Nos centros urbanos, a condtituicdo do ser
sodd implica a exigéncia de um consumidor da cultura de massa A cultura - agui
entendida “um corpo complexo de normas, simbolos, ritos e imagens que penetram o
individuo” - se expressa também na e por meio dos comportamentos dos diversos
segmentos do publico de massa. Portanto, as subjetividades e a cultura contemporanea
est80 vinculadas a producdo massva e ao consumo cultura mediados tecnologicamente,

com as redes de comunicagdo ocupando papel de destaque no processo.

O consumo implica na producdo de sentido relacionado a economia, a politica e ao
imaginaio. As midias jorndidicas e de entretenimento ocupam um lugar importante
dentro dessa producdo e do consumo smbdlicos, uma vez que legitimam vaores e
informagbes por seu intermédio veiculados. Ao retratar a redidade socid, as midias
compdem um repertdrio de imagens que formataréo as subjetividades contemporéaness,

influindo na criagdo de imagens sobre S proprio e sobre o outro.

A adocdo de uma perspectiva de aproximacdo multimetodoldgica e multidisciplinar
compreende as dimensdes histérica, antropoldgica e semidtica tanto dos fendmenos,
guanto das proprias edratégias de abordagem. Essa plurdidade contribui para uma
compreensio da expressio da subjetividade juvenil de modo menos smplificador e
mais diddgico, 0 que permite inferir que os jovens pesquisados, apesar de fazerem parte
de uma cultura de mercado, conseguem também manter as suas singularidades e,
mesmo nhum contexto socid mais amplo, podem ser enquadrados em segmentos socials

em que eles se reconhecem junto aos demais.

Quanto as edratégias de abordagem, ha preferéncia pela andise quditativa, que abrange
observacdo etnogréfica, andise e interpretacdo de imagens mididicas (semidtica, de
discurso e de contelido) e a expressdo dessas imagens em producgdes culturais, atitudes e
edtilos de agpresentacdo visual dos jovens urbanos natalenses, que congtituem um modo
concreto e atamente sgnificativo de expressio das subjetividades.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Compdem o recorte empirico da pesquisa os dois jornais diarios do Rio Grande do
Norte de maior representatividade como midias jorndigticas (tempo de circulagéo e
tiragem); sete revisas e um jornal da cidade de Séo Paulo; uma amostra de 30 jovens de
15 a 24 anos da cidade de Nata e também suas roupas, edtilos de apresentacdo e
pertences pessoais. Consdera-se possivel 0 uso de amodras deatdrias para andises,
uma vez que, pelo principio hologramético da complexidade (Morin), o todo eta na
parte e a parte contém no todo.

Quedtionarios edtruturados foram gplicados em escolas e universdades publicas e
particulares e foram feitas observacOes etnogréficas em locais de fluxo. Foram visitados
dois bairros representativos de jovens freglientadores de dto e médio poder aquisitivo e
com aos bens culturais, e dois bairros que concentram aguns indicadores sociais
baixos, com énfase invedtigativa em dStuagbes de producdo e consumo culturd
(shopping centers, pracas, bares e pontos de encontro na rua). Essas escolhas se

justificam pela busca damaior diversidade de classes sociais dos jovens observados.

O trabaho de campo foi realizado nos meses de fevereiro e marco de 2007. Os métodos
de interpretacdo compreendem andlises das respostas aos question&rios e as entrevidas,
destacando-se recorréncias, smbolismos, referéncias da cultura midiética, definicbes de
subjetividade, relacd com o corpo, com a sociedade etc. HA ainda andise dos jornais
em contelido, forma e contexto, em que ha referéncias ao tema da pesquisa ou imagens
visuais de jovens natadenses, as quais gpresentem apelo jorndigico, impacto emociond

0u Sgam representativas da producdo e consumo cultura juvenis.

Alguns temas-chave etdo servindo como operadores para a andise: o primeiro é
juventude, com base em expressOes de auto-imagem corpora, conflito geraciond /
rebeldia, pertencimentos, percepcdo da juventude, desocamento / transformagéo e
mercado de trabaho. Um segundo é insercdo socia, com destague para relacdo com
trabadho e pendéncia, aceitacdo / preconceito sobre edilos, género (diferencas),
sexudidade e compromissos / relacionamento. Também ha sondagem de aspectos da
percepcdo da violéncia a partir das representacfes sobre cidade, responsabilidade
(indtituciona / socid), experimentacéo pessod, localizacéo de eventos, atitude pessod e

presenca namidia/ suportes.
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O cotidiano aparece na mencdo a Stuagdes corriqueiras, estudo, trabaho, esporte,
hobby, fruicdo do tempo, atividades com familia / amigos e éatividades agradévels /
desagradavels. O Ultimo tema, consumo cultural, € visto por meio dos aspectos idolos,
aividades de consumo mais frequentes, relacdo com TV, cinema / video, livros, jornd /
reviga, gibis, radio, musica, producdo culturd, Internet, videogame, edtilo / roupa e
acessorios, influéncias sobre 0 comportamento e interferéncias corporais. A observacéo
etnogréfica originou também a formagdo de um banco de imagens fotograficas para
andise das formasedtilos de apresentacdo visua dos jovens, com consderacdo das
roupas, acessorios, modificacbes corporais e objetos portados, dém da postura e

expresso facial.

Como resultados preiminares da investigagdo feita, numa recorréncia em reacdo a
pesuisa feita com jovens em S0 Paulo®, constalou-se que a maioria dos jovens
natalenses demondtrou interesse em  participar. Na aplicacdo dos questionarios
estruturados, percebeu-se que parte dos jovens abordados em faculdades / universidades
tinha pouco tempo para responder as perguntas, mas a quota de question&ios destinada
a esse publico foi integramente preenchida, mesmo em meio as limitagbes de tempo e

local dessa amostra. Nos demais locais de fluxo, a colaboracgo foi total.

Como em muitas ocasifes 0s jovens estavam em grupo, foi possivel observar dteragtes
de comportamento. Quando o entrevistado estava sozinho, tendia a se sentir mais a
vontade, enquanto aguns demongravam condrangimento se estavam acompanhados
por namorados ou amigos. Os reladrios de campo informaram, de forma gerd, que os
jovens entrevisados demondraram satisfacdo no fato de aguém edar interessado em
uas opinides. A relagdo entre padres de consumo e comportamento dos jovens
gparenta ser, nessas primeiras inferéncias, complexa e matizada. Entre os de padréo
mais ato, por exemplo, apareceram referéncias a atos de violéncia em locais publicos
gue ndo foram mencionados pelos de padréo de consumo mais baixo. As relagdes
familiares indicam mais intensdade entre os jovens de padréo mais dto, enquanto que
0s de padrédo mais baixo se referenciaram mais nos amigos em suas respodas. Muitos
dos jovens consultados ndo apresentaram interesse em paticipar de eventos culturas

dternativos, ficando, pois, com aqueles que so sempre veiculados pela midia

5 A presente pesquisa foi baseada em outra sobre jovens, cuja primeira etapa foi reaizada entre 2001 e 2003 na
PUC/SP, e consumo cultural na cidade de Sdo Paulo, com financiamento pela FAPESP e coordenagdo das Prof®.,
Dr®, Silvia Simdes Borelli e Rose de Melo Rocha.
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Durante a observacdo etnogréfica em Situagbes de lazer e consumo cultura, foi vistada
uma praga que concentra jovens de escolas de ensno médio em grupos, fazendo
brincadeiras, conversando, namorando, bebendo e tocando instrumentos musicais. O
maior shopping center da cidade também foi palco de uma das observagbes, esta
redizada com freqlentadores dos cinemas e da praca de aimentacdo. Também foram
observados quatro locas de lazer noturno (dois de ato padréo de consumo e dois de
baixo padréo de consumo). Foram feitas fotos e entrevistas com os freqlentadores e
congtatou-se que, nos bares de jovens de dto consumo, a misica € mais popular e muito
mais relacionada a0 mercado e as mulheres vestemse de modo mais ligado a moda
difundida pdamidia

Em bares de padré médio de consumo, mas com diversdade de oferta culturd, os
jovens gastam menos e exigem mas origindidede das produgbes artiticas que
consomem. Nos bairros de menor padréo de consumo, foram vistados dois locas e
congtatado que ha uma certa semelhanca com o observado nos dois outros locais, com
reproducéo de egtilos de vedtir e fruicdo de musicas populares na midia, mas também
foram obsarvadas manifestaches edtéticas mas dternativas e diversficadas, como

abundancia de tatuagens e expressdes da cultura hip hop.

No clipping feito com as edigBes dos jornais “Diaio de Natd” e “Tribuna do Norte’,
publicadas durante os 60 dias da coleta, pdde ser observada inicidmente uma
polarizacdo na representacdo dos jovens natalenses, tanto nos textos quanto nas imagens
fotogréficas. Os jornais tendem a apresenté-los em duas categorias digtintas: de um lado,
estdo os jovens de padrdo médio-dto de consumo, mostrados com caracteristicas
postivas (beleza, gpedo sexud, intdigéncia e felicidade); - sempre em eventos socials
freqUentados pelos componentes da classe média- dta , ou em festas - do outro, os
jovens de padréo baixo de consumo sdo agpresentados como violentos e perigosos para a
sociedade, tendo sempre sua baixa condicdo social exatada. Na comparacdo com as
entrevistas, congtatou-se que ha uma disparidade entre a imagem deles apresentada pela

midia e como des de fato se percebem. N&o ha a dicotomia observada nos jornais.

Foram examinadas ainda amosiras de jornais e revistas da cidade de S Paulo e
percebe-se uma correspondéncia de tragos culturais entre a juventude natdense e
pauligana A juventude é uma categoria universal se consderada a partir de substratos

como conflitos de geracdo (em Natal, tendéncia surge entre os entrevistados de
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baixo poder aguigtivo); linguagem prépria; tendéncia a rebeldia; gosto pela aventura
adesfo a0 movimento e ao jogo; ligacdo com o presente e rejeicéo ao passado; recusa da
experiéncia de outras pessoas como referencid; auto-redizacdo; exatacdo da vida
privada; adocéo de ideais de beleza, amor e felicidade.

As revigas Trip (n° 153), TPM (n° 63), Atrevida (n° 149), Todateen (n° 135 e 136),
Capricho (ed. 912), Caras (ed. 694), 1stoé Gente (ed. 390) e o suplemento Folhateen do
jorna Folha de S&o Paulo (de 12/02/07 e 18/03/07) foram observados. Os temas
abordados nessas midias e sua forma de expressdo respondem aos anseios de um
publico-leitor jovem e refletlem sua subjetividade, com tragos comuns a juventude de
localidades digtintas.

A Trip (n° 153) e a TPM (n° 63), ambas de marco de 2007 (S&o Paulo, editora Trip),
regfirmam, do ponto de visa da imagem de jovem que eas expressam midiaticamente,
a idéa de linguagem propria, tendéncia a rebeldia, gosto pela aventura, assim como

adesdo ap movimento e a0 jogo.

A Atrevida (S8 Paulo, Simbolo Editora, n° 149), a Todateen (S&o Paulo, editora Alto
Astral, n° 135 e n° 136) e Capricho (ed. 912), edi¢des de fevereiro e marco de 2007, tém
em meédia letoras na faixa eéia dos 12 aos 19 anos. Em suas matérias, ha forte
presenca da busca pela auto-redizacéo, exatacéo da vida privada e adocéo de ideais de
beleza, amor e felicidade, por parte das jovens leitoras. Tais elementos so percebidos
pela predominancia de temas que se referem a vida pessod: amizade (turma); amor
(namoro, dicas de conquista); beleza (imagens de atores, atrizes e modelos como
padroes de beleza a serem seguidos); moda (tendéncias, modo de usar combinagdes) e

autoconhecimento (testes sobre comportamento).

A revisa Caras (ed. 694) reafirma a adocdo de ideais de beleza, amor e fdicidade por
parte de seu publico leitor de classe média-dta. A maior parte do contelido é dedicada a
vida de celebridades de dto padréo de consumo. A imagem dos jovens retratada em
uas paginas confirma um modelo de beleza massficado pelas midias, sugerindo que
s80 sempre bem-sucedidas na carreira e vida pessoa e sempre sorridentes e felizes. Gs
famosos e seu edtilo de vida (desfrute de artigos de luxo, mundo do glamour) legitimam,

desse modo, os ideais que pretensamente s&0 buscados pelos jovens leitores.
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A 10E Gente (ed. 390), assm como a Caras, utiliza-se da vida de celebridades como
recurso legitimador de padrbes de consumo. Esse direcionamento dado por essas
revigas amplia e complementa 0 empenho das midias tdlevisvas em atribuir vaor
publico a vida privada de artistas. A ocorréncia de sessdes dedicadas a0 consumo
culturd juvenil (cnema, livros, misica, teetro, gastronomia e Internet), busca atender

aos diversos gostos e edtilos juvenis e assm reforca a idéa de pertencimento de jovens

agrupos especificos.

A Folhateen (suplemento do jorna Folha de Sdo Paulo de 12/02/07 e 18/03/07) aborda
temas de interesse de um publico jovem de faixa etéria maor que a das letoras das
revistas Atrevida e Todateen (até 24 anos ou mais, 0 que pode ser percebido na secéo de
Cartas). Ha predominancia de matérias relativas ap consumo cultura juvenil, dém de
epaco dedicado a comportamento, como a coluna “Sexo & Salde’. Aqui também sdo
percebidos elementos universais presentes na juventude, como a tendéncia a rebedia, o

gosto pela aventura e ligacdo com o presente e rgjei¢ao ao passado.

Outro traco universal da juventude € o edilo de gpresentacdo visud. Na observacéo
etnogréfica redizada em Nad, foi evidenciada uma certa massficacdo no repertdrio
edilistico e nos modos de usar roupas e acessorios. Esses edtilos de se vedtir sfo
difundidos pdas midias e organizam os jovens em “tribos urbanas’ (Maffesoli, 2000),
como clubbers, funkeiros, hip hoppers, metdeiros, pagodeiros, patricinhas e
mauricinhos, punks, roqueiros, skatidtas, surfistas etc. Em Natd, existe uma adaptacéo
a0 clima, como jovens usando mais decotes, camisetas sem manga e bermudas. Mas
alguns eementos sB0 universais, como 0 preto, por exemplo, que é bastante usado por

metaleiros, punks e roqueiros, como em todo o mundo.

Estes sB0 gpenas alguns dos dados coletados e dgumas das primeras reflexdes que a
pesquisa de campo, juntamente com a reviséo hibliogréfica, tem suscitado. A etgpa que
vem agora € do tratamento dos dados coletados e em confronto com os referenciais

tedricos adotados. A previsio é de que esta etapa sgja finalizada até junho de 2008.
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