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Resumo

O presente trabaho busca demonstrar como a preocupacdo como a préatca de um
jorndismo supostamente imparcid, cacado nos rituais edratégicos da objetividade,
acabou por impedir o gparecimento do debate programético e de idéias no noticiario
politico durante a cobertura da campanha para 0 segundo turno das eleicbes para o
governo do estado de Pernambuco. Em detrimento de propostas de governo, os dois
jornais locais se ocuparam predominantemente da agenda dos candidatos, dos bastidores
da campanha e, em menor grau, de pesguisas de opinido e da logistica do processo
deitora. O esvaziamento do debate palitico, neste sentido, tem o objetivo de preservar
interesses particulares das empresas de comunicagcéo, que dependem em grande parte
das verbas publicitarias dos governos.
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I ntroducéo

A cobertura dos processos deitorais ndo € um tema inédito nos estudos sobre o
jornalismo. Mas, nem por isso, deixa de ser polémico e rdlevante. Qua é a funcéo dos
meios de comunicacdo num estado democrético? Em que medida podem influenciar os
resultados de uma eeicdo? Como deve ser a cobertura de um pleito? De que lado esta o
jornd, rédio ou tdevisin? Edtas sio dgumas das dlvidas que vem motivando os
pesquisadores do ramo das ciéncias sociais a se debrucar sobre 0 assunto no decorrer
das Ultimas décadas.

Partindo da hipdtese de que 0s jornais se ocupam muito mais das campanhas dos
candidatos do que dos programas de governo que des supostamente pretendem
implementar, queremos responder — ou, a0 menes, tentar encontrar um caminho que
leve a um inicio de eclarecimento sobre a seguinte questdo: por que a cobertura das

eleigdes é do jeito que €? O que leva os meios de comunicacdo, de quaquer que sga a
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midia, a redizar a cobertura dessa forma, uma vez que — assumimos — a critica a esta
forma de atuacd ndo € nova, e é reconhecida até pelos préprios jorndistas ligados ao
ramo?

Para responder a indagagcdo, nosso estudo esta dividido assm: num primero
momento, apresentaremos uma andise a respeito da cobertura das eleicbes para o
governo do estado de Pernambuco no ano de 2006. Mais precisamente, estudamos os
cadernos de politica de dois jornais locais, o Jornd do Commercio e do Diario de
Pernambuco, nas duas semanas que antecederam o segundo turno do pleito. Andisamos
os jornais dos periodos de 19 a 22 e de 26 a 29 de outubro daquele ano. Cada um desses
periodos corresponde a quinta-feira, sexta-feira, sdbado e domingo da penditima e da
Ultima semana antes da el eicdo, culminando no dia de votacéo.

A andie foi fdta aravés de fichamentos. Cada maté&ia foi numerada e
catadogada quanto ao jornd, a0 dia e a semana em que foi publicada. Elas foram
primeiro classficadas quanto ao tipo de matéria, que pode ser “sobre a campanhd’,

“sobre uma pesquisa de intengéo de voto”, “sobre proposta de governo” ou “sobre outro

assunto”. A segunda e Ultima caegoria classficou as fontes entre “Stuacdo”,
“oposicéo”’, “ambos’ ou “nenhum”. Levantados todos os dados, ees foram tabulados no
programa SPSS, que permitiu uma andise edaidica mas minuciosa sobre 0s
resultados.

Com os resultados quantitativos em maos, nosso estudo buscou entéo explicar as
razdes do fendbmeno. Para isso, buscamos em primero lugar uma explicacéo tedrica,
paraaqud fizemos uma sucinta reviséo na bibliografia sobre o assunto.

A deicdo para 0 governo do estado de Pernambuco em 2006 foi disputada, no
segundo turno, pelo entdo governador José Mendonga Bezerra Filho, do PFL, e pelo
opodcionista Eduardo Henrique Accioly Campos, do PSB. O segundo se sagrou
vitorioso com 2.623.297 votos, 0 equivaente a 65,361% do el eitorado.

1 O Problema

Por que a cobertura dos cadernos de palitica no periodo das campanhas eetorais
€ do jeito que €? Uma resposta apressada poderia sugerir que o contelido veiculado € um
reflexo da redidade, ou sga, a cobertura € do jeito que é porque assm sdo feitas as
campanhas. Mas esta resposta ndo nos satisfaz, uma vez que despreza 0 papel dos meios
de comunicagdo como parte atva na construcdo da redlidade. Como afirma Nelson
Traguina,
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toda a profissdo é sobrecarregada de imagens mas talvez nenhuma
outra sgja téo rodeada de mitos como a do jornalismo. De facto, o
poder do mito tem envolvido a profissio de ta maneira que os
jornalistas parecem ser os “Davids’ da sociedade matando os “ Golias”
(alids expresso no conceto do campo do jorndismo como
“contrapoder”) e 0 seu produto é apresentado como sendo uma
transmiss30 n&o expurgada de um acontecimento.®.

O comunicdlogo explica que o surgimento desta concepcdo, conhecida como a
Teoria do Espeho, e utilizada pelos jorndistas aé os dias de hoje, surge em meados do
seculo XIX acoplada no desenvolvimento das primeiras grandes empresas jorndigticas,
em epecid as agéncias de noticias, e respadado pela ideologia do postivismo. Este
movimento vem acompanhado de uma nova forma de fazer jorndismo que, ao contr&io
da imprensa partidaria praticada até entdo, tem por objetivo a separaco entre os fatos e
as opinifes. A idéa das noticias como espelho da redidade, prossegue Tragquing, vai ser
reforcada nos anos 20 e 30 do século XX com a criagdo do conceito de objetividade nos
Estados Unidos. Ele é daborado na mesma época em que comegcam a surgir os
profissionais de relagbes publicas e passa a se contabilizar 0 sucesso da propaganda na
entéo recentemente terminada Primera Guerra Mundid. “Com  a ideologia da
objectividade, os jorndigtas subgtituiram uma fé smples nos factos por uma fiddidade
as regras e procedimentos criados para um mundo no qua até os factos eram postos em
divida™, escreve Schudson,

Mas Traguina lembra que “os jorndistas ndo sBo Implesmente observadores
passivos da redidade mas participantes activos no processo de construcéo da redidade’.
Dessa forma, as noticias “ndo podem ser vistas como emergindo naturdmente dos
acontecimentos do mundo real; as noticias acontecem na conjuncéo de acontecimentos e
de textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia também cria o
acontecimento™. Ele destaca que a forma narrativa escolhida pelos jorndistas ndo é
inteiramente livre, estando submetida a organizacéo através de certos procedimentos.

A pirdmide invertida, a énfase dada a resposta as perguntas
aparentemente simples. quem? o qué? onde? quando?, a necessidade
de seleccionar excluir, acentuar diferentes aspectos do acontecimento
— processo dias orientado pela narrativa escolhida — sdo aguns

3 TRAQUINA, Nelson. Asnoticias. In: TRAQUINA, Nelson (Org.). Jornalismo: questdes, teorias e
“estorias’. 2. ed. Lishoa: Vega, 1999. p. 167.

4 SCHUDSON, Michael. Discovering the news; asocial history of american newspapers, apud
TRAQUINA, Nelson. Asnaticias. In;: TRAQUINA, Nelson (Org.). Jor nalismo: quest8es, teorias e
“estérias’. 2. ed. Lishoa: Vega, 1999. p. 168.

® Ibid.,, loc. cit.
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exemplos de como a noticia, criando o0 acontecimento, constréi a
realidade®.

Prosseguindo na sua oposicdo a concepcdo das noticias como espelho da
redidade, Traguina também lembra que as noticias trazem no seu bojo os
condrangimentos organizecionals a que et submetidos os profissonais dentro das
empresas jorndidicas, através da chamada politica editorid. No seu cléssico artigo
“Controlo socid na redacgdn. Uma andise funciond”, publicado em 1955, o jorndista e
socidlogo norte-americano Warren Breed ja ressdtava que “ a ‘political [do jornal] pode
s definida como a orientacd mals ou menos consstente evidenciada por um jornd
ndo sO no seu editorid como também nas suas cronicas e manchetes, relaivas a

questdes e acontecimentos seleccionados’’. Sobre o assunto, ele escreve:

Cada jornal tem uma politica editorial, admitida ou ndo [...]. As
principais areas de orientagdo envolvem a mlitica, 0s negocios e o
trabalho; muitas provém de consideracles de classe. A orientagdo se
manifesta na “parcididade’. Aquilo que determina exactamente a
politica editorid de um publisher é um grande problema, e ndo sera
discutido agqui. No entanto, o woprietario tem naturamente muito a
dizer (muitas vezes na forma de veto) tanto nas decisdes politicas a
seguir a longo prazo como nas imediatas (que parttido apoiar, se
destacar ou enterrar uma noticia sobre iminentes questées laborais,
quanto espaco livre dar &s “noticias’ das actividades dos publicitarios,
etc).

Seguindo uma concepcdo etnocongrutivista, o comunicologo portugués destaca
ainda que a necessidade de pdr ordem no espaco, no tempo, a dependéncia das fontes e
a rotina a que estéo submetidos os jorndistas dentro das empresas de comunicagdo vao
dfetar diretamente a noticia, desmontando, assim, 0 mito de que as noticias sBo 0
espelho darealidade.

1.1 A objetividade

O conceito de objetividade va nortear toda a atuacdo dos jornaistas, em especid
nos periodos de disputa eetora, uma vez que os veiculos de comunicacdo, a0 menos
no Brasil, ndo costumam tomar posigdes abertas com relacdo a sua orientagdo politica -
preferem ficar “imparcias’. Dissecar 0 conceto de objetividade € dessa forma,

fundamentad para compreendermos o funcionamento do jornaismo moderno e, assm,

® TRAQUINA, Nelson. Asnoticias. In: TRAQUINA, Nelson (Org.). Jor nalismo: questdes, teorias e
“estérias’. 2. ed. Lisboa: Vega, 1999. p. 168.

" BREED, Warren. Controlo social naredacgéo. Umaandlise funcional. In: TRAQUINA, Nelson (Org.),
op. cit., p. 153.
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entender por que a cobertura dos periodos eeitorais € do jeito que é. A socidloga norte-
americana Gaye Tuchman define a objetividade como um rituad estratégico praticado

pelos jorndigtas, utilizado como forma de protecéo destes profissonais.

Para os jorndistas, como para 0s cientistas sociais, 0 termo
“objetividade” funciona como um baluarte entre eles e os criticos.
Atacados devido a uma controversa apresentagdo de “fatos’, os
jorndistas invocam a sua objetividade quase do mesmo modo que um
camponés mediterranico pde um colar de ahos a volta do pescoco
para espantar os espiritos malignos®.

Para Tuchman, a objetividade é um ritua porque se trata de “um procedimento
de rotina que tem reativamente pouca relevancia ou uma relevancia tangencid para o
fim procurado”. Ela explica que “a adesio ao procedimento é frequentemente
obrigatoria’ e que “o fato de um tal procedimento poder ser 0 meio mais conhecido de
se chegar ao fim que se procura ndo deprecia sua caracterizagdo como um ritua”. E esse
mesmo ritua € também edratégia, uma vez que “denota a téica ofensiva destinada a
prevenir o ataque ou a deflectir, do ponto de vista defensivo, as criticas™. De acordo
com a socidloga norte-americana, os jorndistas “precisam de uma nogdo operativa de
objectividade para minimizar 0s riscos impostos pelos prazos de entrega de materid,
pel os processos difamatérios e pelas reprimendas dos superiores™°.

Desse modo, Tuchman destaca que os jorndidas utilizan de quatro
procedimentos estratégicos principais para dcancar a objetividade. O primeiro deles é a
goresentacd0  de posshilidades conflituals, ou sga a utilizacdo de afirmagdes
contraditérias como forma de se aproximar da “verdade’. O segundo, a apresentacéo de
provas auxiliares, consste na “locaizacéo e citacdo de ‘factos suplementares, que sdo
geralmente aceites como ‘verdadeiros”!'. O uso judicioso das aspas é o terceiro
procedimento, e também pode ser considerado uma forma de prova suplementar, ja que,
de acordo com a sociéloga norte-americana, “ao inserir a opinido de adguem, des (os
jorndigtas) acham que deixam de participar das noticias e deixam os ‘factos fda”. Por
fim, surge o procedimento de estruturacéo da informacdo numa sequéncia gpropriada,
considerado pela autora como “o aspecto forma mais problemético da objetividade para
ojorndigta’ porque

8 TUCHMAN, Gaye. A objectividade como ritual estratégico: uma andlise das nocdes de objectividade
dosjornalistas. In: TRAQUINA, Nelson (Org.), op. cit., p. 75
9 .
Ibid., p. 75.
9| bid., p. 76.
1 |bid., p. 80
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mesmo que um repdrter possa, inconscientemente imiscuir-se, nas
idéas dos seus editores ao escolher um lead, submetendo-se assim a
politica da empresa, ele é que € a pessoa responsavel pelo lead da
noticia. Nao pode dizer que a escolha pertence a outra pessoa
qualquer.’?.

1.2 A cobertura das campanhas eleitorais

A idéa de uma atuacdo “objetiva’ foi predominante na cobertura jorndistica do
periodo que este estudo pretende analisar, a campanha do segundo turno das eleigdes de
2006 para 0 governo de Pernambuco redizada pelos cadernos de politica dos dois
jornais locas mais antigos em circulacdo, o Diaio de Pernambuco e o Jornd do
Commercio. Iso dgnifica afirmar que os periddicos estiveram muito mais atrdlados aos
“fatos’ da campanha - a troca de acusacOes na propaganda detora, as articulagbes
politicas para 0 segundo turno, a agenda dos candidatos, a preparacéo do pleito junto
aos Orgdos publicos por ee responsdveis — do que a fatores como as diferencas e
semelhancgas entre as propostas de governo apresentadas por ambas as coligacoes e suas
implicagbes para a populagdo. Utilizando-nos de uma met&fora criada por Paterson, as
eleicbes foram noticiadas predominantemente como uma corrida de cavaos. 0 “jogo”
detoral (os reaos sobre vencedores e vencidos, as edtratégias, a logistica da
campanha) foi muito mais evidenciado do que a “substéncia’ da disputa (os problemas,

as polfticas etc.)®.

1.4 Jornalismo imparcial: um mito

JA vimos que as noticias ndo condstem no epelho da redidade, mas, ao
contraio, gudam a condrui-la Veificamos que as noticias trazem em 9 oS
congrangimentos organizacionas e temporas a que estéo submetidos os profissonas
envolvidos na sua elaboracdo, bem como a necessidade de uma estruturacdo mais ou
menos padronizada. Mostramos quais s80 0s mecanismos Uutilizados pelos jorndistas a
fim de garantir a objetividade das noticias, especidmente em periodos de campanha
eetora, e, como exemplo, citamos um estudo sobre a cobertura das deicbes numa
emisora  britnica.  Por  fim, esclarecemos que as noticias sGo  procedimentos

intencionais e estdo diretamente atrdladas aos interesses dos promotores da noticia, que

12 TUCHMAN, Gaye. A objectividade como ritual estratégico: uma andlise das nocdes de objectividade
dosjornalistas. In: TRAQUINA, Nelson (Org.), op. cit., p. 83

13 PATTERSON, Thomas E. The mass media el ection. How americans choose their president, apud
GUREVITCH, Micheel; BLUMLER, Jay G. A construgéo do noticiario eleitoral: um estudo de
observacé naBBC. In: TRAQUINA, Nelson (Org.). Jornalismo: questfes, teorias e “estérias’. 2. ed.
Lishoa: Vega, 1999. p. 193
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normamente detém o poder politico e econdbmico. Todas constatagbes nos levam
aseguinte conclusio: o jornadlismo imparcid € um mito.

Para Roland Barthes, “mito” é uma fda, 0 que de entende como um sstema de
comunicagdo: uma mensagem. O pensador francés destaca, contudo, que a definicdo de
mito nd leva em conta 0 objeto da sua mensagem, mas SmM a manera como €a é
proferida**. “O mito é um sistema particular, visto que de se constréi a partir de uma
cadeia semiol 6gica que ja existe antes ddle: é um sistema semiol dgico segundo”™®.

O primeiro sstema semioldgico, de onde deriva o mito, é composto da relacéo
entre dois termos. o ggnificante e o dgnificado. Esta relagdo gera um terceiro termo,

16 O mito obedece a

gue é o 9gno, “total associativo do primeiro termo com o segundo
ede mesno esgquema tridimensona, maes utiliza o dgno do primero ssema como
dgnificante do segundo. No primeiro ssema semioldgico, o Sgnificante é chamado de
sentido; o dgnificado, de conceito. No segundo sSisterma semioldgico - 0 mito - o
dgnificante € chamado de forma, enquanto o dgnificado mantém a mesma
terminologia. O sgno no mito, é chamado de significac&o.

Ao dirmar que o jornaismo imparcid é um mito, estamos propondo a aplicacdo
do exguema asim: o primearo Sdema semioldgico seria “puramente  lingligtico”,
composto pelas palavras e seus respectivos Sgnificados, o que va resultar nos textos
jorndigticos. Egtes, baseados nos quatro procedimentos definidos por Tuchman como
garatidores da objetividade (apresentacdo de possibilidades conflituais, apresentacéo
de provas auxiliares, uso judicioso de aspas, edruturacdo da informacdo numa
sequéncia gpropriada), serdo também a forma que, com base no conceito de
objetividade, vai gerar asgnificacéo “jornalismo imparcid”.

O que ha de erado nisto? Barthes defende que os sstemas semioldgicos, como
0S mitos, sGo Sstemas de valores, mas que, no caso do mito, tendem a ser consumidos
como um sisema de fatos, ou, nas suas pdavras, “0 mito € lido como um sSsema
factua, mas é gpenas um sistema semioldgico™’. A relacdo que une o conceito do mito
a0 sentido é essencidmente uma rdacdo de deformacdo e esta, por sua vez, €
intenciona. Na lingua, a associagdo entre os dgnificantes e Sgnificados € arbitr&ia ndo
h& uma razéo aparente para associarmos a idéa de um objeto feito para nos sentarmos
com a pdavra “caddrd’. No mito, ndo: para Bathes a sgnificagd mitica nunca é

14 BARTHES, Roland. Mitologias. Rio de Janeiro: DIFEL, 2003. p. 199.
15 |1
Ibid., p. 205.
18 |bid., p. 203.
7 Ibid., p. 223.
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completamente arbitraria. No caso da cobertura das eeigdes, verificamos uma reacéo
semelhante. Abrigados no conceito de objetividade, os “fatos objetivos’ da campanha —
a agenda dos candidatos, os comicios, as caminhadas, as carreatas, o0 relato sobre o guia
eeitord no dia anterior, entre varios outros — dominam o notici&io politico, escondendo
intenciondmente a escolha dos jornais em néo se posicionar, optando por uma cobertura
“objetiva’. Ora, 0 jorndismo objetivo e supostamente imparcid € essencidmente
metdingliigico — portanto, um mito - uma vez que SO s ocupa de “rdlatar” os faos.
Contar 0s acontecimentos da campanha, e somente des, desse modo, seria uma forma
de garantir a procurada “imparcididade’.
Para o lingligta francés, a sociedade burguesa, em que vivemos, € “0 campo
privilegiado das significagdes miticas'®;
Como fato econbmico, a burguesia € denominada sem dificuldade: o
capitalismo se declara abertamente como tal. Como fato palitico,
evita-se a denominagdo: nd ha partidos “burgueses’ na Camara.
Como fato ideoldgico, desaparece completamente: a burguesia apagou
0 seu nome passando do real a sua representacdo, do homem
econdmico a0 homem menta: € a se acomoda com os fatos, mas ndo
“entra em acordos’ com os vaores, e submete seu estatuto a um

verdadeiro trabaho de eliminar a denominagéo; a burguesia se define
como aclasse socia que ndo quer ser denominada.™.

Segundo Barthes, o mito tem por base o principio de transformar a Histéria em
natureza, e este € o proprio processo da ideologia burguesa. E por isso que, na sociedade
burguesa, o mito é fundamentamente uma fda despalitizada. Deste modo, da mesma
maneira que a ideologia burguesa destr6i 0 sgnificado da pdavra “burgués’, o mito va
buscar diminar a qudidade histérica das coisas, transformando-as sSmplesmente em

natureza. “A funcio do mito é evacuar o red”?

, ecreve Barthes. “O mito néo nega as
coisas, a sua funcdo é peo contrario, fdar ddas, smplesmente, purifica-as, inocenta:
as, fundamenta-as em natureza e eternidade, dé-Ihes uma clareza ndo de explicacdo, mas
de constataci0"?!. Assim, a cobertura dos jornais no periodo pré-eeitorad se mostra ao
leitor ndo como uma opgdo editorid, mas como uma coisa naturd, um reflexo imparcia
efid aredidade das campanhas detorais.

Passando da histéria & natureza, o0 mito faz uma economia: abole a
complexidade dos atos humanos, confere-lhe a smplicidade das
esséncias, suprime toda e qualquer diaética, qualquer elevacdo pra la

18 BARTHES, Roland. Mitologias. Rio de Janeiro: DIFEL, 2003. p. 229.
19 |
Ibid., p. 230.
20 | bid., p. 234.
2L |bid., p. 235.
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do visive imediato, organiza um mundo sem contradicBes, porque
sem profundeza, um mundo plano que se ostenta em sua evidéncia, e
cria uma afortunada clareza: as coisas, sozinhas, parecem significar

por eas proprias™.

A andise do conteldo publicado nos jornais nas duas semanas anteriores as
eleigdes, descritos nas pagines a seguir, vao buscar demonstrar como 0 mito do

jorndismo imparcia va dominar o noticiario politico.

2 Metodologia

Os resultados foram obtidos através da andise das matérias publicadas nos
cadernos de politica do Jorna do Commercio e do Diario de Pernambuco nos dias 19,
20, 21, 22, 26, 27, 28 e 29 de outubro de 2006. Estas datas correspondem as quintas-
feiras, sextas-feiras, sdbados e domingos das duas semanas que antecederam o pleito do
segundo turno para 0 governo de Pernambuco. Em nossa andise, desprezamos as
matérias sobre a elei¢do para o cargo de presidente da Republica.

Com base no conhecimento empirico do funcionamento dos jornais locas, e a
fim de evitar eventuais distorgBes nos resultados, trabalhamos com a idéa de “objeto
noticioso”. Ela condste em identificar, num mesmo grupo de paavras, noticias
diferentes. Assm, por exemplo, quando uma matéria principd e suas vinculadas tratam
de um mesmo assunto, das sfo classficadas como uma SO, uma vez que condituem
apenas um objeto noticioso. Do mesmo modo, ha casos em que, numa mesma matéria,
s®0 identificados dois objetos noticiosos diferentes, separados pela utilizacdo de
intertitulos, nesta Stuacdo, duas fichas didintas foram preenchidas, cada uma com foco
em um Unico objeto noticioso.

A ficha de registro que preenchemos para cada objeto noticioso € composta de
sas itens. O primero item condste na numeragdo das matérias, que obedece a ordem
cronologica da sua publicacdo, em primeiro lugar, mas também a ordem das paginas de
cada jornal. O segundo item acusa o jornd em que o objeto noticioso foi publicado. Os
textos do Jorna do Commercio foram catalogados com o nimero um, e os do Diario de
Pernambuco, com o dois. O terceiro item gponta a data em que a reportagem foi
publicada.

Para tornar a pesquisa mais didaica e posshilitar uma andise mas detahada,

catadogamos também as semanas em que as matérias sairam nos jornais. Desta forma, as

22 BARTHES, Roland. Mitologias. Rio de Janeiro: DIFEL, 2003. p. 235.
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matérias publicadas nos dias 19, 20, 21 e 22 de outubro ficaram agrupadas no periodo
“semana 1". Os textos veiculados nos dias 26, 27, 28 e 29 de outubro, no periodo
“semana 2’ . Esta classificac@o € o quarto item daficha de registro.

O quinto e mas importante item da ficha de registro condste em classficar o
tipo de matéria publicada. Criamos, para isto, quatro grandes grupos. As natérias do
tipo “bastidoresagenda’ (1) sfo aguelas que relatam o dia-a-dia dos candidatos, as
caminhadas, 0s compromissos com outras liderangas, 0s acordos, 0s gpoios, 0S assuntos
abordados pelo programa detord e temas afins. As matérias do tipo “pesqusa’ (2)
conssem na publicacdo de resultados de pesquisas de opinido e nos eventuas
comentérios tecidos sobre o assunto. Ja as matérias do tipo “proposta’ (3) abordam as
propostas dos candidatos, 0s seus programas de governo e o embate de idéias e
politicas. Por fim, criamos o tipo “outros’ (4) para durigar aguelas matérias que néo
fossem adequadas a nenhum dos outros. As matérias sobre a preparacéo das deicles
junto a0 Tribund Regiond Eletord e dos esquemas de seguranca montados pelas
policias entraram todas neste grupo. O sexto e Ultimo item da folha de registro gponta a
posicdo em que as fontes das matérias estép. Deste modo, as fontes podem ser de
Situacdo (1), de oposicdo (2), de ambos os lados (3) — casos em que o jorndista ouviu
tanto fontes de situagcdo como de oposicéo — e de nenhum (4) — quando sdo ouvidos, por

exemplo, juizes eetorais ou cientistas politicos.

3 Resultados e discussao

A cobertura jorndigtica dos cadernos de politica dos dois jornais de grande
circulacdo mais tradicionais do estado de Pernambuco nas duas semanas anteriores ao
segundo turno das eleigbes para 0 Governo do Estado, redlizadas no dia 29 de outubro
de 2006, é eminentemente passva, marcada pela predominancia de matérias do tipo
“bagtidores/agenda’. Contabilizadas as matérias publicadas nos cadernos de politica do
Jornal do Commercio e do Diario de Pernambuco nos dias 19, 20, 21, 22, 26, 27, 28 e
29 de outubro de 2006, chegou-se a0 seguinte resultado: de um total de 110 objetos
noticiosos andisados, verificase que 72% deles sdo do tipo “bastidores/agenda’; 20%
s80 do tipo “outros’, em que estdo enquadradas as matérias sobre a preparacdo do
pleito junto ao Tribunad Regiond Eletord (TRE); 5% s matérias do tipo “pesquisa’ e

apenas 3% S0 matérias do tipo “proposta de governo”, conforme aponta o Gréfico 1.
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TIPO DE MATERIA

JC e DP

outros (t.r.e.)

22/20%

proposta de governo

3/3%

pesquisa

6 /5%

bastidores/agenda
79/ 72%

Gréfico 1 — Tiposde matériano Jornal do Commercio e no Diario de Pernambuco

Uma andise mais detdhada dos resultados obtidos (Gréfico 2) va mostrar que,
nos objetos noticiosos publicados no periodo “semana 1" - entre os dias 19 e 22 de
outubro de 2006 - a presenca de textos do tipo “bastidores/agenda’ é ainda mais forte do
que na andise gerd dos resultados. Aqui, 75% das matérias sd0 do tipo
“bagtidores/agenda’; 16% sdo do tipo “outros’, 5% sdo do tipo “pesquisa’ e 3%, do tipo
“proposta de governo”.

TIPO DE MATERIA NA SEMANA 1

JC e DP

2/3%

3/5%

Gréfico 2 — Tiposde matéria no periodo “ semana 1" nosdois periédicos analisados

Ja no periodo “semana 2’ (Grdfico 3), a incidéncia de matérias do tipo
“bastidores/agenda’ é discretamente menor, destacando-se um aumento notavel dos
textos do tipo “outros’. De acordo com os resultados apurados na semana 2, 67% dos
textos foram do tipo “bastidores/agenda’; 24% foram do tipo “outros’; 6%, do tipo
“pesquisa’ e apenas 2% , do tipo “proposta de governo”. E correto afirmar, desse modo,

gue os periddicos andisados se distanciaram ainda mais dos candidatos ao governo do
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estado e de suas idéas e planos de governo com a proximidade da data do pleito. Neste
periodo, os jornais deram mais énfase a temas como as disputas juridicas envolvendo
agressfes cometidas no horario deitoral gratuito veiculado pelas emissoras de televisdo
e radio, a preparacdo e chegada das urnas eetrénicas aos locais de \otagdo e 0 esquema
de seguranca montado para garantir alisura do processo eeitord.

TIPO DE MATERIA NA SEMANA 2
JC e DP

outros (t.r.e.)
12/ 24%

proposta de governo

1/2%

pesquisa bastidores/agenda

3/6% 33/67%

Gréfico 3 — Tiposde matéria no periodo “ semana 2" nosdois periédicos analisados

Nas matérias do tipo “bastidores/agenda’, € curioso perceber como os jornais, de
modo gerd, deram mais énfase a cobertura da movimentagdo do candidato vitorioso, o
oposicionista Eduardo Campos, do que ao derotado, Mendonga Filho, da sStuacdo,
conforme agponta 0 Gréfico 4. Ele mostra que 42% dos objetos noticiosos tiveram
exclusvamente fontes da oposicdo, contra 29% de textos com fontes SO da Situacéo e
24% de ambos os lados. Veificase anda a exigéncia de matérias que relaam os
bastidores da campanha e a agenda dos candidatos sem citar quaisquer fontes (5%).

POSICIONAMENTO EM MATERIAS DE BASTIDORES/AGENDA
JC e DP

nenhum

415%

ambos
19/ 24%

situacéo
23/29%

oposigéo
33/42%

Gréfico 4 — Posi¢ao das fontes nas matérias do tipo “ bastidor es/agenda”
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Sob outro viés, o Gr&fico 5 mostra a preponderancia das matérias do tipo
“bastidores/agendd’ nos textos que tém como fontes apenas integrantes da frente
oposcionista. O levantamento mostra que 97% dos objetos noticiosos que se enquadram
na categoria “fonte de oposicdo” sdo do tipo “bastidores agenda’. Nenhuma matéria de
proposta ou de pesquisa teve como fontes pessoas exclusivamente ligadas a oposi¢éo.

TIPO DE MATERIA/FONTE OPOSICAO
JC e DP

outros (t.r.e.)

1/3%

bastidores/agenda

33/97%

Gréfico 5 — Tipos de matéria com fontes de oposicao apenas

O comportamento dos jornais ndo € muito diferente no tratamento dado ao
candidato Stuacionista (Grafico §. O percentua de 4% para matérias do tipo “proposta
de governo’ nas matérias que tém fontes gpenas de Stuacdo € edtatisticamente pouco
relevante, uma vez que gpenas um objeto noticioso deste tipo foi classficado assm

nesta categoria.

TIPO DE MATERIA/FONTE SITUACAO

JC e DP

bastidores/agenda

23/88%

outros (t.r.e.) pesquisa

174% 1/4%

proposta de governo

1/4%

Gréfico 6 — Tiposde matéria com fontes da situacdo apenas

As maérias que tém como fonte tanto integrantes da oposicdo quanto da

Stuacdo também ndo fogem a tendéncia apontada, embora se perceba um percentua

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

discreto de 10% de matérias sobre propostas de governo com fontes de ambos os lados

da disputa, como mostra o Gréfico 7.

TIPO DE MATERIA/FONTE AMBOS
JC e DP

proposta de governo

2/10%

bastidores/agenda

19/90%

Gréfico 7 — Tipos de matéria com fontes da situagdo e da oposicéo

Conclusdo

O debate programético foi mero figurante na cobertura jorndigtica redizada
pelos cadernos de politica do Diario de Pernambuco e do Jornal do Commercio nas duas
semanas anteriores ap segundo turno das eeigdes para 0 governo de Pernambuco. Na
prética, o noticiario politico ficou redtrito & agenda dos candidatos e aos bagtidores da
canpanha;, em menor quantidede, foram veiculadas também matéias sobre a
preparacdo das deicdes junto aos Orgdos responsavels e pesquisas de opinido. 1sso se
deve, a nosso ver, a escolha dos jornais por redizar uma cobertura cacada na
objetividade. Esta, por sua vez, decorre da opcdo dos veiculos de ndo se posicionar
deliberadamente em prol de qualquer dos pleiteantes ao cargo.

A decisio de ndo tomar posicdo explicitamente entre um candidato e outro €
edratégica para 0s meios de comunicacdo quando estes passam, atuadmente, por s&rias
crises econdmicas. E conhecida de longas datas a dependéncia destas empresas em
relacdo as receitas geradas pela venda de anlncios publicitérios aos governos. Sendo
assm, um jornd que fez oposicdo ao candidato vencedor poderia ser retaiado com
corte na verba publicitéria, por exemplo. Mas é ainda mais importante constatar que, a0
optar por um candidato ou por fazer oposicdo a outro, pode-se estar pondo em risco
futuros interesses dos grupos econdmicos que dominam as empresas de ®municacdo do
estado. A opcdo por uma cobertura “objetiva’, dessa forma, é feita também com vidtas a

preservar estes interesses.
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Concordamos com Tuchman quando e€la afirma que a objetividade é um ritud
edratégico. No entanto, mais do que um procedimento adotado com a findidade de
proteger os profissonais contra reprimendas dos superiores e processos de difamacéo,
acreditamos que a objetividade é uma imposicdo da politica editorid dos jornais. Neste
sentido, constatamos que matérias voltadas para 0 debate entre as propostas de governo
dos candidatos tém certa incompatibilidade com os procedimentos adotados pelos
jorndidas a fim de garantir a tal objetividade definidos por Tuchman, principdmente a
gpresentacéo de provas auxiliares;, 0o uso judicioso de aspas e a estruturagdo da
informacdo numa seqiéncia gpropriada (a chamada piramide invertida). A adogdo de
um modeo de cobertura cadcado neste principio cabe como uma luva na intencéo de
preservar 0s interesses empresarials dos meios de comunicagdo. A idéa de uma
cobertura basecada na objetividade corrobora, assm, com 0 mito do jornalismo
imparcid. A mitificacdo da cobertura das eleigdes pelos jornals, apoiado nos rituas da
objetividade, deste modo, €, para nds, responsavel pelo desgparecimento do debate de

propostas e idéias das suas paginas.
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