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“ Qualquer estudante de jornalismo tem que sair da faculdade
dominando todas as linguagens utilizadas (...)

Uma dessas linguagens é a do Radio

—ado sominvisivel emitido emtempo real —

e esta tem que ser estudada no que tem de especifico

e, diga-se de passagem, tem que ser estudada

melhor do que tem sido na média das nossas faculdades” .
(EDUARDO MEDITSCH)

O ensino do Radiojornalismo na universidade: o caso RadioFam *
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Resumo: Prestes a completar 10 anos em 2007 como uma das radiowebs universtérias
pioneras no Pais, a RadioFam, fregiéncia digitd dos aunos da Faculdade de
Comunicacdo Socid da PUCRS do Rio Grande do Sul na Internet, rediza um trabaho,
a patir da unido das caracterigicas do R&io e da Internet, com vistas a0
desenvolvimento de uma programacdo especifica para 0 meio. O presente artigo recorda
partes da higtéria do veiculo R&dio, busca estabedecer aguns prognésticos na &ea,
consderando a tecnologia, a concorréncia e a audiéncia, os contetidos e o novo pefil de
profissond, e procura contribuir para a reflexdo do ensno do Radigjorndismo na
universdade.
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Desde 1950, quando as primeiras imagens comegaram a tomar conta dos poucos
aparelhos de televisdo do Bradl, as previsdes em torno @ futuro b Radio apontavam
uma era ndo promissora para 0 meio. Alias, logo no inicio das primeras emissdes por
ondas eetromagnéticas, no limiar do século XX, o maemédico e fisco briténico Lord
Kdvin esimava que “o rédio néo tinha futuro!”. Oitenta e sete anos apds a primeira
tranamissfo oficid no Brasl, os conteldos do R&dio permearam e permeiam “o fazer”
de diversas outras midias como a televisio, os textos dos jornais, dos Sites e portais da
rede mundial de computadores, e anda se impde como midia viave, principdmente no
Brasl que se gpresenta como 0 segundo pais em audiéncia ao radio, com 17,2 horas
semanas, conforme pesquisa de 2005 redizada em 30 paises pela consultoria americana
NOP World.
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Além da cgpacidade de mimetizar-se aos diversos ambientes midiaticos, o Radio
demonstra caracteristicas inovadoras, adaptando-se rdpida e facilmente aos avangos
tecnoldgicos. A rapidez nas respostas aos modeos emergentes deve ser absorvida
também peos conteldos disciplinares de radigjorndismo nas faculdedes de
comunicagdo, 0 que depende de uma Série de fatores, destacando-se a tecnologia, a
concorréncia e aaudiéncia, os contelidos e o0 novo perfil de profissord.

1. A _tecnologia As experiéncias com a transmissio digita, em que o
som é convertido em hits, chegando perfeitamente e sem distorgBes ao receptor, estéo se
desenvolvendo e o lancamento oficid do modelo de rédio digitd deveria ocorrer em
meados de 2007, caso o governo definisse 0 padréo a ser adotado no Brasil ainda em
dezembro de 2006*. SZ0 dois 0s sistemas em teste®: 0 consorcio europeu Digital Radio
Mondide (DRM) -, que exige a troca de receptores para digita; e o HDR (Hight
Definition Radio), da norte-americana iBiquity Digitd Corporation, hibrido, capaz de
transmitir tanto para aparelhos digitals como anaddgicos aé que todos os aparehos
sgam digitas Este modelo estd baseado no IBOC (In Band On Channd). Além do
audio pefeto, o ssgema digitd € o futuro do r&dio como meio de transmisso, pois
agregara outros servicos codificados, permitindo a difusdo de outras informagbes em
texto.

Também o radio por saélite vem despertando interesse de investidores e de
ouvintes. Duas empresas dos Estados Unidos, a Srius Satdllite Radio, de Nova lorque, e
a XM Saedlite Radio, de Washington DC, oferecem mais de uma centena de canas
pagos com melhor quaidade de som (MOREIRA, 2004, p. 328). O ponto de apoio para
0 desenvolvimento do ré&dio via sadite € a atud dificuldade de sntonia das emissoras
tradicionas em viagens intermunicipals e interedaduals, consderando que, com base
em estudos, as pessoas despendem 36 horas por ano em dedocamentos urbanos. O rédio
por satélite anularia de forma automética esta dificuldade.

Em se tratando de novas formas de transmissio, a de maior influéncia tem sdo a
Internet. No mundo, exigem milhares de emissoras de radio que se Uutilizam da Rede
para transmitir a sua programacdo habitua, com péginas especificas em que armazenam
0S programas para que 0s ouvintes oucam quando quiserem e puderem. Nenhuma

informaco se perde. E ainda ha vantagens os ouvintes aumentam seus vinculos com a

4“Rédio digital seralancado até maio de 2007”. Jornal Zero Hora, Porto Alegre/RS, 18 de outubro de 2006, p. 28.
5 Extraido do documento Rédio Digital no Brasil — Situagio Atual, apresentado no Conselho de Comunicagio, em 6
de margo de 2006, pela Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (ANATEL).
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emisora e tornam-se anda mas fiéis. Iguamente proliferam as “rédios’ que eaboram
programagoes exclusvas para a Web. Denominadas de Webradios ou Netradios ou
anda Radiowebs, das ndo se adaptam as definicbes tradicionais da radiodifusfo,
bascadas no uso de ondas detromagnéticas;, mas se utilizam da Rede Mundid de
Computadores para trangmitir a sua programacéo. Algumas iniciativas partem de
emisoras comercias ou edaas, enquanto outras se condituem em empreendimentos
individuais ou de pequenos grupos, que colocam na Web contelidos exclusivos para 0s
Inter nautas e cyberouvintes.

A transmissio das emissoras de rédio tradicionais, via Internet, pode subdituir,
tecnicamente, as emissfes em Ondas Curtas (OC) - com mehor quadidade de som -,
oferecendo-se em seguida como dternativa para as rédios convencionais de Amplitude
Modulada (AM) e Freqiéncia Modulada (FM). A razéo é Gbvia enquanto as duas
bandas redtringem 0 nimero de emissoras, na Web a digtribuicdo dos canais €
praticamente ilimitada. O a Rede é que ainda ndo ganhou agilidade e nem é
barato. A evolugdo e miniaturizacdo dos componentes e 0s menores custos da linha
telefonica v8o permitir que a emissora via Internet sgja Sntonizada, talvez em breve,
néo gpenas por um computador de mesa, um notebook, mas por um palmtop, a partir de
um telefone cdular ou de um sintonizador do tamanho de um pequeno receptor de mesa
tradiciona que estd sendo comercidizado na Inglaterra desde o find de 2005 e que
consegue captar cerca de 10 mil radiowebs. Para 0 sucesso desse formato, no entanto, €
preciso que a tecnologia consiga superar rapidamente o delay, uma variagdo de atraso na
recepcdo das mensagens.

Mais recentemente a discussio voltowrse para 0 Podcasting, uma forma de
producdo descentralizada de contelido sonoro que disponibiliza os arquivos na Internet
para serem baixados quando o0 usu&io bem entender. Esses arquivos, chamados de
Podcadt, s assemeham a um modelo de programa de radio, mas seria radio e ettaria
superando 0 modelo de transmisso por ondas hertzianas? Ha que considerar que a
velocidade de criacdo de novos moddos comunicativos na Internet vem, isto Sm,
consumindo e extinguindo muitos dos seus canais. Um dos exemplos € o ICQ, um
produto pouco comentado atualmente. De acordo com Medeiros (2006), o Podcasting,
que rendeu a reportagem principa da revista Wired, de marco de 2005 © , o r&dio estaria

com os dias contados apos o gparecimento deste fendmeno.

6 http://www.wired.com/wired.com/wired/archive/13.03/ the end of radio
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“Mas ndo passou de uma matéria bombaéstica, pois as caracteristicas do
Podcasting sdo diferentes do radio. A comecar pela forma de
transmissao que, no rédio é em fluxo, e no podcasting € por demanda
[...], 0 modo de transmissdo que no podcasting é descentralizado e, no
radio, é centraizado e ingtituciondizado. E os modelos de podcast (...)
que podem ser no méaximo, uma metéfora, uma referéncia aos
programas de r&dio. Ao contr&io do rédio, o podcasting ndo €
difundido em broadcasting. Portanto, estando em lados conceituais
opostos e antipodas, ndo ha como extinguir 0 modelo de transmisséo
radiofénico convenciona (...) Ou sga, a existéncia de um, ndo acarreta
no desaparecimento do outro”. (MEDEIROS, 2006, p. 6)

2. A concorréncia e a audiéncia: A concorréncia com as outras midias esta

motivando os especididas em Radio a desenvolverem agbes que mantenham o veiculo
competitivo, tanto no processo de transmissdo e, de modo especial, na geragcéo de
contelidos. A caracteristica do Radio é adaptar-se com rapidez as novas Stuacles e
rguvenescer-se. Com transmissOes tecnicamente cada vez mas pefetas, com som
digitd, via saéite ou pela Internet, os produtores de contelido vém desenvolvendo a
edratégia de aproximar-se cada vez mais do ouvinte. Deixa-lo participar de programas
por telefone ou no estidio ndO é mais suficiente. E preciso admiti-lo como parceiro,
redizando iniciativas conjuntas. N&o srd mas admissive fazer para ou pelo ouvinte
serd necessario fazer as coisas com o owvinte,

As emissoras tradicionais voltam sua atencdo para os Consdhos, Comités e/ou
Clubes de Ouvintes, reunindo-os para andisar e julgar as programagbes. Os ouvintes
recebem uma infinidade de beneficios (cartbes de conveniéncia, descontos, brindes,
acesso a Internet etc.), oferecidos a partir de acordos firmados pelas rédios com
patrocinadores ou empresas. As conseqiéncias de manter o ouwvinte fied se fazem
presentes na publicidade radiofénicaa A sociedade de consumo globd esta exigindo
informagdes mais detdhadas sobre os produtos, modificando a apresentacédo da
publicidade no radio, buscando interatividade com outros processos comunicativos, tais
como o celular e o IPod. Os spots e jingles tendem a ser mais criativos e interativos,
partindo de uma comunicacdo mais eaborada

Os patrocinadores anunciam pela emissora e remetem para uma determinada
promocao, que beneficia quem acessar a pagina da r&dio ou da prépria empresa na
Internet. Com iss0, dém de receber um desconto, os ouvintes obteriam dados adicionais
sobre 0 produto anunciado. Por sua vez, a radio e as empresas ficam com o cadastro

deste ouwvinte, informando-0 e comunicando-se com ele para saber se etd ou néo
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satisfeito com o produto adquirido, a opinido dele em relacdo ao spot ou jingle que
ouviu ou sobre a propria programacdo da emissora.

Antes do advento da Internet, discutia-se sobre o alcance de transmisséo das
emissoras de rédio a partir do satdlite. Algumas teriam espectro mundid, enquanto
outras emitiriam para a recepcdo naciond, regiond, estadud ou municipa, dependendo
da poténcia do transmissor ou das restricbes da legidacéo concernente. A andise
permanece atud, mas, neste interim, dois fatos ocorreram no Brasl: a regulamentacéo
de funcionamento das radios comunitérias em 1998 - gerando acUmulo de pedidos de
emissoras locals, e a expansdo da Internet que se consolidou como novo meio de
transmissfo - oferecendo uma dternativa para que as emissoras locais transmitam
mundidmente. Com isso, hA um acirramento da concorréncia entre as midias para
capturar audiéncia - agora mais seletiva do que nunca - preocupada em encontrar
no R&dio, na TV, no Jornd e mesmo na Internet programagbes mais especificas e
elaboradas.

3. Os conteudos: O reflexo imediato da disputa de espaco entre as midias foi a
segmentacdo dos formatos radiofénicos em detrimento do edtilo ecléico que imperava
aé a influéncia direta da Televisdo na década de 50. Nos proximos anos, 0s conteidos
do R&dio véo se especidizar ainda mais. Havera rédios padronizadas, programando-se
conforme o pefil da recepcdo. Os ouvintes seréo fidelizados através da interatividade
da programac@o, do pacote de beneficios que a emissora vai |hes oferecer, - que pode
partir de um sSmples acesso a Internet aé a distribuicdo de ingressos de shows, brindes,
etc. O mas importante € que as emissoras devem MeIMo integrar 0S Seus ouvintes em
clubes e comités. Alias, é isso que caracteriza o radio, a possbilidade de reunir pessoas
em torno de um tema, de polemizar, de discutir, de agregar opinides e pontos de vista.”

A perspectiva de multiplicacdo dos canais devera impor uma tendéncia a
segmentacdo  programética, percebida aravés de modulos especidizados.  canais
exdusivos de esporte em ged, de futebol, de noticias, de servicos, de debates, de

cultura, de musca popular brasileira, de misica regiond, etc. O fundamenta é que o

7 O rédio chega a intimidade do individuo, mas a diferenca entre ouvir uma emissora de rédio e fazer uma
programacdo de musica personaizada com o MP3 ou MP4, por exemplo, sdo justamente as amplas possibilidades de
nao-isolamento oferecidas pelo veiculo. O radio favorece a “reunido” de pessoas, resgata 0 ser humano solitario e
contribui para a sua compreensdo de mundo.
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contetido e a forma andem juntos. Uma programacéo bem feita e com contelido é a
tendéncia, conferindo a agilidade, a velocidade e a apresentacdo de informagbes cada
vez mas completas. Ha que consderar 0 aspecto econdmico. Num pais emergente
como o0 Brasl sxa muito mas lenta a incdusdo digitd peos dtos vdores de
comercidizacdo dos produtos mididticos digitas. O radio continuard por longo tempo
fdando diretamente para uma imensa camada de milhGes de habitantes. Segundo o
IBGE (PNAD, 2002) 87% dos 44,7 milhdes de domicilios brasileiros tinham gparelhos
de rédio. Percentua semehante de receptores deve se repetir com 19 milhdes de
automoveis, caminhdes, Onibus (ANFAVEA, 2002) que circulam no pais. E necessaio
ponderar sobre as possibilidades de audiéncia massiva a que esses nimeros induzem.

O R&dio também recebe influncia de um outro faor: a interpenetracdo dos
meios de comunicacdo de massa. O processo congtitui-se huma convergéncia mididica,
em gue uma midia se gpropria de agumas caracteristicas da outra para evoluir. Pode-se
citar a Televisio, por exemplo, que s utilizou da imagem do Cinema e do som do
R&dio para s trandformar em outra midia, e SO a partir dai, desenvolveu uma
linguegem propria. Ou a Intenet, que soma texto (Jornd), imagem (Cinema e
Teevisdo) e som (R&io) e até tranamite por ondas detromagnéticas 0 que permite a
imediata recepcdo, com rapidez e agilidade na ingdacd. O Rédio segue este caminho e
ja s utiliza de outros meios (Internet, Televisdo, €tc.), para agregar Servigos em outros
niveis, dém de oferecer a sua programacdo habitud. Algumas emissoras de Réadio, hoje,
adém de tranamitir peda Rede Mundia de Computadores, utilizam canais de satdlite para
que o auwlio chegue a ouwvintes digantes. Esta evolugdo tecnoldgica permitiu que o
veiculo radio fosse o0 primero a conectar indantaneamente todas as ddeas,
gproximando-se da idéia desenvolvida por McLuhan a partir da primeira metade do

seculo X X. Cabe destacar que as opgdes de cruzamentos das midias s2o infinitas.

“Quanto a programagd em S, 0 imaginario radiofénico parece ndo
estar suficientemente ativado. Nas FMs musicais, por exemplo, os
modelos tradicionais S0 repetidos a exaustdo: é praticamente 0 mesmo
tipo de emissora, trabalhando com o mesmo tipo de perfil de ouvinte -
em sua maioria jovem, com faas, propagandas, jingles quase iguais. Se
0 proprieté&rio das emissoras visa ao lucro - objetivo fundamenta paraa
sobrevivéncia da empresa -, 0s pesquisadores do R&dio n&o podem se
contentar e simplesmente aproveitar modelos prontos. Precisam
trabalhar em novas propostas, reconhecer que € possivel evoluir na
programacdo. Se a tendéncia é segmentar, especializar ainda mais, S0
pode ser feito com criatividade, ao se construir, através do contexto,
uma ponte musical entre 0 moderno e o nostédlgico”. (KLOCKNER e
TORINO, 2000, p. 8 €9)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Neste aspecto, € evidente que ndo basta 0 gosto pessod. As pessoas que dirigem
e pexquisam o radio necesstam de empatia - colocar-se no lugar da sua audiéncia,
pesquisar 0 universo dos seus owvintes e audizar-se permanentemente. O AM também
deve = especidizar ainda mais, deixando de obedecer aos rigidos formatos atuais. A
implantacdo do ré&dio digita, por exemplo, pode dewolver ao AM a dinacéo
estereofbnica que dara passagem a muscas, 0 que, provavelmente, podera causar uma
revolucdo no didl.

O R&dio excita o imagin&io das pessoas e tem que ser permanentemente criativo
e sempre disposto a perscrutar novos formatos e estilos. Néo vidumbrar modelos novos
€ bloguear a cepacidade imaginativa, caracteristica prépria do veiculo. Entre as
posshilidades de audizar a linguagem radiofonica, esté as pesquisas dos modos de
producdo nos centros tecnoldgicos especificos localizados nas universidades bem como
ac0es para identificar e diagnosticar 0s interesses da audiéncia, componente relevante na
definicéo dos futuras caminhos do rédio.

4. O profissional: As mudangas vao exigir um profissond completo. O novo

modelo persegue 0 nais amplo e profundo conhecimento possivel, abrindo 0 campo de
visdo dos faos para sdecionar as informacbes mais convenientes para a audiéncia.
Cursos permanentes de reciclagem e audizacd académica tornam-se exigéncias
incontestes. Ao lado disso, as faculdades de jorndismo cabera uma adequacéo
curricular, visando oferecer contelidos optativos e especidizados, dém da experiéncia
pratica, edimulando a reflexéo sobre o Radio para que os futuros jorndistas tenham
condicdes de estabelecer novos processos de mediacdo com a audiéncia e com oS novos
canais disponibilizados pela tecnologia.

A escolha do profissonad esta mais criteriosa, levando em cornta a disposicéo - e
0 pendor - do profissond para trabahar no veiculo e a bagagem que ee traz das
universidades, questOes que seréo avadiadas pela sdecéo de pessoal das organizagOes,
promotoras de programas especiais para a descoberta de novos talentos. A preparacéo
do novo profissond devera diar Solidos conteldos tedricos, éicos e tecnoldgicos,
intersificando 0 estimulo para a redizacdo experimenta em laboratérios adaptados as
novas tecnol ogias.

Em termos gerais, a informacdo direta - de consumo imediato - permanece nas
radios AM que trabdham com o segmento jorndigtico; mas 0 ouvinte espera uma
explicacdo sobre aguele fato, quer o contexto. O ouvinte de radio ficou mais exigente.

Atuadmente, as emissoras de servico, aquelas dedicadas a orientar e gudar o ouvinte na
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Sua movimentacdo cotidiana, ja incorporam edta tendéncia, reforcada pela percepcdo do
glocd, a informacdo globdizada colada na informacdo locd, a mas proxima &
ouvinte e que diz respeito a rua, ao bairro, a cidade onde mora. Junto a informacéo esta
0 exXlaecimento, e mas. radioemissoras tém despertado a cidadania, indtando a
comunidade a resolver os problemas, a ndo esperar passvamente SO pelas autoridades.
Cidadania é a prética de participagdo ativa do ser humano ros eventos que envolvem o
adequado funcionamento dos aparatos publicos e privados que o cercam. E, para fazer
isso, 0 jorndista de radio deverd estar habilitado. Capacitado para ouvir, perceber as
necessidades do seu publico; cabe a universdade dertélo e prepardlo para estas
Stuagdes. Nao adianta sO um curriculo adequado; seréo necessarios agentes de educacéo

atudizados e imbuidos da necess dade destas mudancas.

Refletindo sobre o ensino

Uma reflexdo sobre o ensgno do radio nos tempos auas foi redizada por
Meditsch (2001, p. 225-231). O autor ndo sO questiona as previsies pessmistas de que
o veiculo ndo teria futuro, como apregoa estudos especificos para a area. Aponta trés
motivos basicos 1) quem domina a linguagem radiofénica se adgpta mais facilmente as
demais linguagens, 2) quem quisr ssber como va evoluir a internet precisa antes
compreender como evoluiram 0s outros meios de comunicacdo, especidmente o rédio;
3) o0 ponto de partida € saber de qua radio e de qud internet estamos fdando, isto €, se é
0 Meio de transmissdo ou 0 meio de expressao.

Segundo €le, exigte uma convergéncia Sm, mas ndo entre midias e Im de
sstemas de telecomunicacdo, “que antes operavam isoladamente e agora estdo todos
combinados’ (MEDITSCH, 2001, p. 227). Esta € a internet meio de transmissdo. Para
ele, a outra internet, ou a internet melo de comunicagdo vive a pré-higdria, unindo
diversas possihilidades e fundindo linguagens, mas ndo € R&dio, nem Tdevisio e nem
Jorndl.

Meditsch sustenta que a confusio em torno das webradios se da por uma
ausincia de clareza conceitud do que sga o R&dio. Baseado na obra de Arnhem
(1936), que diferencia o rédio meio de transmissdo, de meio de expressio, define a sua
especificidade, a partir de trés caracteristicas indissociavels.

“[..] E um meio de comunicagdo sonoro, invisivel e que emite em
tempo rea. Se ndo for feito de som ndo é rédio, se tiver imagem junto

ndo € mais rédio, se ndo emitir em tempo real (o tempo davidarea do
ouvinte e da sociedade em que esta inserido) é fonografia, também ndo
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é rédio. E uma definicdo radical, mas permite entender que o rédio
continua réddo (como melo de comunicacdo) mesmo quando ndo é
transmitido por onda de radiofreqiéncia. E permite distinguir uma
webradio (em que ouvir s 0 som basta) de um site sobre radio (que
pode incluir transmissio de radio) ou de um ste fonogréfico.”
(MEDITSCH, 2001, p. 229)

O prognostico do autor € de que o radio continuara existindo e sera téo somente
gperfeicoado pelas novas tecnologias, sem deixar de ser 0 que €, “pois cada vez mais, as
pessoas vao precisar ser informadas em tempo red a respeito do que esta acontecendo,
sem padisar as demais aividades ou monopolizar a sua aencdo para receber esta
informacdo” (MEDITSCH, 2001, p. 229). Com a internet, ele acredita ser mais fécil
ensnar rédio, ja que “agora, se pode citar o exemplo de quaquer emissora do mundo e
mandar os adunos ouvirem”. Isso vale também para a pesquisa em torno do veiculo e
mesmo arquivos de audio, maior deficiéncia das emissoras de rédio, prestimosas em
colocar a informacdo imediata no a, sem muitas vezes reconhecer para a posteridade o

caréter histérico da noticiaveiculada.

O Radigjornalismo na FAMECOS

O curso de Jorndismo comegou na Pontificia Universdade Catdlica do Rio
Grande do Sul (PUCRS) no ano de 1952, ligado a Faculdade de Filosofia, Ciéncias e
Letras, no prédio do Colégio Nossa Senhora do Rosario, com a duragdo de trés anos. A
disciplina especifica de Radio, com o nome de “Radio-jorndismo’, era minisrada no
Ultimo ano. O primeiro professor de Radigjorndismo foi Nilo Rusche, diretor da Ré&dio
da Universdade Federd do Rio Grande do Sul e professor da UFRGS. Em 1963, a
cadeira teve 0 nome dterado para “Técnica de Radio e Tele-jornd” e, um ano depois,
com a transformacdo do curso em Escola de Jornalismo, recebeu a denominacdo de
“Técnicade Radioede TV™.

A patir do Paecer emitido em 1912/1965, a escola se transformou em
Faculdade dos Meios de Comunicacdo Social — FAMECOS. Em abril de 1966, entrou
no ar, a Radio Setembrina, a R&dio Educaciona da Universidade, com sede em Viaméo,
com programas artigicos e culturais produzidos peos dunos. O professor Ruschel
utilizavarse da emissora para as aulas préticas, mas as dificuldades de transmissdo néo
permitiram que acancasse 0 desenvolvimento esperado.

Com a decisfio de transferéncia da FAMECOS para a cidade universitaria em

1967, houve a reestruturacdo do curso e a disciplina assumiu 0 nome de Técnica de
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Ré&dio, com o professor Nilo Ruschel e a contratacdo de um novo professor: o radidista
Carlos Alberto Carvalho, 0 que ocorreu em 1968. ApGs desenvolverem os contelidos de
Radigjorndismo, os professores Ruschel e Carvaho estabeleceram um projeto conjunto
entre a PUCRS e a UFRGS. As aulas préticas dos dunos de Radigjorndismo da
faculdade eram também minisradas na Ré&dio da Universdade Federd do Rio Grande
do Sul, enquanto os dunos da Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagdo da
UFRGS (FABICO) assgtiam as aulas praticas de TV na PUCRS, cujos novos
equipamentos estavam localizados no mezanino do prédio 9 onde funcionava 0 curso de
Engenharia Mecanica

A Técnica de Radio permaneceu com os dois professores até o fim dos anos 60.
Em 1970, comegou a vigorar o Estégio em Ré&dio, coordenado pelo professor Carlos
Alberto Carvaho, e houve a redizacd do primeiro curso de extensdo: em Jornalismo
Esportivo, com a participacdo do cronista de rédio Cid Pinheiro Cabral. Tratou-se de um
ano marcante para a FAMECOS que forma a primeira turma em Jorndismo Polivaente
(Impresso, Radiofénico, Teevisionado e Cinematogréfico).

Em 1972, o prédio 7 da FAMECOS é inaugurado, com setores especificos
(laboratdrios e estudios) para o R&dio, a Tdevisdo, o Cinema e para a Fotografia
(CLEMENTE, 2002, p. 39). Neste ano, a disribuicdo das disciplinas correspondia a
dois semestres basicos, quatro semestres gerais e dois semestres finais por opcéo de area
(profissondizantes), minidrados no turno da noite. O Guia do Estudante de 1972
gpontou Técnica de Ré&dio | e Técnica de Radio |, respectivamente nos niveis 5 e 6. A
mesma publicagdo para os anos de 1973 a 1978 registrou dos niveis 5, 6, 7 e 8, as
disciplinas de Técnica de Radio |, Técnica de Radio I, Técnica de Réadio 11l e Técnica
deR&adio IV.

Ainda na década de 70, os dunos de Radigjornaismo passaram a produzir o
programa Assunto de Reportagem, veiculado na R&dio da Universdade AM (1080
KHz), iniciativa que perdurou até o fim dos anos 80. Pogeriormente, foi firmada uma
parceria com a R&dio Cultura FM (107.7 MHz), para divulgacdo de diversos programas
redizados pelos aunos, entre os quas, documentdrios, adaptacOes, reportagens,
entrevidas e radiojornais, no espaco Uniradio, que permanece até hoje.

Um novo curriculo vigorou a partir de 1979 e também em 1985 e 2004.
Atudmente, as ementas de Radigjorndismo contemplam as disciplinas de Laboratdrio
em Jorndismo (um modulo € dedtinado a0 Radigjorndismo), Radiojorndismo |

(concentrado  basicamente na historia das emissoras € nos modos de transmisséo),
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Radigjorndismo 1l (linguagem, texto, reportagem, radiojornd), Radiojornaismo Il
(reportagem especia e entrevista), Radiojorndismo IV (producdo de mesas redondas,
documentarios e adaptacdes), Projeto Experimenta (Projeto Vozes do Radio e
produgBes experimentais) e Estégio (redlizado no Sistema de Audio da faculdade e na
radioweb da Famecos (RadioFam). Em 2007, a FAMECOS conta com cinco
professores de Radiojornalismo®.

Desde 0 ano 2000, todos os laboratérios da FAMECOS foram disponibilizados
para dunos voluntarios, que ja a patir do semedre inicid poderiam exercer as
atividades em hor&rios que nd coincidissem com o Estagio Curricular au com as aulas
do curso. Além das disciplinas, por convénios celebrados entre emissoras, 0 Sindicato
dos Jorndistas e a faculdade, os aunos redizam atividades por tempo determinado em
radios profissonals, visando aperfeicoar os conhecimentos e edtreitar 0s contatos com o
mercado de trabal ho.

A RadioFam, a frequiéncia digital da Famecos na Rede

Prestes a completar 10 anos, a RadioFam é considerada por aunos e professores
como um laboratdrio onde o ero, 0 acerto e a posshilidade de novos formatos
corvivem lado a lado. As aividades da rédio comecaram em 1997; quando o
engenheiro  eetrénico do projeto, Luiz Sperotto Teixera, colocou, em caraer
experimenta, um sarvidor de audio e softwares especificos para misicas. Tudo era
novidade na época em que a Internet tinha pouca utilizacdo gerd e a qudidade de
transmissio de sons e imagens era baxa Com a evolugdo de equipamentos e
programas, os professores de Radigjorndismo desenvolveram um projeto para o
goroveitamento do servidor de &udio, ligado inicidmente & UniTV®. Estava na Rede a
RadioFam, uma nas webradios universtérias pioneras no Pais.

Conforme levantamento redizado pelo Laboratério de Redagbes Publicas
(LARP) em colégios e universdades da regid metropolitana da cepitd galcha, o
publico dvo da RadioFam dgtua-se entre 15 e 30 anos, faixa onde esta maior nimero
de internautas e usuals consumidores de sons. A programagdo busca consderar o
segmento pesquisado e foi dividida em Tempo Real e Arquivo. Na primeira modalidade,
a radio transmite 24 horas no ar, de segunda a sexta com produgdo ao vivo dos aunos,

8 Em ordem alfabética: Doris Fagundes Haussen, Jogo Brito de Almeida, Mégda Rodrigues da Cunha, Luciano
Kldckner e Sérgio Stosch.
% Trata-se do canal 15 no cabo em Porto Alegre, instalado no prédio 7 da PUCRS, onde estaa FAMECOS.
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das 7h as 22h. Na madrugada, aos sabados, aos domingos e nos feriados, rodam blocos
musicais com informagdes e chamadas dos programas gravados.

Na operacdo por Arquivo, 0S programas especiais e projetos desenvolvidos nas
disciplinas ficam disponiveis para acessos, com audizagbes periddicas, como, por
exemplo: 1) Projeto Vozes do R&dio (resgate da histdria do radio galicho), 2)
Radiojornais teméticos (com assuntos aemporas); 3) EntrevistasPaedtras (temas
vaiados, entretenimento, esporte, pesquisa cientifica, vedibular); 4) Mdlsicas
(programas especias e sdecdo audizada por segmentos diversos); 5) Eventos
(transmiss&o ao Vivo ou gravada de eventos na universidade)

A primgra transmisso ao vivo ocorreu em outubro de 2000, durante a
redizacdo do 13° SET Universtaio — Fedtival de Laboratérios da FAMECOS, quando
0s aunos da disciplina de Radigjorndismo Ill, colocaram a0 vivo na Internet uma
programacéo exclusva Foram mas de 10 horas de cobertura com informagdes,
mulsicas e entrevistas, com gpoio de patrocinadores na distribuicdo brindes (revidtas,
camisetas, ingressos para shows).

Desde entdo uma equipe, - que comegou com 20, mas hoje esta com cerca de 80
dunos edagiaios (mariculados e volunt&ios) -, passou a trangmitir, em periodos
dternados, programas diaios, dém de divulgar trabahos préticos das disciplinas de
Radiojorndismo e dos demais cursos como Publicidade e Propaganda, Relacles
Plblicas, Turismo e Hotedaria Muitos grupos musicais tém feito gpresentagbes na
RadioFam. Nos meses tradicionais consagrados as férias (julho, janeiro e fevereiro), a
emissora vem operando com programacdo gravada, excegdo para transmissdes externas
especiais como o Vestibular, por exemplo.

Considerada uma das primeiras experiéncias do género no Pais'®, a RadioFam
tem moderno estidio locdizado no Centro de Producdo Multimidia da faculdade
(CPM). E inteiramente operada por aunos, que concebem a programacdo, atudizam a
pagina — com textos, imagens e sons, auam como monitores, editores, produtores,
reporteres, gpresentadores, divulgando musica e informacdo. Entre os programas
desenvolvidos na fase experimenta da RadioFam foram para a web, entre outros, o Café
daManhd, Horado Recreio, Congestéo, o FreqiénciaVoluntariae Freqiéncia Digital.

A grade € composta basicamente pelos seguintes programas. Café da Manha (7h
as 8h), Hora do Recreio (9:30-10h), RadioMania (8h10h), Ultrassom (11:30-12:15),

10 “Nas ondas do réadio virtual”. Jornal do Comércio - Caderno Empresas & Negécios, 12 de marco de 2001, p. 3.
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Fato Consumado (12:15-13h), Congestédo (13h-14h), Expresso Famecos (17h-18h),
Resumo Esportivo (17:30-18h), Fregiéncia Digitd (19h-19:30), CultFam (19:30 — 20h),
EcoFam e A Vs, do Brasl (20h21h), Conversas de Jornalismo, Marca da Moda e a
Hora do Soul (21-22h), Play the Lig (22h+7h). Nos demais horérios, os aunos
desenvolvem quadros e programas especias como as transmissdes (off tube) dos
principais jogos de futebol do pais e do exterior. Uma caracteristica da RadioFam é a
interagdo, via MSN, com os ouvintes. Eles comentam, gprovam e criticam a
programacdo de forma ingtanténea. Cada hor&rio dispbe de um monitor-editor com uma
equipe que se reveza nas fungdes de apresentacdo, producdo, reportagem, atualizacdo da
pagina na Web, etc. A interacdo com os webouvintes ocorre através da homepage da

RadioFam, no seguinte enderego: www.pucrs.br/radiofam.

Através da pratica em lidar com o veiculo trangmitido exclusvamente pea
Internet, os alunos, com a orientacdo de professores, tém desenvolvido idéas originas
gue identifican o radio na Web por caracteristicas proprias € ndo por smples
reproducdo do ré&dio tradiciond. Tornouse, por edta razéo, um dos primeros
laboratorios de pesquisa aplicada em webradio. Abordado sob um critério pedagdgico
especifico, poderia ser chamado de “Laboratério do Ero”. Errar, repetir e aprender € o
lema dos comunicadores académicos da RadioFam. Ao lado disso, destacam-se as
discussies sobre a participacdo do Ré&dio nos tempos pos-internet, dém do manuseio em
tempo red de tecnologias so disponiveis nos laboratdrios de pesquisa das universidades.

A Utilizacdo da RadioFam, a Radio da FAMECOS na Internet, e do Sissema de
Audio no sagudo da faculdade, por dunos de Estagio Curricular e Estagio Voluntéio,
conferiu experiéncias Unicas para dunos e professores no sentido da supervisio de uma
emissora transmitida pela Rede. Na RadioFam, ao lado da aplicacdo dos contelidos
como extensdo de sala de aula, ha o desenvolvimento de novos experimentos e a propria
administracdo da radio que é redizada pelos estudantes, com acompanhamento dos
professores. A experiéncia vem nd SO garantindo dunos recémformados com
habilidades para a contratacdo imediata, mas a criacdo de novos formatos radiofénicos,
a partir da reflex@o critica do veiculo, questdes que se tornam primordiais para 0 ensino
do Radiojornalismo no periodo pds-internet.
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