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Resumo

Os dtes da rede transnaciond de conservacdo ambientd WWEF, conhecida no Brasl
como Fundo Mundiad para a Natureza, promovem uma dinamica de apropriagdo visud
de culturas locais como edratégias de convencimento, em processos de traducdo
intersemidtica e transcodificacdo culturd, os quais este artigo contextudiza de acordo
com a sua insarcdo nos fluxos politico-ambientais transnacionais. O resultado é uma
andise semidtica dos processos de producdo de sentido que permitem ao cidad@o
urbano contemporaneo participar virtudmente da defesa e conservagéo da natureza.

Palavras-chave

Semidtica- Transcodificagdo — Cibertivismo — Ambientd - Amazonia

Semidtica: conceitos bésicos

A agpreensdo tedrica do problema pesquisado exigiu a interface entre duas vertentes
tedricas. @) a teoria perciana da semidtica, que delimita os conceitos que permitem a
compreensdo da materididade da linguagem da nova midia; e b) a introducdo de
conceitos que permitem descrever a edtrutura, organizacdo e desenvolvimento das redes
trans-ingitucionais e sua atuac&o no movimento ambientdista da Amazonia

A judificativa da proposcdo da interface foi devida, em um primero momento, a
exploragdo das mensagens contidas nos Sites das entidades que formam as redes trans-
inditucionais do movimento ambientdisa da Amazbnia. Para essa descricdo, 0
ingrumentad de andlise da semidtica foi utilizado com o intuito de identificar vaores
gue envolvem a construcéo do significado da preservacéo do meio ambiente naiinternet.
Assumindo que outros conceitos SA0 NECESSANos para enriquecer a compreensao do
problema proposto, os vaores interpretados peda andise semidtica foram
complementados por conceitos que caracterizam as redes transnacionals, uma vez que a
questdo abordada, centrada no meio ambiente em uma regido de mudltiplos interesses

nacionals e internacionals, pode, e esta foi uma das hipéteses do trabaho, expressar

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Ntcleos de Pesquisa em Comunicagdio — NP Semidtica. Este artigo foi
originAmente escrito como o capitulo quatro da Dissertagdo de Mestrado em Extensdo Rura “Amazbnia
Transnacional: Redes Ambientais na Internet e a Padronizagdo da Natureza’, margo de 2007, Universidade Federa
deVigosa— UFV, sob orientag&o do professor José Norberto Muniz, conselheiro José Benedito Pinho.

2 Débora de Carvalho Pereira Gabrich formou-se em Comunicaggo Social pela PUC Minas em 2001. Em 2003 obteve
o titulo de Especiaista em Comunicagdo Contemporanea e Informacdo Visual pela mesma universidade. Em 2007,
obteve o fitulo de Mestre em Extensdo Rural pela Universidade Federal de Vigosa. Desde entdo € professora da
Faculdade de Comunicagdo e Artes da PUC Minas. debcarpe@gmail.com
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contelidos conflitantes entre residentes, organizagdes locais, organizagbes nacionas e
organizagdes internacionals.

A semidtica, com énfase na teoria de Charles Sanders Peirce®, é o estudo dos signos, dos
processos de producdo de sentido necessarios para haver comunicagdo e interacdo. O
autor desenvolveu trés categorias fenomenologicas (primeiridade, secundidade e
terceiridade) para explicar o0 modo como 0s processos de producéo de sentido se déo em
nossa mente SANTAELLA, 2002). A idéa de primeiridade (que em agumeas traducbes
vem como ‘presentidade’) é a da mbénada, da qudidade primeira, novidade, vida,
liberdade, todas as sensagbes. Um exemplo, na temdica da preservacdo ambientd, € a
cor verde, pois pode remeter a sensagdes de floresta, mata, natureza, clorofila, plantas. E
0 primeiro entendimento acerca de algo subjetivo, sem comparacdo e sem referencial.

A0 mesmo tempo, para ser compreendida, € necessrio um teste, dgo que impega o
ogticismo. Quando existe o conflito, 0 pocesso de semiose adcanca a secundidade. E a
formacdo da diada. Para Santaella (2002), “ Agir, reagir, interagir e fazer sdo modos
marcantes, concretos e materiais de dizer o mundo, interacdo dialdgica, ao nivel da
acdo, do homem com sua historicidade” (SANTAELLA, 2002, p. 50). Essareacdo € a
cor verde em um snd de trangto (ja ndo mais o verde repleto de possibilidades), mas
aguele que provoca uma reacéo, a de seguir adiante. Por terceiridade, Peirce entende ser
0 mediador entre o primeiro e 0 segundo. “ O comeco € o primeiro, o fim segundo, o
meio terceiro” (SANTAELLA, 2002, p. 92). A idéia mais smples de terceiridade é a de
sgno, onde queremos chegar para andisar variaveis de representacdo relacionadas a
preservacdo da natureza. “ Um signo representa algo para a idéia que provoca ou
modifica” (SANTAELLA, 2002, p. 93). Um exemplo smples € o ‘verde bandera,
aguele que colore a bandeira naciond, que carrega uma simbologia civica, de costumes
culturais e delimitagOes geogréficas.

Passando por estas trés categorias 0 ser humano entende o mundo (a parte acessivel a
cada um), porque O representa, e sO entende essa representacdo porque esta ligada a
outra, e outra, infinitamente, em cadeias de relaghes triddicas. Esse conceito de signo é
dividido em trés tricotomias, a primera que reaciona O SgnO CONSIgD MESMOo

(representamen), a segunda conforme a relacdo do Sgno com seu objeto e a terceira que

3 Peirce faleceu em 1914 e a maior parte de suas publicacdes s3o péstumas. Considera-se que sua obra no é legivel —
quem pode ler cem mil paginas manuscritas? Foi feita uma coleténea dos textos mais significantes para publicagéo
por Hartshorne e Weiss (1935), inicialmente, e depois outros autores utilizaram suas idéias, como APEL (1968) (o
que foi de grande importancia para o desenvolvimento das teorias sobre pragmatismo), ou Habermas, que o
utilizou para desenvolver sua teoria da agdo comunicativa.
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relaciona 0 Sgno com seu interpretante. Essa divisdo segue a légica de percepcdo dos
fenbmenos, que va da possbilidade, passa pelo desempenho (observancia dos fatos) e
conclui na ceteza, hadito ou lei. Dessas trés tricotomias, foi abordada mas
epecificamente a primeira, que relaciona 0 Signo com seu objeto, pois hd um grau de
degeneracdo quando uma informacdo sa do seu estado bruto (o fato) até a sua
representacd0 em um dSte indituciond, e diferenca pode ser compreendida através
da decomposicéo dessa primeira relacdo triddica que define trés tipos de signos. icone,
indice e simbolo.

No icone ha uma predomindncia de primeiridade, portanto, nd consderamos que h&
uma representacd e Sm uma apresentacdo, ago que serve para contemplar, mas que
necessriamente nd Sgnifica dgo mais deimitado, é como um desafio aos nossos
sentidos para complementar uma dgnificacdo. O indice € aguele que representa seu
objeto por forca de uma extensdo fisica, pois envolve uma reacéo efetiva com seu
objeto na esfera fisca (COELHO NETO, 1999, p. 58). O simbolo € um processo de
interpretacdo determinado por uma convencéo, e varia de acordo com a experiéncia
colateral do observador.

A capacidade de apreensdo do significado aumenta a propor¢do do grau em que O
intérprete esta inteirado das regras e normas da dimensdo culturd no qud este sSigno esta
inserido: “Um simbolo é0 signo que se refere ao objeto que denota, em virtude de uma
lei, normalmente um associagio de idéias gerais’ (NOTH, 1995, p. 83). Portanto, uma
das hipGteses congtatadas nessa pesquisa foi que a imagem do urso Panda se enquadra
na definicdo de simbolo perciana, pois a sua vinculagd a uma organizacdo
internacional se consolida como um h&bito para quem possui experiéncias colaeras
para contextudiza-lo.

Os dtes que compdem as redes trans-inditucionais do movimento ambientdisga da
Amazbnia, quer sga aravés da producdo de noticias factuals, peguenos videos em
formao de internet, ensaios fotogréficos ou arquivos de audio, sempre tém adgum nive
intencional de producdo de sentido. No caso do WWF-Bradl, informacéo
intenciondl flui de um sentimento subjetivo, evoca emocbes e se objetiva fazendo o
usuario clicar para doagdes. Por isso, 0s Stes ambientais de organizagbes transnacionais,
gque possuem grande arrecadacéo para seus projetos ambientais e capital operaciona
para contratar bons profissonais da comunicacdo, desenvolvem mas a emissio de
informagles imagéticas abstratas ou nostdgicas (que remetem a sensagies) e simbdlicas

(que se consolidam como um habito, umallei).
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Enquanto isso, os sites locais, ‘caseiros, produzidos por smpatizantes da causa’,
publicam mais informagbes indexicas, como noticias, manifestos, textos extensos e
detadhados para um publico bem mais especidizado (ligado a temética ambientalista por
ideologia ou profissdo), onde o conflito da secundidade existe como discusséo entre
grupos menores. A identificacdo de diferentes signos foi utilizada para esquematizar o
processo de semiose, de producdo de sentido e dgnificacdo presentes em toda

linguagem, em busca dos tipos mais utilizados nos Sites analisados.

WWEF: o ciberativisno ao alcance do mouse
O ponto de patida para eta andise da rede WWF, na internet, € a pagina

http:/Amww.wwi.org Ela permite o a 43 dtes inditucionais correspondentes a 43

paises ou locdidades delimitadas por caracteristicas geogréficas semelhantes, como
Pecifico Sul e Améica Centrd. O desenho dessa pagina € extremamente smples. a
logomarca do urso panda ao lado do slogan ‘for a living planet’, a lista dos paises em
duas colunas e cinco imagens de paisagens, sendo que quéatro naturais e uma de um
homem limpando uma praia, vestido com a logomarca do urso panda estampada na
camiseta. Abaixo, afrase “ WWFs ultimate goal is to build a future where people live in
harmony with nature’®. A cor predominante é o laranja, e se destaca 0 contraste em
preto e branco da logomarca edilizada, que representa o primeiro anima savo da
extingdo pdaingituicéo.

Apesar do objetivo do WWF, explicito na frase, ser a garantia do futuro da populacéo
em harmonia com a natureza, interacd0 — entre homem e natureza — pode ser vidta
de diferentes formas. O WWF e outras ONGs internacionais, como o IUCN, sfo tidas
como indituicdes que adotam uma politica ambiental conservecionista, também
chamada de ‘ecologia profundal, ou sga que querem preservar a natureza (animais,
plantas, biodiversidade) ‘do contatc’ com o ser humano (DIEGUES et d., 2000). E
comum essa Visso s legitimada em matérias jorndidticas que utilizam como fontes os
técnicos dessas ingtituicdes e seus dados de rdadrios dientificos’, que afirmam que as
populacdes locais sBo 0s principais responsaveis pelo desmatamento da Amazonia

Esse didogo com as culturas locais, por parte das entidades ambientais transnacionais,

flu, no meo culturd, aravés da formacdo de vaores ambientais que definem acles

4 Segundo Meirelles Filho (2004), sf0 pelo menos duas mil organizacdes atuando na Amazonia, mas que possuem
muitas caréncias de infra-estrutura e capacitaco de pessoal técnico.

5 Traduggo: O principal objetivo do WWF é construir um futuro onde pessoas vivam em harmonia com a natureza.
5 Noticia da Folha de S0 Paulo em 9 nov. 2006: “Banco Mundial financiaré carbono de floresta em pé”, disponivel
em http://www1 .folha.uol.com.br/folha/ciencia/ult306u15484.shtml, acessado em 11/11/2006.
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politicas e, no meio detrénico, aravés da re-contextudizacdo dos €ementos da
natureza (a representaco imagética nos sites).

A rede WWF, em um patamar global, apropria-se de elementos culturais de cada pais,
principdmente de imagens da naureza locd, com a findidede de atudizacdo em
relacéo as identidades nacionais. A chamada textua presente em todos os Sites, embora
traduzida em idiomas diferentes, € 0 gpelo a doagdo, cadastramento e pedido de auxilio
financeiro: ‘donate now', ‘adotta un animale’, ‘hazte sécio’, ‘dons en ligne'. Os signos
visuais, diados as chamadas textuais, séo dtamente capazes de redizar tarefa de
comunicacao.

. tanto a indexicaidade como a iconicidade S0 aspectos da utilizacdo
comunicativa da imagem. A indexicalidade predomina na fotografia como um
vestigio, como o protocolo de uma experiéncia, como uma descricdo, um
testemunho. A iconicidade, por outro lado, predomina na fotografia como um
souvenir, como uma lembranga, uma apresentagdo, uma demonstracéo
(SANTAELLA, 1997, p. 111).

Essa gpresentacdo potencialmente iconica, que cita a autora, esta no cabecalho do ste

da Augrdia (Figura 2), por exemplo, naqua encontramos a seguinte figura:

\A 4l for & living p.l'angr‘ ' WWF -Australia

Figura 2 — Cabegalho do WWF-Audrdia

O que parece ser uma foto de radar das ilhas que compde o continente austraiano
mescla cores verdes e azuis, que remetem a uma sensacdo de mar, de liberdade, de vida
A utilizacdo de anamorfoses, que sdo imagens sem forma definida, segundo o conceito
de Jurgis Baltrusaitis (MACHADO, 2002, p.229), € comum no meio eetrbnico da
internet. Cortar, curvar, dobrar e costurar imagens de arquivos digitdizados séo
procedimentos comuns, com fotografia de perfeita credibilidade, embora isso nunca
tenha sdo filmado. Com issn, 0 usu&aio da imagem como matéria-prima (antes o
fotégrafo, hoje, mais contemporaneo, o webdesigner), ndo precisa mas eperar o
ingante perfeito para o registro da fotografia e, Im, garimpar, em bancos de dados
epecidizados, formas para uma composicdo dntéica que produz o sentido
intencionado. N& ha muito compromisso de representar fidmente uma redidade, ou
um fato acontecido em data e hora determinado, pelo contrario:

A imagem sintética € (..) a consequiéncia visivel de uma concepcdo estética do
espaco e do tempo reais; concepcdo puramente tedrica e quantitativa que
encontra uma aparente confirmacao prética no surgimento e no desaparecimento
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de 'formas imagens compostas por pontos sem dimensdo e ingtantes sem
duracdo, controlados digitalmente por agoritmos de uma linguagem codificada
(VIRILIO, 1995, p. 83-84).

Essa linguagem n&o é codificada somente nos agoritmos do computador, mas também
em codificagBes culturais, aravés das quais outros significados podem ser apreendidos,
pelas mlltiplas possibilidades de producdo de sentido presentes nas formas e linhas
variadas. E o que acontece com o cabecalho (Figura3) do site do WWF na ltédlia:

for a living planet

Figura 3 — Cabegalho do WWF-Itdia

O que podem significar esses formatos faicos de cores arermehadas? O que isso tem a
ver com a cultura italiana? Molho de tomate, acachofras? Algo de tradiciond, casairo,
doméstico? O intérprete pode determinar. Essa possibilidade de identificacdo cultural do
intérprete, no caso o cidadd itaiano que busca essa informacdo dentro da rede e
contribui com dinheiro para as agdes, ndo se encerra na identificacdo de semehancas
culturais, mas é transcendido no simbolo do urso panda, que representa vaores
ambientais de preservacdo da natureza. O processo de semiose, pois, € infinito, mas
torna-se determinado por ele — 0 Panda — o simbolo congtruido, e pela lel que encerra.
Como um sglo, a imagem do panda determina o relacionamento da tradicéo loca com a
natureza.

E comum a apropriacio do anima simbolicamente significativo do pais, como na
Figura 4. no México, o jaguar, na Hungria, o cachorro, na Turquia 0S peixes e na
Talandia os péssaros da praia. Um outro tipo de apropriacdo identificada € a das
paisagens naturais dos paises, como na Figura 6, que servem de cartGes podtais, papéis
de parede disponibilizados para associados ou ndo, de modo que a tela sga a natureza,
como no Ste do México. Neste mesmo Ste, sGo reafirmados os lagos de identidede

cultura divina e de poder espiritua, como o texto que acompanha aimagem da.onga:

Balam para los mayas, ocelotl para los aztecas 0 mexicas, € Jaguar (Panthera
onca), considerado por las antiguas culturas mesoamericanas simbolo de poder
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y divinidad, estd amenazado de extincion en nuestro pais, debido, entre otras
causas, ala pérdida de su hébitat y ala caceriailegd.’

Em seguida, ese texto divulga um simpéso com o intuito de ‘evita’ a extingdo do
anima. A producdo de ‘eventos noticia é uma congtante entre as ONGs ambientaistas,
assim como a divulgacdo de dados, nimeros e eddidticas satisfatorias dos projetos
redizados. Essas informagfes chamam o internauta para a acdo, que e limita ao clique
que permite a doacdo em dinheiro, através da conta bancéria, ou a compra de produtos
relacionados. O usu&io tem um constante feedback dos seus ‘investimentos cidadéos,
pois 0 bom resultado dos projetos sgnifica a boa utilizagdo do recurso doado pelo
internauta. No WWF, toda a movimentacéo financeira é agpresentada anuamente aos

associados em um relatdrio de atividades, enviado pelo correio, em papel reciclado.

WWF-Turkiye

Dogal Hayati Koruma Vakf

L

Bosques Mexicanos Golfo de California Desierto Chihuahuense Armrecife Mescamericano

Figura5 — Imagem do site do WWF-México.

7 Texto disponivel em http://www.wwf.org.mx/wwfmex/archivos/bm/261005_seminario_jaguar.php , acessado em
22/11/2006.
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O caso dos protetores de tela, estampas oferecidas para decorar a janela principa de
interface do computador, faz com que a imagem funcione como um insrumento
ideol6gico. Essa imagemingtrumento, segundo Manovich (2001), permite a0 usuario,
de forma remota e fdsa, 0 uso de uma redidade fisca em tempo red. A idéa é dar a
sensacéo de uma habilidade ndo apenas de agir, mas de "tdeagir’. Consderando que a
tela, enquanto superficie plana e retangular € utilizada pdo ser humano ha séculos para
representar redidades, a teleacdo, que é acdo a distancia, em tempo red, funde a tela e
0 usu&io, tanto de mandra fisca quanto cognitiva. Fisica porque a imobilidade do
corpo é 0 preco que se paga por ter 0 mundo tdo bem delimitado, para atividades
empresariais ou contemplativas, do sujeito urbano que tem acesso fécil a tecnologia, que
compra e se relaciona pela internet. Cognitiva devido ao agprisonamento da mente em
padrdes s mulados, que emergem como cultura transnacional.

Nessa légica, o cyberativismo ambienta, nos moldes ensnados pdo WWF, é
alimentado pelas sensagBes provocadas por esse tipo de imagens, de maneira gerd, para
depois esse sentimento e limitar em aguma agdo mais pratica, o dique, redizado
independente do lugar de origem O WWHF, portanto, através da sua representacéo
imagética na internet, consegue fazer dos individuos isolados sua extenséo, ao contrario
do que pensou McLuhan (1996), que os individuos fariam da tecnologia instrumentos
extendgvos dos seus sentidos. Essas condderacbes sobre a materididade da imagem, e
seus reflexos na formagdo de uma cultura transnaciona, podem parecer muito técnicas.
No entanto, seu estudo € necessario, porque sd0 os dispodtivos materiais e formais
pelos quais os textos atingem os leitores e, como afirma Chartier (1991), sfo um recurso
essencid paraa historia das apropriacdes culturais.

E também da apropriagdo da naciondidade, como se efetiva no caso de uma imagem do
dte do Brasl (Figura 6), em que o WWF se ‘dirma brasileiro’. E explicito que o

fotografo é estrangeiro, talvez deméo:
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O'WWF-Brasil orgulha-se de ser hrasileiro
e atuar em projetos de'conservacac da nossa
natdreza, conheca nosso trabalho >>

% o

WWF-BrasiI

Figura 6 — Imagem do site do WWF-Brasl.

Essa imagem de flores bem amardlas em fundo verde bandeira desperta, no minimo, um
sentimento de orgulho civico e patridtico. E induzida a formagdo do entendimento de
gue contribuir com 0 WWF é sex brasileiro, € cuidar da nossa natureza.

Outra caracterigtica dos sites que compdem a rede WWF é a presenca de animacoes
(gerdmente em formato/extensdo gif ou .swf), como a evolugdo da Figura 9. Como
filminhos, contam ‘higorinhas  ambientals em poucos quadros, Uutilizando zoom em
imagens estéticas, textos que passam g, ao fim, pedem uma doagéo:

All sea turtles found in Help them
SRS beat tphe odds Just $15 a month

Will help us fight
for their survival

Australian waters Act Now

are under threat

Figura 8 — Animacdo do site do WWF-Augrdia

Nesse caso do sSte da Audrdia, o aparecimento da tartaruga va acontecendo aos
poucos, em imagens mais abdratas, para depois aparecer concretamente, seguida do
pedido de doacdo. Dura de 10 a 15 segundos e pode atrair pela sua origindidade e
movimento. Ha gpresentacdes de imagens (congdadas), como no caso do site do WWF-
Japdo: uma segiéncia mescla figuras de animals, paisagens puras, paisagens poluidas,
cataventos de energia edlica e outros (Figura 9). Mesmo sem conseguir compreender o

gue esta escrito, sabe-se que o discurso vaoriza os e ementos ‘bichos' e ‘natureza :
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Figura 10 — Animacdo do site do WWF-Japéo.

O mesmo ocorre no ste de Hong Kong (Figura 11), embora esse redize, em nglés, o

apelo para adogdo de uma ‘fazenda verde de peixe':
BT 2006 - 2007
PR

Figura 11l — Animacdo do site do WWF-Hong-Kong.

Essa logica de exposicdo de imagens pode ser comparada com OS primeros
experimentos fetos peo cinema, ha mais de um século, quando o movimento era feito
de dides dternados rapidamente. Segundo Manovich (2001, p. 320), a construcéo
manud de animagBes na era digita representa um retorno as préticas pré-cineméiceas,
redlizadas no século XIX, embora esse tipo de composicdo smples tenha sido relegado
pelo cinema no século passado, quando este se proclamou uma midia de registro.

Porém, esses dides do site do WWF Japdo s exemplos de uma nova qualidade da
imagem na era do computador, a posshbilidade da narrativa interativa Quando se clica
em cada um, é escolhido um caminho, portanto, diferente do cinema, onde a narrativa
linear esta gprisonada pelo rolo do filme, a nova midia posshilita a idéa excitante de
um telespectador participante na histéria, escolhendo diferentes caminhos através do
espaco da narretivavirtud.

Dessa forma, 0 usuaio se torna peca essencid no processo, principadmente no de
traducdo dos dementos de preservacdo ambiental representados na internet para a sua
vida urbana, pois escolhe as narrativas por dgum motivo de identificacdo, e assm induz
aformacdo de pardmetros para sua prépria relacdo com a natureza.

H& na dindmica entre culturas locais e a rede transnaciond WWF, portanto, um
exemplo de traducdo intersemidtica, ndo SO entre meios técnicos (veiculos de

linguagem), mas também, e de forma imbricada, entre meios culturas — o transporte de

10
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sgnificados de uma cultura locad para 0 nivel emergente transnaciond; e o transporte da
natureza para 0 melo eetrdnico, uma hibridacdo entre fato e representacdo. Esse
processo se renova nas culturas locais e se impde (fungdo do simbolo). A prova da
eficiéncia do simbolo do urso panda como um h&bito pode ser inferida pelos quase
cinco milhGes de contribuintes no mundo todo, pessoas que principamente vivem em
cidades (e que, portanto, tém condgruidas em seu contexto culturd uma visdo de
natureza como ago ‘extern0’ a sua redidade). Quando se filia, a pessoa contribui
financeramente para sdvar 0 meio ambiente, passa a ter acesso a uma érie de
informacBes de interesse comum, recebe noticias e obtém descontos especiais em lojas
de produtos de divulgacdo. A representacdo desse conjunto de acgfes, tanto na internet
quanto nas pecas gréficas andisadas’, prové indices suficientes que sensibilizam para
doacdo, objetivo principal das representagbes na midia, como na noticia sobre a
exposicio “Agua para a vida, &gua para todos’, que divulgou imagens des criangas em
aividade em varias cidades do Brasl. Esse tipo de construcdo da conscientizac@o
ambiental nos centros urbanos, no qua o ser humano é responsével pela ideologia da
preservacao da natureza intocada, confirma que;

A publicidade globalizante e o banqueiro trabaham para um mundo em que
cada um de nés, independentemente da classe social, cor ou género, € no
sentido econdmico, um norte-americano, dirigindo um carro, bebendo Peps e
possuindo uma geladeira e uma méguina de lavar. O conservacionista, no
entanto, quer proteger o tigre e a baleia para a posteridade, esperando que outros
povos fagcam o sacrificio no lugar deles (GUHA, 2000, p. 97).

O sacrificio, na visdo ecolégica moderna, € Smples. 0s povos nativos entregam sua
morada para bidlogos administrarem em parques seguros, onde O internauta urbano
doador pode fazer turismo e se divertir a0 recolher latinhas em sacolas plésticas com a
logomarca do Panda e, quem sabe, em futuro préximo, ter acesso a imagens desses
ambientes na sua tela de computador, em tempo read. Percebe-se que o conceito de
ecossistemas naturais como terrenos indomados é resultado de uma percepcdo urbana,
fundada no etnocentrismo, que fortalece 0 mito do homem sevagem (TAUSSIG, 1993).
Esse mito, que faz com que o homem nativo das florestas tropicais e equatoriais sga
viso como caniba, conhecedor de magias e plantas, ambicioso, sem nogdo de
parametros moras globais, é audizado hoje, na Amazbnia, na visSo que a populacéo
urbana tem dos indios e comunidades tradicionais como individuos incgpazes de

sustentar a preservacdo da natureza. Para Pompa e Kaus, o que deve ser domesticado é

8 Relatério de Atividades 2004, do WWF Brasil.
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ese conceito, “com um entendimento de que os seres humanos ndo sfo separados da
natureza’ (POMPA; KAUS, 2000, p. 143).

Identificaase a formagcdo dessa visdo conservacionista em dois desdobramentos de
semiose, desde a fase da representacdo imageética dos stes da rede WWF que evocam
‘sensagfes nacionais (num dominio de primeiridade), até a fase da consolidacéo de
‘visdes ambientais determinantes de politicas para 0 uso das florestas no mundo, de
acordo com o esquema de compreensao triadico do signo, proposto por Peirce:

Tabela 1 — Semiose da representacdo imagética do site do WWF

Ddimitacéo da sensacéo de
Imagensiconicas, natureza local pelos padroes
sugestéo de semelhanga internacionais de sobrevivéncia Clique para doagéo.
com identidade naciond. representados pelaimagem do
panda.
8obj eto? Signo? I nterpr etar;gte?

A a8 de clicar, no segundo processo de semiose, se torna objeto de legitimagcdo da
visdo paliticaambiental de ecologia profunda, da seguinte forma:
Tabela 2 — Semiose dajudtificativa de investimentos ambientais do WWF

‘Clientesambientais ..:E;Satorlosdeat!wdajes,~ ... Que judtificam aches
necessitam de. enviados pelo correto, geragao ambientais politicas.
de dados cientificos...
objeto? . I nter pretante?
8 Sgno* 3

Peirce define como acdo uma influéncia que ‘sgja ou envolva uma cooperacao de trés
sujeitos, como por exemplo um signo, O seu objeto e o seu interpretante, tal influéncia
tri-relativa ndo sendo jamais passivel de resolucéo em uma acéo entre duplas’ (Peirce,
1931, apud ECO, 1997, p.10). Ou sga, a relagdo entre 0 Signo e seu objeto é mediada
pelo interpretante. Portanto, acBes ambientais politicas sdo sustentadas por relatdrios
técnicos, e fluem no congante didogo de uma diversdade de sgnificacdo transculturd,
pois cada regido, cada povo tem suas particularidades culturais e econdmicas, que
influenciam na formacdo de dgnificados, o que Peirce chama de ‘experiéncias
colaterais .

Nessa traducdo, de uma visio globad do ambientaismo e sua re-contextudizacdo em
culturas locals, inclusve transnacionas e transngditucionals, se decompde nesse sstema
de trés dementos. 0 objeto — que é o elemento representado; o representamen, que é a

parte que aparece do signo; e o interpretante, que ndo e refere a mente interpretadora
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do signo, mas a um processo de tradugbes que se cria nessa mente, que resulta nas
proprias tendéncias histdricas, culturais e politicas do homem para lidar com a naureza

€ com 0s outros homens:

A partir da relagdo de representacd0 que 0 signo mantém com seu objeto,
produz-se na mente interpretadora um outro signo que traduz o significado do
primeiro (€ o interpretante do primeiro). Portanto, o significado de um signo é
outro Signo — sga este uma imagem mental ou papavel, uma agdo ou mera
reecdo gestua, uma palavra ou mero sentimento de aegria, rava..
(SANTAELLA, 2002, p. 58-59).

O conceito de ambientalismo como sSigno, representado como a decisdo da necessidade
de proteger a natureza por parte de um cidadd urbano, pode £ materidizar em um
outro signo, como um plano de fundo na tela de um computador. Essa imagem pode ser
considerada o que Peirce chama de objeto imediato. O objeto imediato é o eemento
representado, como € conhecido através do signo — € a idéia, a porcdo do sgno a que
temos acesso. Ao contr&io, o objeto dindmico desconsdera quaquer demento
particular, pois € toda a potencididade de determinacdo para 0 Signo, que Seriam todos
0s caminhos por onde passam os tramites da decisdo desse mesmo cidaddo de proteger a
natureza (COELHO NETO, 1999, p. 71).

Ja o interpretante se divide em trés, o imediato, o dindmico e o find. O interpretante
imediato (que também dggnifica ndo mediado) € tudo aquilo que o dgno tem a
potencididade de produzir numa mente red, € o “ efeito total que o signo foi calculado
para produzir e que ele produz imediatamente na mente, sem qualquer reflexéo prévia;
€ a interpretabilidade pecualiar do signo, antes de qualquer intérprete’” (COELHO
NETO, 1999, p. 71), ou sga no caso da intenciondidade de acéo que o WWF procura
provocar, aravés da sua representacd0 na internet, € tudo o que possa envolver a
necessdade de savar o planeta das agBes do proprio homem, de maneiramais gerd.

O interpretante dindmico, por sua vez, € o que de fato € produzido pedo sgno numa
mente interpretadora — contextudiza o intérprete — pois depende dde. E aguele
excolhido dentro das posshilidades de sgnificacd que a semiose oferece, € a
atudizacdo do sentido, e pode ser dividido ainda em trés, oemociord, 0 energético e o
|6gico, conforme explica Santadlla:

O emociona, desde uma mera quaidade de sentimento vaga e indefinivel até
uma emocdo codificada: ‘0 primeiro efeito significativo de um signo é o
sentimento por ele provocado’ (CP 5.475). O segundo nivel é o energético, o
esforco que € da ordem da agdo fisica ou psiquica, pois existe um embate
perceptivel, em maior ou menor grau, entre o Signo e a mente interpretadora. Ha
sempre algo de combativo no ato interpretativo. O terceiro nivel é o légico, uma
regradeinterpretacéo (SANTAELLA, 1992, p. 197).
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Esses trés niveis de interpretacéo podem ser identificados nos sites da rede WWF. Os
objetos culturas e da natureza locd, em imagens, evocan um sentimento de
identificacd0 neciondista, como o interpretante emociond. O segundo nive, o
energético, € 0 momento da decisfo, O internauta resolve se clica para ler, copiar
imagens e assm obter mais informagd. No nivel |0gico, esta a agdo concretizada da
doacdo para a indituicdo, intencdo maxima dos stes da rede. Mas, pode-se considerar a
importancia da imagem nesse processo, pois 0 paped da mediacdo € feito pelo
interpretante emocional, que determina 0s outros tipos, energético e logico. O primeiro
efelto que um sgno produz é o sentimento, pois ndo exige esforco de interpretacdo.
Essa nocdo é proxima da do interpretante imediato, pois ambos produzem
representactes a partir de subjetividades, abstracOes.

Ja o interpretante find é aguele que seria produzido se a semiose se concluisse,
chegasse ao final. Mas, como iSs0 Ndo acontece, POIS UMa semiose sempre gera outra e
outra, esse tipo é ided e utdpico, nunca se concretiza. As cadeias de relacles triddicas
(semiose) tendem a0 infinito, nunca ha uma gpreensdo completa do saber de uma
representacdo. Da mesma forma, o objeto dindmico nunca € visto por inteiro, devido a
incompletude do signo, pois uma representacdo se completa somente em outra. A cada
sentido produzido, novos eementos de cognicdo sdo agregados. Um signo € um objeto
de representacdo, re-apresenta o objeto, sem sé-1o.

Dessa forma, podemos concluir que ndo exise uma Vvisso de ambientdismo
transnaciond finalizada, congelada no tempo e espaco, cada regido ou cultura expressa
Sua propria relacdo com a natureza de maneira diferente, de acordo com fatores de sua
formagio somados a vaores externos. E, pois, um processo de significacio naturd e
fluido.
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