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A imprensa douradense: osjornaisdiarios na cobertura palitica
governamental 2006
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Resumo

A pesquisa propde verificar como 0s Unicos jornais impressos de Dourados, Mato
Grosso do Sul, O Progresso e Diario MS noticiaram durante 0 més de setembro de 2006 a
canpanha €eetord dos principas candidatos a0 governo do Esado, André Puccindli
(PMDB) e Ddcidio do Amard (PT). As formas de andise da pesquisa seréo a quantitetiva e a
guditativa, verificando os enfoques e destaques oferecidos a cada candidato nos jornais. O
objetivo é veificar quais as formas de linguagem (verba e ndo verba) utilizadas por esses
meios de comunicacdo para prgudicar ou beneficiar os principais candidatos ao governo. Esta
pesquisa estuda a forma de producdo da noticia, andisando o relacionamento entre jornalistas
e politicos, a acdo dos gatekeeper s e a existéncia da agenda-setting.

Palavras-chave: eeigdes 2006; imprensa douradense; palitica; producdo da noticia
I ntroducéo

Em 2006 a populacdo brasileira viveu um ano de eeigdes para a Presdéncia da
Replblica, Governos Estaduais, Senado Federa, Deputados Federais e Estaduais. Neste artigo
sera verificado como foram publicadas as noticias sobre os principais candidatos ao governo
do Estado de Mato Grosso do Sul, André Puccindli (PMDB) e Delcidio do Amard (PT), nos
Unicos jornais impressos da cidade de Dourados, O Progresso e Diario MS durante a
campanha eeitord em 2006. O periodo da pesquisa serd 0 més de setembro, Ultimo més das
campanhas deitorais daquele ano, escolhido por gpresentar um nimero maior de matérias
sobre o tema “ Elei ¢des 2006 .

As maérias srd0 andisadas quantitativa e quditativamente, verificando quantas
vezes 0s candidatos apareceram nos jornais e como esses meios de comunicacdo 0s colocaram
em suas paginas. Os resultados deste artigo seréo expostos através de graficos e porcentagens.

Em uma primeira andise de corpus verificobse que os jornais agpresentaram mas
matérias sobre os candidatos a0 governo André Puccingli e Decidio do Amara, como se 0s
outros concorrentes ndo existissem. No jornd O Progresso, por exemplo, encontramse mas
matérias sobre 0 candidato peemedebista e as fotos relacionadas a e mostram um candidato

fdiz, confiate e com muitos diados jA4 o candidato petita agparece sempre com um
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semblante de preocupacd e na maioria das vezes sozinho. JA no jornad Diério MS verificoun
Se que 0s candidatos a0 governo ndo apareciam com muito destaque nas edigdes b més de
setembro e que Suas matérias Ndo ocupavam muito espago das paginas do jorndl.

A patir dessa andlise prévia verificou-se que seria relevante pesquisar como 0s jornais
didrios de Dourados, MS, noticiaram 0s principais candidatos a0 governo, uma Vez que esses
meios de comunicacdo sB0 geradores de opinides na regido. Neste artigo sera andisada a
forma de producdo das matérias, buscando conhecer como os jorndistas a produziram, desde

ardacdo com afonte (no caso o politico) até o momento em que o jorna apublica

Discusséo tedrica e pressupostos ético-filoséficos

Para que se tenha um embasamento nas afirmagbes que serdo dadas ao longo deste
artigo, 0 pesquisador precisa informar-se de teorias e pressupostos. As hipoteses tedricas do
agenda-setting e do gatekeeper serdo explicitadas, para que o leitor possa conectar esses
conceitos com os dados que serdo obtidos através das analises.

A hipotese do agenda-setting consste no agendamento das noticias, € quando os
melos de comunicagdo apresentamnas  sequencidmente, tornando-as importantes para a
sociedade. Isso ird fazer com que os individuos pensem sobre seu assunto, formem opinido e
expressem suas idéias. Essa hipdtese anadlisa também o modo de recepcdo do leitor, como ee
recebe a noticia e a partir disso qua opinido ee tera dela, porém neste artigo sera anadisada
goenas a forma como os meios de comunicacdo produziram as noticias e a partir desta
producdo agendaram:-nas, deixando de lado a andlise de recepcéo.

Segundo SHAW (1979 apud WOLF, 2003: 144) a hipdtese do agenda- setting defende:

Em consegliéncia da acgéo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informagdo, o publico sabe ou ignora, presta atencéo ou descura, realca ou
negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As pessoas tém
tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que
0s mass media incluem ou excluem do seu proprio contelido. Além disso, o
publico tende a atribuir aguilo que esse conteido inclui uma importancia que
reflecte de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos,
aos problemas, as pessoas.

No caso estudado os jornais tém o poder de decidir sobre qual assunto que envolva os
candidatos o leitor deve pensar, uma vez que eles podem s vinculados a assuntos que
agradem a populacdo (aumento de saaio, melhoria no aendimento da salde plblica, garantia
do 13° sdaio), ou ndo (corte de verbas, corte de vagas na rede estadua ou municipal, maior

carga horéria de trabaho).
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O téorico WOLF (2003: 147) acrescenta sobre ateoria do agenda-setting afirmando:

...a hipétese do agenda-setting toma como postulado um pacte directo —
mesmo que ndo imediato — sobre os destinatérios, que se configura segundo
doisnivels. a. a ordem do dia dos temas, assuntos e problemas presentes na
agenda dos mass media; b. a hierarquia de importéncia e prioridade segundo
aqua esses e ementos estéo dispostos na ordem do dia.

A ordem como os assuntos séo expostos durante o dia também condiz com a hipétese
do agenda-setting, pois, no caso dos jornais impressos, a hierarquizacdo se da aravés do
posicionamento das matérias na paging, sabe-se que matérias que gparecem na capa ou nas
paginas impares s8o mais visadas pelos leitores.

Os jornais pesquisados por serem os Unicos didrios da cidade tém a capacidade de
influenciar nas conversas e no dia-a-dia da populacdo de Dourados e regido, tudo isso
conforme a producdo das matérias. Através da hipotese do agenda-setting ees fazem com que

cada individuo estabel eca uma agenda priorizando seus principais assuntos do dia.
O leitor/espectador j& ndo tem mais diante de S a coisa tal como existe ou
acontece, mas Ssm uma determinada valorizacdo que o 0rgdo quer que ele
tenha de uma coisa que ele desconhece, porgue 0 seu conhecimento Ihe foi
oculto, negado e escamoteado pelo 6rgdo (ABRAMO, 2003: 31).

A hipétese do agenda-setting sera utilizada durante as andises deste artigo, por
gpresentar uma teoria condizente com a realidade dos jornais. Jornais estes que ja foram pré-
andisados e gpresentam visvelmente preferéncias politico partidérias, percebidas mesmo sem
uma andise profunda da linguagem do texto, mas smplesmente pea andise das fotos e
titulos gpresentados nas matérias. 1ss0 ocorre pela escolha das imagens que serd publicada e
das padavras que ligam os candidatos a vitoria, a Smpatia da populacéo, paavras estas
escolhidas pelos editores dos jornais. Essa escolha condiz com a hipbtese do gatekeeper que
também sera andlisado no artigo.

Os fatos jornaisticos s8o um recorte no fluxo continuo, uma parte que, em
certa medida, € separada arbitrariamente do todo. Nessa medida, é inevitavel
gue os fatos sgjam, em s mesmo, uma escolha (GENRO FILHO, 1989:
188).

A hipétese do gatekeeper afirma que as informaces sfo escolhidas pelos editores ou
pelos donos s jornais. Gatekeeper, que em portugués sgnifica porteiro, € um termo que os
tedricos utilizam para denominar o ato de filtragem das noticias nos jornais. Os editores e
donos dos jornais tém o poder de decidir o que sera publicado ou ndo nos veiculos de

comunicacdo em que traba ham.
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Esse ao de filtrar a noticia nem sempre acontece por falta de espago na edicdo, ou por
serem matérias com assuntos semelhantes, acontece tambem pelo simples fato desses editores
e proprietarios quererem beneficiar d guma coisa ou aguém.

WOLF (2003: 183) &firma que a filtragem é uma forma de manipular a informacgo, de
deixar de ser imparcid com a noticia que eta sendo veiculada, pois s 0s editores e
proprieté&rios escolhem somente noticias sobre 0o consumo de agua, por exemplo,
consequentemente o consumo de refrigerantes ird diminuir, pois a sociedade ird pensar sobre
0 assunto, sobre os beneficios e maeficios dos dois. Com os candidatos acontece a mesma
coisa, 0 jornd pode escolher matérias que beneficiam ou ndo a imagem de cada candidato,
tentando interferir no pensamento dos leitores arespeito deles.

Através das andlises propostas neste artigo pode-se descobrir como ocorreu a prética do
gatekeeper nos jornais O Progresso e Diério MS e saber qua o enfoque dado as noticias

sobre os candidatos € oferecido a populacéo douradense.

A relacdo do jornalista e o politico

Através da rdacéo entre jorndista e politico pode-se compreender mehor quais os
critérios e caminhos que produtor e fonte utilizam para que a mensagem chegue aé o leitor .
Toda a relacd que a sociedade tem para com a politica, em época de eeigbes (periodo
andlisado) acontece através dos meios de comunicacdo. Portanto ao invés de estudar como € o
relacionamento da politica com a sociedade, prefere-se pesguisar como € o relacionamento do
jornalista com o politico, pois 0 comportamento da sociedade com a politica serd
indiretamente e consequentemente, ligado ao relacionamento que o jorndista tem com o
politico.

Os melos de comunicagdo interferem no pensamento e nas decisdes da popul acéo,
no periodo das campanhas eetorais ndo € diferente, os meios interferem, indiretamente, na
escolha do voto da sociedade:

No Brasil, aimprensa é uma das ingtituicies mais confiavels, enquanto que
a classe politica € a menos confiavel perante as avaliagdes do povo. Esse
fato torna os politicos ainda mais dependentes da imprensa para construirem
e manterem suas imagens (TEIXEIRA, 2006: 78).

Os jornais podem edar ligados aos partidos politicos visando interesses
€condmicos ou socials, uma vez que os patidos politicos também extdo ligados a imprensa,

pois a midia € uma ama de trabaho fundamental para des. Nesta Stuacéo indtda-se uma



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

condicdo de troca, onde o meio de comunicagdo precisa dos paliticos, e os politicos, por sua
vez, precisam do meio de comunicacao.

Sem a guda dos jorndigtas, os politicos ndo poderiam criar Stuagbes que lhes
trazem poder e que facam com que sgam notados perante a sociedade. Os jorndistas s20,
nesta matéria, diados dos politicos. Essa dependéncia gera um circulo vicioso em que jornd e
politico beneficiam-se, 0 jornd em troca de informagdes e o politico em troca de votos. Essas
informacBes sobre os candidatos iréo gerar um ainhamento de noticias, ou sga, passara a ser
um assunto essencial para o jorna e consequentemente para a sociedade.

Sendo os politicos fontes das noticias os jorndistas tendem a cultiva-los, esse
acesso que o profissond ira manter é essencid para fluir os seus trabahos. Com essa ditude
0s politicos e jorndigtas passam a ter uma relacdo de confianca ou aé mesmo cumplicidade,
sendo que a maoria das noticias “sobre politica surge através de conversas informais ou
entrevistas, ao contrario, por exemplo, das noticias sobre economia e justica, bascadas em
documentos’ (SERRANO, 1999: 9).

“Apesar das razles naturais para a cooperacdo entre jorndistas e politicos existem
entre eles motivos naturais de conflitos’ (SERRANO, 1999: 8). Os jorndidas, sendo
profissonais, querem ter o direito de tomar suas decisdes em relagdo a como escrever suas
matérias, € ndo querem ser manipulados por assessores politicos ou pelos préprios paliticos.
Por sua vez, o palitico receia que os jorndistas possam denegrir sua imagem, prejudicando-o
em sua campanha.

Entre esses conflitos existe uma relacéo entre politicos e jorndistas que prevalece.
E a troca de “favores’ estabdlecida entre o jornd “empresa’ e o politico. Quando o meio de
comunicagd passa a aceitar beneficios financeiros dos politicos omitindo ou citando
rapidamente informacbes negetivas e enfatizando informagbes podtives, o jornd eta
gpoiando partidos politicos, e consequentemente e indiretamente faz com que a sociedade
também apdie.

Essa idéa do veiculo de comunicacdo como empresa é que faz com que as
noticias nd sgam imparcias, que politicos empresaios, edabdecimentos sgam
beneficiados moralmente perante a sociedade. E claro que para os meios de comunicagio
€ uma pratica que traz diancas sociais e econdmicas, mas da ndo desempenha corretamente o
gue deveria ser o papd dos veiculos de comunicacdo: informar com imparcididade.

A imprensa ndo poder esquecer do seu papd principd, que € ser “os olhos do
povo’ no sentido socid, investigando as atitudes que ndo sdo bem explicadas pelos politicos,
atitudes que geram dlvidas sobre sua mora e carater. Todas investigagbes e denlincias

5



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

devem ser esclarecidas e mostradas a sociedade, esta que depende deste trabaho expositor
gue os jorndidas fazem para que acontecam mudancas no dia destas pessoas, melhorias desde

ainfra-estrutura até na salide.

Formas de andlises

Para que se possa verificar como 0s jornais impressos douradenses beneficiaram os
candidatos politicos, fezse uma divisio das andises quantitativa e quditativa A andise
quantitativa verifica quantas vezes cada candidato foi noticiado no periodo andisado e sera

apresentada através de gréficos.

Foram andisados 24 exemplares de O Progresso e 24 de Diario MS totaizando 48
exemplares, recolhidos diariamente durante o més de sgtembro. O més serd andisado
primeiramente por semana e depois no tota, ficando assm dividido: semana 1 (4 a 10/09),
semana 2 (11 a 17/09), semana 3 (18 a 24/09) e semana 4 (25 a 31/09). Lembrando que a
semana 1 teve menos edigdes por conter o feriado da Independéncia do Bresl.

Com a versdo impressa dos jornais em maos, 0 pesquisador verificou primeiro o seu
tamanho (dtura X largura) e tirou sua mancha gréfica (dtura da impressfio X sua largura);
multiplicou o nimero tota obtido na pagina com o nimero de paginas de cada exemplar dos
jornais, obteve ent&o a mancha gréficatotal de cadaexemplar.

Logo apds obteve-se a medida da editoria de politica, multiplicando o nimero da
mancha gréfica de uma pagina pdo nimero de paginas da editoria Dentro da editoria de
politica seréo medidas (dtura x largura) aquelas matérias que fdavam sobre as eeigdes 2006,
logo apds aguelas matérias que falavam sobre os candidatos ao governo do Estado de MS.

Descobrindo a porcentagem sobre os candidatos a0 governo as matérias seréo
divididas em: André Puccinelli e Decidio do Amard; Todos os candidatos — que comportam
as matérias que fdem de todos os candidatos ao governo; e Outros candidatos — que
comportam as matérias sobre os outros candidatos ao governo de MS. Apos esse resultado €
obtido somente 0 que os candidatos andisados nesta pesquisa, André Puccinelli e Delcidio do
Amaral, apresentaram, comparando-os em cada jorna. Esse procedimento é feito em cada
exemplar.

Obtiveramse entéo seis resultados essenciais para a interpretacéo dos resultados.
nimero total de uma paging, tota gerd do jornd; total da editoria de politica; tota das
eleicOes 2006; total dos candidatos ao Governo de MS e % dos candidatos.
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Ainda na andise quantitativa serdo andisadas as capas dos jornais, como um quesito
separado. A partir da mancha gréfica de uma pagina tira-se a porcentagem que cada candidato
ocupou nas capas dos exemplares, serdo andisadas somente as matérias de capa sobre 0s
candidatos ao governo do Estado de MS.

A quditaiva verifica o modo como des foram representados e interpretados pela
imprensa douradense, se as matérias os beneficiam, se 0 espaco dedicado a des € suficiente

para uma boa interpretacéo da noticia. Foram observados dois fatores: destaque e tratamento:

Destaque: nesse questo leva-se em consideracdo 0 espaco dedicado a noticia e a sua
posiCB0 na pagina — visto que uma noticia publicada em pagina impar e na parte superior
tem maor evidéncia que outra em pé&gina par. O egpaco serd andisado conforme o
posicionamento das matérias, que serdo classficados em Bom, Regular e I nsuficiente.
Tratamento: é como o jornd tratou a informacdo, se €la é Favorével ou Desfavor avel
aos candidatos. Aqui € levado em consideracéo apenas se a noticia endtece ou denigre a
imagem deles.

Os métodos e as técnicas de coleta e andlise dos dados sfo baseados na metodologia

aplicada na dissertacdo de mestrado de BARRETO, 2004.

Gréficos e inter pretacdo dos dados

A principio tirou-se a mancha gréfica de uma pégina de cada jornd: O Progresso =
1568,16; Diario MS = 1602,94. A partir da mancha gréfica totd dos jornais foi possivel
verificar a porcentagem da editoria de politica de cada um. O resultado da média da editoria
de politica nos dois jornais no més de setembro de 2006, Ultimo més das campanhas eleitorais
daguele ano, foi O Progresso: 10,96%; e Diario MS: 8,34%.

Ojorna O Progresso apresentou mais espaco para a editoria analisada. Na maioria das
edicoes do més de setembro de 2006 ele apresentou sempre quatro ou mais paginas de editoria
de politica, enquanto que o jornd Diério MS ultrgpassou raras vezes a marca de trés péginas
da editoria por edicdo. E possivel afirmar, através destes dados, que o jornd Diario MS
concedeu pouco espaco ao tema.

Ainda no jornd Di&rio MS na editoria politica, foram publicadas muitas matérias
referentes ao, entéo governador de Mato Grosso do Sul, Zeca do PT. Em quase todos os dias

das quatro semanas andisadas foram encontradas matérias que faavam sobre o dia-a-dia de
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Zeca, um fato que no jornal O Progresso ndo aconteceu, neste jornd, entre os 24 exemplares
analisados 0 ex-governador apareceu somente quatro vezes.

Tendo a porcentagem da editoria de politica foi possivdl extrair a porcentagem do
epaco dado as matérias que falavam sobre o tema “EleicBes 2006”. O resultado de todo o
més de setembro das matérias que faavam sobre as deices foram: O Progresso 44,01%; e
Diario MS 41,98%.

Assim como a editoria de politica, foi maior no jornd O Progresso o tema “Elegdes
2006". A diferenca percentua € minima, porém os enfoques das matérias sB0 opostos nos
jornais. Uma das maiores diferencas € o tema eeigdes presdenciais, enquanto o jornd O
Progresso publica véarias matérias sobre os candidatos a presidéncia, principdmente sobre
Gerddo Alckimin, do Patido da Social Democracia Brasileira (PSDB), o jorna Diario MS
publica pouquissmas informages sobre o tema, preferindo mostrar a disputa a0 Governo e
a0 Senado de Mato Grosso do Sul.

Entre as matérias sobre “Eleicbes 2006”, verificamse agora quais ddas faavam sobre
a eleicdo para 0 governo de Mato Grosso do Sul, que envolvia os candidatos André Puccindli
(PMDB), Ddcidio do Amard (PT), Elissu Amarilha (PSDC), Tito Livio (PV) e Calito Dutra
(PSOL). As matérias que envolviam todos os candidatos juntos também foram contabilizadas.

O resultado da porcentagem sobre as matérias dos candidatos a0 governo do Estado
foi: O Progresso 45, 78%; e Diario MS 42,17%. Através desses nimeros pode-se afirmar que
a deicéo para 0 governo do Estado foi muito noticiada nos dois jornais, pois ocupou quase a
metade das matérias sobre as eeigdes, restando relativamente pouco espaco aos candidatos a
Presidéncia da Republica, Senado Federa e Deputados Federais e Estaduais.

Entre os candidatos ao Governo de MS encontra-se uma diferenca muito grande de
ndmero de matérias digoonibilizadas para cada um. Na andise das foram divididas em trés

categorias. André Puccinélli e Delcidio do Amaral, Todos e Outros.
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O gréfico acima comprova a andise de corpus feita pedo pesquisador, onde foi
verificado que os jornais disponibilizavam mas egpaco a André Puccindli e Ddcidio do
Amara, como se os outros candidatos ndo estivessem na corrida pelo Governo.

Portanto os jornais ndo ofereceram 0 mesmo tratamento aos candidatos a0 Governo de
MS, podendo afirmar que ambos, nesse caso, beneficiaram André Puccindli e Delcidio do
Amaral, fazendo com que a populagéo ndo acompanhasse o dia a dia dos outros candidatos.

A mancha gréfica que André Puccindli e Ddcidio do Amard gpresentaram em cada
jornd tornou-se agora 0 100%, descartando as matérias sobre os outros candidatos ao
governo. A partir desse nUmero é possivel obter a porcentagem que cada um deles obteve
separadamente, isso € 0 que o proximo gréfico apresentac qual a porcentagem gréfica que cada
jorna disponibilizou aos candidatos André Puccindlli e Delcidio do Amard?

ANDRE E DELCIDIO

it I ==y 65,35%

60)/0 7 40,34% 34,650/

40%-
20%- ‘l
0% Iy £ 2 22

O Progresso Diaio MS

André Puccingli (PMDB) I Delcidio do Amara (PT)

Através deste grafico pode-se perceber que o candidato André Puccindli foi mais
noticiado em ambos os jornais, ocupando mais da metade das matérias. No jornd Diéario MSa
porcentagem foi maior, e a diferenca entre os dois candidatos também.

A partir desse resultado verifica-se que a hipdtese do agenda-setting est4 presente nos
principais jornais douradenses, uma vez que eles agendaram com maior periodicidade o
candidato peemedebista, colocando-o em evidénciaem relacdo a Delcidio do Amardl.

Os jornas beneficiaram André Puccingli - mesmo sem ainda saber qua o tratamento e
0 destaque dado a essas matérias - pdo smples fato de té-lo colocado mais vezes em suas
pagines, tornando-o assunto em Dourados e regido. Também através desse grafico pode-se
perceber a acdo dos gatekeepers dos jornais O Progresso e Diario MS que escolheram,
selecionaram mais matérias sobre o candidato ao governo peemedebista.

Uma vez que ee foi bendficiado peos dois jornais, através de maor espacamento
gréfico, também pode-se airmar que o politico André Puccindli teve uma rdacdo mehor
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com os jornalistas do O Progresso e do Diario MS e soube utilizar melhor as armas que a
midia oferece, pois ele foi mais noticiado em ambos osjornais.

Outro quesito andlisado foram as capas de cada edi¢do. Foram separadas as matérias
de capa que falavam sobre os candidatos ao governo de Mato Grosso do Sul. O gréfico abaixo

apresenta o resultado.

8%-
6%
4%
2%:
0%-

O Progresso Di&io MS

B André Puccindli E Delcidio do Amaral Outros

O Progresso apresentou em gerd somente chamadas sobre o candidato André
Puccindli, oferecendo a0 candidato petita somente uma chamada de cgpa em todas as
edicbes do més de setembro, e ainda ndo apresentou nenhuma sobre os outros candidatos. O
jornd Diario MS também gpresentou mais chamadas sobre André Puccingli, e disponibilizou
mai's espaco para os outros candidatos do que para o petista, Delcidio do Amard.

Sabe-se que a capa € o lugar de maior evidéncia no jorna impresso e através do
resultado do gréfico acima é possive airmar que O Progresso teve a intencdo de chamar a
atencéo do letor para o0 candidato André Puccinelli, ndo somente pelo fao de ter tido uma
porcentagem maior, mas por ndo ter gpresentando praticamente nenhuma chamada sobre 0s
outros candidatos, somente uma, e pequena, do principa concorrente, Delcidio do Amaral.

Também nas capas pode-se perceber a existéncia dos pressupostos da agenda-setting e
dos gatekeepers, chegando, mais uma vez, a conclusio de que os jornais beneficiaram, aravés
do espacamento grafico das capas, 0 candidato peemedebista.

Outro dado importante € que o jornad Didrio MS apresentou, em quantidade, mais
matérias sobre o candidato André Puccindli, porém seus espacos eram muito pequenos, por
isso 0 jornd O Progresso, em porcentagem, teve um indice maior de chamadas de capa, eas
ocupavam, na maioria das vezes, toda a parte superior das primeiras paginas.

Na andise quditativa sera andisado como os jornas trataram as matérias sobre os
candidatos André Puccineli e Ddcidio do Amard, as chamadas de capa ndo seréo

contabilizadas. Nesta andlise seréo verificados 0 destague e o tratamento das matéias nos
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jornais O Progresso e Didrio MS serdo analisados 0 nimero de vezes em que cada matéria
gpareceu, e ndo a porcentagem como ha analise quantitativa

O primero quesito andisado foi o0 destague, verificando o poscionamento das

matérias nas paginas.
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Como ja foi verificado na andise quantitativa o candidato André Puccindli gpareceu
mais vezes nos dois jornais, porém os destagques disponibilizados por esses jornais ndo foram
semdhantes. Enquanto O Progresso colocor0 na maoria das vezes em destaques
considerados bons — péginas impares, acima da dobra do jorna — o Diério MS veiculou a
maioria de suas matérias em locais consderados regulares — paginas pares, parte inferior.

Outra diferenca entre os jornais é que o candidato Delcidio do Amard, apesar de
gparecer menos vezes em ambos, teve 0 mesmo nimero de destaques bons do que o
concorrente, André Puccindli, no Didrio MS 1sso @racteriza um beneficiamento por parte do
jorna para com o candidaio petista, que mesmo com poucas matérias (em relacdo ao
concorrente), gpareceu ha maioria das vezes em locais bons.

Levando em consideracdo que o destague quem determina sd0 os editores e dono dos
jornais pode-se dirmar que o jornd O Progresso beneficiou o candidato André Puccindli,
colocando-o em maor evidéncia do que o Diario MS que por sua vez beneficiou
indiretamente o0 candidato Delcidio do Amara, colocando a maioria de suas matérias em
destagues bons.

Essa acdo feita pelos editores e donos dos jornais corresponde a hipdtese dos
gatekeepers, onde e€les sdecionaram 0 posicionamento das matérias, pensaram previamente
onde cada um seria exposto, isso para beneficiar um e prgudicar o outro, mostrando, através

do posicionamento, qua dos candidatos cadajorna apdia.
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Outro fator que mostra como o jornd O Progresso evidencia André Puccindli e deixa
sempre Delcidio do Amard em segundo plano € o resultado das matérias com destaques
regulares. O candidato petigta teve a maioria de suas matérias em lugares consderados
Secundarios nos jornais, com menos importancia

A patir desses gréficos é possivd dirmar que, em comparacdo, O Progresso
beneficiou mais o candidato André Puccinelli do que o jornd Diario MS Mesmo com a
porcentagem de espacamento grafico menor que a do Didrio MS o jornd O Progresso
colocou o candidato peemedebista em maior evidéncia, com a maoria das matérias em
lugares bem visados de suas pagines.

Ao fazer isso 0s jornals estdn, segundo Teixeira (2006), exercendo o poder de
influncia na sociedade, garantindo mais notoriedade a eles, como se o0 jorna que gpdia o
vencedor das deices saria também vencedor perante a sociedade. Os jornais utilizaram o
poder que lhes é obtido para manipular os seus leitores, através das escolhas do
posicionamento das matérias em suas paginas eles deixam transparecer qual o politico esta
apoiando.

Além do destague foi verificado também, na andise quditativa, o tratamento que os

jornais deram a cada matéria, se estava denegrindo ou endtecendo aimagem dos candidatos.
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Os gr&ficos sobre o tratamento das matérias mostram que 0s jornais nao
desfavoreceram diariamente os candidatos, apenas trés matérias que denegrissem  Suas
imagens foram veiculadas durante o més de setembro de 2006 nos jornais andisados.

O jornd O Progresso teve somente uma matéia que desfavorecesse Delcidio do
Amarad. Este dado, apesar de ser pequena a proporcdo, reforca que o jorna O Progresso
beneficia mais o candidato peemedebista, ndo importando em deixar Delcidio do Amard com
destaques regulares ou insuficiente e veicular matérias que prejudiquem suaimagem.
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O jornd Diario MS faz justamente o contrério do concorrente, nas matérias sobre 0s
principais candidatos a0 governo encontram-se duas que prgudicam a imagem do candidato
André Puccindli, e nenhuma sobre o candidato petista. O jornad Diario MS apesar de ter mais
matérias sobre 0 candidato peemedebista, € também o que tem mais matérias prejudicando-o,
ndo SO peo tratamento, como traz os graficos acima, mas também pelos destaques
disponibilizados para as matérias sobre ele.

No jornad O Progresso o candidato petista foi chamado indiretamente de ‘cara de pau’,
pelo candidato a deputado estadual, Eduardo Marcondes (PMDB), que convidou €le e o
candidato a redeicdo, Luis Inacio Lula da Silva, a passar ‘0leo de peroba em seus rostos, a
matéria esta inserida na pagina 5 do jornd, e a ofensa aparece no titulo, enfaizando-a. Ja no
jornd Diario MS o candidato André Puccindli foi chamado de ‘provocador barato’ e também
definido como ‘desesperado’, em ambas as afirmagdes de Zeca do PT, ex-governador. Neste
caso a ofensa teve um destague maior, pois gpareceu nas capas do jornd.

Essas ofensas, definidas nos gréficos do tratamento como matérias que denegrissem a
imagem dos candidatos, tiveram proporgbes diferentes nos jornais. Enquanto que no O
Progresso a matéria que pregudicou Delcidio do Amara apareceu dentro do jorna, na pagina
5, no jornd Didario MS as acusacles apareceram, nas duas vezes, nas capas. Este dado mostra
gue o jornd Diério MS teve a intencdo de que as ofensas fossem visadas por toda a sociedade
leitora, uma vez que as cgpas S0 0s lugares mais visados dos jornas, ja o jornd O Progresso

néo enfatizou a ofensa, ja que ela apareceu somente na paginainterna de uma de suas edigoes.

Conclusao

Fetas as andlises quantitatives e quditativas chega-se a conclusio de que o jornd O
Progresso beneficiou o candidato André Puccinelli e que o jornd Diario MS ndo beneficiou
claramente nenhum candidato.

Ainda que com mais matérias veiculadas em ambos os jornais 0 candidato do PMDB
teve maior evidéncia no jornd O Progresso, desfrutando de um destague melhor e de um
tratamento 100% favoravel. No jornd Diario MS de, como ja se dfirmou, também foi mais
noticiado se andisado 0 espacamento gré&fico, porém, gpareceu por duas vezes ha capa com
termos que o prgudicavam, que denegriram a sua imagem, e ainda teve mas matérias em
locais secundarios no jornd.

O jornd Diario MS nédo beneficiou claramente nenhum candideto, porém teve um leve

tendenciamento em gudar Delcidio do Amarad na campanha por ter inserido suas matérias, na
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maioria, em locais das paginas considerados bons, de 14 matérias sobre 0 petista 8 foram
classficadas como ta. No tratamento das matérias ndo o prejudicou em nenhum momento, ao
contré&rio do que fez com André Puccindli, prejudicando-o duas vezes nas chamas de capa. E
quase imperceptivdl 0 beneficiamento a0 candidato petista no jornd Didrio MS mas de
exige pdo smples fato do jornd ndo té-lo prgudicado — como fez com 0 peemedebista — e
ainda preferir coloca o em locais de maior destague no jornal.

O Progresso beneficiou André Puccindli em todos o0s questos andisados
espacamento gréfico, destaque e tratamento. Através das paavras podtivas, posicionamento
nas paginas, chamadas de capa, o jorna foi influenciando o leitor, diariamente, que André
Puccinelli era o0 melhor candidato ao governo de Mato Grosso do Sul. Quanto & Delcidio do
Amara ele ndo o prgudicou com paavras de mau trato ou com provocagdes, mas o fez por
té-lo colocado sempre em segundo plano, com menos matérias, somente uma chamada de
capa e destaques secundérios. O jornal esteve sempre atento as questbes das eeigdes 2006,
disponibilizando 44,01% da editoria de politica paa o assunto. Além de beneficiar o
candidato do PMDB a0 governo de Mato Grosso do Sul, O Progresso também trouxe véias
matérias em apoio ao candidato a presdéncia da Republica, Gerado Alckimin (PSDB),
mostrando simpatia aos candidatos da frente direitista politica.

O jornd Diario MS andisando todos os quesitos, ndo beneficiou explicitamente
nenhum candidato. O espacamento gré&fico foi maior para 0 candidato peemedebista, porém o
tratamento e 0 destague das matérias tendenciaram um pequeno beneficiamento ao candidato
petista.

Através desse resultado cabe a populacdo de Dourados e regido repensar antes de
absorver as matérias sobre politica publicadas nos jornais. A imparcididade politica inexiste
também nos jornais da cidade. A imparcididade jorndigtica é impossivel de acontecer, mas é
sempre preciso informar a verdade menos distorcida possivel a sociedade, que na maioria das
vezes acredita cegamente no que |he é passado através da midia

Essa pesguisa serve também para que os jorndistas repensem em sSua obrigacéo e no
poder que eles exercem perante a sociedade douradense e da regido, € através de seus olhos
gue toda uma populacdo vai conhecer os fatos que viram noticia

A arte de informar é rica e poderosa, mas merece sinceridade — na medida do possive,
solidariedade — em querer fazer 0 outro saber, e disposi¢éo!
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