Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Documento padréo para submisséo de trabalhos ao
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo

Disco Feito em Casa: O Impacto das Novas Tecnologias de Producéo e

Distribuicdio Musical na | ndustria Fonogr &fica Brasileira.
Daniel Parente Nogueira®
Universidade de Fortaleza(UNIFOR)

Resumo

A Industria Fonogréfica brasileira vem sofrendo desde o fina dos anos 90 uma
crise causada pelo advento de novas tecnologias de producéo e distribuicdo musica, que
permitem ao artista produzir 0 seu traba ho sem a necessidade de uma gravadora, se
desvinculando da ja montada estrutura organizaciond da IndUstria e chegando ao
consumidor find sem aintervencdo desta

Nessa stuacdo, a Indlstria Fonogréfica e toda a sua estrutura vém ficando a
margem de uma nova relacdo entre produtor e consumidor de musica, daqua eajafoi
o principa integrante. Selecionando o Brasi| para estudar esse fendmeno mundid,
pretende-se analisar e entender essa Situacao, as transformacdes ja ocorridas e as que
podem vir a acontecer.
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1. Introducéo

Ede trabadho tem como principa objetivo andisar a aud Stuacdo da Industria
Fonogréfica no Brasil e, principdmente, o impacto que a mesma esta sofrendo devido
as novas tecnologias de producéo e distribuicdo musical.

Observando como a IndUstria Fonografica se consolidou no pais nas décadas de
1960 e 1970 e buscando compreender como novas tecnologias vém se ingalando e
possibilitando que os musicos divulguem seu trabadho sem a necessdade de estar
inserido em uma gravadora, pretendo andisar 0 panorama atua da relacéo entre artistas,
industria e consumidor.

2. AsNovastecnologias de producéo e distribuicdo musical

No momento que estamos vivendo, a indigtria fonogréfica tem sofrido grandes

mudangas em toda a sua estrutura devido ao advento das novas tecnologias da producéo
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musica e a criagividade que os chamados artistas independentes tém utilizado para
digtribuir seu trabaho, principalmente, através desses adventos tecnol dgicos.

N&o é novidade na higtdria o fato de uma nova tecnologia influir diretamente na
forma como as edtruturas ja organizadas passam a funcionar. Para ndo sair do contexto
com o qua estamos trabalhando, utilizo o exemplo do fondgrafo, criado por Thomas
Edison em 1877, apareho que foi fundamenta para o surgimento de uma indistria
acercadamusica

A intencdo inicid do inventor era ter uma méaguina que subdituise a
taquigrafia(shorthand) na gravacdo de discursos juridicos e poaliticos, facilitando a sua
documentacéo, de acordo com (GITELMAN, 1999) apud (MARCHI, 2004). Porém, o
gpardho repidamente entrou no mercado de gravacdo de musica, causando o que
parecia Sr uma grave crise no mercado musica is, aém da aparente possibilidade de
subgtituicdo das agpresentagbes ao vivo(fato que facilmente observado por qualquer
leigo, nunca ocorreu), o invento de Edison desestabilizou toda a estrutura e direitos das
editoras musicas.

Desta mesma forma, hoje as tecnologias que vém subgtituir os antigos métodos
de gravacdo, com sua apardhagem de dto custo, somente acessiveis a grandes
empresas(gravadoras) por Sintetizadores, Smuladores e outros softwares e hardwares de
custo acessivel a pessoa fisca, que podem s utilizados em conjunto com um
computador pessod, de forma que os misicos tém acesso a possibilidade de produzir
seu traba ho sem a necessidade de estar vinculado a uma gravadora.

O produtor musical Rick Bonadio afirma, em entrevisa a revista Teclado
e Audio®, que o custo de producdo diminuiu nos Gltimos anos, o0 que possibilitou a
estruturacdo dos homestudios.* “Hoje ndo existe tanta dificuldade em conseguir redlizar
seu proprio trabaho...Em casa vocé monta um novo estudio, com computador € um
tecladinho. A tecnologia democratizou essa coisade “eu quero ser misico”.

Carlos Pontua, guitarrista da banda do cantor Nando Reis, explica a revista
Cover Guitarra como utiliza as novas tecnologias no seu estidio pessod, afirmando que
para 0 seu ingrumento “os smuladores de amplificadores ja estdo no estagio em que da
reilmente para tirar um som bem legd. Nos homestudios, hoje em dia, €es sfo
essencias’. Este mesmo frequentemente lanca suas musicas para serem  baixadas

3 Revista Teclado e Audio. S&o Paulo, n.80. jun. 2003.
* Homestudios. Esttdio pessoal de gravacdo, frequentemente localizado na residéncia do artista.
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gratuitamente no seu Ste pessod(myspace), permitindo que mais pessoas entrem em
contato com a sua carreira solo.

Além das tecnologias de producéo, a distribuicdo, que era o grande “Cacanhar
de Aquiles’ da cena independente da década de 1980, tem sSdo extremamente
favorecida por estes novos adventos, especidmente pelo uso da Internet. Inimeros
atigas utilizanse dda para divulgar seu trabaho, como o préprio Carlos Pontua
anteriormente citado.

Porém, a Internet torna-se também o grande vil&o da Indistria Fonogréfica ao
permitir que quaquer usudrio faca download ndo SO das musicas disponibilizados pelo
proprio autor como também de fonogramas registrados que deveriam  ser
exclusvamente vendidos no disco do atista ou em materiais promocionas, tendo assm
os direitos autorai s sendo violados.

Para compreendermos melhor e andisr como edtas tecnologias vém
influenciando diretamente a Indidria Fonografica naciond, foi redizado um estudo
historico sobre a inddacdo e a edtahilizagdo da IndUstria no Brasil e de como ea atingiu
Seu gpogeu e posteriormente, os fatores que alevaram aatud crise pelaqua passa.

3. A Indastria Fonogr éfica no Brasi|

O desenvolvimento e a consolidagd da Indidria Fonogréfica no Bresl
ocorreram concomitantemente ao crescimento de uma sociedade de consumo no pais.
Mesmo estando 0 pais em um periodo de governo militar, autoritario e conservador, a
IndUstria Fonogréfica brasileira teve o seu gpogeu de producdo entre as décadas de 1960
e 1970. Uma época em que muitos artistas foram descobertos e langcados pelas
gravadoras e principdmente, quando a producdo e o consumo de discos atingiu seus
maiores nimeros. “Note-se que os indices de crescimento chegaram a superar 0 patamar
de 40% em duas ocasidoes(1968 e 1976) e foram inferiores a 10% em agpenas
quatro(1969, 1970, 1974 e 1975)" (VICENTE, 2002) .

Smultaneamente, as grandes gravadoras transnacionals, conhecidas como
majors, iniciaram ou ampliaram suas dividades no mercado naciond, passando a ter
influéncia direta na indigtria a0 trazer os discos produzidos fora do pais com um prego
bastante acessivel, tornando-se fortemente competitivo em relacdo ao disco inteiramente

produzido no Brasil.
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Essa internacionadizacdo ocorre principamente devido a grande aceitacdo do
publico jovem da misica estrangeira e @ baixo custo de publicacdo dos discos, ja que
0S mesmos eram totalmente produzidos fora do Brasil.

“As vantagens econdmicas oferecidas pelos
lancamentos  internacionals eram de fato
significativas ja que, embora fossem impressos no
pais, eles ndo exigiam gastos para a gravagdo das
mldcas e para a producdo da arte da capa.”
(VICENTE, 2002:4).

Essa reducéo de custos gerou nessa época uma divisdo etaria do mercado onde,
em gerd, o consumidor com mais de 25 anos comprava discos de musica brasileira,
preferencidmente os LPs, e os jovens, com baixo poder aquidtivo, consumiam
preferencid mente os lancamentos internacionals, especial mente os compactos.

Outro fenbmeno interessante que pdde ser observado na época foi O
goarecimento de inUmeros atistas brasileros se lancando com nomes estrangeiros e
adotando a lingua inglesa como Tery Winter, Michad Sullivan e Mark Davis(Fébio
J.), claramente uma edtratégia para dcancar 0 acima citado publico jovem consumidor
das obras internacionais. Porém, apesar de aguns desses artistas terem obtido um
relativo sucesso, esse mesmo durou um curto periodo de tempo, normamente resumido
aum unico disco.

Apesr de aparentemente as gravadoras internacionais terem encontrado no
Brasl um mercado de fé&cil acesso, vde resdtar que as empresas internacionals que
chegaram a0 Brasil nos anos de 1960 encontraram um territorio ja ocupado por
empresas nacionais de grande porte como a Continental e a Copacabana, na época as
maiores do pais, “possuindo grandes parques industriais que incluiam estidios, gréficas,
fébricas de discos e duplicadores de K-7"(VICENTE, 2002). Ja as novas empresas que
s insdavam nagude momento, optaram pela terceirizacéo diversos setores de sua
producéo.

Ainda na década de 70 podemos observar o inicio da aud crise da Indigtria
Fonogréfica. As gravadoras brasileiras acusavam as grandes majors de utilizar meios
ndo éticos para divulgacao dos seus produtos.

Enrique Lebemdiger, entdo presdente da Fermata, denunciava em 1981 que as
empresas multinacionais estariam desregulando a IndUstria pois, passavam a vender
seus discos aos logjistas em consignacéo e davam prazos de até 180 dias para o
pagamento. As empresas brasileiras que tentavam entrar no paeo oferecendo as

mesmas condigbes acabavam tendo o seu lucro suprimido devido aos dtos juros(néo
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enfrentados  pelas multinacionals, que tinham financiamento vindo de fora) que
consumiam até 40% do vaor dos discos. Além desta, graves acusagbes como de
pagamento de propina(conhecido como Jaba ou Jabaculé) as radios e emissoras de
tdevisito e o0 pagamento irregular de roydtieqdiratos autorals) eram fetas pelas
gravadoras nacionais em rel acéo as estrangeiras.

Com toda esta Stuacdo de competicBo em voga, as gravadoras brasileras
passam a praticamente gravar apenas artistas de estilos que ndo estavam no interesse das
grandes majors. “Todos os artistas de maior projecdo concentravamse efetivamente em
gravadoras multinacionais’(VICENTE, 2002). As grandes gravadoras nacionas tinham
quase que invariavedmente nomes de grande apeo popular como Wando, Moacyr
Franco, Nelson Ned, Waldick Soriano e Amado Bétista

Se na década de 70 a politica foi de expansdo e de assmilacdo de diversos
edilos por pate da indidria, tanto por pate das gravadoras internacionais que
congregavam grande parte dos artistas de renome, como pelas gravadoras nacionais que
lutavam para se manter projetando artistas mais populares, a grande crise econdmica
enfrentada pelo Brasil na década de 80 muda completamente esse cenario. A Indistria
amenta sua sdetividade e segmentacdo, reduz seus dencos e margindiza os atistas
ndo classficiveis dentro dos segmentos agora privilegiados, notadamente o rock, a
mldca romatica e a mudca infatil, esta Ultima representada principamente por
grupos formados por criangas(Bado Magico, Polegar, Domind) e apresentadoras de
programeas infantis(Xuxa e Mara Maravilha).

Dentro dessa Stuagdo, uma cena independente surge como via de acesso dos
artistas que se enquadravam fora da segmentacdo da IndUstria ab mercado, bem como

umaum “espaco de resisténcia culturd e politica’ (VICENTE, 2005).

4. O impacto das novas tecnologias na Industria Fonogr éfica

Dentro do cenario resultado da crise econdmica da década de 80, comegcam a
surgir as primeiras propostas de produgdes independentes como o trabaho de Antonio
Adolfo e & gravadoras Lira Pauligana e Som da Gente. No inicio dos anos 90, grandes
atigas como Tim Maa, Guinga, Bechior, Hdio Demiro, Teté Spindola e muitos
outros SO conseguiram gravar bancando os discos do proprio bolso. Paraldamente,
atisas de pop/rock eram descobertos por sdlos  independentes como
Ramundos(Banguela Records), Racionais MC’ s(Zimbabwe) e Sepultura(Eldorado).
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Dessa forma, 0 cenario independente passou a ter uma fungdo de prospectar
novos talentos, de certa forma, testar a sua possbilidade de inclusio no mercado.
Muitos artistas foram lancados de forma independente e depois passaram a integrar o
elenco de grandes gravadoras como Oswado Montenegro, Boca Livre e adguns dos
citados no paréggafo anterior. A producdo independente passou a ser uma colaboradora
da Indigtria, desempenhando fungBes como encontrar novos talentos, aingir uma fatia
de mercado que ndo consome a musica massiva e descobrir novas técnicas de gravagéo.
“Tradicondmente, as gravadoras independentes tém uma funcdo sadite ou
complementar no mercado fonogréfico” (MARCHI, 2004).

O maior problema da cena independente ndo era mais a producdo de discos e
am, a sua didribuicdo, dgumas gravadoras chegaram a criar um setor exclusvamente
paa ete fim. A principd inicidiva foi de Cesae Benvenutti que organizou a
digtribuicdo da Eldorado e, devido a pouca quantidade de produtos a serem distribuidos,
passou a redizar este sarvico também para discos independentes. Animado com
resultados como o do primero disco do Boca Livre “que, em 1980, vendeu perto de
cem mil copias’(VICENTE, 2005), Benvenutti criou a Didribuidora Independente
exclusvamente para atender a este setor. Porém, com o final do Plano Cruzado, a nova
empresa acabou ndo sobrevivendo.

Ainda no fim da década de 80, a tecnologia digita entrou diretamente no meio
musical, concretizando esta ‘parcerid na década seguinte, com o advento dos
sntetizadores e moduladores(vindos do piano), das transmissdes midi para insrumentos
elétricos e conseguinte, a entrada do computador pessod e da internet no nosso mercado
naciond. Apesar dessa nova tecnologia se consolidar no Brasil na citada década, Marchi
aponta 0 Prophet-5, surgido em 1978, como “o primeiro apardho portétil e totamente
feito a base de micro-processador”(MARCHI, 2004), sendo assm, este, 0 instrumento
musica pioneiro no mercado dos sintetizadores.

Com o advento do CD, que entra no pais sob uma nova estrutura monetaria(o
plano Red, que em seu nascimento, tinha cotacdo de um para um com o Ddlar
americano) € um governo que abria as portas para as importagdes, as antigas midias
como o LP, o K7 e os compactos tornam-se praticamente obsoletas para a indistria, que
invesiu tudo na nova tecnologia digitd. Transformando entdo a forma de consumo
massvo da sociedade brasileira. Comecamos a andisar as tecnologias ndo sO de

consumo, mas também, de producdo musical que comegam aentrar no pais.
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Com o desenvolvimento e a edtabilizacdo da Internet como uma rede mundial de
relagbes e com o freqlente desenvolvimento das tecnologias que estéo envolvidas no
seu processo de utilizagdo, 0 musco braslerole ndo mais SO as gravadoras e
produtores) comeca a entrar em contato com 0 que € langado no mercado internacional.
Neste periodo, cada vez mais, 0s mUsicos iniciam 0s seus estudios pessoas, onde tém a
possibilidade de produzir sua misica sem toda a edtrutura anteriormente existente nas
gravadoras.

A0 mesmo tempo comecam a s desenvolvidas mundidmente e chegar a
nosso pais com uma velocidade nunca registrada anteriormente, computadores cada vez
mais poderosos, as bandas largas e os emuladores digitais, que smulam os méodos de
gravagies, indrumentos, mesas de som e inlUmeras possbilidades de gravacéo, a
principio com uma certa defasagem em relacdo aos originais mas, hoje, jA com um nivel
de qualidade praticamente idéntico aos antigos e caros processos. Em  determinados
casos substituindo- os com vantagens.

Além desses fatos, a Internet se torna um poderoso didtribuidor de misica
causando no find dos anos 90 e inicio do século XXI um imenso problema para a
indigtria  fonografica e, juntamente com a piraaiaque também  cresceu
assustadoramente devido a mesma Situacéo) gerando a atud crise vivida pelaindistria.

Ainda ndo foi criada nenhuma forma legidativa de obtencdo de pagamentos dos
direitos autorais para 0 artista ou a gravadora que venha a organizar esse ‘caos causado
pelo advento dessas novas tecnologias.

O diretor gerd da ABPD, Méarcio Gongalves, em entrevista a FOLHA On-Line,
edima que, em 2001, a pirataria ja tomava, em media, 50% do mercado fonografico
neciona. Além disso, os grandes executivos da indistria chegam a prever a extingdo do
CD caso nenhuma providéncia sgja tomada por parte do governo. “1sso ja aconteceu em
outros paises, Nndo € uma coisa que achamos que vai acontecer. Na Unido Soviética, por
exemplo, 0 mercado lega praticamente desgpareceu”, afirma Aloiso Rels, presdente
da EMI/NVirgin, também em entrevistaa FOLHA Ontlire.

O panorama que podemos observar € das grandes gravadoras e dos artistas que
dela dependem passando por crise. Em contrapartida, inimeros artistas capazes de
produzir suas musicas nos ja famosos homestudios, estdo tendo cada vez mas a
possibilidade de fazer a sua misica sem depender da mediacéo das gravadoras, gerando
uma producéo real mente independente.
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Régis Tadeu, editor-chefe das revigas da editora HMP e critico musicd
extremamente respaitado pelos atistas nacionals, airma em atigo na Sessfo
Entrinhas da reviga Cover Guitarra que, nos Ultimos 5 anos, a indldtria fonogréfica
registrou uma queda de quase 30% das suas vendas em escda mundia, nimeros
darmantes para uma indidria que detinha uma ata margem de lucro em cima dos seus
produtos nas décadas anteriores. Ainda no mesmo artigo, Régis rebate a afirmativa dos
executivos das grandes gravadoras “Eles 6 esquecem de dizer que “custos’ significa a
grana que todo més as grandes gravadoras desenbolsam para que as cangfes de seus
artistas toquem nas rédios...”.

A didgribuicio e as vendas, que foram os grandes problemas da cena
independente da década de 80, hoje dependem exclusivamente da criatividade do artista
em utilizar novas tecnologias, sga para vender diretamente seu produto ou para
divulgar a forma como redlizar4 ta trabalho. Podemos observar o cléssico exemplo do
cantor Lob&, que vendeu seu disco nas bancas de revista, seguido por artistas
brasileiros de renome internaciona, como a banda Dr. Sin. InUmeros cantores e bandas
que gravam seus discos e ddo ‘de graga para quem compra O ingresso do show de
lancamento. Ou ainda casos como O do guitariga braslero Sérgio “Serf” Buss,
desconhecido da massa mas, famoso e profundamente respeitado internaciondmente no
meio da midca indrumenta, que entra na internet com um dSte totamente interativo,
cria perfil no orkut, onde conversa diretamente com o fa e vende seus discos no Brasl
através do proprio site, com promogdes a cada lancamento como o sorteio de blusas,
guitarras e acessdrios, tudo j& previamente orcamentado com os patrocinadores. Idéia
eda que, inclusve, evita em grande parte a pirataria de seu trabaho pois, os fas passam
a posicao de amigos do artista e defendem a idéia de que, devido a amizade, ndo
podem piratear 0 seu trabalho. “o Serj é gente boa pra caramba e precisa vender o CD
dede, né? Esse CD vae a pena comprar”, relata o guitarrista félamigo de Serj, Osanan
Anthony na comunidade do orkut Guitarras e Guitarristas, da qual o proprio Serj faz
parte. NO exterior, 0 misico tem contratos com distribuidoras que fazem seu servico
contratado mas, ndo influem no trabalho do artista.

Hoje, o custo da producdo independente no Brasil é incrivelmente mais baixo
gue o da producdo massiva e esta reducdo €, quase sempre, repassada a0 consumidor
gue pode adquiri-la através dainternet, sgja por meio a novatecnologiada Apple, o
iTunes, que possibilita a compra de misica aravés da rede ou por um site pessod do

artista (nesses dois casos, 0 prego do produto € ainda menor pois ndo ha astos com
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midia, encarte, caixa) e anda, por outras formas de digtribuicdo como as citadas
anteriormente.

5. Consderacbes Finais

Como pudemos observar durante 0 estudo e a andlise aqui eaborados, a
Indistria  Fonogréfica brasileira vem sofrendo um grande impacto devido as novas
tecnologias de producdo e didribuicio de misica que vém s inddando em nossa
sociedade, especia mente na década passada e neste principio de Século X XI.

O objetivo deste atigo foi 0 de obsavar a Stuacdo atud da Indudtria
Fonogré&fica e os fatos que a levaram aé o panorama de crise na qua se encontra
Observando fatos histéricos, artigos jornaisticos e estudos cientificos, bem como o
discurso de diversos envolvidos no processo de producgdo, distribuicdo e consumo, foi
possive compreender 0 desenvolvimento da tecnologia se instaando no pais e mudando
o h&ito de producdo e consumo a0 mesmo tempo em que a Indistria tentava
permanecer utilizando sua estrutura ja montada a0 invés de usar as novas tecnologias a
seu favor.

Por se tratar de um objeto que estd em congtante e rgpida mudanca por conta da
velocidade de transmissio de informagbes, dém do fato de envolver diretamente a
forma de produgdo e consumo de toda uma sociedade, ndo faz parte do objetivo deste
artigo pensar em solucdes para esta Situacdo de crise ou ainda em como e se relacéo
entre artista, indistria e consumidor poderd se consolidar no futuro, sga este breve ou
digtante.

Porém, analisando fatos histéricos como o da invencdo do fondgrafo citada no
inido deste artigo, € possivel projetar uma estabilizacdo do panorama de crise no qual a
IndUstria Fonogréfica se encontra, visto que, a Situacdo € bem proxima da que se achou
a sociedade na época da invencéo de Thomas Edison.

Percebendo que os musicos e os mnsumidores vém se adaptando rapidamente &
mudancas que vém ocorrendo devido as tecnologias, entendo que a Indlstria precisa
também &brir méo de sua ja ultrapassada edtrutura e podicionar-se de maneira a
adaptar a0 rgpido processo de mudanca e encontrando sua funcdo nesta nova forma de

mercado que seingtada.
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