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Resumo

O presente atigo tem como objetivo apresentar os resultados parciais da pesquisa
redizada para a dissertacéo de Mestrado em Turismo na qual a autora busca identificar
como a cidade urbana no Brasil, geograficamente distante da serra e do litoral, € dada —
ou ndo — aravés da pratica da imprensa, mais epecificamente na revisa Viagem e
Turismo, na sua relacdo com o turismo. O aporte tedrico que une turismo, comunicacao
e cidade se da com base no imaginério.

Pdavras-Chaves  Turismo; Comunicacdo  Turigtica;  Turismo  Urbano;  Cidade;
Imaginério.

1 Introducéo

Numa comparacdo com o rurd, as cidades ndo tém sdo estudadas com a
mesma intensdade pelo turismo. A preocupacd0 com a manutencdo dos recursos
naturais e das caracteristicas da rudticidade da vida no campo tem levado a um
aprofundamento tedrico do dito turismo rurd, a0 mesmo tempo em que e releva o fato
de que as pessoas, em sua grande maioria, vivem nas cidades e tém nelas seu desfrute de
lazer e cultura, quer como moradores quer como viStantes em busca de destinos
turigicos qualificados. Nestes termos, a cidade precisa ser estudada, tornando-se objeto
de preocupacio académica também para aqueles que se dedicam ao turismo. E este o

intuito da pesquisa que vem sendo desenvolvida para avdiar, primeiro, as possibilidades
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do turismo no espaco urbano; segundo, a presenca da questdo na imprensa
especidizada.

Carente ndo S0 de andlises especificas, a cidade quando imersa no urbano -
congderando as especificidades das categorias cidade e urbano estando uma para outra,
como o rurd edaria para a rudicidade e buscando gprofundar a independéncia e
interdependéncia entre cidade e urbano, como propde Gastal 006) —, por muito tempo
teve seus imaginarios encaminhados no sentido de desqudificar 0 espaco cidade. Fruto,
em muito, da cidade indugtria coberta por ruido, fuligem e odores de um sstema fabril
Sem CcoOmpromissos com 0 melo ambiente, etas imagens agregaramse a0 imagin&rio
coletivo como snénimo de uma possive fdta de qudidade no urbano. Na atualidade,
muitas cidades chamam a atencdo como espacos de beleza cénica, quer por seus
recursos naturais — e a tranquillidade psiquica associada a esta paisagem — quer por sua
oferta culturd, cada vez mas associados a0 cotidiano cosmopolita Também o
pensamento académico, com uma maior atencdo ao urbanismo, conduz novos olhares e
associagles, que se reproduzem em nNOvVos imaginaios, como propde Maffesoli (2001)
a0 descrever uma das cidades que mais recebe turistas no mundo:

Ha um imaginario parisiense que gera uma forma particular de pensar
a arquitetura, os jardins publicos, a decoragdo das casas, a arrumacao
dos restaurantes, etc. O imaginario de Paris faz Paris ser o que é. 1sso
€ uma construcado histérica, mas também o resultado de uma atmosfera
€, por iSso mesmo, uma aura que continua a produzir novas imagens
(apud SLVA, 2001, p. 76).

Outra questdo a ser condderada quando se andisa os discursos que
desgudificam o urbano, em especia se associado ao turismo, poderiam ser conceitos
associados a nocdo de paraiso; gprioridicamente, o edénico registrar-se-ia sob duas

vertentes, conforme Aoun (2001): umaque trataria do retorno e a outra, da promessa.

O retorno foi ago vivido incansavelmente pelo homem, por meio da
nostalgia, na busca por um bem maior, como um lugar de repouso, de
origem. Ja a promessa esta ligada a0 homem no processo cristéo,
baseada na constatacdo e na descricdo feitas no Génese 2, tamanhaera
a angugtia do homem em atingir aquele estado (AOUN, 2001, p.
1150).

Ainda de acordo com consideragBes de Aoun, para o turismo a idéia de paraiso

perdido numa forma terrena e araente estaria ao acance de todos. Em maioria, essa



idéia viria diada a um bemedtar fisico e psiquico. Como tal, o bem estar ndo ettaria
associado a cidade indudtrid poluida. Entretanto, se hoje a cidade apresenta-se mas
qgudificada inclusve em termos de qudidade de vida, também seria pemitido
encaminhar que o ta espago idilico e paradisiaco poderia, por que ndo locdizar-se
também, no interior de agumas cidades. Is0 leva a pensar, de forma empirica, que
tavez as pessoas busguem o urbano também em termos turidticos, por sua oferta
qualificada de bens, servicos e cenarios, e que este desfrute poderia suscitar 0 mesmo
bem-estar fisco e psiquico no espaco urbano, condicdo exclusiva até entéo dos destinos
associados a natureza. Como diz Arlete Moysés Rodrigues (2002, p. 62), a idéia de
volta a natureza, de consderar 0 campo ou litoral melhores, se comparados ao urbano
teoricamente desprovido destes atrativos, seria destruida com a idéia do progresso, a
exigir amesma oferta de qualidade de vida urbana, mesmo em espacos ndo urbanos.

Egte trabaho pretende, a partir de uma pesquisa bibliogréfica e de andise do
contelido de materid jorndidtico, verificar como as cidades tém <do abordadas
enquanto espago turistico, procurando identificar como e quais imagin&ios S0

associados a elas nesta Situacao.

2 Cidades, turismo e seusimaginarios
Independente de sua localizacdo, todas as cidade sd0 especiais. A0 mesmo

tempo, todas sfo singulares.

Independente de ser uma pequena ou grande metropole, ela pulsa,
vive, seduz, agride, transforma-se e transforma agueles que nela
interagem. Ela tem limites ilimitados no tempo e muitas vezes no
espaco. A cidade é repleta de entornos e estabelece entornos, alguns
fortes, expressivos, outras vezes suaves, interativos com a
continuidade espacial. A cidade é viva... (CASTROGIOVANNI et a,
1999, p.32).

Em contradicdo a esta posicao, para Henri Lefebvre (2001), a cidade edtaria
morta, en muito em decorréncia de plangamentos urbanos ma conduzidos. Ao se
propor um plangamento que seguira 0 pensamento fruto da indudriaizacdo, cujos
epacos passam  a seguir uma ordenacdo  segmentada, materidizando a  10gica,
fragmentando, separando e raciondizando o urbano, rompendo com a cidade como

mediacd0 — espaco de negociacdo, de pactuacdo — a cidade néo viveria, segundo o



tedrico. Mas, de certa maneira, plangamentos equivocados também tém levado a
urbanizagBes equivocadas de muitos paraisos naturas, levando a sua desqudificacéo e
mesmo a morte de suas potencialidades turisiticas. Estes locais, a cada find de semana
ou feriado prolongado atraem milhares de pessoas, em gera muito adém da capacidade
de carga do locd. Enquanto as praias ficam lotadas, cidades interiores — ou sga, néo
litordneas e disante da sarra — deixam a digposicdo de reddentes e vistantes rica
gastronomia, inimeras opgdes culturais (shows, espetéculos tedtrais, cinemas), pracas e
parques agradaveis ou sga, qualidade de vida

Um outro paraiso € possivel? Um paraiso diferente, ndo atrelado ao sol, ao mar
e a montanha, cujo sagrado se disgtancie do idilico e que sga mais proximo da redidade
econdmica da grande maioria das pessoas, uma vez que O paraiso enquanto produto
turitico oferecido por operadoras de viagens, em Sua maoria, mosranse como um
lugar Unico, raro e excludente, destinado a poucos privilegiados, dispostos a pagar caro
parater acesso.

A procura por roteiros que possibilitem conhecer novas paisagens, efémeras ou
néo, pode ter origem numa remota nostdgia humana a do paraiso terrestre (AOUN,
2001, p. 33). Num resgate histérico seria possivel identificar a origem dessa necessidade
de encontrar o paraiso, porém, na sociedade contemporanea, a presenca do imagin&io
de paraiso poderia edtar sendo ressgnificado. Estes novos espacos paradisiacos,
contrapde-se aqueles historicamente associados a natureza, em especid em presenca de
recursos hidricos emoldurados por areias brancas e agua cristdina, em meio a vegetacdo
exuberante, hoje, em muitos casos, em extinggdo como derta Deborah McLaren (1999,
p. 117): “Wecome to Paradise..before it's gone’. E cada vez mas evidente a
destruicdo do ambiente-natureza e a tendéncia a atificidizacdo completa do territdrio
(ROLNIK, 1994, p. 83). Com isso, questiona-se se 0 paraiso ainda seria encontrado em
lugares que se asseme hem a sua construcado histdrica como paraiso.

E possivd imaginar que hilhdes de pessoas residam em cidades. Esse dado
pode revdlar um novo turista, aguele que prefere conhecer cidades, outros cotidianos,
outras paisagens urbanas, outros costumes. E 0 que considera Susana Gastal (1999, p.
37) que diz que “edta dtuacdo as levaria a desgar conhecer outras localidades
smilares, outras solugbes urbanas, mas principdmente, os vestigios do passado e as

propostas de futuro guardadas em muitos lugares pelo mundo afora’.



As cidades, entdo, consolidardo sua posicdo como produtos culturais e
turisticos importantes. Conhecé-las continuara sendo a aspiracéo de
muitos vigiantes, em especia aqueles que “continuam ao longo dos
anos e das mutagdes a dar forma aos desgjos’ de cada um e de todos
(GASTAL et d, 1999, p. 42).

“Fruto da imaginacéo e do trabaho articulado de muitos homens, a cidade é
uma obra coletiva que desafia a natureza’ (ROLNIK, 1994, p. 7). Caracterizada pela
velocidade da circulacdo, a cidade predomina sobre o campo e tem a capacidade de
arair e concentrar as pessoas. Influenciada diretamente pelos avangos tecnolégicos, a
cidade passa a ser rotulada como espaco onde tudo acontece. E cada vez mais,
aconteceria num ritmo ducinante e incontrolavel.

Quanto a0 Turismo urbano, edte tavez sga 0 mas desafiador, num mundo
onde as locdidades espahadas em torno do planeta desenvolvem acirrada disputa para
atrair fluxos de pessoas, de negicios e de investimentos, pondera Gastd (2005, p. 86).
Luchiari (2001, p. 108), por sua vez, diz que as cidades turisticas representam uma nova
e extreordinaria forma de urbanizagdo, porque S0 organizadas ndo para a producdo,
como o foram as cidades industriais, mas para 0 consumo de bens e sarvigos e
pasgens. Iso  dgnificaria  incdlusve, haver cidades que se  reedruturariam
economicamente com fins de desenvolver o lazer, o entretenimento, o turismo.
Pensando em arair turitas para consumo e lazer, promovem pasagens drativas

reproduzindo a natureza, a cultura e a autenticidade de préticas sociais:

O ohar moderno voltou-se para as paisagens turisticas, nelas
vaorizando o sentido que havia sdo perdido no ritmo veloz com o
gua passamos pelas viagens sem vé-las. O cotidiano absorvido no
trabaho, na familia, nas vias expressas das cidades, nos outdoors,
dentro dos carros, dos transportes coletivos, da urbe roubou-nos o
sentido do olhar — que agora olha e ndo vé O olhar do turista
contemporaneo conduziu o imaginaio coleivo a revaorizar a
natureza, a cultura e mesmo o smulacro que, queiramos ou nado, é
natureza e cultura construidas socialmente (LUCHIARI, 2001, p.
1112).

Dedta forma, tavez possamos dizer que o turiga também mudou seu olhar em
relacdo as cidades, como aborda Sandra Jatahy Pesavento (2002, p. 32), ao dizer que a
percepcdo espacia da cidade renovou-se no tempo. Para a autora, as imagens e
discursos que déo forma e conteldo a0 espaco urbano traduzem um principio de

entendimento e organizacéo do mundo que é, em g, produzido histdrica e sociamente.



Uma cidade é, sem dlvida, antes de tudo, uma materididade de
espacos congtruidos e vazios, assim como € um tecido de relages
socials, mas 0 que importa, na producdo do seu imaginario socid, € a
atribuicdo de sentido, que lhe é dado, de forma individua e coletiva,
pelos individuos que nela habitam (PESAVENTO, 2002, p. 32).

Por este motivo, cada cidade € Unica. E se ndo egtiver junto & montanhas ou no
litord, se vaera de outros recursos naturais, como 0 pér-do-sol junto a um curso digua,
parques, pragas ou a espagos culturals, sua histéria ou ainda sua gente, pois a cidade
deve sr viga como um bem cultural, onde devem ser vaorizadas fungles culturais que
atendam a vida qudificada do sujeito cidaddo (CASTROGIOVANI et al, 1999, p.32).
A cidade é ainda reflexo de seu tempo, convivio harmonioso ou ndo entre passado e
futuro, que guarda marcas histéricas na sua paisagem. Em meio a agitacdo cotidiana, a0
tumulto da vida moderna, reserva epacos para olhar a 9§ mesma e admirar-se com o que
vé. Por edtas razdes, a cidade merece ter estudadas suas novas possibilidades e relacfes

©com o turismo.

3 Turismo, comunicagao e seus imaginarios

Os estudos mais recentes acerca do turigmo levantam questdes que buscam
entender o fendmeno turistico, destacando os prés e os contras da atividade, procurando
qudificar as relagbes que com de sio edabelecidas, mas também buscando avancar
para dém das questbes, digamos, de gestdo da atividade, para compreendé-la nas suas
implicacbes sociais e culturais. Olhar a aividade sob o ponto de vista sociocultura
sgnifica consderar, como ponto de partida, que sGo pessoas que se dedocam (ou
pensam em dedocar-se), e que edtes sujeitos, ao fazé-lo, dém de suas necessidades
objetivas e materials, carregam condgo suas subjetividades, suas necessdades afetivas e
psicoldgicas. Entre estes novos olhares sobre os sujeitos em dedocamento, estdo os
estudos sobre os imagin&rios.

A retomada dos imagin&ios enquanto questéo académica foi iniciada por
Michd Maffesoli, socidlogo francés, que discorda do pensamento de que opde o
imaginario ao red e verdadero. Em entrevista a Juremir Machado da Silva (2001, p 75),
Maffesoli declara que o red é acionado pela eficacia do imaginario, das congtrucdes do
espirito. Dando seqliéncia a esse pensamento, Silva (2003, p. 50) diz que o imagin&rio

ndo € a vida, mas uma forma de vida, um espirito de época, uma atmosfera existencid,



uma impressdo o mundo, uma marca registrada pelo existente no corpo do universo,
um rastro, efémero e intenso, na pele da existéncia

A teoria dos imaginarios permite avancar e gorofundar 0 que o marketing
trabaha como imagem. Conforme Philip Kotler (apud GASTAL, 2005, p. 53), tedrico
respeitado, no ambito do marketing a imagem de um loca é a soma das crencas, das
idéias e das impressies que as pessoas tém dele. As imagens apresentamse como uma
smplificacdo de varias asociagdes e informagdes ligadas ao local. Gmo colocado pelo
marketing, as imagens ou, avancando a questdp, 0s imaginarios, tavez fornecam um
dos dados que mais contribuem a favor ou contra um destino turigtico, no sentido de sua
aratividede. E nos imagin&ios que se concentrariam oS sentimentos, desgos e
necessidades humanas. Até certo ponto, eles podem ser adimentados por técnicas
eficientes de publicidade e marketing. Mas, por tratar-se de sentimentos, ha uma forca
subjacente — 0 que Maffesoli denomina de imaginal — como:

(...) o sonho que rediza a redidade, uma forca que impulsiona
individuos ou grupo. Funciona como catalisador, estimulador e
estruturador dos limites das préaticas. (...) O homem age (concretiza)
porque esta mergulhado em correntes imaginérias que 0 empurram
contra ou a favor dos ventos (Silva, 2003, p. 12). Estas correntes
podem ser externas, mas também internas a0 sujeito, indicando-lhe
modos de permanecer individua no grupo e grupal na cultura
(GASTAL, 2005, p. 74).

E o imagin&io, portanto, uma das matérias-prima para plangjadores do turismo
e dos produtos turisticos contemporanecs, pois €le € importante demas para ficar
relegado a0 olhar do marketing, como destaca Gastal (2005). “Tradiciondmente, o
imagin&io mas agregado ao Turismo € a idéia de paraiso naturd. Dos Club Méd as
locdidades longinquas do litord e ou do interior que pretendam incorporar-se ao
ssema turigico, 0 apelo imediato, direto ou indireto, € a0 imaginaio de paraiso’
(GASTAL, 2005, p. 84). Mas, como a mesma autora acrescenta dizendo que, os
imaginérios ndo podem e ndo devem ficararedtritos aesta idéia

A questdo do paraiso foi estudada por Sabdh Aoun, a0 andisar a linguagem
empregada pelo turismo, mas especificamente nas mensagens publicitérias, que tém
utilizado paavras, conceitos e referéncias provenientes do universo religioso para

vender seus diversos produtos de consumo®. Sabdh Aoun aproxima em sua obra dois

3 Disponivel em http://www.naya.org.ar/turismo_cultural/congreso/ponencias/sabah_aoun.htm
Acessado em: 07/01/2007.




universos. o turisico e o rdigioso. A linguagem empregada na propaganda publicitéria
utilizando palavras, conceltos e referéncias que fazem pate do universo sagrado, na
promocdo de destinos turisticos, € 0 objeto de pesquisa da autora, que buscou em
registros historicos religiosos a fonte do imaginério do paraiso.

Nas pegcas publicitarias compiladas na obra, nota-se a presenca de paavras
como paraiso, santuaio e templo, unidos a fotos de locais idilicos e de naureza
exuberante. A partir dessa observacéo a autora trabalha com a indUstria do turismo e o
datus agregado diferenciando produtos e, por outro lado, o imaginario criado e
associado ao turismo acerca dos multiplos significados do sagrado para os ocidentais
abordados pela perspectiva histérica. No entanto, quando o nimero de visitantes cresce,
ndo rao levando a sauracdo de aguns destinos, a idéia de paraiso pode ficar
fragilizada, pedo dress ambientd e socid que acaba por descaracterizar os lugares.
Eduardo Yézigi (2002, p. 11) diz que na maior parte das vezes, (dependendo do lugar)

a acao do homem se da sem preocupacdo com a paisagem que resultard’. E completa:

De modo gera, entre nos brasileiros, o desenvolvimento do turismo
tem se pautado por duas regalias. A primeira é que dispomos de uma
extensa, variada e bonita natureza, da qual deve-se tirar partido como
fonte de divisas. Essa é uma atitude vaida para um pais carente de
frentes de trabaho, mas deixa transparecer uma fraqueza: oferecemos
a natureza porque nos foi dada gratuitamente, sugerindo “ndo exigir
muito trabalho para vendé-la’... — ao contrario dos lugares dela
providos, que usufruem antes dos fatos de civilizacdo, secularmente
destruidos (YAZIGI, 2002, p. 11).

A pauta, como fda Yazigi, € temo muito utilizado peos meos de
comunicagdo. No mundo moderno, a paavra comunicagdo transformou-se em forca de
extraordinaria vitdidade na observacdo das relacbes humanas e no comportamento
individud. A comunicacdo é um processo socid e, sem da, a sociedade ndo exidiria. A
comunicacdo é como chama Bordenave, um processo multifacético que ocorre ao
MeIMo tempo em vaios niveis — consciente, subconsciente, inconsciente — como parte
organica do dindmico processo da prépria vida Bordenave diz ainda que € muito dificil
“dissecar” 0 processo da comunicacdo, contudo menciona agumas fases que costumam
participar do processo de comunicacdo: a pulsagdo vitd, a interacdo, a sdecéo, a
percepcao, ainterpretacdo, aincorporacdo, areacao.




Os edudos cdetificos da comunicacdo ganharam impulso, depois de
constatada a importéncia econdmica, socid, politica e ideoldgica do fendmeno. Os
individuos comunicam-se através das palavras, aravés da faa O ato de falar, de nos
comunicarmos pela fda goroxima os homens. A linguagem ord esta fortemente ligada a
ecrita. Como explica Bordenave, a escrita foi a forma encontrada para perpetuar a faa.
A fda — antes da exigéncia de gravadores, cameras — ndo era registrada, ndo havia

como gravar 0 que eradito. A escrita veio para solucionar este inconveniente.

..a primeira forma organizada de comunicacdo humana foi a
linguagem oral, quer acompanhada ou ndo pela linguagem gestua. A
linguagem ord, entretanto, sofre de duas sérias limitagOes: a falta de
permanéncia e a fata de alcance. Dai o fato de que os homens tenham
apelado a modos de fixar seus signos e a modos de transmiti-los a
distancia. Para fixar seus signos 0 homem utilizou primeiro o desenho
e mais tarde a linguagem escrita (BORDENAVE, 1985, p. 25).

Mesmo que higtoricamente a fala e a escrita tenham sdo mais difundidas como
forma de comunicacdo entre os povos, percebe-se que 0 uso da arte como expressao ja
era utilizada ha muito tempo. As igrgas condruidas séculos atrds contam em seus
vitrais passagens da vida de Jesus. Anterior a isso, populagdes registravam nas cavernas,
com desenhos, a vida destes que seriam nossos ancestrals. Apesar de exigtirem
dfabetos, por muitos séculos a cultura transmitiu-se oralmente, por meio da linguagem
fdada, e visudmente, por meio das imagens. O uso de imagens para a difusdo da cultura
— muitos condderam  um fendmeno moderno — é redmente muito antigo
(BORDENAVE, 1985, p. 28).

Mais do que percebemos como acontece a comunicagdo aravés de elementos
ndo-verbais, € nos darmos conta da representacdo que estes eementos tém com o
publico que e s comunica A linguagem evoluiu a patir dos pictogramas, Sgnos que
guardam correspondéncia direta entre a imagem gréfica (desenho) e o objeto
representado conta Bordenave (1985), porém, chegou um momento em que o homem
sentiv-se limitado pela necessdade de que a cada signo correspondesse um objeto.
Passou entdo a usar Signos ndo para representar objetos, mas para representar idéias
(BORDENAVE, 1985, p. 26).

4 Resultados par ciais da pesquisa



Para verificar como a cidade é apresentada pelos meios de comunicacdo a
revisa Viagem e Turismo, por ter recentemente completado 10 anos de publicagtes, foi
sdecionada para andise. Foram destacadas as edicOes da revista que trouxessem na
capa cidades néo litoréneas ou sarranas, em edigbes compreendidas entre Novembro de
1995 e Novembro de 2006. A partir desse recorte, \erificou-se que, das 120 edigdes do
periodo, 24 capas atenderam os critérios de selecdn. Nenhuma das 24 capas traz cidades
brasileiras. Com quatro cepas aparece et a cidade de Nova York, dpois, com duas
capas cada uma tem-se. Buenos Aires, Paris, Londres e Madri. As demals capas sao:
Orlando, Veneza, Viena, New Orleans, Las Vegas, Chicago, Roma, Amserda
(dividindo com Rio de Janeiro), Lisboa, Praga (dividindo com Cubd), Washington,
Sevilha

Num primeiro momento foi possivd identificar que para a revida o Brasl é
sarra e praia, uma vez que das 120 edigdes, por 30 vezes cidades litoraneas estamparam
a capa da revita. Esse nUmero parece ser mais representativo quando se andisa o
periodo em que esse tema — litora brasleiro — aparece com destague e a quantidade de

vezes em cada ano conforme tabela abaixo.

ANO | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
N° DE 4
VEZES| - - - - 2 4 5 4 5 3 5 2

Condderando que sfo 12 edicbes a0 ano, o litora braslero tem sdo
gpresentado com bagtante freqliéncia pela revisa. Por se tratar de uma andise inicid,
anda néo foi possivel entrar em contato com os editores da publicacdo na tentativa de
saber s ha uma orientagdo editoria para que o litord brasleiro sga priorizado nas
capas da Viagem e Turismo.

Num segundo momento foi possivel notar que as cidades serranas também
estdo presentes nas capas da publicacdo. Das 120 edigdes, a serra apareceu por cinco
Vezes na capa no mesmo periodo queo litora (1999 — 2006).

Além de Sdo Paulo, que segundo o Minigtério do Turismo é uma das cidades
que mas recebe vidtantes edtrangeiros néo ter Sdo capa da revista em 10 anos de

publicacdo, também nota-se a auséncia de Curitiba, consderada cidade-modeo no

4 Em 2006 outras trés edicdes da revista Viagem e Turismo sugerem o litoral brasileiro como destino,
porém ndo estdo apresentadas diretamente ao leitor através da capa, por este motivo ndo foram
contabilizadas nessatabela.




Bradl ou ainda Brasilia, destaque por seu plangamento, Porto Alegre e Belo Horizonte
por suas riquezas culturais, para citar apenas dguns exemplos. Também foi possivel
perceber a repeticdo de aguns destinos nas capas nos Ultimos anos, muito diferente do

gue ocorrialogo nos anos iniciais da publicagéo.

Consider agbes Finais

O processo de escolha do tema escolhido para a dissertacdo de mestrado em
turismo nasceu de uma inquietagdo diante da forma com que as cidades ditas urbanas,
cosmopalitas, distantes da serra e mar, sdo dadas empiricamente como desquadificadas
para 0 turismo. Com base numa teoria contemporanea que chama atengéo para a
urbanizacdo dos espagos idilicos congantemente identificados com o imaginaio de
paraiso e, por conseqiéncia, 0S prejuizos ambientais causados nesses espacos, ao
mesmo tempo em que vaores histéricos e culturais recebem atencdo dos pensadores do
turismo, viu-se a possibilidade de, quem sabe, ressignificar cidades.

Até entdo o projeto com forte base tedrica parecia chamar atencdo para a
necessidade de verificar na prética o que era dito. O vinculo académico com a
comunicacdo e a caréncia de estudos que ligassem o turismo a essa interface despertou
para a andise de um meio de comunicacdo segmentado. Os 10 anos da revista Viagem e
Turismo parecia ser o fator que determinava sua escolha

O que inicidmente pareceu pouco rico como contribuicdo cientifica tornou-se
um dos principais argumentos, agora préico, que sustentam a teoria Os dados
revdados pda andise prdiminar da reviga Viagem e Turismo sGo um edimulo a
sequéncia da pesquisa e 0 que éa ainda pode vir a revelar sobre turismo, comunicagéo,

cidade e seus imagin&ios.
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