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Resumo

O trabalho apresenta 0 que esta sendo feito sobre a mudanca de contetido jornalistico
radiofbnico para a implantacdo do Sstema digitd de radio em S Paulo. Foram
contatados profissonais das Radios Bandeirantes AM, BandNews FM, CBN S&o Paulo
AM/FM, Jovem Pan AM e Eldorado AM. Também professores da disciplina
radiojorndismo de faculdades de S8 Paulo, sdecionados como publico-ouvinte
especidizado. H& incompatibilidade das idéias entre os que dirigem e trabadham com o
jornadismo nas emissoras € 0 publico-ouvinte especidizado. Nota-se fdta de interesse
de algumas empresas de comunicagdo quanto a mudanga no contetido jornaigtico para o
rédio digita, por causa dos atos custos e também pouco acesso a discussdo sobre como
utilizar atecnologia em beneficio do jornaismo por parte dos professores.

Palavras-chave

Contelido jorndigtico; radiojornadismo; rédio digitd.

A discussdo sobre o que é a tecnologia digitd para radio e se a escolha sera o sistema
Europeu, ou Norte-Americano, ou Japonés é o objetivo gera desta pesquisa.  Para isto,
€ preciso descobrir se as pessoas que trabadham com o radiojornalismo, ou sga,
profissonas e o pulblico-ouvinte especidizado, estudam uma nova proposta de
contelido jorndigico no sstema digitad. Também se existe a possbilidade de ndo haver
mudanca quanto ao conteldo jorndistico, assm como a desnformacdo e ndo
participacéo por parte dos ouvintes em relacéo a este assunto. Ao pesquisar as emissoras
der&dio foi possivel diagnogticar 0 que esta acontecendo, como sera relatado a seguir.

O radio é 0 meio de comunicacdo de massa mais rgpido e dinamico que exigte diferente

dos meios de comunicacdo impressos, que precisam de gpuracdo, elaboracdo de um

1 Trabalho apresentado no |11 Intercom Janior — Jornada de Iniciagso Cientifica em Comunicagzo.
2 Estudante do 8° semestre do curso de Jornalismo, orientado pela professora Mestre Lenize Villaca.
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texto, diagramac@o, impressdo e digtribuicdo, iSO se 0 repdrter enviar a mensagem por
e-mail, caso ontrério terd de esperar que o jornadista chegue a redacdo para continuar o

processo. Como abordado por Maria Elisa Porchat:

A facilidade de transportar um aparelho de radio e o alcance de suas ondas
sonoras fazem com que ele esteja em toda parte — dentro e fora de casa; no
centro da cidade e no meio do campo. Acrescente-se a isso o fato de qualquer
pessoa, mesmo anafabeta, poder escutar rédio. E, também o fato de isso poder
ser feito a qualquer momento: quando se acorda, trabalha ou adormece. (1993,
p. 99).

A televisio requer a montagem de aparatos tecnoldgicos no locad do fato, links o que
podem ser complicados, dependendo das condi¢fes onde se ingtalam as cameras, luzes e
transmissores de videos, dém de perder em veocidade, pois a transmissio somente de
sons € mais rgpida do que a de imagens e sons ao Mesmo tempo.

A internet, gpesar da dindmica de atudizaghes de noticias, necessta de aguém para
elaborar um texto, disponibilizar na rede mundiad de computadores e que a populacdo
tenha computadores, 0 que eleva 0 tempo e 0 custo da operacéo.

Ja no rédio, a informacdo pode ser transmitida do local do acontecimento, por telefone
fixo ou cdular, e a abrangéncia do sna dcanca o ouvinte em pontos mais distantes e
longinquos que o0s outros melos de comunicagdo. Além disso, os aparehos de
transmissdo radiofénica sBo menos complexas, a compra e a manutencéo séo de baixo
custo, portanto mais em conta que O impresso, a televisio e a internet, “estando sua
aquisicdo ao acance de uma parcela muito maior da populacéo”’. (ORTRIWANO, 1985,
p. 79).

Os gpardhos de recepcdo analdgica possuem tecnologia smples e de baixo custo,
permitindo a populacdo de baixa renda obter um ou mais receptores. O Brasl possui,
hoje, “4.305 estagOes de radio, distribuidas em Ondas Curtas, Ondas Médias, Ondas
Tropicais e em Fregiiéncia Modulada™, segundo o balango do primeiro semestre de
2003 do siteda ANATEL — AgénciaNaciond de Telecomunicagies.

Nesta pesquisa foram entrevistados os principais jorndistas das equipes de chefia das
emissoras Bandeirantes, CBN S&o Paulo, Jovem Pan AM, e Eldorado AM. Apenas a
Ré&dio BandNews FM ndo se manifestou para esclarecer a posicdo da emissora quanto
as perspectivas para o futuro. Para debater as idéias deste trabaho, também foram

3 Balanco do 1° semestre de 2003 — Radiodifusio - Anatel, S30 Paulo, nov. 2006. Disponivel em:
<http://www.anatel.gov.br/Tool s/frame.asp?link=/radiodifusao/graficosbal anco2003rd.pdf >. Acesso em: 14 nov.
2006.
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entrevistados professores da disciplina de radiojorndismo de 13 faculdades de
jorndismo da cidade de S& Paulo, que opinaram como publico-ouvinte especidizado
das emissoras estudadas.

O objetivo principd € averiguar 2 as pessoas envolvidas com o radiojorndismo estéo
pensando, ou ndo, na mudanca do contelido jornaistico com a implantagéo do sstema
digitd de r&dio. Para isso foram determinadas as seguintes hipbteses. ha possibilidade
de mudanca no contelido jornaistico, ou ndo, nas emissoras estudadas, a partir da
implantacd0 do sistema digital de rédio. A implantacéo do sstema digita de r&dio eta
acontecendo com, ou sem, a consulta do publico-ouwvinte especidizado e dos
especidigtas. Se agueles que trabadham com o radigjornalismo estdo mais preocupados
com a tecnologia do que com o contelido jorndigtico. E se com o Sstema digitd o rédio
ficara mais democrético.

Um dos objetivos era entrevisar dois profissonals do departamento de chefia das
emissoras estudadas por esta pesquisaa O porcentual de 100% abrange as cinco
emissoras e este trabalho conseguiu 70% do proposto, mas em relacdo a porcentagem de
emissoras al cangadas passa para 90%.

Outro objetivo da pesquisa era entrevisgar dois professores da disciplina de
radiojornalismo de todas as faculdades da cidade de S0 Paulo, como forma de publico-
ouvinte especidizado. Ao todo sfo 18 faculdades que possuem o curso de jornaismo
com a disciplina de radigjorndismo e destas 13 responderam ao question&io. Na
pesquisa descobriu-se que ndo sdo todas as faculdades que possuem dois professores na
disciplina de radigjornalismo, assm como exigem professores que ministram aulas em
mais de uma faculdade, o que faz 0 nimero de pulblico-ouvinte pesquisado diminuir de
26 para 18. Entéo para a andise dos nimeros, temos 18 professores-ouvintes o que
representa 100%. Esta monografia tentou entrevistar os 18 professores, destes 12, ou
sga, 66,6% de publico-ouvinte especidizado responderam a pesquisa. Engquanto que
100% das faculdades sdo ao todo 18 ingtituigdes, foram acangadas 13, 0 que representa
72,22%.

Foram feitas cinco questdes para a equipe de chefia das emissoras e cinco questdes para
0 publico-ouvinte especidizado (professores de radigjornalismo), para corroborar as
hipdteses e atender aos objetivos da pesquisa

A Ré&dio Bandeirantes, através do Chefe de jornalismo Jose Carlos Carboni, demonstrou
bastante conhecimento em relagdo a tecnologia digital de transmisséo e recepcdo, e
respondeu que:
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A Ré&dio Banderantes esta preparada para isso, 0 som da Bandeirantes ja é
digitalizado. Ela investiu uma boa quantia no Ultimo ano e meio, adaptando a
sua central técnica para a retransmissao digital. O problema do digital no Brasil
é que os aparel hos sd0 muito caros e poucos.”
E com referéncia aos resultados do teste, Carboni confirmou a qudidade do sistema,
com aressava de que 0 mais importante era “ter o produto em s&rie’.
Quanto a mudanga de contelido jorndigtico, a Radio Bandeirantes et se preparando,
com discussies mensais ou bimedrais, feitas pela chefia da emissora, visando preparar
0 profissonal da Banderantes para o dia-a-dia quando o Sstema estiver em rigor, mas
tudo depende para se concretizar, que a quantidade de ouvintes ligados no radio digitd,
sgla economicamente vidvel, como explica Carboni:

A importancia da digitalizagdo esta no produto final, o que vai para o ouvinte.
Se ele ndo tiver o gparelho digita entdo nd se pode conhecer e nem se
beneficiar dos sub - canais que a digitaizacdo do AM permite. Um Exemplo
seria uma R&dio Bandeirantes em AM 840 a ou bou c. S6 que a questéo
editorid serd tratada depois da popularizacdo do sistema digital, nés ja temos
uma idéia, mas é preciso que estgja consolidada a irradiacéo digitalizada.

Uma das posshilidades de mudanca no contetido jorndismo podera ser a segmentacéo
da R&dio Banderantes, entéo seriam feitas trés emissoras em um mesmo cand, com
programacles diferentes, mas com o mesmo pefil da emissora aud. Carboni afirma
gue é discutida uma possivel formacdo de emissoras que abordaréo assuntos com mas
detalhes e poderiam ser:

Uma programacdo em 840 linha A (Exemplo) sb esportiva, nalinha B sb teatro
e cinema e na linha C uma programacdo de economia doméstica. Ja existe essa
expertise, é sO sentar com o0 grupo de criacdo e criar o contelido editorial para

ISSO.
Mas é bom lembrar que hipGteses sO serd0 concretizadas, quando a tecnologia
edtiver concluida, ou sga, 0s ouvintes tiverem os aparehos digitais, por que a “Radio
Bandeirantes japossui estrutura para a transmisséo em sstemadigital”.
Quanto a democratizagdo da informacd com a tecnologia digitd a Radio Bandeirantes
acha “que ja é bastante democrético o radio no Brasil com as participagBes dos ouvintes
durante a programacéo”, segundo Carboni:

A partir do momento que a emissora tiver o interlocutor do outro lado vamos
usar todas as ferramentas possiveis. A forma de comunicagdo, a entrada do
ouvinte de uma maneira mais sistemética do que ja € o0 uso do celular para a
aproximacao, faz parte da nossa expectativa de utilizacgo, mas tudo tem que ser

4 Entrevista concedida ao autor em 15/02/2007.
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experimentado, por enquanto de pratico nés sO temos o investimento que a
emissora fez na digitalizacéo.
E acrescenta que a “internet, por exemplo, acaba se transformando numa grande diada
do rédio, adigitalizacéo vai ampliar esse lastro dentro do que € preciso ter agora’.
Maria Elisa Porchat ombudsman da Radio Bandeirantes levanta mais uma hipétese que
fortalecerd o jornalismo em rédio, segundo Porchat “o trabaho no radio também serd
mais &gil. Iso tudo permitird que o rédio cumpra mehor ainda seu papd de veiculo
prestador de servicos para o Cidadao™.
A radio BandNews FM, do mesmo grupo que a R&dio Bandeirantes, ndo se manifestou
com relagcdo a0 question&io que norteia os objetivos desta monografia, portanto ndo
sera andlisado se 0s que comandam o prndismo na emissora estudam a mudanca de
contelido jorndligtico, a democratizacdo do jorndismo, e se ndo estdo pensando O na
tecnologia.
A Ré&dio CBN S&o Paulo ndo esta motivada com a chegada do sistema digital de radio,
as discussOes, ainda estdo em torno da tecnologia, e pouco se fdou no interesse em

mudanca de contelido jornaistico da emissora, como saienta Her6doto Barbeiro:

Isso € um Hardware, néo um Software. O Software € o jornalismo, jornalismo é
jorndismo em qualquer veiculo. N&o é porque o Vveiculo passou a ser digital que
se va mexer no jornalismo. Seria um absurdo achar que uma mudanca de
qualidade do som pudesse interferir no jornalismo.®

Herddoto ndo acredita na possivel segmentacdo da emissora, a0 contr&io da colega de
trabadho Mariza Tavares que aponta a posshilidade se segmentacdo como um ganho

para o ouvinte.

O grande diferencid no sstema digitd € a possbilidade do multicasting, ou
sgja, a divisdo de uma frequéncia em outros canais. A CBN FM em S&o Paulo,
por exemplo, podera vir a ter mais dois canais. além do notici&rio que existe
hoje, poderiamos oferecer duas novas emissoras com diferentes programacoes.
Do ponto de vista do ouvinte, € um ganho de enormes proporgdes. Mas 0 mais
importante nisso tudo vai ser sempre, a qualidade do contetido oferecido.”

Com relacdo a0 que o jorndismo pode ficar mais democrdico a CBN Séo Paulo,
responde através de Herddoto Barbeiro e Mariza Tavares que a internet € a melhor
forma de se democratizar a informacéo e que o radio digita ndo comportara esse tipo de

aividade, o que é hoje no anddgico sa no digitd como explica Babero: “iso

5 Entrevistaconcedida ao autor em 23/02/2007.
5 Entrevistaconcedida ao autor em 26/02/2007.
7 Entrevista concedida ao autor em 7/03/2007.
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independe do rédio digital, eu sempre trabaho com o Outlook aberto, mas a pessoa que
est& no transito n&o pode mandar um e-mail paramim’’®,

A R&adio Jovem Pan AM, néo fez tetes com o sstema de ré&dio digitd, o que néo
impedia de se edruturar jornaisticamente para a chegada da nova tecnologia. Poderiam
ter estudado a segmentacéo, que pretende ser a grande mudanca no jornalismo em radio,
poderiam ter discutido novas possibilidades de programacdo, tudo para oferecer para o
ouvinte uma mehora no jornaismo e ndo sH no audio.

Segundo o chefe de redacd da Jovem Pan Anchieta Filho, “a emissora ndo tem pressa
para discutir o rédio digitd” °. Para o diretor regiord de jorndismo da Jovem Pen,
Paulo Machado de Carvaho Neto as discusses ainda estéo na fase da tecnologia

Segundo de

A producdo devera ser aprimorada, pois possive's erros ou fahas, em funcdo da
excelente qualidade sonora, seréo de imediato notadas. O profissional tera que
aprimorar-se ndo sd na nova tecnologia como e principamente nos cuidados
para dela utilizar-se. O mercado ja necessita e necessitard cada vez mais de
profissionais qualificados e preparados. O futuro da Comunicacdo Socid estara
nas “maos’ dos “profissonais excepcionais’. De “bons’ o mercado ja et
repleto. ™

Mas em contra partida ha um fator positivo nas paavras de Paulo Machado de Carvaho
Neto, quando se refere a melhora da participagdo do ouvinte na programacdo O que

representa para o jornaismo um ganho ja que a comunicagéo sera mais democrética:

Para o ouvinte, cujo principa objetivo das emissoras de radio é de atendé-lo e
satisfazé-lo nas suas necessidades; haverd uma sensivel melhora na qualidade
sonora e na auséncia de interferéncias na recepcdo, principalmente nas
emissoras de AM. A interatividade ouvinte/emissoras far-se-a presente de uma
maneira muito mais intensa que nos dias atuais — efetuara compras, musicas,
daro opinides, etc."

Na Radio Eldorado AM h& bastante entusasmo quanto ao que se pode fazer para
agradar o ouvinte, na tecnologia digita, com mudanca no jorndismo. Os testes foram
bem vistos e as idéias ja comegam a surgir nas mentes dos profissionais da Eldorado. E

0 que explica Fernando Solano chefe de reportagem da emissora:

A gente tem uma esperanca no radio digital, € um caminho importante, a gente
j& se prepara ha um bom tempo, n&o é de agora. Como a vinda do rédio digita
val ampliar anossaradio em trés bandas. A Eldorado A, B e C, entéo nés temos
mais trés possibilidades de programacdo para o ouvinte, que podera escolher,

8 Entrevista concedida ao autor em 26/02/2007.
9 Entrevistaconcedida ao autor em 20/03/2007.
10 Entrevistaconcedida ao autor em 21/03/2007.
1 Entrevistaconcedida ao autor em 21/03/2007.
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por exemplo, a Eldorado tradiciona de noticias, a Eldorado s6 de misicas e
outra de musicas especiais. Entdo nds temos que nos preparar para essa
demanda, temos que estar preparados para oferecer para 0S NOSSoS ouvintes 0
melhor possivel dentro dessas possibilidades.

Segundo Fernando Solano, a tecnologia ndo é tanto o problema, agora € preciso discutir
como se va cobrir a programacd0 dos possivels sub-canas que o Sstema digitd
ofertard para as emissoras.

O que nés vamos ter que mehorar? Radio é contelldo mais plastica, ndo se
pode ignorar um e ndo pode fazer sb 0 outro. NGs vamos ter que aumentar o
nimero de entrevistas, ja que vamos ter trés bandas, vamos ter que fazer rado
segmentada, pode até ser um desses canais para economia, um para financas,
um para politica, outro para cidades, entéo vao abrir possbilidades de pensar
uma programacdo mais abrangente, com mais tempo e mais espaco para o
conteldo mais especifico. Vamos ter que triplicar a nossa programacéo
jorndigtica, ou se ndo triplicar a producdo, aproveitar melhor cada um dos
produtos, vamos otimizar o que é produzido na rédio hoje.*?

A Eldorado afirma que para estar no mercado disputado, como € hoje, tem que se
adiantar no que se refere a evolucdo parando serem pegos desprevenidos.

Quanto a posshbilidade de o radio digitd fica mais democrdtico Fernando Solano
explicaque

No primeiro momento ndo, o rédio digital vai vir caro, toda nova tecnologia €
cara. A pessoa que va ter esse tipo de programacdo € uma pessoa mais
elitizada, com um status socia diferenciado, que tem acesso a esse tipo de
programacao.

Eu jali que esse rédio digita ird vir 4 vezes mais caro que 0 comum, o grande
publico n&o terd acesso aisso No primeiro momento.

Num segundo passo do sistema digitd, ai Sm serd mais democrético, porque
nos poderemos ampliar na mesma radio a programacdo podendo focar um
pouco mais no Sseu ouvinte, uma atengdo um pouco melhor para ee. Por
exemplo: enquanto eu tenho um quadro, hoje de defesa do consumidor de 2
minutos, nds iremos poder ter um programa inteiro. NOs poderemos atrair um
no tipo de ouvinte.

A Eldorado ja tem transmissores novos prontos para se adaptarem ao sistema digital,

agora precisam da definicdo do sstema para comecar o trabalho. Os resultados da
pesquisa estéo natabda

12 Entrevista concedida ao autor em 26/02/2007.
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essa democracia

eutilizada, entéo a
emissora podera
utilizar esse
recurso

vai melhorar em
nisso.

Fonte: pesquisa realizada pelo autor entre os dias 02/02/2007 e 15/04/2007

Objetivos/ Réadio Réadio Radio Radio Réadio Jovem
Emissoras Bandeirantes BandNews FM Eldorado CBN Séo Paulo Pan
Fez testes de
sistema digital | Sm Nao Respondeu 9m Im N&o
deradio
Quais os
resultados? Bons N&o Respondeu Bons Insatisfatério N&o Fizeram
testes

Esta pensando | Temboas Tem boas Coma N&o tem
na mudanca de | perspectivas paraa perspectivas de insatisfagdo da pressa para
contetido segmentagéo de segmentagao do novatecnologia, | discutir o
jornalisticopara | contetdo e faz Né&o Respondeu contetido, mas hdum desnimo | sistemade
aimplantagdo | reunidesbimestrais nada muito quanto amudanca | rédio digital.
do sistema de paradiscutir o concreto. de contelido.
radio digital assunto.
Asperspectivas | Depende que a Ha perspectivas Pensa em uma N&o tem
de novas tecnologia seja boas, mas ainda possivel pressa para
programagcdes | implantada paraque ndo estano papel, | implantagédo de discutir o
jornalisticas obtenha audiéncia | N&o Respondeu sd0 apenasidéias | outras sistemade
oferecidas pela | suficiente para discutidas na programacdes, rédio digital
utilizacédo do discutir o assunto. redacéo mas nada muito
sistema digital concreto, além de
deradio acreditar que pode

ndo dar certo.
O sistema de Orédiojaé Emum primeiro | Oradiojaé A Jovem Pan
radio digital vai | democratico, mas momento néo, democrético, j& | achaqueé
democr atizar tudo que for N&o Respondeu mas com otempo, | temos ainternet | muito cedo
maiso acessodo | possivel a quando a gue possibilita para essa
ouvinte a Bandeirantesira tecnologiaestiver | essainteragcdo. O | discussdo
informacao? fazer para aumentar bem desenvolvida | rédio digital ndo

Ja na pexquisa com o publico-ouvinte especidizado descobriv-se que 100% dos

entrevistados ndo foram consultados pelas autoridades competentes, para a escolha do

sstema digital de rédio, ficando gpenas a cargo do governo e dos principais grupos de

comunicacdo. Esse fato é ressaltado pelo professor Alvaro Bufarah:

Evidentemente que ndo. Poucos foram os profissionais que participaram deste
processo de escolha. Em suma, foram os mais préximos das emissoras e das
empresas que pretendem atuar no mercado. ™

Averiguou-se que o interesse, do publico-ouvinte especidizado, pelo r&dio no Sstema

digitd € de 100% dos entrevistados, mas como essas informagBes ndo sdo muito

divulgadas pela grande midia, entdo ndo existem certezas, por parte dos professores, de

guais e quantas a0 certo sio as emissoras que estéo fazendo testes. Um exemplo desse

fao é que nenhum dos entrevistados citou que a R&dio Eldorado AM, uma das

emissoras estudadas por este trabaho, jainiciou os testes do sstemadigita de rédio.

Todos os professores entrevistados se queixaram do pouco caso que a midia fez com o

radio digitd, sendo, muitas vezes, necessaio vasculhar 0s meios de comunicacdo para

obter informagdes sobre 0 assunto, como explica o professor Marcelo Cardoso:

13 Entrevistaconcedida ao autor em 17/03/2007.
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A imprensa gera - como Folha, Estaddo, emissoras de TV aberta, etc -,
divulgou muito pouco tal processo e o fez somente quando |he interessava.
Ocorreu 0 mesmo @m 0 processo de escolha na TV digital. As TVs abertas,
por exemplo, defenderam com unhas e dentes a escolha do sistema japonés que,
sem dlvida, as beneficiaria e, talvez por iss0, ndo se empenharam em redlizar
reportagens mais esclarecedoras ao publico.™

Exise a esperanca que o sstema digitd de radio possa trazer, para a programacéo
informativa das emissoras estudadas, a democratizacdo da informacdo e a mehora do
contelido jornalistico apresentado pelas mesmas. Isso SO ocorre com 50% dos
entrevistados como é o caso de Alberto Chammes:

Eu acredito ndo no potencial do meio radio, mas sm do profissona jovem que
esta saindo da universidade, vai depender deles, da criatividade deles, para que
aconteca essa evolucdo no jornaismo. ™

Ao contrario de Alberto Chammas, o professor Pedro Vaz sdienta que as questfes

comerciais predominam e impedem quaquer democratizaco.

Penso que variada, diversificada, mas “mais democrética” ndo. Os poderes sdo
muitos. Os interesses comerciais também. Hoje, sem radio digital até que ponto
vivemos uma democracia da informac&o? Por exemplo, uma grande empresa,
patrocinadora no pais, quando polui algum tipo de meio ambiente ou é
condenada por isto, qual espago terd naimpressa? Ela polui, mas patrocina.*®

Quanto a mudanca no contelido jornalistico, Pedro Vaz esta descontente com o que é

gpresentado hoje e acredita ndo acontecer evolucdo nessa area, gpenas hatecnologia

Independente do sistema digital penso que as producdes estdo caminhando para
maior agilidade, rapidez, vidbilidade. Tudo muito rgpido é prético na producéo
e transmissdo. Porém, o que colocar em tanta tecnologia. Os contelidos ndo
estdo acompanhando a evolucdo tecnologica. As reunides de pauta parecem que
ndo mais existem. Todos os principais veiculos cobrem os mesmos fatos. Os
comentarios sobre estes s80 semelhantes assim como o tamanho do espaco para
certos fatos, também na mesma proporgao.

Os resultados desta pesquisa estéo natabda:

14 Entrevistaconcedida ao autor em 17/02/2007.
15 Entrevista concedida ao autor em 7/03/2007.
16 Entrevista concedida ao autor em22/02/2007.
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Objetivos/
Entrevistados

Professor es de Radiojor nalismo
(Pdblico —Ouvinte)

Quem foi consultado
para a escolhado
sistema derédio
digital

100% dos professores ndo foram consultados

Quem sabe quais as
emissoras que estao
fazendo testes com o
sistema digital de
radio

100% dos professores sabem que algumas emissoras fazem testes, mas amaioriando
sabe exatamente quais e quantas emissoras, e 0s que sabem, exatamente, 0 que esta
acontecendo, é porque acompanham com detal hes pela posi¢éo que possuem como
especialistas ho assunto e ndo por serem ouvintes.

Quem tem
acompanhado em
livros e/ou na
imprensa os testes
realizados com o
sistema digital em
S&o Paulo

100% do publico — ouvinte entrevistado nao estdo sendo informado pela midia com
detalhes, 0 maximo que divulgam é em relacdo a tecnologia e todos confirmam que ha
um descaso com o radio digital, diferente do que acontece com a TV digital

Quem acredita que
com aimplantacdo
do sistema deradio
digital a
programacao
informativairéaficar
mais democr atica

50% acreditam que ndo haverd melhora na democratizagdo dainformag&o, por motivos
politicos e empresariais. 25% afirmam que havera uma melhora na democratizagéo por
causa das novas possibilidades de interagdo, mas existem detalhes que ndo mudaram
por causas empresariais. 16% acham que iraficar mais democréticae que o rédiojaé
bastante democrético e 9% nédo sabem responder

Per spectivas em
relacdo a novas
programagdes
jornalisticas
oferecidas pela
utilizacdo do sistema
digital deréadio

50% gostariam muito que houvesse transformagGes na programagao jornalistica, mas
acreditam que isso ndo acontecera efetivamente. 25% acham que € cedo para discutir o
assunto, 16% afirmam que ja estéo acontecendo mudancas e que com a chegada da
tecnologia, se dara com mais intensidade e 9% ndo tem perspectiva nenhuma.

Fonte: pesquisa realizada pelo autor entre os dias 02/02/2007 e 15/04/2007

Consideragesfinais:

O meio de comunicagdo r&dio tem como base de sucesso a maior proximidade de
relacGo com o publico e quando se fda em jorndismo para radio essa proximidade,
também, deveria ser no ambito das informacdes e interatividade de opinides.

Portanto, a chegada do sistema de ré&dio digitd deveria ser também acrescentadas
reflexdes como edratégias de evolucdo no contetido jorndistico radiofonico e de
conhecimento dagueles para quem se faz o jorndismo em r&dio, ou sga, o publico.
Entretanto, pelo que foi pesquisado entre os profissonais que dirigem as emissoras de
radio de S& Paulo estudadas por esta monografia, somados os resultados com as
respostas das entrevistas com professores de faculdades de jornalismo da cidade de Séo
Paulo, sdecionados como publico-ouvinte especidizado descobriv-se que ha um
distanciamento entre o que pensam os dirigentes das emissoras e 0s professores.

O grupo intermedi&io nesta discussio € a chefia das emissoras que airmam que o
radiojornalismo ja é democrético e tudo que vier com a nova tecnologia serd para que o

ouvinte possa ter maior e participacdo nas noticias e opinides, o que mostra um
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ganho para o publico e que fard o jorndismo em radio ficar mais democrético, mas néo
identificam concretamente como iso ocorrerd

E preciso ressdtar a fdta de interesse e &nimo, em um primeiro momento, dos
dirigentes da Jovem Pan em refletir sobre a mudanca no contelido jorndistico para o
radio digita, nitidamente influenciados pelos dtos custos dos testes.

Ja as emissoras Bandeirantes e Eldorado e CBN S&o Paulo, esta através da diretora de
jorndismo, gpontam para uma maor segmentacdo da programacdo no sstema digital e
conseqientemente a ampliacdo do conteldo que serd tranamitido, no entanto sem
explicar como isto seraredizado.

Por outro lado, os professores de radigjornadismo demongtram uma insatisfacdo em
relacdo a0 descaso por pate do governo e dos empres&ios da radiodifusdo, a0 néo
divulgarem e ndo explicarem com mais detalhes os trabahos que estdo sendo feitos para
a implantagdo do sstema digitd de réadio e por SO trangmitirem aquilo que € de interesse
dos empresirios da comunicacdo, 0 que Se torna um entrave na democratizacdo do
radiojornaismo, logo resultando no desconhecimento do publico com a implantagéo do
rédio digitd.

Apesar disso, a esperanca € mantida entre os professores, por airmarem que existem
profissonais no mercado que estéo pensando na mehora do jornalismo radiofonico,
sem deixar de lembrar o receio que sentem por causa das questfes empresariais e a
possihilidade das emissoras ndo seguirem as diretrizes que fazem do radiojorndismo o
mais proximo da populacéo.

Em relacdo a tecnologia todas as emissoras reforcam que et@o preparadas para a
implantacdo completa do novo dstema de transmissio e recepcdo, aém de estarem
inteirados com 0 assunto e explicarem os problemas e solugdes que a mesma oferece
nos testes, reforcando a hipdtese de que os pensamentos estéo voltados mais para a aea
tecnoldgica do que paraapraicado jorndismo em .

Mesmo com essas inicidivas percebe-se que os entrevistados estdo sem modelos para
utilizdlos como referéncia. No caso dos professores, por fata de divulgacéo e dos
profissonais de radigjorndismo e empres&ios da radiodifusdo, por conta dos atos
custos que envolvem os testes.

Condlui-se entéo que h& um primeiro caminho percorrido sobre possiveis mudangas no
contetido jornaligtico para o radio digita nas emissoras Bandeirantes, Eldorado e CBN

Séo Paulo, enquanto que na Jovemn Pan a discussdo esta mais no campo datecnologia
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Se edta Situacdo persigir, a democratizacdo do radio podera ocorrer, mas nd em um

futuro préximo, retardando mais umavez a democratizagdo da comunicagdo no pais.
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