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Resumo

O trabaho visa esmiucar de que brmas a cantora Pitty surge como rock star no
cenario de misca mainstream naciond, estabelecendo relacBes entre imagem midiética,
género musica e mercado juvenil. Utilizaremos para isso conceitos e ferramentas
metodoldgicas preconizedas pelo star studies, que propde a celebridade como um
produto de conjunturas econdmicas, ideoldgicas e culturas que interferem nos
processos individuais de congrucdo identitaria dos sujeitos modernos, principa mente
aravés de identificagdo e representacdo imagética Propomos assim, diados aos fatores
explicitados, um estudo interpretativo da performance de PFitty em seus videoclipes,
disponivels ao publico principdmente aravés de programas televisvos e de dtes de
livre acesso nainternet.

El trabgo pretende andizar las maneras en que la cantante Pitty surge como rock
star en d escenario de la mUsica mainstream brasilefia, estableciendo relaciones entre
imagen medidica, género musicd y mercado juvenil. Utilizaaemos para eso los
conceptos y herramientas preconizados por d star studies, que propone la celebridad
como un producto de coyunturas econdmicas, ideoldgicas y culturdes que interfieren en
los procesos individudes de congdruccion de identidad de los sujetos modernos,
principdmente a través de la identificacion y representacion imagética.  Proponemoas,
asi, de acuerdo con los factores explicitados, un estudio interpretativo de la performance
de PFitty en sus video clipes, disponibles d publico a través de programas televisivos y
de stes de libre acceso en la Internet.

Palavras-chave
Imagem midiatica; género musica; mercado juvenil; videoclipes.

O culto a celebridade € um dos tragos mais marcantes da cultura pds-moderna.
Em busca de explicagbes para este fenbmeno, os estudos culturais e midiéticos tendem a

tratar a celebridade como o produto de diversos processos culturais, econdmicos e
ideologicos  (Turner, 2004). Dentre estes, Turner ressdta a comodificagdo da

! Trabalho apresentado no |11 Intercom Janior — Jornada de Iniciag&o Cientifica em Comunicagdo.

2 Ana Ribeiro (anacarolbr86@hotmail.com), Bruna Bakker (bruna bakker@yahoo.com.br) e Julia Favoretto
(jcfavoretto@hotmail.com) sdo graduandas de Comunicacdo Social na ECO — UFRJ, bolsistas em Iniciagdo
Cientifica e orientandas do professor Jodo Freire Filho, professor-adjunto da Escola de Comunicacdo da Universidade
Federal do Rio de Janeiro.
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celebridade — processo no qua o individuo, através da promocgdo, de publicidade e
propagandas, torna-se um produto de mercado —; seu envolvimento na formagéo e
negociacdo de identidades culturais, dém dos processos representacionails empregados
pela midia ao traté los como sujeitos proeminentes.

Enquanto parte de tais processos, a celebridade congitui um fenbmeno tanto de
producéo quanto de consumo (Kdlner). Em relacdo ao primeiro, as edrelas sio vidas
como produtos oriundos das indldrias cinematogréfica, fonografica ou teevisva, com
Seus papéis nas respectivas economias € na manipulacdo de seus mercados, o publico.
As celebridades em 9 sdo produtos revestidos — atraves, principamente, de estratégias
de marketing — de aspectos smbdlicos que lhes trandformam em potenciais garotos
propaganda da mais ampla gama de bens de consumo (Turner).

Dyer, todavia, ressdta que o maior determinante para a aceitacéo e ascenséo de
determinado individuo enquanto celebridade € o proprio publico. E desta forma que esta
se conditui um fendmeno de consumo. Cabe a audiéncia determinar se 0 candidato a
fama deve ou ndo acancila Para que esta condicdo sga de fato admitida, o publico
deve desenvolver em relacdo a determinada figura agum dos seguintes nivels de
relacionamento: afinidade emociond, auto-identificagdo, imitacdo ou projecdo (Tudor).

No entarto, ndo se pode eshocar de que formas uma celebridade se posicionara
no mercado sem consderar as especificidades que cada segmento da indistria do
entretenimento manterd com seus respectivos publicos. David Marshdl percebe que,
pelo a0 menos ha quarenta anos, a questdo central para a ascensdo da celebridade de
mulsica popular massva estda em sua capacidade de conectar-se a0 publico jovem.
Segundo o autor, nos anos do pos-guerra — quando ha um incremento No consumo — O
jovem inaugura um potente nicho de mercado que, posteriormente, cresceria ainda mais.
Isso ocorria (e ainda ocorre) porque ele poderia destinar sua renda integrdmente ao
lazer, principdmente, ab consumo como forma de congtruir uma identidede. N& é por
acas0 que idolos da musica popular massiva como Madonna, Elvis Predey e os Bestles
tenham aém de umaimagem, um publico iguamente jovem.

Porém as formas pelas quais o idolo ira se rdacionar com seu publico avo sdo
bastante especificas e ndo permitem generdizagbes. No que concerne a indudria
fonogréfica, questdes como género musica, performance e mercado interagem para a
edtruturacéo de uma imagem midiética condgtente, lucrativa

O aud cen&io de convergéncia mididtica “exige’ que um musico, por exemplo,
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emirja Nn0s MEos Massvos ndo somente como uma voz, mas principdmente como um
rosso0 — dotado de potencid mercadolégico. Essa articulacdo audiovisud €
principdmente veiculada em videoclipes, cuja producdo e disseminacd pelos mas
diversos canais midi&ticos se tornam essenciais para 0 sucesso da celebridade da misica
no mercado fonogréfico, especiamente no voltado para o publico juvenil.

Laureada “idolo do Ano” pelo Video Music Brasil 2005 (premiaco anua da
MTV braslera), consderada a grande vencedora do evento em 2006 (com dois
videoclipes premiados) a cantora, muscista e compostora Pitty gpresenta-se como a
grande edtredla do cenario teen do rock naciond. Ela conta com mas de 1000
comunidades no dte de relacionamentos Orkut — dentre as quais a maior Possui
187.459 membros —, aproximadamente 8.630.000 referéncias no site de buscas Google
e mais de 3.370 links relacionados no site Youtube®, nimeros que Ihe conferem também
0 status de celebridade digitd. Seus dois cds lancados no mercado "Admiravel Chip
Novo" (2003) e "Anacrénico’ (2004) venderam juntos mais de 500 mil cdpias, tendo o
ditimo vendido mais de 250 mil cdpias um més gods o lancamento. Com um look
diferente das demais figuras femininas da mldca naciond na época de seu surgimento,
Fitty surge como um fendmeno mididtico voltado para o mercado juvenil, rompendo, ao
menos aparentemente, com a tradicdo brasileira de icones teens e tweens® inseridos em
uma edéica normaiva Devido a td vishilidade em diferentes midias e seu caréter
supostamente inovador, a escolhemos como objeto de estudo, andisado a partir dos
conceitos e metodologias dos star studies®, focando-nos nes aticulagdo entre género
musicd e mercado — essencidmente juvenil, no caso -, aravés das performances em

videoclipes de musicas.

Imagem midiatica de Pitty: género musical, ideologias e mer cado juvenil

A baiana Pitty conquista o publico jovem com mistura de pop e rock pesado.
Aos 26 anos, elatem 13 tatuagens, outros tantos piercings, faa palavréo, veste
coturnos pretos. Ela compde e canta o proprio repertdrio e ainda toca guitarra
nos shows. As letras, todas escritas por €la, também destoam da conversinha
corrente no mundo pop. Pitty €, digamos, mais articulada. “N&o quero cantar

% O Youtube é um site de compartilhamento de videos nainternet que virou “febre” nos dltimos dois anos.

4 Faixa etéria que compreende individuos entre 7 e 12 anos de idade, costumeiramente chamados de pré-adolescentes.

5 Nos baseamos, principalmente, nas idéias de quatro autores dessa linha acad@mica: Douglas Kellner, Richard Dyer,
P. David Marshall e Graemae Turner.
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sobre a gatinha da praia, a paguera de verdo. Tem uma galera que esta querendo
ouvir outro tipo de papo”, afirma’.

Assm é gpresentada a cantora Pitty em 2003, ano de lancamento de seu primeiro
CD “Admiravd Chip Novo’. A mesma maéria resdta “Atty atirou uma pedra no
panorama predominantemente ‘fofo' do pop brasilero’; e posciona seu “surpreendente”
bom desempenho “por uma razéo principd: €a € a anti-Sandy, um contraponto as
cantoras bonitinhas e comportadas, que, até agora, pareciam ter a preferéncia da
garotada’. Nos trechos acima, os trés pontos principais para a celebridade da musica
popular sdo expostos. género musica, performance e pablico-avo.

Os géneros musicais sGo uma forma de segmentacdo do mercado fonogréfico,
promovendo uma identificacgo prévia do produto musica a seu publico-avo’ (Janotti
Junior). Cada género apresenta codigos musicais especificos que sfo partilhados entre
publico e artista e desenvolvidos através da performance. Como andisa David Marshdll,
€ por meio desta que 0 musico desenvolve um didogo com sua audiéncia, e assm extra
credibilidade e fidelidade dela

Observa-se a partir dos trechos acima, que a cantora inaugura uma aternativa
imagética e comportamentd ao publico jovem em um panorama predominantemente
pop. Segundo Marshal uma das formas de se agregar autenticidade a estrela de musica
popular € criar um novo edtilo, que pode ser tanto uma ruptura com o visud dominante
no mercado, quanto com os proprios codigos musicais mais difundidos. Pitty “mistura
pop erock pesado” formando novos som e imagem

Para melhor perceber o contexto em que a cantora surge, gopomos uma rgpida
retrospectiva dos géneros rock e pop, dinhada com especificas conjunturas socias e
ideol Ogicas, assm como a congtituicdo de um lucrativo mercado juvenil.

E importante ressdtar que foi somerte a partir da década de 1960, quando o
movimento feminiga dingiu grande repercussdo, que as mulheres aingiram o patamar
de icones no género rock - posicdo que personificava o forte contelido subversivo do
edilo mudcd e refleia 0 enggamento ideoldgico, congtantemente presente, com
movimentos politicos da época, ndo ainhados alogica capitdista

Porém, a partir da década de 1980 com o fim da Guerra Fria e achamada “crise

6 VELOSO, BEATRIZ. A anti-Sandy. Ano de 2003. Disponivel em:
<http://revistaepoca.globo.com/RevistalEpoca/0,,ED G64459-6011-314,00.html>. Acesso em: 10/04/2007

7 Janotti Junior enfatiza em seu texto que a segmentacgo € to forte no mercado fonogréfico que a maioria das lojas
de discos disp8e seus produtos de acordo com o género musical. Dessa forma, 0 consumidor encontra, rapidamente o
que desgja.
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das utopias’, as ideologias dterndtivas a0 cgpitdismo sdo enfraguecidas e o
neoliberdismo passa a sr 0 Unico moddo consderado vidvel. Com e indituiu-se a
ditadura do consumo, disseminada pelo marketing, travestida de culto a imagem como

forma de construir identidades.

Nasce, entdo, nesse contexto de associacdo entre identidade, imagem e consumo,
0 pés-feminismo, que propde uma agenda que reabilita socia e politicamente
acOes e artefatos que a “anacronica’ “ortodoxia’ feminista negara. De maneira
jovid, enfatiza a importancia das escolhas individuais de estilo de vida e dos
prazeres e poderes proporcionados pelo enggjamento, devidamente habilitado,
com os ingredientes basicos da industria da feminilidade. O consumo deixa de
ser visto como a *“prisdo de ouro do patriarcado” e passa a ser tratado como uma
dividade estética, um espaco em que as mulheres podem desenvolver seu
potencia de criatividade smbdlica e de auto-expressdo, entre outras formas
significativas de liberdade e conquista pessoa — 0s grandes estandartes a serem
levantados, numa conjuntura em que a iguadade de oportunidades para as
mulheres jafoi acancada (Freire Filho, 2005; 12).

O discurso pés-feminiga dcanca nivels mundiais. Sua relevancia, questionave,
€ edificada através da grande vishilidade concedida a retérica na midia, e em
diversas indlstrias — indusive na fonogrédfica —, como ferramenta de insercdo em
lucrativos nichos de mercado.

Simultaneamente, fendmenos como o0 bemsucedido grupo pop inglés Spice
Girls — conjunto de cinco mogas, escolhidas a dedo por produtores — surgem com
grande forca na midia e tendo como publico mgoritério criancas e jovens, sobretudo do
sexo feminino. Era propagado o Girl Power, poder feminino, que dizia a meninas que
deviam acreditar em S mesmas, nas SUas cgpacidades e individudidade, independente
da aprovacao de terceiros, sobretudo do sexo masculino.

O discurso, entretanto, estimulou ainda mais 0 consumo de novas identidades,
dispogtas diariamente nos mais diversos canais midiaicos. O publico juvenil gpresenta
* extremamente vulnerdve as sugestfes consumidas, Vvito que Seus integrantes,
adolescentes e pré-adolescentes, “desesperados para agradar e serem aceitos’ — como
dirma Segel® em seu livio The Great Tween Buyng Machine: Marketing to Today's
Tweens, citado por Alissa Quart, en Branded: The Buying and Selling of Teenagers. —,
S ingpiran em modedos comportamentais disponibilizados e vaidados, principamente
no ambiente midiético, como objetos de consumo e ferramentas para a construgdo de
uma identidade.

8 Siegd se foca mais no caso dos pré-adolescentes, mas é de notério saber o desejo de adequacdo que ronda os
adol escentes.
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As Spice Girls acabaram apds lucrar ostensivamente com o0s produtos que
levavam a marca do grupo, mas o fil& comercid SO havia comegado a ser explorado:
disponibilizava figuras femininas que pouco tinham a ver com o arquétipo de sexo fragil
aé entdo costumeramente atribuido a mulheres, novos moddos de feminilidade jovem
passaram a s legitimados na midia, na misca e na moda, paa uma geracao que
nasceu e cresceu sob 0 guarda-chuva “ideoldgico” do pos-feminismo. No ambito do
rock, tendéncia se configurou primeramente com a canadense Avril Lavigne,
posicionada no mercado como opgdo — de consumo juvenil, principdmente — a icones
pop femininos, como Britney Spears e Crigtina Aguilera

O mercado juvenil, reconhecidamente lucrativo e promissor, € dvo das mas
diversas edratégias de marketing. Ideide Fontanelle, em seu atigo Os cacadores do
Cool, determina que audmente, o maketing juvenil focdiza suas agbes na
segmentacdo mercadoldgica a procura s nichos ainda ndo explorados. Uma das téticas
mais em voga no momento é o chamado coolhunting que, aravés de uma abordagem
antropoldgica identifica, entre milhares de expressdes culturais, as que tém maior
possibilidade de condtituir tendéncias — préticas de consumo — em um aranjo sicio-
econbmico constantemente carecedor de novidades. Dentro dessa mesma logica opera a
indUstria fonogréfica.

Avril Lavigne, por exemplo, indituiu o subnicho das garotas roqueiras “de
aitude’, que vaidou no espaco mididico uma representacdo de feminilidade — ainda
que disponivel como mercadoria — muito disinta dos arquétipos hipersexudizados’
dominantes até entdo, em meios propagadores de tendéncias jovens como a MTV
americana. Esse novo modeo mididtico-comportamenta feminino emerge na edtética
anti-fashion de Avril, que resbilita eementos do punk e do rock e disponibiliza as
adolescentes — ao mesmo tempo em que vaida na midia — um novo leque de atitudes
e visud, antes renegados a0 cen&io undergound e sem representacd0 iconica no
mainstream.

E possivel, entdo, identificar a ascensio de Pitty a categoria de rock star no
cenaio comercia brasleiro como um investimento da indUdria fonogréfica e da midia
nesse nicho mercadolégico que havia sdo pouco explorado no pais e que produzia atos

lucros no cendrio internaciond.

9 SUBRAMANIAN, Sundar. I’m With The Sk8er Boy: The Construction of Avril Lavigne’s Tomboy Anti-pop Star
Persona and Its Reflection and Articulation in Stylistic Elements of The Rit Song Sk8er Boy.
http://files.bangshang.com/avril-essay.doc
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Tato Aty ocomo Awril figwam uma dtenaiva a0  icone
musica/imagético/comportamenta anterior,  consumido  por um  publico-avo
essencia mente adolescente, em seus respectivos contextos culturals.

Fitty € um icone feminino “de ditude’: dém do visud e do comportamento,
“compde e canta 0 préprio repertdrio e ainda toca guitarra nos shows’, destoando do
Que era comum nos meos de comunicagdo naciond. Além disso, proclama a
necessidade de “ser vocé mesmo, mesmo que sga hizarro” (Pitty, 2003), e ainda faz
gpologia a masturbacdo feminina ro videoclipe de Equalize, misica de seu primeiro CD
Admirave Chip Novo, de 2003.

Logo, pode-se concluir que o contelido imagético de ambas, atrdado a uma
edtética do rebelde, estabelece o principa €o entre Fitty e Avril, de conexdo mididtica e
identificacBo de mercado. Percebe-se, assm, a fundamental estruturacdo de um mercado
consumidor para a condrucdo de uma imagem mididica consisente, assm como uma
performance condizente com o género musica, ou mehor, aos géneros musicals com 0S
quais didoga. Visando andisar de forma mas aprofundada a performance de Fitty,
discutiremos como imagem, discurso e aitudes interagem nos videocdlipes mais famosos

da cantora de acordo com os elementos acima apresentados (KelIner).

Seja vocé mesmo que sga bizarro : a estruturagdo midiatica de Pitty

Discutiremos trés videoclipes da trgetéria da cantora Mascara, Equdize (ambos
de seu primeiro CD “Admiravel Chip Novo”, de 2003) e Anacrénico, cangdo que
nomeia seu segundo CD, de 2005.

Seu primeiro hit “Mascard’ teve o videoclipe exibido incessantemente na MTV,
dém de estar disponivd em midias digitais, como na péagina oficid de Pitty'®, no site de
relacionamentos Orkut, onde possui mais de 1000 comunidades relacionadas, e no
Youtube, cujo link mas vistado — dos 53 que disponibilizan o videoclipe - teve
goroximadamente 83.500 acessos. A letra de “Méscard’ tambén foi efusvamente
abragcada pelo publico jovem. A forca do refrdo “O importante € ser vocd mesmo que
sga estranho / Sgja vocé mesmo que sga hizarro” — que em muito lembra Girl Power
indituido pdas Spice Girls — pode ser expressa através dos mais de 20.000 membros

da comunidade do Orkut, referenteamuisica“PITTY: O importante € ser vocég’ .

10 O site de pitty disponibiliza - para se ouvir - todas as misicas lancadas pela cantora assim como - para assistir - 0s
videoclipes produzidos para a banda. Ha também shows gravados ao - vivo e extras como o making of de
“Memodrias’. Endereco: www.pitty.com.br.
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O videoclipe procura relacionar-se literamente a letra da cancdo, ou melhor, ao
termo repetido no refrdo: “bizarro”. Os eementos congtantes e mais marcantes do video
s80 personagens agpresentados como atragbes de freak shows. Dentre esses podemos
enumea: um veho vedido com roupas femininas, uma miss infantil, um menino
fantasado de Mickey Mouse, gémeas vestidas de anjo, um ando fantasado de gorila
entre outros. Um mégico oriental gpresenta estas arages, presas em gaiolas. Enquanto
isso, trés homens sentados diante de uma mesa parecem avdia-las. Estas agbes sdo
intercaladas com imagens da banda tocando no fundo do cend&io e outras de PFitty
inserida na histdria, observando outros dos seres “bizarros’.

O clipe possui dementos classicos dos videos de rock, a comegar pelo ambiente:
Um gapdo ou teatro abandonado; os eementos cenograficos, como moéves e objetos,
s0 velhos e sujos. A fotografia puxa para tons esverdeados e escuros, 0 que contribui
para a amosfera sombria e de estranhamento, utilizada ha muito por bandas de rock
“pesado” como Nirvana.

A idéa de freak show € muito caracteristica da cultura norte-americana, onde
este tipo de espetaculo era recorrente no inicio do século XX. Mesmo dentre as atracOes
do dlipe, dgumas também parecem remeter aquele pais. EStas por sua vez parecem
trazer Sgnificados subjacentes, como se para questionar 0 que € realmente bizarro. A
miss infantil veste um figurino tipico dos concursos de beleza para criangas americanos.
O menino fantasado de Mickey também é branco e louro. Ele ri diabolicamente e
surgem labaredas a0 redor, 0 que remete a0 ma, a0 diabo. Essas duas figuras
incorporam uma critica a0 Sstema. A primeira a0 sugerir o culto a beleza, vigente no
mundo aua, como ago bizarro. A segunda a0 evocar os maes da dominagdo culturd
copitdita. Edta Ultima, no entanto, € problemética, jA& que o proprio videoclipe se
gpropria da linguagem utilizada por bandes norte-americanas. E importante ressdtar que
tals personagens sdo misturados a outros comumente tidos como estranhos, como o as
gémeas damesas. Um indiano e um lutador de sumb também gparecem na condicdo de
seres bizarros, embora sgjam smplesmente estranhos a cultura brasileira

Os personagens que observam e avaliam edas atragbes vestemse com roupas
sociais. Os dois homens brancos usam Oculos escuros, enquanto a figura do chefe, um
homem negro, aém destes, usa capa e cartola. Ao find do clipe, pode-se observar que
edte lider é na verdade, cego, pois ao tirar os oculos, revela um olho fechado e outro de

vidro. Assm, questiona-se quem, ou o qué, afinal, define dgo ou dguém como hizarro.
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Nos trechos em que Pitty surge como personagem, € ndo como membro da
banda, €la atua como observadora e estas cenas distanciamse um pouco do cenario
principa, com o freak show. Em outro ambiente, que parece contiguo ao saldo principd,
com as mesmas caracteriticas sombrias, a cantora observa dois loucos, friamente,
Embora a banda ainda exerca um papel importante no clipe e Pitty gpareca como parte
desta, elaja se destaca, com umaimagem independente.

Os movimentos de Pitty, nos trechos em que surge junto a banda remetem a
outros vocdistas conhecidos de bandas de rock, principdmente homens. E interessante
observar que outros sucessos do rock também abordam a temética do estranho, como
Freak da banda augtrdiana Silverchair e Creep dos ingleses do Radiohead. Ao contrério
destes, todavia, tanto na letra quanto no clipe, Pitty ndo coloca a § mesma no papd de
estranha, gpenas observando ou aconsalhando seu publico.

Ao retomar, nete dipe, inUmeros dementos ja utilizados em videoclipes de
rock, Pitty afirma sua posicdo em um nicho mercadolégico. O discurso da letra e das
imagens traduz questionamentos quanto a ordem estabdecida de forma smples, de
acordo com os ideais de rebedia identificados com o género musical. Como primeiro
videoclipe, a apresentacdo da imagem da cantora foi feita de forma a fixé-la como uma
“roqueira de atitude’, a0 posicionar-se contra o establishment.

Sua quarta cangdo de trabaho “Equdize’ destoa bastante da temética rebelde da
cantora. Por se tratar de uma balada roméntica — tema geramente associado as grandes
estrelas do pop naciona, como Sandy — a cangdo gerou polémica entre seus fas, para
guem era no minimo contraditdrio vé-la com uma temética téo ordinaria, com ritmo téo
lento, destoando da agressividade do rock. Na comunidade do Orkut “Anadisando Letras
da RAitty” dguns fas que se mostraram ofendidos pela bandidade do tema da cancéo,
mas a0 observarem aentamente o videoclipe, perceberam sua complexidade.
“Equdize’ representou a habilidade com a qua a performer conseguiu conciliar
elementos do género pop com o rock, aumentando sua autenticidede diante de seu
publico e a@raindo mais fas.

O videodlipe inicia em dléncio. O Unico som que se ouve € o de carros passando
na rua, 0 gque Situa 0 cenaio como um gpartamento em ambiente urbano. A primera
cena refratla uma sda comum, praicamente sem movels e com roupas, livros e
amofadas espahadas. Pitty aparece deitada de costas no tapete com um cigarro nas

mé&os, de modo que a Unica iluminagdo € a forte luz do sol que entra pelas jandas. E
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interessante observar como a configuracdo e iluminacdo cénicas associadas a qudidade
da imagem (um pouco granulada, conferindo ares de video casdro'!) permitem uma
gproximacéo ao factua, disanciando-se dos demais videoclipes romanticos. A camera,
gerdmente imével, surge goenas como um item de regisro da auacéo de Pitty.
Diferentemente dos dipes “Anacronico” e “Mascard’, €a surge sozinha, néo
goresentando sua banda em momento algum. Um fator interessante é que Pitty também
ndo canta durante o video, 0 que a tira da condicéo de intérprete e reforca o carater
subjetivo de compositora.

As cenas seguintes a exibem entrando no banheiro e olhando-se no espelho.
Com os cabelos despenteados e sem maguiagem reforcada, ela observa os dentes —
como e edtivese removendo adgum vestigio de comida — e a lingua (de modo que seu
piercing aparece). Surpreendentemente a camera a registra, de modo sutil, urinando —
gparecendo apenas seus pés, 0 vaso sanitério e o pape higiénico. Reside al uma
descongtrucdo da tipica imagem da mulher nos videoclipes de bdadas. Vedtida de
casaco, shorts e meias da nega a imagem da protagonista frégil e superproduzida que
contracena com um par romantico em aguma locacéo ludica O visud dedeixado e
redizacdo de atos cotidianos e nada roméanticos, como urinar, a gpresentam de forma
diginta Ela figura uma pessoa ordinaia, mas a0 mesmo tempo é a Unica personagem
em cena, 0 que exdta sua imagem como estrela e aumenta a identificagdo do publico.
Essa caracterizacdo O € possivel, uma vez que a imagem despojada de Pitty a permite.
Seu visud pouco convenciond e aitudes longe do lugar comum da feminlidade na
midia a habilitam a redizar aividades cotidianas sem incoeréncia. Serig, por exemplo,
incompativd com a imagem feminilizada de Sandy gpresentar-se urinendo em um
videoclipe, por mais sutil que aimagem fosse.

Nas proximas seqiéncias ha uma insercdo de Pitty vedida de balaina
gpresentando ares de feminilidade quase oniricos, que se misturam com a sucessdo de
imagens dela e de uma crianga (supostamente a prépria Fitty quando infante). A edtética
da imagem nd muda Como uma crianca e ainda vestida de bailarina, ela se esconde no
amaio e come uma macd, uma anadogia com a inocéncia e 0 pecado que € judtificada
pelas cenas a seguir.

A camera volta apresentar a sda da primeira sequiéncia. Pitty se deita sobre o

tapete, inquita As imagens passam a focar, muitas vezes sem nitidez, a cantora

1 vale ressdtar que o videoclipe foi gravado na prépria casa de Pitty. Logo, o ambiente retratado era 0 mais intimo
possivel da artista.

10
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acariciando lentamente a nuca, a cintura e o ventre, durante este trecho da musica “Até
parece que vocé ja tinha o meu manud de ingtrugbes/ porque vocé decifra os meus
sonhos/ Porque vocé sabe 0 que eu gosto /e quando vocé me aboracal o mundo gira
devagar”. Ao fim da dltima frase, a inocéncia retorna na figura de uma crianga que fdiz
pula incessantemente. Ainda que sutil, a representacdo da masturbacéo feminina aua
novamente com forca no desmonte da imagem delicada e pudica da mulher. Em uma
segiéncia gravada de trés para frente Fitty danca fdiz td quad uma balaina
desgjeitada, caindo em cima dos travessairos da sala, como em uma brincadera infantil.

Essas cenas tendem a naurdizar a masturbacdo femining, ao incutir imagens
pueris e inocentes representando as sensagOes de prazer obtidas com ta  ato.
Aparentemente paradoxa, ao entrar em uma temédtica bana e lucrativa (a romantica),
Pitty conseguiu reforcar sua imagem de autenticidade, expandindo seu publico sem
perder a adoracéo de seusfas.

O terceiro videoclipe andisado, “Anacrbnico’, ja faz pate do segundo CD da
cantora. Este retoma a estética do bizarro, utilizada também no videodipe “Méscara’. E
interessante observar que os dois S0 de autoria de diretores diferentes — “Anacrénico”
€ de Danid Ogg e “Méscad’ de Mauricio Eca — 0 que faz constatar que a orientagéo
para representar Pitty e sua banda em situagbes de estranheza visa a construcéo de uma
identidade visud bagtante apreciada e utilizada no melo rock aua. O cantor norte-
americano Marilyn Manson conquistou seu espaco de icone por gpresentar uma
coeréncia do estranho, que permeia suas | etras, seu modo de vestir e seus videoclipes.

O cen&io de Anacrénico é um hospicio, onde a personagem de Fitty encontra-se
internada como louca — aguém que ndo se adequa aos padrdes sociais, que busca
ideais considerados inapropriados. Ao contr&rio de “Mascard’, Pitty se posiciona, entéo,
no papel de estranha e ndo simplesmente de observadora.

Percebe-se que a maioria dos internos € do sexo feminino e que os funcion&ios
do hospicio — que representam os agentes do sstema — sdo todos homens. N&o fica
claro se essa preponderéncia de género ocupando determinado papel € intenciona, mas
pode ser interpretada como uma critica a reprovacéo socia que sofrem as mulheres que
assumem atitudes dissonantes das determinadas pelo status quo.

Uma observac@o curiosa consiste no fato de o restante do grupo assumir o papel
de “enfermeros’ e somente PFitty interpretar o de louca, o que é quebrado nos trés

flashes em que aparecem todos juntos tocando. Mas o fato € que a banda aparece
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cons deravelmente menos do que em clipes como “Méascard’.

O antagonista da higtéria desenvolvida a0 longo do clipe — que acompanha a
propria letra da misica — € uma marionete soturna que representa 0s agentes externos
gue exercem pressdes para 0 artista tornar-se algo que ele ndo é O personagem de Pitty
(vestida de branco e com asas) inclusive se revolta smbolicamente contra Stuacéo,
atirando uma cadeira pea jandla do quarto onde estd, arrancando os lengdis da cama,
guando o boneco Ihe dirige dgumas paavras e indica com o dedo que direcéo seguir.

Entende-se, a0 longo do clipe, que o intuito é transformé-la, assm como se faz
com tantos outros musicos e bandas, em ago adequado e comerciamente rentavel para
guem exerce as pressdes — industria fonogréfica, midia Converté-la em uma pessoa
“normd”, fazé-la adequar-se as normas edtabelecidas peo sstema é a meta desses
bonecos que visam tirar de Pitty, como mostra uma cena, as asas — como simbolo da
crigtividade — que lhe conferem individualidade e autenticidade, tornando-a band.

No plano poderior, a cantora tenta fugir desse esquema, mas € literdmente
capturada por uma rede, jogada por esses bonecos, que representa 0S COMPromissos
contratuais que a obrigam, por exemplo, a aparecer em revidas, programas e eventos
gue nada tém a ver com a sua mUsica, com o intuito de transmuté-la em produto
mididico.

A pate mas explicita do clipe, quanto a essa manipulacdo sofrida pelo atisa
em evidéncia, por parte das tais marionetes soturnas € a em que uma dessas corta o topo
da cabeca de Pitty, expondo-lhe o cérebro e inserindo nele um rel6gio — orientando seu
tempo como produto rentavel, que inevitavdmente sara de moda em adgum momento
para que surja um novo produto — e o dinheiro — como nova prioridade, no lugar de
qualquer outro interesse que possa ter esse individuo. E a lavagem cerebrd produzida
pela fama, onde muitos incorporam 0s ideals gananciosos e vazios produzidos pelo
meio, olvidando-se de valores mais e evados e cons stentes.

A cena seguinte a insercéo desses elementos no cérebro de Pitty, é a mesma
figura soturna ensnando a cantora 0 que é ser uma pessoa norma — figura
representada em um quadro negro por um homem engravatado levando sua pastinha
para trabalhar, pensando no dinhero — uma “nuvenzinha’ de pensamento, desenhada
Ou sga, ser normal é edtar inserido no modelo de trabalho onde ocupa um emprego de
edrutura “formd”, pensando-se, sobretudo na rentabilidade do mesmo. Notase que a

figuraque vai trabahar € um homem e ndo uma mulher.
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No préximo plano, PFitty ja aparece sorrindo para a marionete professor, como se
entdo normatizada. Entdo a cantora se levanta, € cumprimentada pelo boneco soturno e
recebe um diploma dos enfermeiros do hospicio. Compreende-se que da findmente
virou uma pessoa inserida nas regras do jogo do status quo, sendo indusve portadora
de um diploma. Em seguida, Fitty se transforma em uma boneca, que cai a chéo e se
quebra, sendo colocada, aos pedacos, dentro de uma gaiola, pelos enfermeiros do
manicdmio — 0s mesmos que [he haviam dado o diploma.

A normdidade, como regra comportamental seria, entdo, tdo agressva a0
individuo a ponto de destruir sua persondidade auténtica Os mesmos simbolos que
proporcionam aceitacdo socid e sgnificam pregtigio, como um diploma universitério,
S80 agueles que engaiolam o sujeto, vivo e fragmentado, em uma prisdo ideoldgica e
comportamenta que ndo € percebida, pois esta naturaizada.

E interessante observar o conflito entre os conceitos ideoldgicos pregados no
clipe e o contexto em que PFitty estd inserida na indUdtria fonografica. Aparentemente, a
cantora propde a subversdo do que se entende pela ideologia vigente, no entanto esta
plenamente inserida no cen&io rock mainstream brasileiro — suas cangbes obtém
presenca massiva nas radios de audiéncia jovemn, assm como seus clipes nos programas
de musca — e lucra com os beneficios produzidos pela suposta manipulacéo que

censura.

Consideracdesfinais

Asim, pode-se atribuir o grande sucesso de Pitty, a construcdo de uma
identidade  inter-rdlacionada —  imagética, comportamental e muscd — que
possibilitou a cantora adcancar e sedimentar seu espaco como estrela do rock e
celebridade — rétulo ainda congtantemente negado pela baiana — nas mais diversas
midias, indusive nadigitd.

Nos videoclipes — mas também em reportagens e entrevistas nos mais variados
veiculos — condruiu-se a associagdo entre Pitty e as qualidades que a permitiram
aingir o patamar de proeminéncia em que se encontra. Deuse enfoque a relacéo entre a
cantora e o atributo de “autenticidade’ — conceito ainda vago, propagado como
predicado indispensavel aos icones da juventude pds-moderna. A dudidade neste
conceito condste em atribuir caracteristicas Unicas a adgo que € concebido como

produto culturd, fruto de umaindlstria que visa prioritariamente, o lucro.
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Pitty insere-se neste contexto ambiguo a0 configurar-se como icone rock
auténtico, porta-voz legitimo dos anseios de adolescentes e jovens que ndo possuiam
representacdo de seu edtilo — supostamente beirando o underground — na grande
midia

Critica duramente as edratégias de mercadorizacd dos artistas, promovidas
principdmente pela indidtria fonogréfica e a midia, a0 mesmo tempo em que a prépria
Pitty colhe os louros — como o prémio de mehor videoclipe de rock do VMB 2006 —
e os dtos lucros — mais de 500 mil CDs vendidos somados a produtos atrelados a
“marca’ Pitty — proporcionados por essas téticas.

A canttora surge contextudizada em um momento em que 0 pos-feminiamo
requer e permite cada vez mas figuras femininas de destague que representem
renovados papés socials e inaugurem novos hichos mercadoldgicos. Enquanto isso, as
contradigdes que permelam a consgtrucdo Smbdlica do objeto mididtico Pitty, parecem
ser ignoradas — diva ou passvamente — por parte do grande publico e a percepcdo
destas é pouco edimulada pela indistria culturd. A imagem da cantora, patenteada
como fendmeno auténtico e repleto de “atitude” — outro conceito bastante incerto —
ecoa com éxito na midia. O simbolo Pitty torna-se acessivdl como modelo dternativo de
feminilidade tanto & meninas quanto aos meninos.

Dedta forma, Pitty ocupa perante o publico adolescente, o lugar de icone que ja
fol outrora reservedo a outras celebridades musicals, insidas em  tendéncias
mercadologicas que fazem hoje pate do passado. Da mesma mangra que suas
antecessoras, a cantora € propagada a partir de uma concepcdo estereotipada, mesmo
guando o conceito em voga €, como no caso de Pitty, uma suposta “ autenticidade’ .
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