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Resumo

Este trabaho, fruto de pesquisa de doutoramento, procura desvendar os processos de
transmisso tranggeraciond de saberes presentes na comunidade das Figureiras de
Taubaté. Essas atistas populares moldam o barro na forma de singelas figuras que,
depois de pintadas, compdem o presépio nataino e so detentoras de um saber artistico
que é trangmitido através das geractes hé, pelo menos, cem anos.

Com o gpoio do método biogréfico buscamos, por meio das memérias destas artistas,
congruir uma histéria que revele os processos de ensino-gprendizagem deste grupo e
suas edratégias folkcomunicacionais nas relagcbes de troca de experiéncias e saberes

entre as geragoes.
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O processo de ensino-gprendizagem da arte figureira na cidade de Taubaté, na regido do
Vde do Paraiba Paulista, ocorre por melo de edratégias folkcomunicacionais que
pretendemos estudar neste trabaho. Para tal empregourse o méodo biogréafico
(metodologia da Histéria Ord) e a pesquisa participante. O recorte escolhido para
pesquisa, envolve a fusio de trés dementos, que consderamos muito importantes e
interdependentes, sfo eles. @ A meméria; b) A comunicacdo entre as pessoas, € C) A
arte popular.

A memoria foi tratada com o apoio da metodologia da Histéria Ora, como proposta de
aplicacdo desse méodo em outros campos do conhecimento que ndo o0s estudos
histéricos, antropoldgicos ou sociolégicos. Ha registros do uso da metodologia na area
da Psicologia e em &eas especificas da Medicina, da Matemética, da Pedagogia, da
Salde, do Patriménio e outros estudos abordando a meméria. Na &rea especifica da

comunicacdo, sB0 raros agueles com a utilizacdo da metodologia da Historia Ordl.

1 Trabalho apresentado no VI Encontro dos Niicleos de Pesquisa em Comunicacio — NP Folkcomunicacio
% Doutor em Multimeios pela Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP) — cameloti @uol.com.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Apesr de haver disciplinas especificas na &ea de comunicacdo que tratam da
entrevista, seu viés € 0 da obtencdo de dados jorndisticos e ndo histérico-sociais,
negligenciando-se, assm, a riqueza de informagbes que o méodo biografico obtém, por
meio de suas técnicas de construcdo da relacdo de parceria (entrevistado-entrevistador)
e pela preocupacd em deixar que o entrevistado condtrua sua faa e articule seus
pensamentos de maneira livre, porém objetiva.

Outros elementos presentes neste trabalho sdo o folclore e a cultura popular. Nessa &ea,
buscamos congtruir uma Vvisio critica sobre as diferentes maneiras de compreender as
duas categorias dos estudos antropolégicos de forma a encontrar um conceito claro, para
aprofundarmos a pesquisa com o grupo de Figureiras de Taubaté, para que pudéssemos
entender sua Arte como expressdo folcldrica inserida no &mago da Cultura Popular Vde
paraibana. A arte deste grupo de artesfos evoluiu a0 longo do tempo, e, sem deixar de
ser tradiciond, vem se modificando com as novas geragbes, sgja na temética, sga no
modo de producéo.

Como em todas as relagbes humanas, a comunicagdo € um demento essencid, e
acreditamos que sera possivel afirmar que entre essas artistas populares de Taubaté, ha
um processo de comunicacdo edruturado e organizado, mesmo que nd&o tenham
consciéncia disso, que permite a troca de informagdes e saberes entre as geragoes de
Figureiras. Os saberes agqui diagnosticados e andisados envolveram todo o processo de
confeccdo das figuras de baro e tornou-se importante descobrir quais oS meos
empregados pelas artistas para a transmissfo inter e transggeraciona deste conhecimento.
Se ha um processo organizado de transmissdo, ou Se este processo ocorre de maneira
informa, cacado nas relagbes familiares ou de amizade (tanto de parertesco quanto de
apadrinhamento). Se a comunicagéo existente pode ou n&o ser compreendida no escopo
das pesguisas em fol kcomunicacéo.

Paa mehor inicdarmos nossa reflexdo torna-se necessrio  compreendermos em
primeiro lugar o que é“Culturd’.

O termo “culturd’ surgiu no fina do século XIX como a juncdo de dois concetos. o do
deméo Kultur, que era utilizado quando se abordavam todos os aspectos espirituais de
uma comunidade, e o da padavra francesa Civilization, que se referia, principadmente, as
redizacOes materiais de um povo. Foi Edward Tylor (1871) quem cunhou o vocabulo
inglés Culture, que "tomado em seu amplo sentido etnografico € este todo complexo que

inclui conhecimentos, crengas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra
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capacidade ou habitos adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade">.

Segundo Laraia (2005), Tylor, com essa definicdo, resumiu todas as possbilidades da
redlizacdo humana, além de destacar 0 carater de aprendizado da cultura em oposicéo as
correntes tedricas que acreditavam que a cultura pudesse ser trangmitida por
mecanismos bioldgicos, como a heranca genética. A teoria da transmissfo genética da
cultura pensava que 0 ser humano era cagpaz de condruir sua cultura de maneira naturd
e intuitiva apenas pelos seus tracos genéticos, e que, portanto, um bebé poderia sozinho,
sem contato com nenhum outro ser humano, reproduzir os tragos da cultura de seus pais.
Essa teoria, @ ser confrontada, ndo apenas por Tylor, mas por outros tedricos, acabou
sendo vencida pela comprovacéo de que a cultura faz parte de um processo mais amplo
que depende de uma reacdo de ensno/gprendizagem dém dos modelos e das
repeticoes.

“ Resumindo, o comportamento dos individuos depende de um aprendizado, de um

processo que chamamos de endoculturagdo. Um menino e uma menina agem
diferentemente ndo em funcdo de seus horménios, mas em decorréncia de uma

educacéo diferenciada.” (LARAIA, 2005 p.19)
A Revolucdo Indudtrid, como gponta Renato Ortiz (1996), intendficou e ampliou as
divisdes sociais e culturais, com uma digtingdo entre variados niveis de cultura Essa
distincdo acabou sendo aceita e incorporada como uma convencdo socia e intelectud,
porém preconceituosa, que apresenta, atualmente, quatro nivels de cultura definidos
pel os tedricos:
1. CulturaEruditaou Alta Culturg;
2. Cultura Popular ou Baixa Cultura;
3. Culturade Massa ou cultura transmitida pel os veicul os de comunicagdo de massa €
4. CulturadaMidiaou cultura nascida nos meios de comunicacéo.
A definicdo de “Cultura Erudita’ existe desde a Idade Média, periodo no qud os
sacerdotes e nobres eram 0s Unicos grupos sociais que possuiam direitos, entre ees o
direto a educacdo, que, dém do acesso a leitura e a0 conhecimento dos escritos
guardados nos monastérios, também fornecia os par@metros para apreciar a arte. A
“Cultura Erudita’ também € explicada pelo conceito de hegemonia de Gramsci (1978),
no qua a classe hegeménica determina quais sdo os conteidos culturais aceitvels para
0 conjunto da sociedade e para 0 seu grupo, dém de estabelecerem cddigos e critérios

que facilitam ou dificultam 0 acesso aos seus bens culturais para pessoas de outras

3 Edward Tylor, 1871, cap 1, pl - Tylor, Edward. 1871 Primitive Culture. Londres, John Mursay & Co.[ 1958, Nova
Y ork, Harper Torchbooks]
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classes. A “Cultura Erudita’ estd associada & manifestagbes culturais apreciadas pela

elite e que, a0 longo do tempo, foram impedindo 0 seu acesso pelas outras classes

socias.
“[...] épreferivel falar em culto, elitista, erudito ou hegeménico? Essas denominacdes
se superpdem parcialmente e nenhuma € satisfatoria. Erudito € a mais vulneréavel,
por que define essa modalidade de organizar a cultura pela vastidéo do saber reunido,
enquanto oculta que se trata de um tipo de saber: ndo sdo eruditos também o
curandeiro e o artesdo? Usaremos as nogdes de elite e hegemonia para indicar a
posicdo social que confere ao culto seus privilégios, mas empregaremos mais
freqlientemente esse Ultimo termo, porque é o maisusado.” (CANCLINI, 1998. p. 21)

Ja a “Cultura Popular”, segundo Strinati (1999), é um conceito de dificil definicdo, uma
vez que as mais diferentes abordagens tedricas consideram como “cultura popular” toda
cultura que ndo é controlada pela classe hegeménica, isto €, toda manifestacéo culturd
gue ndo é interessante para a dite socid, a qua, por meio do seu sstema isolacionista,
jainterditou aos seus membros 0 acesso a estas manifestactes.

A cultura popular vem sofrendo nos Ultimos anos um processo de andise e interpretacéo
gue ora beira a tentativa de valorizacdo cultural, enquanto construcéo de identidade, ora
serve para segregar um corpo de manifestagbes sob um rétulo fécil e drangente que
atenda a interesses mercadologicos. Para a nossa andlise, acreditamos que a Cultura
Popular deva ser entendida pela soma de duas vertentess A primeira o conceito de
“Culturas Hibridas’ de Nestor Candlini que posiciona a redidade latino-americana no
cerne de um processo cultural distinto do processo europeu e mesmo anglo-americano e
que:

“do lado popular, é necessario preocupar -se menoscomo que se extingue do que com
0 que se transforma. Nunca houve tantos artesdos, nem musicos populares, nem

semel hante difusdo do fol clore, porque seus produtos mantém fungdestradicionais (dar
trabal ho aosindigenas e camponeses) e desenvolvemoutras modernas: atraemturistas
e consumidores urbanos que encontram nos bens folcldricos signos de distingao,

refer éncias per sonalizadas que os bensindustriais ndo oferecem.” (CANCLINI, 1998
p. 22)

A segunda visdo é agquela apresentada por Luigi Sdriani (1986) de que em uma
sociedade de classes como a nossa hd uma divisdo de culturas e subculturas e que a
cultura popular assume cada vez mas a expressso de uma cultura folcldrica que em
muitos momentos fica dificil ndo tornar as duas definicbes sinbnimas e da mesma forma
revesti-las de preconceitos.

“Otermo folclore acha-seinvestido ja ao nascer - nempoderia ser deoutramaneira
- de alguns significados precisos que remetem, por sua vez, a determinadas
ideologias que podem ser, sinteticamente, referidas como nacionalistas e
conservadoras. O carater substancialmente conservador da maior parte dos estudos
folcléricostem pesado bastante na desval orizacéo, cada vez mais aberta, por parte
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da cultura contemporéanea - ou pelo menos de boa parte dela - das tradices
populares, até o ponto emque o proprio termo fol clore tornou-se, arbitrariamente,
sinbnimo de "cor", de "atitudes pitorescas’, de "caricatura”, de "esbogo", de

exterioridade, de conservadorismo.” (SATRIANI, 1986 p. 79)

Com o advento da Revolucdo Indudtrid, esta “cultura popular” recebeu a denominagéo
de “folclore’, paavra introduzida nas ciéncias socials, ha metade do século XIX, por
estudiosos que, ao perceberem 0 avango da nova cultura indudtria, decidiram coletar as
“antiguidades populares’ européias. E, com iso, criaram mais uma divisdo nas aress da
cultura, pois, dém da cultura popular, surgiu a cultura “folk” que, segundo Roberto
Benjamim (2004), possui caracteristicas proprias que a separam das definicbes de
cultura popular, quando entendida em seu conceito de uma cultura plurd.

O folclore, em seu inicio, procurou recolher hitdrias, lendas e outros conhecimentos da
vida rurd européia jusamente no momento em que o continente se indudtridizava e s
urbanizava

“Por isso os folcloristas sdo uma invencéo do seculo XIX. Eles descobrem que as
"super sticdes" sao sobrevivéncias de um passado longinguo, mas que se encontram
ameacadas. Diante da transformacéo da sociedade, el es buscam desesperadamente
uma atividade salvacionista. Curiosos dos costumes populares, eles colecionam os
pedacos desta memoéria fracionada, procurando reifica-la nos museus, livros e
exposicdes. No fundo, todo seu esforgo consiste na construcédo de um saber

enciclopédico, cujas raizes sociais se extinguiram.” (ORTIZ, 1996. p.184)

O folclore ficou, desta maneira, associado a uma producéo cultura diferente daguela a
qual a sociedade urbana estava acostumada, sendo também rotulada de cultura primitiva
e predominantemente camponesa e rura. Esta concepcdo hegembnica de uma
manifestacdo de cultura afastou do dominio da cultura popular todo o0 conhecimento
tradicional. Ao batizar as manifestacbes populares ndo urbanas de “Folclore’, adguns
pesquisadores dividiram os estudos de cultura popular em duas correntes, a cultura
urbana, que passou a ser conhecida por cultura de massa, e a cultura rurd, que é
conhecida por folclore. Atudmente os estudiosos da cultura sdo obrigados a reconhecer
as inter-relacbes e trocas dinamicas que ocorrem em todo o campo da cultura na
sociedade, independente de sua origem e utilizaco.

“ Emdiferentes momentos, fatos culturaisteréo sido gerados pela culturadeeliteea
seguir folclorizados, para depois ser apropriados pela cultura de massas. Ou gerado
na cultura de elite, veiculado pela cultura de massas e apropriado pela cultura
popular, e assim por diante.” (BENJAMIM, 1985. p. 100)

Roberto Benjamim (2004) também gponta para a possibilidade de hibridizacdo, ou
difusdo, que é o encontro de duas ou mais culturas que trocam seus bens culturais,

gproveitando 0 que consideram interessante, daborando uma nova manifestacdo culturd
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ou ainda acrescentando elementos a sua manifestacéo tradicional dentro do processo de
criagdo coletiva, que € a rdagd que todos os agentes “folk” estabelecem com sua
cultura

A cultura enquanto campo de estudos, como ja foi apresentado, foi dividida e
subdividida por diversos autores e, a0 longo do tempo, suas definicbes e conceitos
foram aceitos e incorporados ao nosso vocabulario de maneira que, hoje, ndo nos sfo
edranhos os va&ios niveis de cultura. Entretanto, para a nossa pexquisa surge a
necessdade de uma maior flexibilizacdo desses concetos, pois o0 grupo andisado
trandta em um universo culturd muito mais amplo que as divisdes arbitrdias dos
edudos de cultura Aqui retornamos Canclini (1998) com seu conceito de “Culturas
Hibridas’, que nos guda a compreender melhor o universo cultura que pretendemos
andisr como sendo a soma de diferentes influéncias culturais e a auséncia de limites
bem definidos entre os niveis de cultura das sociedades latino-americanas e, quem sabe,
também da sociedade pés-moderna internaciond. E na confluéncia de técnicas e de
raizes culturais que trandtam os produtores e consumidores das manifestagbes culturais
pés-modernas, as quais Candlini batizou de “Culturas Hibrides’, um misto de arte
erudita com arte primitiva, uma mescla das raizes européias com as raizes nativas das
Américas, enfim um hibrido culturd que ndo encontra sSmilaridades em nenhum lugar
do mundo, mas a0 mesmo tempo se repete nas tentativas de diferentes artigtas em
buscar didogar com os diferentes nivels de cultura hoje conhecidos.

A cultura, quando levada em consderacd na andise dos processos comunicacionais,
permite que muitas teorias do conhecimento busguem compreender seu funcionamento;
entre elas, as teorias da comunicacdo, que, desde a metade do século XX, vém
gorofundando suas reflexdes na interseccdo entre a memaria, a cultura e a comunicacao.
Nesse campo, Luiz Betrdo (1971), no livro “Comunicacdo e Folclore’, refletiu acerca
dos processos de comunicacdo, gerados por representantes das chamadas "classes
populares’. Ele formulou uma teoria que buscava explicar como a comunicagdo ocorre
no interior das diversas manifestages folcloricas.

“A Folkcomunicacdo €, assim, o processo de intercambio de informacles e
manifestacédo de opinides, idéias e atitudes da massa, por intermédio de agentes e meios
ligados direta ou indiretamente ao folclore." (BELTRAOQ, 2004 p. 47)

A definicdo expressa acima deve ser percebida no contexto histérico e socid no qua foi
pensado e devemos considerar que o termo “massa’ empregado pelo autor faz dusdo a

uma sociedade urbana e nd a um grupo rurd ao qua a definicdo de folclore estava
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associada na época, no entanto Beltréo baseou seus estudos ndo em grupos bem
definidos e ddimitados, mas aos aglomerados de migrantes que vieram habitar a
periferia das grandes cidades. Satriani (1986) também aponta a visdo limitadora dos
estudos folcléricos e, principdmente, os preconceitos que esta disciplina vem sofrendo
a0 longo do tempo.

“[...], aideologia do folclore que apresenta- de ma ou até mesmo de boa fé, por parte
dosfolcloristas, o que no final deste nosso discurso éirrelevante- umaculturapopular
como interessa que apareca as classes dominantes, isto €, que dé uma imagem

mistificada da cultura das classes subprivilegiadas (com atencao particular, quando

nao exclusiva, aos estratos camponeses, pastoris e maritimos).” (SATRIANI, 1986. p.
92)

Podemos intuir que as manifestagbes folcldricas et entre 0s muitos processos
aternativos de comunicacdo das classes populares (que ndo conseguem, sga por fata
de acesso aps meios de comunicacd de massa, sga por desconhecimento de sua
aplicacdo, ou sga por decidirem, politicamente, colocarem-se fora da cultura de massa
e portanto, ndo se utilizarem dos meios de comunicacdo de massa digponiveis) para
transmitirem suas mensagens a0 seu grupo socid e também para outras classes socias.
Este processo, que ocorre no ambito das relaces entre as manifestagbes culturais, e a
necessdade de estabelecer um processo comunicaciona, que nasga das classes
populares, que sga uma comunicacd0 que ocorra de maneira horizonta, isto € entre
agudes que patilham um mesmo universo cultura, foi pensado por Betréo (1980)
Ccomo uma comunicacdo horizontal, porém n&o classida, is0 € ndo eda redrita a uma
Unica clase socid, ocorre sempre que um individuo ou grupo de determinada classe
socia, ndo-hegemonica, pretende comunicar-se por meio de manifestagbes de cultura
popular, no mais das vezes “folcloricas’, com grupos de sua mesma classe ou aé
mesmo com a sociedade mais ampla.

Uma vez que os meios de comunicacdo de massa sdo controlados por representantes da
casse "hegembnica™, as classes populares se utilizam de outros meios para estabel ecer
certa ressténcia aos processos de dominacdo, exercidos pela cultura "dominante’, como
forma de afirmar suas raizes e manter sua unidade enquanto grupo socid. A essa reacéo
podemos chamar de "Resisténcia Intdligente™.

4 GRAMSCI, A - Obras escolhidas Sao Paulo, Martins Fontes, 1978

5 “Resisténcialnteligente” - sdo processos de afirmacdo social de classes oprimidas dentro de uma sociedade
desigual, naqua aclasse hegemdnicaimpde seus valores culturais e sociais as demais. Processo muito comum em
regimes escravocratas e colonialistas. A resisténcia inteligente ocorre entdo quando os oprimidos desenvolvem
padrdes culturais proprios dentro do padréo imposto. (GUSMAO, N. M. M eVON SIMSON, OR. M. A
Criaco Cultural na didspora e o exercicio daresisténciainteligente In. Anuério Ciéncias Sociais Hoje, Sdo Paulo,
v. 1989, 1989.)
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s

A "Ressénda Intdigente’ é uma taica® ha muito utilizada, que j& foi percebida em
outras Stuagdes, como gpontam Neusa Gusméo e Olga von Simson (1989) em seu
esudo sobre a diaspora africana no Brasil. Essa pesguisa mostrou como  grupos
oprimidos podem, dentro de uma reacdo de dominacdo culturd, utilizar-se de téticas de
ressgnificacdo de eementos da cultura do opressor de forma a criarem um espaco
proprio de manifestagdo de suas raizes culturais, sem, entretanto, eitrarem em confronto
direto.

Esse processo, que tem na cultura seu campo de acdo, ocorreu no Brasil e também em
outros locais do mundo, sempre com populagbes em Stuacdo de opresséo. No caso
brasleiro, foran 0s negros escravizados que resdtiram as investidas do branco em
impor a sua cultura Por meio da "Resgéncia Intdigente’, des tranformaram e s
adaptaram a redidade do seu entorno, criando novos usos para as manifestagtes
culturais do senhor (irmandades, devogdo em oratdrios) ou por meio da eaboracdo de
novas manifestagbes culturais, adaptadas a0 codigo da cultura dominante (Caigpds,
corddes carnavalescos’).

A "Resgéncia Intdigente¢' € na verdade, uma téica de sobrevivéncia culturd
empregada por todos agueles que se encontram na parte inferior da estrutura socid.
Normadmente as formas de ressténcia culturd sdo transformadas em manifestagOes
folcloricas por ser este 0 espaco permitido de atuacéo cultural das classes subalternas.

“Numsentido geral e, portanto, necessariamente genérico, o f olcloreéotestemunhode
uma recusa cultural, de uma resposta negativa, da resisténcia das classes subalternas
ao processo de aculturacao tentado pelas classes dominantes, ao se confrontarem,

através de formas que mascaram com maior ou menor habilidade, a violéncia nelas
inata. O folclore constitui, conseqlientemente, em boa parte, uma manifestacéo

freqUentemente implicita da recusa das classes subalternas a seremabsorvidasemum
sistema cultural que as predestina ao papel de vitimas, que isso, depois acaba
acontecendo, na realidade ndo dependeigualmente, do poder de decisio das classes
subalter nas, mas estas se recusama ser absorvidas'sem protesto’, por uma cultura que

nao é a sua, mas que a ela se volta para captura-la.” (SATRIANI, 1986 p. 71)
Egtes grupos "resgentes’ se organizam de forma a garantir sua preservacdo no interior
do dstema, didogando e redizando trocas de maneira que, com o passar do tempo, ja

nédo haja, por parte das classes dominantes, a percepcdo de ressténcia, mas Sm uma

6 "tética', segundo Certeau é" um célculo que ndo pode contar com um (espago) proprio, nem portanto com uma
fronteira que distingue o0 outro como umatotalidade visivel. A tética sb tem por lugar o do outro. Elaai seinsinua,
fragmentariamente, sem apreendé-lo por inteiro, sem poder retélo adistancia. Elando dispbe de base onde
capitalizar os seus proveitos, preparar suas expansoes e assegurar uma independéncia em face das circunstancias.”
(CERTEAU, M. A invencao do cotidiano: 1. Artes de fazer - Petropolis, RJ: Vozes, 1994 p. 46)

7 GUSMAO,N.M.M eVON SIMSON, O R. M. A Criaco Cultural na di4spora e o exercicio daresisténcia
inteligente In. Anuéario Ciéncias Sociais Hoje, Sdo Paulo, v. 1989, 1989
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nocao ¢k assmilacdo, que nada mais é do que uma dissmulacdo para a preservacéo dos
vaores do grupo ao longo do tempo.

“ No entanto mais uma vez, esta “ microfisica do poder” privilegia o aparelho produtor
(dadisciplina), ainda que, na“ educagéo” , ela ponha em evidéncia o sistema de uma
“repressdo” emostre como, por trasdos bastidores, tecnol ogias mudas determinamou
curto-circuitam as encenagoes institucionais. Se é verdade que por toda a parte se
estendeeseprecisaarededa“ vigilancia” , mais urgente aindaédescobrir como éque
uma sociedade inteira ndo se reduz a ela: que procedimentos populares (também

“mindsculos’ e cotidianos) jogam com o0s mecanismos da disciplina e ndo se

conformam com ela a ndo ser para altera-los.” (CERTEAU, 1994 p.41)
As classes populares, gpesar de ndo controlarem 0s meios de comunicacdo de massa,
S0 capazes de redizar uma comunicagdo em grande escala, e, para iSO, empregam 0s
recursos disponivels para se comunicarem. O seu processo de comunicacdo, Mmuitas
vezes, rediza-se por meio das manifestagbes culturais ou folcloricas, por ser este um
dos espacos culturais que |he sdo proprios e que ainda ndo estdo, totalmente, sob o
dominio das classes dominantes. Satriani (1986) propde que a resisténcia das classes

subdternas implicitas em suas manifestagBes culturais ocorre em quatro niveis

“ Os niveis a que nosreferimos podem ser indicados, esquematicamente, como segue:
1. decontestacdo imediata, comrebelido, explicita ouimplicita, contra o 'status quo’;
2. de contestacdo imediata, com aceitacao, explicita ou implicita, do 'status quo';
3. de contestacao implicita (ou por posi¢ao);

4. deaceitacdo da cultura hegemonica (este nivel €, de qualquer modo, "denunciador”
da dominacgdo de classe, mas nele ndo existem elementos contestadores,; ao
contrério, nele se revela, principal mente, a fungdo conservadora do folclore).”
(SATRIANI, 1986 p. 107)

Cabe, agui, destacar e explicar os itens gpresentados acima. Satriani (1986) pretende
eClarecer as mandras pelas quas as classes subdternas resstem as imposigoes
culturais das classes hegembnicas e que €as ocorrem de diferentes maneiras. A
primeira, contestacdo imediata, com rebelido contra o ‘Staus quo’, dgnifica que as
classes subdternas s recusam a paticipar da cultura hegeménica e que Suas
manifestagbes procuram demonstrar esta condicdo rebelde por meio de expressdes
auténomas e independentes. A segunda, contestacdo imediata, com aceitacdo do ‘status
quo’, dsgnifica que as classes subdternas pretendem resdtir & imposigdes culturas,
porém, 0 processo € de incorporacéo dos vaores das classes hegemonicas de maneira a
manter as relagbes de poder exigtentes. A terceira, contestacdo implicita, envolve aceitar
os vdores culturais das classes hegemobnicas e ressgnificklos de acordo com os
padrdes culturais do grupo ndo-hegembnico. A Ultima mangra de resgéncia, dém de

ndo ser uma ressténcia deixa clara a condicdo de dominacéo e de que as classes néo-
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hegembnicas em certas Stuagbes sB0 incapazes de se oporem aos valores culturais
Impostos pela classe hegemonica

E por meio desse cand de trangmissio (as manifestagdes folcldricas) que as classes
populares conseguem emitir sUas mensagens que visam dingir uma grande audiéncia e
vaer-se de véaios instrumentos de disperséo. Um deles é a memdria do evento culturd e
outro é aguilo que os assigtentes comentam e interpretam do que viram, e atudmente ha,
anda, a inteferéncia do "olho" eetronico dos meios de comunicagdo de massa que,
muitas vezes, eegem manifestagdes como estrelas de sua programacao.

Com essa disseminagdo, as mensagens elaboradas pelas "classes populares’ sdo capazes
de aingir uma projecdo ainda maior. A sUbita valorizacdo dos saberes populares, sga
para a criacdo de um processo de resisténcia a globdizacdo cultura, imposta pelas dites
locais (que resstem a invasio de produtos culturais exdégenos), sga como artigo de
consumo, uma vez que ha um novo mercado consumidor para os produtos culturais
populares, amplifica a mensagem aticulada por uma dada comunidade que, em um
primeiro momento, pretendia atingir gpenas as suas eferas mais proximas, repercutindo
Seu pensamento e reivindicagbes para outras regifes. Esse fendmeno de ampliagcéo da
aena de agumentacdo das comunidades populares, a0 se tornar um “evento"
globdizado, dtera as questbes a serem discutidas e também incita uma outra discussao:
Como e de que maneira as "classes populares’ utilizam os meios de comunicacéo de
massa’?

“ Por mais escandal 0so que parec¢a, € umfato cultural incontornavel que asmaiorias
da América Latina estdo se incorporando &, e se apropriando da, moder nidade sem
deixar sua culturaoral, isto €, ndo por meio do livro, sendo a partir os géneros e das
narrativas, daslinguagens e dos saberes, da industria e da experiéncia audiovisual .
Falar dos meios de comunicagao se tornou, entdo, uma questao de envergadura
antropol 6gica. Porque o que esta emjogo sdo profundas transformagées na cultura
cotidiana das maiorias e, especialmente, nas novas geracoes que sabem ler e cuja
leitura se acha atravessada pela pluralidade de textos e escrituras que circulamhoje.”

(MARTIN-BARBERO, 2001 p. 47)

Os suportes de comunicacdo das classes populares tém, a0 longo do tempo, se
modificado, ainda mais apds a revolucdo das tecnologias da informagdo, mas 0 seu
maior suporte ainda é a ordidade, e este possui um forte componente culturd e de
locdlidade, isto €, a transmissdo das informagBes entre as pessoas se reduz a éress
geogréficas definidas e edreitas, ndo possuindo a capacidade de dargar os receptores da
mesma forma que os meos de comunicagdo de massa Por is0, os efeitos de sua
comunicacéo ficam redtritos a regid e ao grupo populaciona a0 qua pertencem, sendo

gue, dessa forma, vao se apropriar dos suportes e dos meios disponivels e conhecidos
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por esse grupo, muitas vezes fora da efera da escrita, uma vez que ainda exise uma
grande parcda de iletrados nesta populacdo, especidmente nos paises latino-
americancs, entre des o Brasil.

Dessa forma, os processos falkcomunicacionals das classes populares sdo, de um bkdo,
pressonados pelo crescimento das midias eetronicas, que bassiam sua transmissfo no
espaco da oraidade, portanto no mesmo nivel de compreensdo dessa populacdo, e, de
outro, pelos processos adaptados ou mesmo herdados de antigas raizes culturais que
sobrevivem entre eles ssja como uma aternativa, ssja como umaresisténcia®.

N& devemos esquecer, contudo, que as manifestagbes de cultura popular sd0 na
verdade um processo de comunicacdo entre membros de um determinado grupo socidl,
posicionado na base inferior da sociedade e, por isso, em um primeiro momento, estas
manifestagcbes tinham um cardter comunicaciona restrito ap seu grupo e serviam para
externar 0s anselos coletivos que seriam entendidos por todo o grupo. Depois com a
afluéncia de outros grupos socias, interessados nas manifestagdes de cultura popular, as
fedtas e folguedos também serviram de cand de comunicacdo com este publico externo,
que tomava contato com os problemas e anseios dos artistas e folides populares’.

Essas téticas de comunicacdo mais ampliadas, muito antigas, acabam se enraizando nos
processos cotidianos de comunicagdo desses grupos populares, uma vez que S80
oriundos dos mesmos processos de comunicacdo que e manifetam nas relagbes
familiares e de parentesco assm como nas de vizinhanga, entendendo-se que as relagtes
condruidas no dia-a-dia da comunidade, quando incorporadas as manifestacoes
culturaistrangportam-se e geram maneiras proprias de comunicar e expressar Seus
sentimentos e pensamentos'°.

A comunicacdo dos grupos populares ocorre em diversos planos e em diferentes
momentos. A busca por conhecé-la e coloca-la em destague parte da consciéncia de que
sua vaorizacd é mais um caminho para se entender a plurdidade dos processos de
comunicacdo na sociedade mais ampla, o que pode contribuir para o empoderamento™
das classes populares que buscam espago e reconhecimento como grupos atuantes e
geradores de significados culturais no processo histérico e socid.

8 MARTIN-BARBERO, J Os exercicios do ver: hegemonia audiovisua e ficgdo televisiva. So Paulo, SENAC,
2001.

9 BELTRAO, L. Folkcomuni cacdo: acomunicagdo dos marginalizados S&o Paulo, Cortez, 1980.

10 CERTEAU, M. A invencdo do cotidiano: 1. Artes de fazer - Petrépolis, RJ: Vozes, 1994.

11 Empoderamento — € atraducdo do termo inglés “Empowerment”, que tem o sentido de conceder poder de decisio
para os niveis inferiores na hierarquia das grandes organi zagGes capitalistas.
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O aprendizado da arte figureira ocorre, quase sempre, dentro das relacfes de parentesco,
de vizinhanca e de apadrinhamento. E a relacio entre as novas geracies e 0s artesios
experientes que facilita o gprendizado por melo da repeticdo e da imitagdo. Podemos
destacar que 0 processo de aprendizado ocorre em quatro etapas, que, aparentemente,
parecem dispersas, mas seguem uma ordem e demandam um complexo sistema de
avdiacdo, que va determinar quando um aprendiz deve ser impelido para a nova etapa,
em busca de maior autonomia criativa
Essas etapas foram percebidas na pesquisa com a andise de depoimentos orais e
podemos assm exprimi-las. 1. Envolvimento Iadico com o barro; 2. Orientacdo dos
resultados do manuseio do barro; 3. Ajuda na confeccéo e pintura de pecas do “Mestre’;
e, 4. Maestria, com a criagdo propria das figuras e sua decoracao.

1. Envolvimento ltdico com o barro.
A crianga, ou adolescente, acompanha o trabaho da arttista mais velha e recebe um
punhado de argila para brincar e passar 0 tempo sem atrapahar, nem desviar a atencéo
do trabaho da “mesdtra’. Aqui a criangca ainda ndo executa uma pega definida, mas ao
brincar com a argila val imitando os gestos e movimentos da artista na tentetiva de obter
uma figura mais proxima daquilo que vé sendo produzido pela mestra ou € incentivada a
observar a natureza para reproduzi-la em barro.

2. Orientacdo dos resultados do manuseio do barro.
Nessa etapa, a crianca, ou adolescente, ja é capaz de redizar uma peca bem definida,
mes anda ndo consegue dar acabamento ided a figura, e a “mestré’, de manera
afetuosa, faz as corregbes com palavras de incentivo, enquanto demonstra como deve
ser feitaafindizacdo da peca.

3. Ajuda na confecgdo e pintura de pegas da“Mestra’.
Depois de adquirir um controle na moldagem das figuras, a crianca, ou adolescente, é
convidada a auxiliar na execucdo de agumas etapas da producdo das pecas, sga na
moldagem de pegas smples, como flores e bolinhas, ou sga na pintura de motivos
menos eaborados que possuem um ato grau de repeticdo. Esse trabaho como auxiliar
ja envolve a responsabilidade com a qudidade da peca e também com o cumprimento
de prazos na entrega das figuras.

4. Maestria, com a criagdo prépria das figuras e sua decoracéo.
Aqui a aprendiz da o sdto de qualidade e assume autonomia no processo de criacdo. Ela

j& € capaz de executar uma peca completa do principio ao fim, sem a supervisio da
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“Medtra’; ja pode ousar, redizando sua propria producdo que podera apresentar
Inovagdes de moldagem ou na pintura.

E clao que as etapas, acima descritas, percebidas pela pesquisa, tavez, ndo sgam
seguidas  edritamente N0 processo  de  ensno-gorendizagem, desenvolvido  pela
comunidade de Figureiras, mas correspondem a uma trgjetoria formativa que é comum a
maioria do grupo pesquisado, embora fases N80 sgam muitas vezes conscientes na
relacéo mestre/aprendiz e ndo acontecam com tempos definidos a priori. Podemaos supor
gue este processo ocorre de maneira tao intuitiva e natura, que sga uma espécie de
tradicdo advinda de geracOes anteriores, e é provavel que as auas geragbes meramente
reproduzam O processo, por acreditarem que a maneira pela qua aprenderam € a melhor
maneira de ensnar.

Todas as colaboradoras, de certa maneira, repetiram este mesmo processo, fazendo-nos
crer que o gorendizado da arte figureira segue nd a um moddo informa como antes
acreditavamos, mas que, de mandra intuitiva, segue um ssema de educacdo néo-
formal, pois envolve etapas organizadas em seqliéncia e formas de acompanhamento do
gorendizado, dém de haver um envolvimento lGdico com a atividade na fase inicid e a
consciéncia dda ser uma fonte segura de renda para o artesfo que trabaha com
quaidade. H4 ainda, dentro deste processo a comunicacdo entre as artesds, que
permeado pela tradicdo da ate figurera e dos seus motivos folcloricos pode ser
entendido como um processo de folkcomunicagdo. Uma vez que das se utilizam da
linguagem tipica desta regido do Brasil (Vde do Paraiba Paulista) e também dos gestos
gprendidos e repetidos a0 longo do tempo que também sdo ees fruto de uma tradicdo
foldorica

Acreditamos que a influéncia familir e o aprendizado, dentro das relagbes de
parentesco, ampliam a responsabilidade e a vontade de permanecer no trabaho
ceramista, uma vez que sio as lembrangcas do processo carinhoso e detivo de
gprendizado que marcam esta arte.

As Figureiras encontram-se hoje diante de um dilema: ou modernizam os métodos e os
temas, ou retornam &s tradicbes herdadas de seus ancestrais como afirmagdo do grupo
em busca por um nicho de mercado suficiente para aender a todos agueles que se
manifestam como produtores de arte popular. Diante dessa necessidade, a pesquisa
participante, com a metodologia da Histéria Ora, quer contribuir na discusséo e
percepcdo da sua heranga cultura e na construgéo da sua identidade, enquanto grupo
socid e econdmico, com uma histdria regiond rica e expressva e uma projecdo de
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futuro que venha a garantir a ampliacdo das perspectivas dos seus descendentes frente
aos desafios do mundo globalizado.

Durante as entrevigtas, surgu o dSgnificado de ser “atesd’, sua manera de viver e
conceber 0 mundo, sua dedicacdo ao trabaho artistico como profissio e o desafio que
das tém de enfrentar para se adaptarem as necessdades do mercado, bem como a
satisfacdo e 0 sentimento de pertencerem a uma categoria que representa um grupo
sociad especifico, que é reconhecida por seus pares e em muitos momentos, pela
populacdo loca e pelos vidtantes e gpreciadores da arte popular.

A folkcomunicagdo que as atidtas redizam eda tanto nas conversas entre eas e as
gprendizes quanto na prépria figura que expressa a maneira de viver dedta regiéo e as
relagbes sociais existentes dentro e fora do grupo. O processo de transmissdo dos
saberes é eaborado de acordo com o referencial cultura de cada atesd e sua
expressividade se faz perceber no legado de seus ensnamentos e no trabaho de suas
gprendizes que as transportam no tempo. Atuadmente cada artesd, aém de sr uma
mestra, fol um dia uma aprendiz e corrente de transmissio de saberes pode ser
notada nos depoimentos e nas conversas com cada uma delas, que relatam com prazer e

saudade 0 seu proprio processo de aprendizagem da arte figureira,

Referéncias bibliogr éficas

AFONSO, A J. Os Lugares da Educagéo. In: SIMSON, O R. M.; PARK, M,
FERNANDES, R. S. (Orgs.) Educagcdo N&o Formal — cenéarios da criagéo.
Campinas. Editora da Unicamp, 2001.

AMADO, J. e MORAES, M. Usos e Abusos da Histéria Oral. Rio de Janeiro: FGV,

1998.

BELTRAO, L. Folkcomunicacdo: Teoria e Metodologia. S8 Bernardo do Campo:
UMESP, 2004.

BENJAMIM, R. CulturadeElite, Cultura Popular, CulturadeMassas: | nterferéncias
Referentes no Nordeste. Cadernos CERU (22<érie) n° 1, 1985

Folkcomunicacdo na Sociedade Contemporéanea. Porto Alegre: Comisséo
Galicha de Folclore, 2004.

BOM MEIHY, J. C. S. Manual de Histéria Oral. 22 ed. Sdo Paulo: Loyola, 1996.

BOSI, A Reflexdes sobre a Arte Série Fundamentos. S0 Paulo: Atica, 1995.

BOTERF, G.L. Pesquisa Participante: Propostas e reflexdes metodoldgicas. In:
BRANDAO, C. R. (Org.) Repensando a Pesquisa Participante. S Paulo:
Brasliense, 1985.

CANCLINI, N. G. Culturas Hibridas. Estratégias para entrar e sair da moder nidade.
2 ed. S50 Paulo;: EDUSP, 1998.

CERTEAU, M. A invencaodo cotidiano: 1. Artesdefazer. - Petropolis, RJ: Vozes, 1994.

GUSMAO, N. M. M e VON SIMSON, O R. M. A Criacdo Cultural na diaspora e o
exercicio daresisténcia inteligente Anuério Ciéncias Sociais Hoje, Sdo Paulo, v.
1989, 1989.

GRAMSCI, A Cartasdo Carcere. 22ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1978.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

KLUCKHOHN, F. R.O M étodo de" Observacéo Participante" no Esudo dasPeguenas
Comunidades In: Sociologia- Revista Didética e Cientifica Vol. VIII,
1946 no. 2 p. 103 a118

KUPER, A Cultura- A visado dos Antropélogos. Bauru, SP. Edusc. 2002.

LARAIA, R. B. Cultura: um conceito antropolégico. 18 ed. Rio de Janeiro: Jorge

Zahar, 2005.

LIMA, RT Abecé de Folclore. 72ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2003 - (Raizes)

LUYTEN, J. Folkcomunicacdo. Temas basicos em comunicacdo. S&o Paulo:
Paulinag/Intercom, 1983.

ORTIZ, R. A Moderna Tradicdo Brasileira. S&o Paulo: Brasiliense, 1988.

CulturaBrasileira e ldentidade Nacional. 52 ed. S0 Paulo: Brasiliense, 1994.

PORTELLI, A . Formaesignificado naHistoria Oral. A pesquisa como experimento
em igualdade Projeto Histéria, n° 14, Sdo Paulo fevereiro de 1997.

QUEIROZ, M. |. P.Variagdes sobrea Técnica de Gravador no Registro da I nfor magao
Viva. Sdo Paulo: T. A Queroz, 1991.

SANTIAGO, S. H. M. Pesquisaacao e pesquisa participante Revistado Servigo Social e
Sociedade ano XVII n° 51, Séo Paulo: Cortez, 1996

SATRIANI, L. M. L. Antropologia Cultural e Analise da Cultura Subalter na Sdo Paulo:
Hucitec, 1986.

SIMSON, O R. M. Memdria, Cultura e Poder na Sociedade do Esquecimento. O
exemplo do Centro de memdéria da Unicamp. Arquivos, fontes e novas
tecnologias: questdes para a historia da educacdo. Braganca Paulista/SP:
Universidade Sao Francisco, 2000. (Cole¢ao meméria da educacdo)

STRINATI, D. Cultura Popular: Uma introducéo . S&0 Paulo: Hedra, 1999.

THIOLLENT, M. Metodologia da pesquisaacao. Sdo Paulo: Cortez, 1986.

VILANOVA, M. Rememoracion en la historia In. Historia Antropologiay Fuentes Orales.
N°30 Memoria Rerum. Barcelona: Universidad de Barcelona, 2003.

15



