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Resumo

Andisamos dguns comportamentos do jorndismo visud na formagdo do imagindrio
que serve de sustentacdo para 0 julgamento de vaores de persondidades politicas.
Dividimos a andise em duas pates. Na primeira, abordamos o desempenho dos dois
candidatos do segundo turno para a eeicdo de Presdente da Republica do Brasl, no
debate promovido pela Rede Globo em 2006, fundamentando a andise nas imagens
produzidas pelos gestos e pelo dedocamento dos candidatos no palco. Na segunda,
goresentamos  dgumas  caracteridicas do  jornadismo visud na cobertura palitica,
pretendendo demongtrar como pode ser verificada a intenciondidade de aguns produtos
mididticos, destacando a imagem dos Ultimos governantes do Brasl e da Alemanha nas
capas darevigabrasleiraVeja e dademaDer Spiege.
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N&o sdo poucos 0s estudos que tratam da noticia, recorrendo a diversos suportes
tedricos para a compreensdo dos seus processos de producdo ou de recepcdo, de sua
linguagem e de sua edtrutura, de sua gestdo e de seus fluxos da informacdo, de sua
histéria e de seus desdobramentos sociais. Também ndo sd0 poucos 0s estudos de
imagem, induindo-se suas caracteridticas técnicas e tecnolOgicas e Ssua adequacéo ou
Inadequacéo aos meios. Embora sga de aceitacdo quase unanime a afirmacdo de que a
noticia impressa, televisual ou on-line ndo se restringe a elaboracéo do texto com aporte
visud; de que, ao contr&io, muitas vezes o projeto gréfico, fotogréfico e videogréfico,
adém da composicdo e edrutura de seus eementos, tém participacdo determinante na
construcdo da noticia, o que de fato ainda € escassa é a producéo cientifica que relacione

com propriedade as teorias da midia, do jornaismo ou da noticia aos estudos da

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nucleos de Pesquisa em Comunicagdo — NP Jornalismo.
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imagem, desenvolvida por pesguisadores que concentrem amplo repertério de base e
compreensdo episternol gica tanto da comunicagdo quanto da imagem.

Como veremos, neste estudo, o conhecimento de tais edtratégias por parte
daguele que faz pate da noticia pode também favorecer que “figurd’ no ambiente
mididico. Outro estudo que apresenta essas possibilidades é o agpresentado por Denise
Paiero (2005).

Dos afasicos e dos agnosicos

Tanto os estudos neuroantropolégicos de Oliver Sacks quanto os estudos e a tipologia
da esquizofrenia do psiquiatra austriaco Leo Navratil tém sdo bastante proveitosos para
gue pudéssemos destacar alguns comportamentos da midia A partir de Navratil, por
exemplo, podemos notar que as diversas formas de manifestacdo da esquizofrenia
ampliam e déo vighilidade para 0 que se consdera processo criativo normd e que se
processa em uma margem de seguranca socid. Para Navratil (apud Bystrina, 1989: 256),
na Imbolizacdo, os sgnificados “normais’ dos sgnos ou sio ampliados enormemente
ou si0 quebrados em pates e reorganizados, congruindo novos e “fantésticos’
sgnificados. Semdhante € a informacdo operada pela midia que, como espago de
regpresentacd0  da nossa redidade (recortada, fragmentada, reorganizada e
reconstruida), colocase entre a percepcdo norma e a esquizofrénica, por vezes
margeando perigosamente a segunda opcao.

Em um dos reaos de Sacks (1997: 96-100), o discurso de um presidente
trangmitido pela tdevisio € asssido em uma enfemaria de afésicos — pacientes
incapazes de compreender as paavras, mas muito sensiveis ao “tom” da informacdo
(modulacdo da voz, gestos, posturas etc.). Sacks percebera 0 motivo de quase todos
naguela enfermaria rirem do discurso do presdente ndo se pode enganar um afésico
com padavras. Uma paciente com agnosia tota (para a qua a percepcdo € inversa a
deficiéncia dos afésicos, ou sga, percepcdo deficiente para as quaidades da voz e
gpurada para as paavras e construgdes gramaticais) também acompanhou a transmissdo
e 0 resultado do discurso ndo foi mais favoravel ao presidente, como pode ser observado
no coment&io dela “Ele ndo € convincente (...) Seu uso das paavras € inadequado. Ou
ele tem deficiéncia cerebra ou adguma coisa a esconder” (Sacks, 1997: 100). Sacks
concluiu que “tdo astutamente foram combinados 0 uso enganoso da palavra com o tom

enganoso, que sH os que tinham dano cerebra ficaram ilesos, ndo foram logrados’.
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De ceta forma bastante semehante, os diversos dementos da composicdo da
noticia nas péginas ou nas telas gparentemente sempre formam conjuntos coerentes,
mas, muitas vezes, podemos também entender que a composicdo gréfica, ta qud a
“modulagdo” da mensagem verbdizada ordmente e o tom gerd produzido pelos
elementos visuais da noticia ndo correspondem a informacdo declarada. Cabera, entéo,
aos estudos de jorndismo visud, abordar as diversas formas como se da a producéo de
sentido em produtos mididticos televisuais (como debates e telgornais), impressos ou
online (como jornais, revitas e portas), desvdando as edraégias intencionas, 0s
equivocos e aé mesmo preconceitos que, despercebidos, interferem na quaidade do
jorndismo que praticamos. Ou sga, acredito que, a0 colocar em relevo e isolar cada
elemento que participa na construcdo desses produtos mididticos, poderemos evidenciar
também quais sfo as informagbes que de fato sGo enunciadas. Isso € como s
pudéssemos pleitear minimizar os danos de sermos um tanto insensiveis e ma formados
para a leitura de imagens, mesmo que para isso tenhamos que temporariamente nos
comportar como 0s agndsicos e os af asicos da crénica médica de Oliver Sacks.

Nos ocuparemos aqui de andisar aguns comportamentos do jornaismo visud na
formacdo do imagin&io que serve de sustentacdo para 0 julgamento de vaores de
persondidades politicas. Dividimos a andise em duas partes. Na primeira, aordamos o
desempenho dos dois candidatos do segundo turno para a eeicdo de Presidente da
Replblica do Brasil, no debate promovido pela Rede Globo de Teevisio em 27 de
outubro de 2006, fundamentando a andise nas imagens produzidas pelos gestos e pelo
dedocamento dos candidatos no paco. Na segunda, apresentamos  agumas
caracterigicas do jornadismo visua na cobertura politica, pretendendo demonstrar como
pode s verificada a intenciondidade de aguns produtos mididticos, destacando a
imagem dos Ultimos governantes do Brasl e da Alemanha nas capas da revista
brasleraVejaedaademaDer Spiegd.

Debate na TV: na superficie do discur so, aimagem; na base daimagem, o corpo

Embora cada vez mais controlado por rigorosas regras, que amornam demais e
nos privam de momentos mais intensos como 0s ocorridos nos debates entre meados da
década de 1980 e meados da década de 1990, protagonizados principalmente por Lula,
Paulo Mauf, M&io Covas e Leond Brizolla, particularmente interessante para nossa

andise foi 0 debate promovido pela Rede Globo em 2006. 1sso porque, assm como em
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2002 (ano em que Lula venceu 0 ex-ministro do governo de Fernando Henrique
Cardoso, 0 paulistano José Serra), o debate de 2006 colocou os dois candidatos em uma
arena circular, dando-os liberdade para caminhar e se dirigir para a plaéa incubida de
fazer as perguntas pré-sdecionadas. Metaforicamente, a0 abandonar o pllpito, os
candidatos retomam a hisdria da linguagem humana, quando o homem primitivo
desceu das &vores e, na savana, assumiu a posicao ereta e deixou as maos livres para a
comunicacéo gestua, origem da imagem. O gesto esta para a imagem assm como a fda
estd para a escrita (Leroi- Gourhan, 1990: 193).

Como veremos, o efeto produzido pela expressio gestud é um efeito de
imagem, que se antecipa ao que € dito e o intendfica, carrega-o de valores, denota a
condicdo da fada, ambienta-a, e dirige a atencéo para aquele que fda Como imagem,
subtrai a linearidade e a logica do texto e coloca em seu lugar uma aparéncia, uma
superficie. Como gponta Flusser (1998: 27), para se redtituir as dimensdes abstraidas do
mundo red pelo processo de planificacdo (bidimensionaizacdo) da imagem, € preciso
um tempo maior para 0 olhar “vaguear” pela supeficie da imagem. Vemos durante as
fdas de cada candidato que a variagdo gestud, redrita a um espaco limitado e a
possibilidades pré-determinadas de enquadramentos das cameras de TV, pode produzir
um efeto semehante a um gprofundamento da percepcdo da imagem por meio da
circularidade do olhar, enquanto uma repeticio gestua de repertdrio pobre pode criar
um efato visud de congdamento, de mesmice, de planificagdo de uma imagem que
parece também subtrair a dimensdo tempora daimagem em movimento da televisdo.

Referindo-se a classficagdo das midias de Hary Pross (Beth & Pross, 1987:
162), Baitdlo Junior (2005: 32) afirma que o corpo, como midia primaria, esta no
comego e no fim de todo processo de comunicagdo, dentro da midia secundaria e da
midia tercidria. Ou sga, como todo processo de comunicacdo comeca e termina no
corpo (a midia priméria), na tdevisdo (que é midia terci&ia, agudla que ndo pode
prescindir de aparelhos para a emissdo e para a recepgao) ja ndo temos mais corpos, mas
Imagens de corpos, assm como 0s gestos mediados (N0 presencials) sdo imagens de
gestos eic. e as imagens “passam a ser biombos’ que “entrepbem-se entre mundo e
homem” (Flusser, 1998: 29). Portanto, quando observamos as expressdes gestuals e o0s
movimentos dos candidatos durante a transmisséo televisua de um debate, recebemos
composicdes visuas que reconfiguram, em variagbes de enquadramentos, de
profundidade, de foco, de dedocamento, tudo 0 que naguela arena é essencidmente

midia primaria (a presenca fisica dos candidatos durante 0 ato de comunicagéo).
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Na movimentacdo de paco, ja durante o debate, surgiram marcas de desconforto
de Alckmin frente a Lula, provavemente em funcdo da Situacdo também confortavel de
Lula nas pesquisas eetoras (a ampla vantagem) e, portanto, da necessidade de
Alckmin partir para um tom mais agressvo, que nega a moderagcdo e a pouca exposi¢ao
publica que marcou seu relacionamento com a midia durante o periodo em que foi
governador de Séo Paulo. O fato é que Lula consegue aparentar naturaidade tanto nos
momentos em que assume agressividade quanto nos momentos em que é suave. Ao
contrario, Alckmin parece sempre inadequado para sua propria expressao: quando quer
parecer camo, parece inseguro; e quando quer demonstrar agressividade, parece ser
forcado a esse tom.

Atentando aos gestos de cada um, quando os candidatos ja estdo mais a vontade,
percebe-se que Lula gpresenta um gestud mais generoso € um bom repertério de
movimentos de maos, bragos, cabega, corpo. Alckmin continua parecendo
desconfortavel diante de seu proprio corpo. Suas maos parecem pesar € 0 incomodar, a
expressao corpord e é dura, desconfortéavel. Pelas figuras 1 a 5 podemos observar uma
sequiéncia de gestos que s20 repetidos durante todo o debate por Geraldo Alckmin: as
maos ora estédp fechadas, uma sobre a outra em forma de concha, ora se movimertam
sempre smetricamente a frente do corpo, voltando depois para a posicdo anterior. Os
dedos das duas méos de Alckmin et sempre paraeamente unidos, exceto gquando
llusran uma ou outra fda em que de pretende enumerar feitos postivos de seu
governo ou negativos do governo de Lula Quando faa em um vdor de 9%, Alckmin
levanta uma mé& com cinco dedos abertos (figura 38), ta qual uma crianca de poucos
anos, que ndo coordena 0 nimero de dedos que mostra com 0 nimero de anos que tém
quando responde sobre sua idade. Outra marca visud de nervossmo de Alckmin pode
ser observada na figuras 22 e 23: quando apresenta-se para responder a uma questéo e
quando se retira, Alckmin recolhe os labios.

O eixo principa de equilibrio do corpo de Alckmin também agpresenta pouca
variagdo: aguns graus para a esquerda, outros para a direta, quase nenhum aterando o
eixo para frente ou para trés. Combinada com a pouca variagdo da modulacdo de voz, a
imagem de Alckmin produz um angudiante efeito monotbnico e uma sensacéo de que
estamos diante de um marionete de poucos fios e poucas dobras. O excesso de rigidez
faz com que sua imagem fique extremamente verticdizada e indével. Para dém do seu
proprio referente e da figurativizagdo, imagens sfo dgnificativas porque sfo congtruidas
e audizades a partir do repertorio armazenado pelo espectador. E como s o
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movimento de Alckmin fose a audizacdo da figura do Jodo-bobo, aguele boneco
inflével com peso na base, que se movimenta num vai-e-vem movido a petelecadas.

As figuras 9 a 21 e 28 a 31 praticamente formam o storyboard representativo do
repertorio gestual de Lula. Acompanhando a modulacdo do seu discurso, os gestos
vaiam em intenddade, em ritmo e em sgnificagbes tanto ilusram a faa, em diferentes
graus de abstracéo e figurativizagdo, como servem para apontar para S e para 0S outras,
goroximar e seduzir os interlocutores, provocar e afastar 0 adversirio, servem para
mostrar complacéncia ou generosdade, energia ou franqueza etc. Os movimentos das
maos ndo sBo SMAricos como nos movimentos de Alckmin, suas médos desenham ou
modulam cada informacéo. O corpo de Lula gira em adguns diferentes eixos. 0 corpo
gira paa dcancar diretamente o interlocutor da platéa que fez a pergunta e, quando
convém, para se referir a Alckmin; gira para a frente para acompanhar as maos em
expressio de énfase, ou para trés para abrir 0 peito e demonstrar seguranca e dominio,
gedo possivd de tipificar tanto na etologia humana quanto na etologia animd. A
vaiagdo de movimento de Lula no primeiro plano e no plano de fundo também
demongtra que seu equilibrio ndo € rigido como o de Alckmin, mas de distribuicéo
variavel, de dominio do espaco e de seus proprios movimentos.

Ainda na movimentacdo de paco, as caneras de TV e consegientemente a
edicdo de imagens, compdem agumas cenas bagtante interessantes. Quando um deles
responde a uma questéo, o outro € enquadrado a0 fundo. Nessa relacdo figura-fundo,
cada um também tem uma diferente edratégia enquanto Alckmin procura uma postura
mas agressva, goroximando-se de Lula enquanto ele ainda responde a sua questdo,
Lula esperava a ceta digéncia o que lhe rendeu imagens mas “limpas’, ora
concentrado, ora descontraido, além da producdo de um efeito visud bastante
ggnificativo: Alckmin responde dentro de seu tempo, afastase e Lula, em movimento
s0lo, gproxima-se da camera que o enquadra, formando uma imagem que cresce na tela,
como nas figuras 29 e 48. Lula tira vantagem da producdo de imagem, certamente
consciente da posicdo das cameras e das posshbilidades de edicdo. Iso € verificavd na
condaacdo de que ele consegue quase sempre eiminar Alckmin da imagem que o
enquadra e de que, quando O interessa, goroxima-s£ novamente de Alckmin
(principamente quando o critica), ou o afastando (como na sequéncia das figuras 36 e
37). A performance de Lula € solo, quando trata de seus feitos e para isso se movimenta,
gproveitando que Alckmin prefere dar as codas e se afastar gpds suas consideragbes
(figuras 7, 24 e 29).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

A diferenca do dominio da mensagem mididica de Lula e Alckmin pode ser
também percebida em dguns outros fragmentos do debate: como Alckmin tem
expressio gestud limitada e praticamente forma uma imagem edtdica, Lula se coloca
a0 fundo de Alckmin enquanto aguarda seu tempo de resposta e, ab se movimentar mais
do que Alckmin, ara a aencdo para s (figuras 32 e 33, e 42 a 47). No momento
correspondente, quando Alckmin deve esperar a fala de Lula, quando ndo esta fora do
enquadramento, esta aguardando também em posicio edtdtica e, ro fundo e como fundo,
anula-se. Entre as figuras 27 e 28, por exemplo, foram 41 segundos em que Alckmin
ficou na mesma posicdo, um tempo enorme para a tdevisdo. O Unico momento em que
Lula, de forma semehante, permaneceu parado ao fundo foi antes de sua primera
intervencéo (figuras 1 a 7), compensada pela sua aparicéo “aberta’ (figura 8).

Foi também a partir do segundo bloco que os candidatos comecaram a se referir
um a outro e 0 jogo de cena comega a se assemehar aos movimentos em um ringue: ha
afastamento e goroximagdo caculados, olho no olho. Mas uma vez Lula sa na
vantagem td qua o lutador que sabe girar em torno do adversaio. Em termos de
imagem, embora as expresses verbais fossem mas agressvas com Alckmin, aos
poucos Lula foi aumentando a tensdo entre os dois. No Unico momento em que Alckmin
goroxima-se e se coloca cara-a-cara com Lulg, visando a intimidalo em um momento
em gque Lula = referia a de (figura 39), Lula goroxima-se anda mais (figura 40) e
chega até a tocar no bragco de Alckmin (figura 41), um gesto que procura desestabilizar
0 adversario.

A movimentagdo de Lula na arena montada para o debate foi muito melhor do
que aguela de 2002, quando enfrentou Jose Serra. Redmente lembrou muito uma
cléssica luta de boxe. A cada pergunta sorteada, com resposta de um dos dois candidatos
seguida de réplica e tréplica, Lula foi intengficando sua auacdo. No inicio, os dois se
preservaram de um confronto direto. N& durou muito e Lula foi conquistando o espaco.
O toque no braco de Alckmin foi aproximadamente no meio do debate. No find, que
aqui reproduzimos pela seqliéncia das imagens 42 a 50, enquanto Alckmin responde a
uma pergunta, Lula caminha pelo paco numa trgetdria que desenha um “8’, atraindo
para S as cameras e 0 olhar do telespectador (que também procuraram acompanha-10);
Lula abre seu tempo ja cruzando por trés de Alckmin e ganhando novamente o
enquadramento O para S. Para isso, caculou intuitivamente o trgeto e o tempo de
epea (havia no edidio panés com crondmetros visivels para os candidatos),

manteve-se com uma postura concentrada e, com isso, evitou também a sensacdo de que
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poderia estar procurando a melhor posicdo para ficar diante das cameras da Globo.
Sabia, certamente, que deveria se dirigir aguele deitor da platéia que fizera a pergunta,
mes excolheu o0 mehor percurso para crescer na tda e diminar Alckmin do
enquadramento. Note que, quando Alckmin se posicionou para observa-lo, um breve
dedocamento e generosos gestos para sua direita provocam um enquadramento um
pouco mais fechado que tirou Alckmin do quadro (figuras 49 e 50). Como as varias
cameras de TV esté0 posicionadas em diversos pontos e ainda podem contar com gruas
para movimentacdo, mesmo que ndo fosse intenciond e cadculada a performance de
Lula, € perceptivel que a nogdo de paco e de efeitos de imagem que pode provocar s&o
de seu dominio.

Apb6s o debate de 2002 (Lula x Serrd), Antonio Fausto Neto e Eliseo Veron
também andisaram o comportamento dos candidatos na arena montada nos estudios da
Globo (Fausto Neto & Verdn, 2003; Veron, 2003). Entéo, se para nés 0 exo de
interesse € 0 que privilegia a midia terciaria, 0 eixo candidato-imagem, tda da TV, na
andise de Fausto Neto e Verdn, o eixo de principd interesse € 0 que privilegia a midia
prim&ria, as relacdes interpessoais e 0 eixo candidato-interlocutor (que pode ser dguém
da platéia, o0 mediador ou o adversario). Td diferenca no eixo, no entanto, ndo opde um
estudo a outro; ao contr&rio, faz com que possamos ter uma dimensdo um pouco Mais
anpla dessa redacédo tdemididica no debate politico. Tadvez a Unica diferenca
provocada pela diferenca no enfoque sga a de que, para Verén (2003: 160-1), a arena
circular tenha provocado a auséncia de lugar, enquanto em nossa abordagem o lugar que
basda a movimentacdo de Lula sga o locus mididtico, o campo de visio do
telespectador, inferido a partir do posicionamento das cameras. Embora Fausto Neto e
Verdn (2003: 154) reconhecam que Lula e Serra “sabiam da existéncia e do trabaho
rastreante da camerd’, Verdn (2003: 161) ndo identifica um locus que possa produzir
dgnificado na arena. E enquanto entendemos ser 0 espaco retangular da tela o ambiente
de toda enunciacdo das imagens, ee entende que 0 espaco circular anula o lugar e a
enunciacdo se da entre os personagens (candidatos, mediador e platéia).

Como veremos a seguir, esse dominio da midia, favorecido pela transmisséo ao
vivo da televisdo, desgparece nos produtos da midia gerados com maior dominio da
edi¢do, principal mente nos me0s impressos, especialmerte nas revistas semanas.

Nos debates publicos teevisuais visando a €eicédo a cargos mgoritarios, €
comum a escolha do gpoio de um pllpito para cada candidato. Em comparacdo com a

edrutura em forma de arena, o debate com pulpito € mais confortavel para as maos, pois
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sempre tem gpoio, e para o discurso fundamentamente oral pouca margem da para a
participacdo de outros codigos. Como a seguir trataremos da comparagdo entre o
jorndismo gréfico de revidas brasleiras e demés, particularmente na composicdo das
imagens de Lula e de Gerhard Schroeder, ndo deixaremos de fazer um breve comentério
sobre 0 debate promovido em 4 de setembro de 2005 pela emissora de televisdo alema
ZDF opondo o candidato a redeicdo a chancder da Alemanha, Gerhard Schroeder
(SPD) a Angela Merkd (CDU), pogteriormente vencedora do pleito: o cenaio com
pulpitos (figura 51), em que os candidatos respondem a perguntas de aguns jorndistas,
tornou 0 debate bastante comportado. Ao responder as questdes formuladas por alguns
jorndigtas, cada candidato foi enquadrado em plano americano, discursando
diretamente para as cameras de TV. Favoreceurse, assm, o discurso ord, visto que o
enquadramento e o pulpito ndo favoreceram a expressdo corpord €, mesmo quando
gedticulavam, a méos dos candidatos eram praticamente mantidas fora do
enquadramento (figura 52). Para a pergunta de um candidato diretamente a0 seu
adversirio, as cameras em contraplano procuravam a reacdo daguele que ouwvia a
pergunta, produzindo imagens de atencdo e pouca expressdo facid e gestud, como a
postura de Schroeder (figura 53) ou imagens em que Angea Merkd n&o conseguia s
controlar diante de adgumas provocaches de seu adversaio, agitava-se impaciente
(figura 54) e fazia dgumas expressdes facias que demondravam surpresa, irritacéo,
desaprovacdo etc. (figura 55). E todo o debate ficou restrito ao discurso ord e a essas
poucas Variagoes.

Embora a gedudidade sga uma expressio individudizada de cada
personalidade diante das cameras, como 0 resultado € também formado por imagens,
parte da construcdo da mediagdo do discurso € de encargo dos responsavels pea
producéo cenografica e videogréfica e pela captacdo, edicdo em tempo red e direcdo de
imagem, que incuimos aqui também como reponssbilidade do jorndismo visud.
Mesmo quando parece ser gpenas uma construcdo predominantemente técnica e
estética, uma s&rie de vaores pode ser incorporada as mensagens trangmitidas, desde o
enquadramento e os cortes de imagens até as cores do cenario. O cend&io do debate da
Globo, em azul e anado — as cores do PSDB —, por exemplo, 6 ndo favoreceu muito
mais a presenca de Alckmin porque nesta eleicdo ndo houve a mesma polarizacdo entre
combinacéo de cores com o vermeho do (PT), como foram polarizadas nas
eleicbes de 2002, de forma bastante assmétrica (Guimardes, 2003: 53-4 e 121-3).

Mesmo assm, podemos dizer que para 0 universo imagético, Lula “jogava no campo do
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adversxio’. Se nd podemos demongrar que a intenciondidade foi totamente
consciente, podemos observar que este desequilibrio visud, favorecendo um dos lados,
€ evitado em outras abordagens jorndigticas como, por exemplo, no noticiaio
esportivo. Sobre a intencionalidade da midia e determinagdo aheia, ou sga, como 0s
jormalistas sGo levados a aderir a uma linha editorid das publicagbes para a qud
trabaham sem que €a sga claramente expressa e como aderem as necessdades das
camadas dominantes da sociedade, ver Romano (1998: 48), Beth & Pross (1987: 51) e
Kunczik (2001: 160-1).

As capas do presidente: sem dominio da propriaimagem

Quando acompanhamos a deicdo presdencid de 2002, gpontamos diversas
impropriedades no uso de cores em capas e paginas de revisas que favoreciam a
formacdo de um imagin&io mais favoravel a Jos2 Serra do que a Lula (Guimardes,
2003). Para tanto, recorremos aos estudos da cor-informacdo, ou sga, a0 estudo das
cores no ambiente do jornalismo (Guimaraes, 2003 e 2004).

De todas as imagens de Lula e as de Fernando Henrique Cardoso (quando cada
um foi presdente ou candidato) nas capas da revista Veja, e as de Gerhard Schroeder e
as de Angda Mekd (quando cada um foi chanceler ou candidato/d) nas capas da
revisa Der Spiegel, escolhemos dgumas para exemplificar formas diferentes de compor
0 repertdrio imaginério dos |eitores/deitores.

O tratamento bastante diferente com que a revisa Veja trata Lula e Fernando
Henrique € perceptivel tanto nos textos quanto nas imagens escolhidas para ilustrar os
diversos momentos da trgetéria politica de cada um. Para tratar do Lula ainda candidato
(04/07/2001), a expressdo “na tentativa de parecer smpatico”’, que por S 0 ja tem valor
negativo, acompanha a imagem de um Lula muito pouco smpéico (figura 56);
Fernando Henrique Cardoso, quando candidato em 1994 (06/04/1994 e 24/08/1994)
teve a imagem preservada e aé mesmo favorecendo seu perfil académico, semehante
as imagens escolhidas para a sua propaganda politica, acompanhando os textos
“Fernando Henrique de olho no plandto” (Figura 64) e “O Brasl segundo Fernando
Henrique® (Figura 65). Semelhante é a escolha da composicdo da capa que retrata FHC
ja como presidente do Brasl (17/01/1996), que inclui também principais idéias do seu
governo abaixo do titulo (Figura 67). Em véias cgpas da revida, independente de ser
candidato, presidente ou ex-presdente, Fernando Henrique Cardoso mantém o datus
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professoral e intelectud (que sempre fez questdo de preservar), tanto nos textos quanto
nos recursos de imagem: “Fernando Henrique de olho no Plandto” (figura 64), “O
Brasl segundo Fernando Henrique’ (Figura 65), “FHC fda a Vga’ (figura 67) e “FHC
explica FHC e o Bradl” (figura 71). A congtrucdo da imagem publica de Lula, nas capas
de Veja, € bem diferente desse comportamento cuidadoso e respeitoso da revista com
FHC: expressdes como “show ce factdides’ (figura 58), “como mais um bobo da corte’
(figura 60) e “o primero mandato de Lula foi pifio” (figura 63) acompanham
llusraches caricatas e fotomontagens iludrativas, que se colocan num paradigma
totalmente oposto a0 predominio das fotos de edtudio de FHC, e as manchetes
“Trapalhadas na decolagem” (15/01/2003), “Essa doeu!” (10/05/2006) e “A Ultima
chance’ (08/11/2006). A caricatura e a charge palitica nas capas de revistas quase
sempre ridicularizam a persondidade retratada. O efeito da caricatura na capa de
27/09/2006 (figura 61) é amplificado tanto pela proximidade com a data do primeiro
turno da eeicdo presdencia quanto pela capacidade mimetizada de afirmar o contrario
a todas as afirmacbes de defesa de Lula frente aos escandalos protagonizados por
pessoas de confianca ou diados no seu governo, no jogo “sabiando sabid a que foi
reduzida a complexa crise, e pela auséncia de textos para acompanhar a imagem. A
imagem desprovida de texto deixa a mensagem menos imperaiva, mas induz o leitor a
se opor alLula visto que solicita umainterpretacdo dbvia e de méo Unica.

Mesmo na cobertura das crises, notamos que a revista Veja tem comportamentos
digtintos quando trata do governo FHC e do governo Lula. Ou da imagem deles diante
das crises. Nas edigdes de 19/07/2000 e 09/08/2000 , a0 cobrir a crise do governo
envolvendo 0 ex-secret&io da presdéncia, Eduardo Jorge, Veja demonstra a
preocupacdo com a imagem de FHC: “A sombra em FHC: as ligacOes e os negdcios do
ex-assessor que estéo fazendo um estrago na imagem do presidente’ (figura 69) e “Os
bagtidores da crise: aé que ponto o governo foi atingido pelo caso Eduardo Jorge e
quais sdo as chances de recuperacdo” (figura 70). Nenhuma das duas imagens de FHC o
coloca de forma inadequada ou indisposta para 0 gerenciamento da crise, embora a
primeira apresente 0 abatimento e a segunda uma expresséo de avdiagcdo, seguranca e
tranquilidade mesmo com a ambientacdo gréfica pesada e negativa. Disposicéo, dias, €
0 que apresentam as capas de 11/01/1995 (inicio do mandato), “FHC arregaca as
mangas’ (figura 66), e de 07/10/1998 (logo apds a redeicdo), “Agora é guerrd’ (figura
68), sendo que na ocasid da publicacdo desta Ultima, assm como na redeicéo de Lula,

0 governo tentava resolver uma crise politica Como comparagdo, a capa apos a
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redeicio é a reproduzida na figura 63, que ja abordamos. Além de momentos
semehantes tratados de forma desigud, devemos atentar que, algumas vezes, as capas
gpresentam recursos graficos semelhantes, como as que apresentam uma foto em azul
acizentado como fundo (sombra) de alguma persondidade colocada no primeiro plano:
na capa de 25/10/2006, Lula € o personagem do fundo e seu filho, que, segundo o texto
0 teria se destacado como empresario apds Lula se tornar presidente (figura 62);
enquanto na capa de 19/07/2000, Eduardo Jorge, pivd da crise, € colocado na condicdo
de“sombra’ por tras de Fernando Henrique (figura 69).

Para nossa andise, escolhemos o debate da Rede Globo e a revista Veja por
serem as mas dgnificativas e de maior repercussdo na sociedade, e também porque sdo
as que historicamente tém mantido as suas linhas editoriais, dém da constante evolucdo
tecnologica. Recorremos a aguns exemplos da midia alema com o objetivo de apontar
paa possivels diferencas culturais entre a forma como o imaginaio politico é
condituido no Brasl e na Alemanha e possiveis equivaéncias, determinadas por
padrfes globdizados do jornadismo ou determinados pela subordinacdo da linguagem as
técnicas disponiveis e adotadas pelo jorndismo. Equivdemse a Rede Globo e a revista
Vega, a ZDF (Zwetes Deutsches Fernsehen) e a revista Der Spiegd, assm como a
polarizacdo entre o Partido dos Trabahadores (PT) e o Partido da Social Democracia
Bradldra (PSDB) equivde a polaizacd entre o Soziddemokratische Parte
Deutschlands (SPD) e a Chrigllich Demokratische Union Deutschlands (CDU), embora
0 PT de Lula estgja a esquerda do PSDB de Fernando Henrique Cardoso, Jose Serra e
Geaddo Alckmin e a CDU de Angda Menkd e Hemut Kohl a direita do SPD de
Gerhard Schroeder e a polarizacdo demd sga muito mais antiga do que a braslera,
observada a semel hanca de que a estrutura politica dos dois paises € multipartidaria.

A frase que se tornou conhecida pela musica “Lingua’ de Cagtano Veoso, “s0 €
possivd filosofar em demd”, nos dd um pouco a dimensio da forma como
pensamento, cultura e midia se relacionam na Alemanha e, conseglientemente, como
diferem no Brasl. A producéo mididica brasileira € muito mais variavd no dia-a-dia da
midia (portanto excluimos os processos criativos da arte-midia) do que a praticada na
Alemanha. 1ss0 pode tanto ser compreendido de forma positiva, visto que o jornaismo
visud tem um repertério smbolico maior, como também pode ser entendido como um
campo fértil para que vaores smbdlicos sgam agregados as mensagens, dando margem
a uma s&rie de distorgbes e adesdes a certas posturas com pouca transparéncia. A

origem de tamanha diferenca culturd esta na formagdo da identidade brasileira e na
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formacdo da identidade demd e € mais perceptive na utilizacdo smbdlica das cores na
midia brasleirae na utilizagéo raciond e paradigmética das cores namidia deméa.

Como podemos observar nas capas da revista Der Spiegel que sdecionamos, a
imagem de Schroeder € basicamente fotogréfica, rosto voltado para a frente, pouca
expressio facid e quase nenhuma acdo ou movimento. Raras vezes Schroeder é
desenhado; nunca caricaturizado. A imagem de Schroeder corresponde a sua imagem
publica e a sua imagem tdemididica (figuras 72 a 75). N&o h& smbologia nos
edementos da capa, embora adgumas composigies gréficas possam produzir aguns
sgnificados. Nestas vezes, ha a informagdo é trangparente: Schroeder esta dividido,
isolado, com a Ultima cata na mé etc. Prevdecendo eementos figurativos e cores
reas, as cgpas que tratam da aud chancder Angela Merkd também é transparente nas
opgdes, embora negativizando a chanceler pelo uso repetido de caricaturas e ilustragdes
(figuras 76 a 79), que certamente diferem do tratamento respeitoso da revista com o
Schroeder, Kohl, Putkin etc. Talvez Srva de consolo a Merkd a capa de Der Spiegel

que ridiculariza o presdente americano George W. Bush (figura 80), mas sobre este a

ridicularizacéo é globalizada (figura 81).
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