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Resumo

Conceitua o jornadismo de fonte e condata sua existéncia nos veiculos de comunicacdo
impressos de Pamas/Tocantins. Busca compreender a causa para esta existéncia, como
também o posicionamento ético dos jorndigtas no exercicio de suas funcles. Utiliza de
metodologia qudlitativa por meio de entrevitas semi-estruturadas e andise de jornais e
releases. Aponta sucintamente as influéncias das assessorias de imprensa na producéo
da noticia Conclui que ha exiténcia da préica do jorndismo de fonte nos jornais
Impressos da capital tocantinense.

Palavras-chave: Release. Assessoria de Imprensa. Relacionamento. Fonte. Noticia
Etica

I ntroducéo

Edta pexquisa discute a exiséncia do jorndismo de fonte nos principais veiculos
de comunicacdo impressos de Pamas TO. Observa a construcdo das noticias advindas
das diversas fortes de informagcdo — assessorias e secretarias de comunicagéo em
especid — e 0 processo de utilizacdo dessas noticias sem a devida apuracdo dos fatos,
sem a abordagem dos diversos angulos da noticia

Para tanto, amparou-se em autores que abordam nd somente 0s conceitos de
jorndismo de fonte, como também os que procuram compreender e demongrar 0S
principios éticos da dindmica da producdo da noticia

Optou-se por consderar o termo jornadismo de fonte como o jorndismo ditado
pelas fontes oficiais, N0 caso, as assessorias e secretarias de imprensa de governo.

A intencdo foi mostrar a reacdo de interdependéncia entre as assessorias e as
redacOes dos veiculos de comunicacdo impressos, culminando com uma informacéo
oficiaesca disseminada como produto editorid.

O corpus da pesguisa foram os trés maiores veiculos de comunicagdo impressos
de Pdmas Jornal do Tocantins, O Girassol e Correilo do Tocantins. Como o
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Tocatins ainda ndo possui uma edrutura comercid e indudria forte que possa
condtituir-se em fonte para os veiculos de comunicacdo, optou-se pela apreciacdo dos
releases de duas grandes fontes produtoras de noticias da capitd: a Secretaria de
Comunicacgo do Estado e a Assessoria de Comunicagdo da Prefeitura de Palmas.

O estudo aborda a evolugéo do relacionamento entre jornaistas e assessores no
decorrer dos anos;, a reacéo entre fonte de informacdo e veiculos de comunicagdo, sua
dependéncia e consequiente influéncia na producéo find da noticia

Utilizowse de métodos quditativos de andise para identificar a prética do
jornalismo de fonte nos jornais selecionados.

Jornalismo, ética e uma abor dagem sobre a producéo da noticia

Em um mundo globdizado ter a0s meios de comunicacdo Se tornou
cucid. A informagdo € uma ferramenta decisva para 0 desenvolvimento econdmico,
socid e culturd de uma sociedade e, como nos diz Chaparro (2003, p.33) “noticiar se
tornou amais eficaz forma de agir no mundo e com deinteragir”.

Fdar das transformacdes que se deram com O passar dos anos e que dteraram o
rumo dos meos de comunicacdo € cetamente mencionar 0 crecimento e a
consolidacéo do jornalismo impresso.

Na metade seculo XI1X, a imprensa transformou-se de veiculo politico em empresa
com fins lucrativos e seu carder politico passou a ser tratado sipeficid para mehor
atender 0s que pagam e principadmente 0s que pagam mas. O jorndismo ja ndo era
mais uma prética responsavel pela producdo de sentido aos apelos e fendmenos socias,
mas comegou a acancar um cunho mercadolégico, visando lucros, sua propria
manutencdo e sustento. (MARCONDES FILHO, 1989).

Com o passar dos anos, cresce 0 numero de empresas jornaisticas. O cgpitdismo,
impulsonado anda mais peo processo de globdizacdo, comega a transformar o
conceito de noticia e esta se adapta as normas do mercado de consumo. “A noticia passa
a sr a informacéo transformada em mercadoria com todos 0s seus apelos estéticos,
emocionais e sensacionais’ (MARCONDES FILHO, 1989, p.13).

Os jorndidas passam a ter menos tempo para a producdo das matérias e, em
conseqiiéncia, ocorre a produgdo de noticias superficiais, comprometendo sua

quaidade, credibilidade e veracidade, como assegura Marcondes Filho (2002, p.81):
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A rapidez exige decisdes instantaneas, separacdo imediata do material,
triagem de agumas informagdes bésicas [...] jornalistas tornam-se,
assm, funcion&rios de uma linha de montagem acelerada em que
rapidamente selecionam, por padrdes viciados e em geral imutavels,
sempre 0s mesmos enfoques, as mesmas caracterizagoes.

Segundo Domingos (2002), hoje, diante das transformagbes e cultivo de novos
valores, a informacd que € divulgada nos meos de comunicacdo acaba sendo
mascarada, como uma forma de agradar aos que pagam por ela aravés de anlncios,
patrocinios e da prépriainfluéncia

A patir dai, cria-se uma dependéncia econdmica capaz de gerar questionamentos
sobre como os jorndigtas, chefes de redacdo, editores tém se posicionado, do ponto de
vista &ico, em relacdo a divulgacdo dos fatos.

Diante do cen&io que passa a exidir, fahas éicas comecaram a acontecer,
principdmente, levando-se em consderacdo o papel do jorndista, que tem a funcdo de
investigar os fatos e contribuir, através da critica, com as mudancas sociais.

A éica precisa ser pensada como componente fundamenta no contexto de
quaquer profisso. E no jornalismo, da é a principd matéria-prima na construcdo dos
Seus produtos.

No atua contexto, em que o valor do mercado dita as regras, a noticia também
passa a ter valor mercadolégico, mas nem por isso deve ser vida fora dos padrdes

legais, éticos e morais. Como assegura ajornaista Alessandra Silvério (2003, p.01):

[...] noticia como mercadoria pode e deve ser tratada dentro dos
principios da conduta ética e profissonal, tendo como objetivo, acima
de tudo, oferecer boa qualidade de informacdo e satisfazer as
necessidades de consumo dos leitores com um produto fidedigno.

A ligagdo dessa fdta de ética com a mercantilizagdo do jorndismo é
extremamente edreita. Como destaca Carlos Chagas (2003) o enriquecimento dos
proprigt&rios de jornais, revitas e emissoras de tdevisio ou radio muito tem
contribuido para tornar o jorndismo “um negocio’. Porém, completa o autor, € preciso
gue as distor¢des em torno deste conceito sgam corrigidas.

Para Viana (2006), a noticia tem deixado de ser fruto de uma producéo ética e
mord dos fatos, para servir a critérios politicos, ideoldgicos e tendenciosos, de ser fruto
do conflito de interesses, capaz de gerar debates, diversificacdo de idéias e opinides para
setornar “univoca’, partidaria e antiética aos principios jornaigticos.
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Essa é a légica do capitdismo. Agrega-se a noticia um vaor de mercedoria e
reduz-se, portanto, a preocupacdo com a credibilidade, a qualidade, a apuracdo, a
contextualizacdo, comprometendo vaores que deveriam vir agregados as
publicagdes.

Bernardo Kucinski (2005) destaca que um dos motivos desencadeadores dh crise
ética vivendiada pdo jorndismo brasilero sGo0 0s excessos de relacionamento e
subordinagao entre assessorias de imprensa e jornaismo.

E é exatamente relacdo ética (ou ndo) entre a imprensa e as assesorias de

imprensa, o jornalismo de fonte que nos preocupa neste estudo.

Assessorias deimprensa e relacionamento com a midia

Foi a patir do surgimento das assessorias e do jorndismo empresaria que as
organizagdes passram a ter suas proprias  publicagbes jorndidicas e um
relacionamento, até entéo quase inexistente, com 0s meios de comuni cagao.

No decorrer dos anos, as assessorias tém se tornado grandes aliadas dos meios de
comunicacdo, atuando como fontes de informacdo, auxiliando na producéo de pautas e
fornecendo informacBes necessarias a producdo de matérias. E, por tras de todos esses
aparatos, encontram-se 0s profissonas, cuja atuacdo va desde atender as solicitagtes
das redacOes até a eaboracdo e envio de releases, bem como o desenvolvimento de
estratégias que permitam um bom fluxo de informagdes dentro e fora das organizagOes.

E como nos lembra Chaparro (2003), um dos principais objetivos das assessorias
de comunicacdo é interferir no olhar dos diferentes publicos na tentativa de moldé-lo e

de atrair reacOes positivas, de credibilidade e respeito em relacdo a seus assessorados.

A partir dessa crescente centralidade da comunicagdo — tanto dentro quanto fora
das organizagbes — e dos interesses a ela agregados, que passou a se desenvolver o
relacionamento  entre jorndista e fonte de informagdo. Entendendo-se fonte de
informacdo como “qualquer entidade detentora de dados que sgam susceptiveis de
gerar umanoticid’ (GRANDIM, 2000, p.79).

A medida que as informagdes foram ganhando relevancia e as organizagdes foram
percebendo a importéncia de informar, de se tornar fonte, de estar na midia, enfim, de
comunicar 0 que fazem e pensam, comegam a ser criadas novas formas de interacdo
com a midia para gaantir maor reevancia e influincda no meo socd. Esse

relacionamento, obviamente, é pautado por interesse de ambos os lados (fonte e
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jorndigta). Duarte e Fonseca Junior (2003, p.328) dirmam que “por mas que a fonte
tenha seus proprios interesses — e o0 jornaista sabe disso — sua moeda de troca seré
sempre a informagdo que oferece’; e por outro lado, a fonte também sabe do interesse
do reporter.

Segundo Rogério Santos (1997) as relaghes entre jornalistas e fontes de
informecdo inserem-se num espago anda mas amplo, nd gpenas com interesses
econdmicos, politicos, culturais, como pode resultar também de interesses proprios de
um ou de outro.

Adminigtrar eticamente esses interesses € 0 que tem sido o0 desafio dessa relac@o.

Noticia: O Fruto da Relacdo

A preocupacd0 com a apuracdo e com o tratamento das fontes € o termOmetro
para a credibilidade junto ao leitor e aé mesmo junto aos assessores e demais fontes. No
entanto, € comum o leitor se deparar nas paginas dos jornais com uma pratica bem
distante da que propdem os principios jorndisticos em relacdo a producdo da noticia
M atérias com apenas uma fonte, pouco exploradas, se multiplicam.

Isso pode ser produto de uma relacdo viciosa e viciada com as fontes. E
justamente esse jogo de interesses e 0 comprometimento éico dessa rdacdo que

buscamos investigar para poder refletir sobre os caminhos da noticia

Jornalismo defonte

O jornalismo de Fonte tem sido o foco dos recentes estudos feitos pelo jorndista e
pesquisador Francisco SantaAnna, que, a0 Se deparar cOM UM NOVO cenario
informativo brasileiro, passou a adotar uma ¢tica diferenciada a respeito do jornalismo e
da identidade dos jornalistas;, de uma sociedade que, segundo ele, ja se via “consumindo
informacBes produzidas pelos proprios atores do fato, ou sga, a fonte’ (SANT'ANNA,
2005, p. 02).

E possived, entdo, pensar no surgimento de um novo moddo de jorndismo, “um
Jorndismo de Influéncia e, consequentemente, de um novo seguimento profissond
qua sgao Jorndigtade Influéncia’ (SANT’ ANNA, 2005, p. 03-04).

Entre as fungdes deste novo jornalismo, enfatizado por Sant’ Anna (2005), esté a
de interferir no processo de construcéo da noticia e na formacéo do imagin&io coletivo;

e ainda, a preparacdo e difusdo de informagbes A formatadas para veiculagdo como o
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radio-release, tde-release ou, o principd e mas visived dees o release ou release
eletronico.

O ponto de preocupacéo deste estudo € justamente com informacdes prontas
gue chegam &s redacles através das fontes e que muitas vezes sio veiculadas na integra
Conforme Sant’ Anna (2005), nas redagdes norte-americanas, 70% dos textos publicados
consdsgem em uma re-redacdo do discurso das fontes oficias. Abre-se, portanto, um

mercado promissor para o jornaista: as assessorias.

O Avanco da Midia das Fontes

Os meios de comunicacdo tornaramse um campo de batalha e as ferramentas que
Se desenvolveram ao longo dos anos, se gpresentam, conforme Sant’ Anna (2005), como
um armamento essencia neste conflito.

Na imposshilidade de interferir satisfatoriamente nessa midia tradiciond, cria-se
uma outra midia, dém da convenciond e da dternativa, como forma de interferir nas
decisdes, divulgar seu contelido, suas ideologias.

Neste contexto, € impossivel ignorar que a difusio de informactes sga vista b
um angulo edratégico, dém de ser “tratada como uma mercadoria € a0 mesmo tempo
avo das agdes de diversos campos ideoldgicos’ (SANT'ANNA, 2005, p.12). Vé-se,
assm, formar-se “um cenaio fértil para o nascimento e proliferacdo de uma imprensa
mantida pelas fontes, uma imprensa de corporagdbes, que passou a auar de forma
paradaaimprensaclassca’ (SANT'ANNA, 2005, p.13-14).

Chaparro (1994) observa que as fontes de informagcdo aumentaram seu poder de
influéncia, ja que se cgpacitaram para atuar e fazer parte dos processos jornalisticos.

E uma das formas mais usuais de se levar as noticias as redagbes é o release
eetronico. Como destaca Sant’Anna (2005), €le € utilizado em laga escda pelos
veiculos de comunicacdo como suporte gratuito na hora da coleta de informagOes.
Assim, as redagbes se vaem intensamente dos contetidos produzidos externamente a
empresa jorndigtica, 0 que pode até reduzir a necessdade de um nimero maior de
jorndistas dentro das redagoes.

Dependéncia ou 0 Adeus a Etica
Com o bombardeamento de informagdes a todo instante nas redagGes, através de
fax, e-mails, teefone, ou sga, com o trabdho do jorndismo de fonte bem

desempenhado, desenha-se aos poucos, um quadro novo nas redacoes.
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As fontes no Brasl, portando, estéo desenvolvendo acbes estratégicas no sentido
de criar condigbes para influenciar a constru¢do da noticia. Chaparro (1994) assegura
gue nessa nova redidade, onde h4 uma maor qudificacdo e profissondizacdo da
aividade jorndigtica das assessorias, tanto as fontes quanto os veiculos pratiicam uma
cooperacdo de reciproca conveniéncia, 0 que acaba, de certa forma, comprometendo a
credibilidade da noticia, do veiculo e da propria fonte de informac&o.

Disso depreende-se que o correto ndo é estabelecer relacdo de conveniéncia, mas
um contato importante de informacBes que podem ou ndo configurar uma noticia. Até
porque, como lembra Lima (1985, p.112):

N&o podemos nos esquecer, No entanto, que o quadro apresentado pelo
assessor de imprensa ao reporter é aquele que desgia que o publico
vga Consequentemente torna-se indispensivel que o jorndista
descubra a esséncia da noticia, separe-a dos interesses estreitos de que
elasereveste e publique-a.

Bernardo Kucinski (2005) alerta para uma crise éica vivenciada pelo jorndismo.
Ele acredita que nas redacBes tem havido ainda uma rendicdo generdizada aos ditames
mercantilistas ou ideol 6gicos dos proprietérios dos meios de informacao.

Neste contexto, onde a dependéncia e influéncia sdo fatores determinantes na
publicacdo de uma noticia, Lima (1985) cita dguns dos fatores que tém contribuido
sobremaneira para que 0s textos enviados pelas assessorias sgam publicados muitas
vezes na integra. Ele cita, entre outros, o distanciamento entre o repdrter e o produto
find; as pressbes que os jorndistas sofrem direta ou indiretamente para a publicacdo de
textos, 0 comprometimento das empresas jorndigticas com diversas &eas de interesse
econdmico, prgudicando a isencdo do seu noticiaio; a fata de profissonais que tenham
condiges de fazer uma leitura critica da sua redidade; os péssmos saarios na area.

Assm sendo, pode-se dizer, de acordo com cenaio aqui abordado, que é a partir
dai que se conditui o jorndismo de fonte, a fonte enquanto produtora da noticia. “A
informagdo que antes era preciso buscar, vem espontaneamente a0 jorndista’
(CHARON apud MARCONDES FILHO, 2002, p.41), causando, muitas vezes, uma
dependéncia econdmica, ideoldgica, de influéncias politicas etc.

Mas o problema ndo € a informacéo ir até o jorndista, € a comodidade decorrente
desse processo, geramente agravado pela fata de estrutura das redages, cada vez mais
reduzidas, que pode levar ao rompimento com os principios jorndigticos e éticos.
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Jornalismo de fonte no Tocantins

A partir desse quadro tracado sobre a relagdo fontes-producéo jornalistica buscouw
se com pesquisa descobrir a praica do jorndismo de fonte nos veiculos de
comunicagdo impresso no estado do Tocantins. Para tanto foram escolhidos os jornais
de maior tiragem do Estado.

Como ainda é incipiente o setor industrid e comerciad em Padmas, optou-se por
observar a relagdo entre as assessorias dos governos municipa e estadua com a
imprensa locd. A intencdo foi justamente demondrar que a fonte Governo (estadud ou
municipa) tem um pape primordid na congrucdo das noticias nesses jornais. Noticias
essas que o divulgadas de forma totamente oficid, utilizando-se a fonte ndo como

intermediadora, mas como produtora da noticia

Procedimentos M etodol 6gicos

Redizamos, inicidmente, uma ampla reviso bibliogréfica Smultaneamente a
revisito  bibliogréfica desenvolverse uma pesquisa  documental nos  releases
disponibilizados pela Secretaria de Estado da Comunicagéo (SECOM) e da assessoria
de comunicacdo da prefeitura de Padmas (ASCOP), como também, nos veiculos
IMpressos para 0s quals eram enviadas as informagoes.

Levantou-se 0s principas jornais impressos de Pdmas que se dimentam das
noticias produzidas pelas equipes da Secom e da Ascop e decidiu-se por andisar trés
ddes, sendo estes os de maior tiragem e circulacdo em todo o Estado. O Jornal do
Tocantins tem publicacdo di&ia, exceto nas segundas-feiras, o jornd Correio do
Tocantins, que é semand; e, por fim, o jornal O Girassol, que é quinzend.

Decidiu-se que o recorte para esse diagndstico seria de primeiro 01 a 31 de janeiro
de 2007. Redizouse, entdo, uma observacdo Ssteméica a partir dos releases
disponibilizados por ambos os érgéos durante o proposto més. Prosseguindo, aplicouse
um quetionaio aos editores dos trés jornais. O questiondrio conditu-se de 14
perguntas entre abertas (em sua maiorid), semi-abertas e fechadas, com o intuito de
identificar 0o posicionamento a respeito do uso de releases. Durante a aplicacdo dos
guestionarios observouse que a maioria dos profissonais auantes dos trés veiculos
assumiam a dupla funcéo de editor e repdrter.

No universo de 10, 7 editores responderam as questdes. Destes, 2 eram do jorna

O Girassol, 4 do Correio do Tocantins e 4 do Jornal do Tocantins.
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Foram anadlisados um total de 314 releases divididos da seguinte forma 81
disponibilizados pela Assessoria de Comunicagdo da Prefeitura de Pamas (ASCOP) e
233 digponibilizados pela Secretaria de Estado da Comunicacéo (SECOM).

Para obter resultados que pudessem comprovar ou refutar nossa hipétese foram
caadogadas e andlisadas todas as informagbes (em formato de release eetronico)
digoonibilizadas aos veiculos de comunicacd e a forma como foram utilizadas nas

publicacdes das noticias.

Demonstracao de Dados

Ao todo andisou-se 31 edicles, sendo 2 do jornal O Girassol, 5 do Correio do
Tocantins e 24 do Jornal do Tocantins, fechando, assm, o periodo determinado.

Das publicacbes analisadas, foi possivel congtatar 115 releases publicados — ou
sga, dos mas de 300 releases encaminhados pelas assessorias da prefeitura e do
Estado, 115 foram aproveitados. Destes, 29 foram publicados na integra, 36 foram
publicadas parcidmente e 50 geraram noticias aeatrias com aproveitamento apenas de
dados e com formato diferenciado.

Os dados coletados com 7 editores dos trés jornais apontaram que o tratamento
dado a0 release e o critéio para seu aproveitamento quando chega as redacles €
observar a relevancia das informagBes e do contelido nele contido para, em seguida,
digribur s editorias, que devem verificar a sua relevancia e impacto na sociedade, bem
como proceder a checagem e busca de novas informacOes.

Uma editora do jorna Correio do Tocantins® afirmou que o release deve servir
como informagdo prévia ou como pauta; ja o editor de O Girassol assegurou que s&0
goenas “informagdes primérias para uma matéria’. “Servem como ponto de partida para
uma matéria, e ndo de chegada’, findizou editor do Jornal do Tocantins.

Paa uma conclusio mais critica a respeito dos question&rios cruzou-se as
respostas com os dados obtidos com as andlises feitas dos releases e dos jornais. O que
demonstrou grandes distorgdes entre o discurso e a prética.

Seguem abaixo adgumas das publicagbes que exemplificam claramente a prética
do jornalismo de fonte nos veiculos em andlise g, portanto, em Pamas/Tocantins.

As maérias e releases agui disponibilizados foram retirados sem  quaisquer

alteragbes dos sites (no caso dos releases) e veiculos de comunicacdo impressos (no

5 Optou-se por ndo expor os nomes dos editores para garantir sua privacidade.
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caso das matérias). Os releases dispostos nos sites sfo exatamente 0S Mesmos enviados
para as redagOes, conforme nos explicou as integrantes das assessorias dos respectivos
6rgéos, Kassandra Vaduga (informaggo Verba)® e Yara Cruz (Informagzo Verbd)’.

Caso1l

Neste caso é possivel perceber que até o titulo do release foi 0 mesmo.
RELEASE ELETRONICO DISPONIBILIZADO EM 11/01/2007 — SECOM
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5 InformagZo obtida em entrevista com a Coordenadora de Jornalismo da SECOM nos meses de Setembro e
Novembro de 2006.

7 InformagBo obtida em entrevista com a responsével pelo Jornal da Prefeitura e integrante da assessoria de
Comunicagdo — ASCOP no més de Setembro de 2006.
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Caso 2
Neste caso, a maéria e o titulo também sdo reproduzidos na integra.
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NOTICIA PUBLICADA NO JORNAL O GIRASSOL NO DIA 30/01/2007,
EDICAO N° 195

SAUDE

PREFEITURA DE PALMAS REFORCA
ACOES DE COMBATE A DENGUE
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Caso 3

No exemplo abaixo, as informacbes foram digpostas no ste da Secom no dia 19

de janeiro. Na edicdo do dia 21 do mesmo més foram locdizadas no Jornal do

Tocantins praticamente na integra.

RELEASE ELETRONICO DISPONIBILIZADO EM 19/01/2007 (SECOM):
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NOTICIA PUBLICADA NO JORNAL DO TOCANTINS 21/01/2007, ED.N° 3.886

VISITA

Embaixador da Austria vem ao Tocantins

Palmas - Com o objetivo
e optralitay relaphes antne O
Tocanting @ A Avstria, chaga
a0 Tosanting, »na proxima
terga-feirm, o ambaixador da-
gueie pais Werner Brafdstet-
ton Hetn & o primeics Ve gue o
cmbnixador wom oo Estado,
onde pormanocori por dois
diag, Além de visitar autorida.
dies, Brandatetter pretends oo
mihecer a4 elezas da Jalapdio

Em Palimas, o embaleadar
seri receblda pelo povernador
Marcelo Mironda (PRDVAL, ds
i horas, mo Palicio Arngonia.
Mo becal, Brapdstetteor tra oo
nhecer & sqiilips de governoc e
coaaceds coletiva & Imprenss,

alepsis de Um Snooniso oo O
governador o gubinete

Ax 10h#n, Brandstetter vi
sita n Assembléin Legislotiva
do Batado. Almoca com o go-
varpadar a, & tarde, conhaco
O Tribunal de Justiga o 8 pre-
feitura de Palmas, & progea-
magio & ancarrada eorm um
jantar oferecido pels Federa
cio das Indastrins do Tooan
tins (Fiato),

A wialtn poda trazer bons
perepectivas do interciaombio
cultiieal & s8oondmicd Sofn o
Tocanting Atualments, a Ao
tria tem demonstrado clacs
ments o ntorosse de se aprroxi-
mar de todos os paises da

Amarica Latlns, mas ha wm
interesae especial pelo Brasil
pelo fato de o povEerno aius-
triaco considerd-lo multo rele-
wATIE LA iAo

De acordo com  informe-
ghes da embaixada, 8 Ausirin
tem corca doe LTSS 400 millfes
am Investimentos no Bragil
Bao mais de 40 empresas o ln-
distrias sustrinoens instolodas
no Brasil, atuando nas mais
diversas Aress: aator alatrioo,
sidarurgia, teonaslogin, mpor-
taghas, ot

JALAPAD =
A wvisltn ao Jalapdo acon
teces no dia 24, Logo no inicio

da manhi, o embaxador de
COla para Mateirs e, de 18, ee-
ghle para conhecer o Ferve-
dloniro e as dlonas o DugEar, Tha-
peos, Brandstotter sepues pars
a farenda Tr 1o orude s
desleon pora oeira da
valha: O retornc parn Polmas
& previato para o fnal da tarde
Brandaterior vorm Scompa-
nhado do [Tl & da eapoaa, &
embaixatriz Legnis Brandstet-
ter, gua tmbém cumpes poo
gramaciio na capital. As 10h,
de dll; 29, a embalxatrie visita
o Musen Higtorloo do Tooan-
Lias (P lacin i) & dapois Segie
ad Fuindacio Cultural. «Coe

Este Ultimo caso exemplificado mostra que apesar de ser em menor proporcéo, o

Jornal do Tocantins também praticou jorndismo de fonte no periodo andisado. O
titulo € o mesmo e o texto praticamente integra, com apenas pequenos acréscimos da

redacéo.

Consider acbesfinais
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Ao andisar os dados demonstrados, observa-se que a prética do jornalismo de
fonte pode ser percebida em todos os jornais, mas de forma mais acentuada nos jornais
O Girassol e Correio do Tocantins. Jano Jornal do Tocantins, foi possivel constatar
matérias com uso parcid de informagbes advindas das assessorias sendo importante
observar que das matérias publicadas nas suas edicles, grande pate € de
responsabilidade de outras agéncias fora do Estado (como a Agéncia Estado-AE.), o que
implicaem um uso menor das informagdes de cunho locd.

Embora os jorndistas entrevistados definam o release ou as informagbes que
chegam das assessorias como um  componente inicid para o0 levantamento de
guestionamentos ou, como afirmou um dos editores do jorna Correilo do Tocantins,
“uma fonte que deve ser filtrada e passar pelo senso critico dos jorndistas’, o que se
observa € que as fontes de informacdo (N0 caso as assessorias) estdo assumindo um
papel de destaque nas redagdes dos jornais.

Os releases deveriam ser, como ressdtou o editor de O Girassol, “informacdes
prim&ias paa uma maérid ou, como os demas entrevistados disseram, apenas
“sugestédo de pauta’. No entanto, os dados mosiram um agproveitamento parcia ou
integrad dos textos utilizados, sem gorofundamento ou ampliacd dos éangulos
apresentados no release, caracterizando, assm, um jorndismo produzido ndo pelas
redacOes, mas pelas assessorias representadas por suas fontes.

Neste sentido, voltamos a mencionar as indagagbes de Marcondes Filho (2002)
para quem o jornaismo deixou de ser livre e descomprometido para ser um produto
cada vez mais voltado ao mercado, dependente de outros gostos e de interesses que néo
o deinformar. No lugar da criatividade e da audacia jorndistica, cresce o conformismo.

Informagbes que deveriam se trandformar em noticia somente depois da
confirmacdo dos dados, da busca por outros novos eementos, acabam sendo absorvidas
pelas redagdes como chegam, com o Viés e 0s interesses das proprias fontes. Ao invés
de as informagbes contidas nos releases recebidos serem objeto de producéo
jorndigtica, com 0 maximo de isen¢do possivel, € o release que tem sido aproveitado na
integra, sem quaquer senso ético.

Em suma, pelo menos pelo que pudemos perceber nessa pesquisa, parece que uma
quantidade expressva de profissonais tem se esquecido de levantar da cadeira e ir em
busca de informacdes. As naoticias agora caem do céu, ou melhor, das maquinas de fax e

das caixas de e-mails. E javém com um angulo bem definido pelas assessorias.
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Nossa intencdo ndo foi nomear vilGes ou mocinhos na busca pelas causas do uso
tdo abusvo de informagbes oficiais como fonte Unica na imprensa, mas a de mostrar a
importancia de voltarmos um olhar critico para Stuacdo e buscarmos dternativas
gue possam amenizar 0S erros no desempenho do papel de jorndigtas, reporteres,
assessores, fontes de informacéo.

Fatores como a fdta de tempo (no caso do reporter), o acumulo de funcdes
(edicBo e reportagem, por exemplo), insatisfacdo profissond, a exigéncia do patréo
(tanto b assessor, quanto do reporter) sdo levados em conta, mas ndo judtificam o mau
uso das préticas jorndigticas, nem tampouco o conformismo que se ingaou nas
redacoes.

Os caminhos trilhados por esta pesquisa demonstram que esse conformismo tem
avancado sobre as redacOes, transformando o proprio jornaismo e 0 modo de producéo
jorndigtica. Um jornadismo que se acomodou em receber as informagfes ao invés de
buscalas, delegando sua responsabilidade de informar (mesmo que inconsciente) as
assessorias e as fontes. 1sso vem agredindo a ética e o bom senso, chegando eo ponto de
um replrter assna uma matéria de assessoria como e edta fosse sua, como foi
constatado em nossas andises.

Certamente ainda ha muito a ser feito para se chegar a um diagnéstico mais
aprofundado a respeito do tema. Nosso objetivo foi contribuir para uma discusséo sobre
0 assunto, suscitar reflexdes sobre as causas e as possivels consequéncias de um
jorndismo vezio da éica jorndidica e, fundamentamente, propor uma andise critica

sobre aatua prética do jornadismo e suas fungdes socias.
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