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Resumo

A pesquisa tem por objetivo averiguar 0 grau de repercussdo dos acontecimentos
econdmicos nacionais na esfera publica loca, a partir da andise das edigbes dominicais
dos cadernos de economia veiculadas pelos dois principais periddicos pernambucanos,
Jornd do Commercio e Diario de Pernambuco, no més de mar¢co dos anos de 1999,
2003 e 2007. Embora o campo econdmico se revele como importante nicho de
raciondlidade, a cobertura empreendida pelos jornais pouco ou em quase nada refletem
a opinido de fontes do estado, determinando a prospeccéo de um ndo-lugar mididtico.
As noticias sB0 mgoritariamente condruidas com relatos oficiais (governo, agentes do
mercado financeiro) e expressam dto indice de narrativas com mecanismos internos de
acesso (dimensdo esotérica do discurso).
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I ntroducéo
No universo do mass media, da informagéo descontextudizada, pegquencs e

periféricos meta-acontecimentos  (acontecimentos  intermediados pelo  discurso
jorndigtico) tém sido condicionados a personagens de espetaculo ou a sSmples
desintegracd. A homogeneizacdo de conteldos, partindo de grandes centros,
hegembnicos sob 0s aspectos econdmico e politico, acaba por atingir a todos, de modo
impaositivo.

A redidade na qua se tém consolidado esses processos comunicacionas

vivenciados em escda mundid impede muitas vezes que 0 locd sga viso no vasto
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universo. Nessa Gtica, Mdlo (2004), no livro Comunicagdo de Interesse Publico, atenta
para o fato “de 0 espaco margind passar a ndo existir como eemento vivo, sendo para a

midia uma espécie de ndo-lugar” (2004, p. 117).

No jorndismo econdmico relacdo ocorre de forma patente. O que
reiteradamente se observa € que o noticiario desse campo, no Brasl, tem-se pautado,
nas duas Ultimas décadas, pela uniformidede discurdva, veiculando o posicionamento
de fontes oficiais (Federacdo das Indistrias do Estado de Sdo Paulo, Fiesp; Fundacdo
Getllio Vargas, FGV; Confederacdo Nacional da Indlstria, CNI; Centra Unica dos
Trabalhadores, CUT; Banco Centra, BC; Federacdo Bradleira de Bancos, Febraban;
etc.) em uma relacd de imposicdo dos nucleos de forte potencid palitico-financeiro
para as locdidades periféricas.

Td ambiente pasteurizado, sem identidade, ofusca o potencid exigente na
parcda dijada do centro (periferia) em surpreender e avancar na contra-corrente da
verticdizacd comunicativa. Sem ter representagdbes concretas, sentindo-se deslocado, o

individuo acaba por buscar dementos que sfo exteriores ao seu universo redl.

“Impedido, neste campo, de exercer cidadania, o letor (..) torna-se
consumidor de um mundo que ndo é seu. Diganciamse dele tanto sua capacidade de
interacdo e atuacdo neste espaco, quanto 0 seu poder de decidir rumos, conteldos,
formas® (MELLO, 2004, p. 124). Todavia, € miser manter-se atento aos riscos do
reducionismo. E notdrio que no processo comunicativo da grande imprensa de nlcleos
hegembnicos (Sudeste/ Nordeste, Capital/ Interior) acentua-se a margindizacdo do
periférico em dois aspectos na sua presenca e na auséncia. Quanto a presenca, no
tocante a homogeneizacdo, que recorre a edteredtipos, sugere lacunas para a atua
tendéncia a0 grotesco. Na auséncia, por ndo haver referéncia noticiosa para 0 mass

media, se configura o ndo-lugar midiético, exclusdo do que é margind.

A higtdria recente da economia brasileira evidencia o ja posto. A sucesséo de
pacotes econdmicos, lancados um apds o outro - 0 Milagre Econbmico e os planos
Cruzado, Bresser, Cruzado Novo, Verdo, Collor | e I, Red (no periodo de lancamento)
-, e a mitificacd da midia naciond, por meio da voz de economistas-gurus, marcam o
distanciamento da redidade econdmica naciond. Os referidos pacotes, longe de terem
sdo uma solugdo, revelaramse gpenas um Coro unissono das autarquias do mercado

financeiro do eixo Centro/Sudeste do pais.
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Assim, 0 que ocorre € a dependéncia na congtrucdo da noticia loca
(periférica), sobretudo as de cunho econdmico, por meio da auséncia de repercussio das
teméticas nacionais. A esfera publica estadua acaba designada a0 papd de coadjuvante
ou mesmo de ventriloqua do noticiaio das agéncias e fontes de grandes centros
nacionals. A sobreposicéo de teméticas cria, por conseguinte, verdadeiro “fosso
geogréfico da noticid’, impedindo o discernimento publico e a formagcdo de sentido
local frente as questdes de cardter nacional.

Paa mensurar 0 nived de repercussio com fontes da esfera publica
econdmica locd sobre temas nacionails, optouse pela andise dos periddicos
pernambucanos Jornd do Commercio e Diario de Pernambuco. A andise abrangeu o
caderno de economia desses jornais, levando em conta 0 grau de repercussdo, a natureza
e dimensdo do discurso veiculado, bem como os atores (fontes) suscitados em cada
matéria. Dessa forma, buscouse desenvolver um instrumenta técnico capaz de aferir os
liames néo-revelados, a mitificacdo empreendida nos limites do ndo-lugar midiético,
tentando, assm, fazer do jorndismo um espago de aticulagdo, de socidizagcéo e,
sobretudo, transformacao.

Método e itener &rios—amostra edtratificada
O corpus da pesguisa consste nas matérias da editoria de economia dos

veiculos Jornd do Commercio e Diario de Pernambuco, ambos os periddicos foram
selecionados pela quantidade de vendas por assnatura e pelo tempo de atuagdo. O
Jornd do Commercio foi fundado ha 88 anos e, auamente, € lider de vendas por
assinatura aos domingos, com circulagdo meédia de 48.682 exemplares — segundo
levantamento do Departamento Comercia do periddico referente a0 més marco de
2007; o Diario de Pernambuco, por sua vez, é o mais antigo jorna da América Latina
com 182 anos. O jornad teve circulacdo, por assnantes, de 39.622 exemplares nos
domingos de margo de 2007.

O materid noticioso foi coletado, no que concerne a andise quantitativa, em
marco dos anos de 1999, 2003 e 2007. Foram passivels de investigacdo os domingos de
cada més em questdo, levando em consderacdo noticias com relacdo a teméticas de
cunho naciona, o que ndo implica, necessariamente, na avaiacdo gpenas das matérias
advindas de agéncias de noticias.

O método da colecdo de dados teve como edtratégia o limiar edtratificado.

Td metodologia se caracteriza por critérios que envolvem todo o universo da andise.
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Segundo Jorge Pedro Souza, a amostra edtratificada compreende a fixacéo de itinerérios
capazes de garantir maior confiabilidade a quantificacdo. “A amodtra edtratificada ndo é
pura, mas sm complementada (...) com o ‘méodo dos itinerarios (...) para selecéo das
unidades daamostra’ (2004, p. 52).

Nesse sentido, esta pesquisa tem como norteadores da andise os periodos de
formulagéo e discussdo de pacotes econdmicos (anos e meses escolhidos), bem como o
cotidiano dos media (dias seecionados). Em gerd, as politicas nas esferas executiva,
edtadua e federd sdo iniciadas e\ou debatidas no més de marco, quando os mandatos
das codizoes politicas 20 iniciados. Por iso, a importancia em se verificar o nive de
repercussio  em um momento onde as decisdes no campo econdmico afloram
ggnificativamente. Optou-se pela abordagem dos anos de 1999, 2003 e 2007 por serem
periodos de transcéo politico-econdmica, marcados pelo segundo mandato do ex-
presidente Fernando Henrique Cardoso e peo primeiro e segundo do presdente Luiz
Inécio Lulada Silva

Quanto ao dia, deuse prioridade aos domingos. A decisfo de se investigar o
contelido publicado pelas editorias de economia neste dia deve-se a uma prépria
dindmica da aividade jorndigica E no domingo quando os jornais investem em
grandes reportagens, em que sugerem 0s deshobramentos das noticias veiculadas
durante a semana e, até, antecipam cen&ios. Dessa maneira, observa-se, dém do maior
volume de matérias rodadas, a influéncia do fator tempo, que mais diluido para as
produgdes dominicais, permite aos jorndistas um maior periodo para refletir sobre o
noticiario.

Emancipacéo e pluralismo metodol 6gico

A regressio edtatistica proposta na andise tem por objetivo reunir aspectos
das ciéncias empirico-anditicas, higtdrico-hermenéuticas e criticas em torno de
interesses  emancipatorios, indo dém do monologismo cientifico. Ambos modelos de
centificidade foram desenvolvidos na linha do plurdismo epistemolégico proposto por
Jinger Habermas no livio Conhecimento e interesse (1984), que atribui a essas trés
vertentes fatoteres signicativos na construcéo do conhecimento.

No que concerne s ciéncias empiricio-anditicas tem-se o rigor técnico, com
0 estabelcimento de itiner&rios e regras para compor as amosiras no programa Satistical
Package for the Social Sciences (SPSS), o que permitiu mehor Sstematizacdo das

vaiavels e a daboracdo dos gréficos. As ciéncias histdrico-hermenéuticas, por seu
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turno, fundamentadas na intursubjetividede e pretensdes de vdidade, foram também de
grande vdia Por se congtituir no bojo da praxis publica, primordidmente nos campos
politico e econdmico das organizagOes sociais, pdde-se levar a cabo discussdes acerca
da criacBo de sentido nos dessompimentos comunicacionais aribuidos a0 fosso
geogréfico, compreendido entre a producéo da noticia e as estruturas de poder.

Todavia, a0 diar tais caracterisicas buscourse “determinar  quando
afirmagdes tedricas atingem regularidades invariantes da acdo socid como ta, e quando
elas expressam relagBes ideologicamente congeladas de dependéncia que podem, em
principio, ser transformadas’ (HABERMAS, 1984), garantido mudangas socias a partir
da criticidade e emancipacdo. Dessa forma, aém da quantificacdo pretende-se, neste
estudo, buscar a qualificacdo dos resultados obtidos, conforme observam Bauer, Gaskel
eAllum (2002):

Os dados ndo faam por S mesmos, mesmo que Ssgjam processados
cuidadosamente, com modelos estatisticos sofiticados. (...) A grande
conquista da discussdo sobre métodos qualitativos € que ela, no que se
refere a pesguisa e ao treinamento, deslocou a atencéo da andlise em
direcdo a questfes referentes a qualidade e a coleta de dados (Bauer,
Gaskel e Allum 2002, p. 24).

A pexquisa busca dicerce metodologico em uma teoria critica, o que
gprofunda o debate publico acerca dos procedimentos e edratégias dos media em
relacdo a cobertura dos acontecimentos econdmicos e agluting, em um plurdismo
epigemologico, as tradiches cientificas propostas por Habermas: empirico-anditicas,

histérico-hermenéuticas e criticas.

O valor-naticia no jornalismo econémico

Com o surgimento dos burgos, origind&ios no outono do medievo, o
capitdismo iniciou sua consolidacdo em meio as trocas comerciais que afloravam em
adgumeas locdidades do velho continente. Expandindo-se dos Estados do Norte italiano
para a Europa central e setentriond, tas relagbes de comércio ocasionaram O
surgimento dos primeiros depdsitos nos Paises Baixos e, depois, as grandes feiras como
a da Champagne, no seculo X111, e da Antuérpia, em 1531.

Fomentando elementos para uma nova ordem socid em que 0 Sdema
cortesdo de virtudes, baseado na forma crigé e aristotélica, perdeu espaco, o capitalismo
mercantil tomava forma e ja desenvolvia técnicas do capitalismo financeiro (ordens de

pagamento, letras de cambio, bolsas).
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(...) Com a expansdo do comércio, o caculo comercial, orientado pelo
mercado, precisava, de modo mais fregliente e exato, de informactes
sobre eventos espacialmente distanciados. Por isso, a partir do século
X1V, a troca antiga de cartas comerciais foi transformada numa
espécie de sistema corporativo de correspondéncias. (...) As grandes
cidades comerciais sGo, a0 mesmo tempo, centros de trocas de
informagdes /31/ (...) Mais ou menos contemporaneos ao surgimento
das bolsas, 0 correio e a imprensa ingtitucionalizaram contatos
permanentes de comunicagcdo (HABERMAS, 1984, pag. 29).

Nessa perspectiva, as transformacbes ocorridas no campo econdmico foram
regpddadas por “uma peculiar forca explosva a imprensd’. As correspondéncias
privadas contavam, entdo, com um noticiario amplo e minucioso acerca das assembléias
parlamentares e guerras, bem como informavam sobre resultados de colhetas, impostos,

trangporte de metai's preciosos e, surpreendentemente, sobre 0 comeércio internacional.

No entanto, segundo esclarece Habermas.

S6 um filete dessa torrente de informactes passa pelos filtros desses
jornais ‘manuscritos’ até os referidos jornais impressos (...) O filtro do
controle extra-oficid de informagdes dos grandes comerciantes e da
censura oficiad de informacbes feitas pelas administragdes passa
essenciamente informagdes do estrangeiro, da corte, e as noticias
menos importantes do comércio; do repertério dos folhetins
preservavam-se as tradicionais ‘novidades': as curas miraculosas e 0s
diltvios, os assassinatos, epidemias e incéndios (HABERMAS, 1984,
pag. 34 € 35).

Assm, a imprensa consubstanciorse como aparedho dgtémico Util aos
interesses do poder adminigtrativo e do mercado diado a inversio do vaor de uso pelo
vaor de troca. As noticias de interesse publico eram, em grande parte das vezes,
extirpardas do conhecimento da maior pate da populacdo por meio da linguagem
especializada e censura das grandes corporacfes. Fruto das trocas comercias, 0s jornas
corroboraram a consolidagdo do capitd financeiro por meio do “cgpitd smbdlico”. A
grosso modo, ainformagdo assumiu o posto de mercadoria.

Pogteriormente, no find século XIX e inicio do XX, ap0s as duas grandes
guaras e a divissto mundial do poder econdmico, os media, detentores de informagoes
privilegiadas, continuaram a se utilizar da imprensa para gerir os rumos do capitd
financeiro. Dessa vez, os antigos “correios’, que noticiavam as feiras dos séculos XV e

XVI, deram lugar anovos atores: as agéncias de noticias.

Desde o surgimento dos grandes empréstimos bancéarios coletivos, os
empréstimos sindicalizados (syndicated loans), por volta de 1967, ficou
evidenciada a relacdo direta entre 0s novos meios de comunicagéo e
novos tipos de operacBes econdmicas financeiras (...) Nessa época, a
AP-Dow Jones introduziu seu Economic Report, que fornecia
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informacdo financeira em profundidade. Seguiram quase uma dezena de
sarvicos semelhantes, entre os quais 0 Bankers Report, o Euro
Financial Report, o Petroleum News Service, disseminados
principalmente pela Reuters e pela AP- Dow Jones, que se tornaram as
duas agéncias de maior influéncia nos mercados financeiros
(KUCINSKI, 2000, pag. 158).

Na década de 80, aReuters passou a operar um Sstema de transacéo de
servico fechado de informagdo, Reuters Monitor Dealing. A partir dai, o assnante
informava-se das cotagBes e fechava negocios peo mesmo sistema. Cerca de 75% de

todo faturamento de noticias da Reuters era auferido de informagdes econdmicas.

Atuamente, mais precisamente desde o dia 15 de maio deste ano, a agéncia
britanica aceitou a proposta de 17,2 bilhdes de ddlares da canadense Thomson Corp. A
unido das duas empresas compde o0 maor grupo mundia de informagdes financeiras,
superando a Bloomberg, um dos principais provedores mundias de informagéo para o
mercado financeiro. Os terminais de informagbes Bloomberg estéo presentes em quase
100% dos bancos, corretoras e seguradoras no mundo. Possui também emissora de
televisdo a cabo, a Bloomberg Teevison que faz a transmisséo ao vivo das principas
bolsas de vaores ao redor do globo.

No Brasl, as agéncias de noticias de maior repercussdo naciond vém dos
jornais Folha de S. Paulo e O Estado de Sao Paulo, ambos sediados na cidade de Séo
Paulo, principa eixo econdmico do pais.

Ao contrério das agéncias internacionais, [esses dois jornais| reservam
para S 0 que consideram a nata do noticiério, especidmente os furos
(informagdes exclusivas) disseminando apenas 0 que consideram
acessorio. Mais recentemente, o jorna O Estado de S. Paulo passou a
operar 0 servico de importacdo continua ou em tempo real, via
computadores e fax, para assinantes selecionados. O trabalho dessas
agéncias explica o carater unificado da cobertura da maioria dos

jornais, como se tivessem sido orientados por uma Unica pauta e
redigidos pelo mesmo editor (KUCINSKI, 2000, pag. 161).

A internet, nesse segmento, possui papel centrd. As noticias econdmicas
podem ser veiculadas, de modo redtrito, a grupo seletos de investidores e acionistas
gue = utilizam do moddo de acesso interno (HABERMAS, 1997), isto é, quando os
atores da edtrutura de poder ligados a0 mercado financeiro saciam seus interesses

num espago privilegiado, em que as questdes ndo sfo tratadas abertamente e as
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decisbes S50 divulgadas como fatos dados, mitificados. A esfera piblica, € relegado o
papel de expectador narcotizado, quase em um estado de repouso e redtrita a

(re)feudaizacéo do campo econdmico.

Como exemplificacdo de td fao, temse 0 escandado que envolve reunides
secretas do Banco Centra (BC) brasileiro com agentes seletos do mercado financeiro.
Segundo a matéria ‘Republica Digante, publicada pela revigta Carta Capital,
oficdmente as reunifes inexisem, ndo consam da agenda do BC e, tampouco, os
resultados sfo revelados a imprensa. “Trata-se de uma festa para poucos, em que as

préticas de democratizaco dainformacdo passam ao largo”:

A aegacdo, ainda dicid, é que, das reunides, saem dados concretos
para que o BC redija o relatorio trimestral de inflagdo. Mas e o setor
produtivo? E os economistas das universidades? Ou seriam os Ultimos
incapazes de prover o BC de andlises consistentes? E relevante lembrar
que a autoridade monetéria ja dispde de um cana de comunicagdo com
0 mercado, por meio da Geréncia Executiva de Relagbes com
Investidores (Gerin) (...). As reunides ocorridas em S&o Paulo e no Rio
foram ricas em percepgdes e informagdes. Pena que ninguém, ando ser
0 mercado, teve acesso as discussies. A midia sistematicamente ignora
tais eventos, excegdo feita as agéncias de noticias on-line, cujos
clientes sdo os proéprios bancos e corretoras|[grifo nosso] (...). Nas
exposi¢les iniciais, os diretores do BC Mesquita e Azevedo disseram

estar 0 Pais menos vulnerdvel, com reservas internacionais solidas
(ecima de 100 bilhdes de dolares), mas insuficientes para ter
tranquilidade. Recado dado e assimilado: o BC vai manter a politica
agressiva de compra de dolares no mercado. Ou sgja, a moeda ndo caira
abaixo de 2 reais. Afirmaram ainda que a alta recente da inflagéo foi

pontual, mas cabe a autoridade monetéria “ndo deixar o repique se
espalhar para os demais pregos da economia’. Leia-se: quem apostava
em queda de meio ponto porcentua da taxa Selic na proxima reunido
do Copom saiu convicto de que €la caira ndo mais que 0,25 ponto.

(LIRIO e PINHEIRO, “A Replblica distante”, Carta Capital, 20 de
maio de 2007).

As denlncias trazidas pela noticia consubstanciam a triade composta por
indtituicOes edtatais, agentes do mercado financeiro e a midia especidizada (nesse caso
funcionando como fator de homogeneizaco das informagdes privilegiadas). O principio
da transparéncia, outorgado condituciondmente a&s ingdituigdes pulblicas, € nessas
condicOes, relegado, deixando as demais parcelas da populacdo apenas 0 eco daquilo ja
consumado nas camarilhas econdmicas e sua nata noticiosa responsvel, ndo poucas
vezes, pda mis&ia de muitos. Mesmo as noticias a deriva desse filete, veiculadas na

grande midia, ndo sdo, em parte das vezes, acessiveis a0 “leitor comum” e reverberam,
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em sentido mais amplo, a naurdizacdo desses acontecimentos, com a incorporacdo de
produtos humanos como ago reificado, distante da acd do homem enguanto sujeito da

histdria e norteador dos rumos de sua comunidade.

Estudo de caso — a repercussao do noticidrio econémico nacional nos jornais de
Pernambuco

Ap6s a andlise de 125 noticias das editorias de economia dos periddicos
Jorna do Commercio e Diario de Pernambuco, o resultado dotido gponta para um ato
indice de matérias com teméticas nacionais sem a participacéo efetiva da esfera publica
locd nos debates. Os assuntos tratados, como reformas econdmicas (previdéncia,
tributéria), privatizagbes de indituigdes publicas e crise do Red, embora de grande
interesse para 0 estado, pouco ou quase nada refletiu a opinido de fontes
pernambucanas, se redringindo a declaragbes do Governo ou indituigdes do exo

econdmico Rio de Janeiro-Sao Paulo.

Para avdiar 0 grau dessa repercussdo, dividimos a vaiavd em trés
gradacOes. apurada, supeficid e inexigente. A primera corresponde a matérias cuja
cobertura estabelece vinculos dgnificativos entre a redidade naciona e locd, com
aparecimento de atores da esfera econdbmica do estado, no segundo caso foram
classificadas as noticias que gpenas mencionavam a localidade, sem estabelecer relaces
concretas, entre as fontes, a terceira variagdo marca 0 materid noticioso sem

desdobramento algum acerca dos acontecimentos do pais em Pernambuco.

Repercusséo Local

Diario de Pernambuco Repercussdo Local

Jornal do Commercio

Apurada

40,0% )
Inexistente

49,2%

Superficial

Dados coletados de margo de 1999, 2003 e 2007 Dados coletados de margo de 1999, 2003 e 2007

Com a andlise s gréficos observa-se que os dois periddicos cumprem o

papel de gproximar a redidade ‘exterior’ ao local, contudo ignoram o fao de que a
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localidade vera o distante de modo préprio. A capacidade da comunidade de opinar e
vidumbrar sobre os possiveis desdobramentos €, nesse caso, tolhida, ausente. Condtitui-
s, asim, o fosso entre atores e espectadores, a dominante presenca do ndo-lugar
midiatico.

Outro aspecto analisado corresponde ao tipo de discurso das matérias de caréter
naciond. Segundo Adriano Rodrigues (2002), enquanto outros tipos de discurso
restringemse a um dominio especifico da experiéncia, como discursos (internos)
esotéricos, o jorndidico relaciona-se a0 fato de ndo ter o ambito de sua legitimidade
restrito a determinadas ingtituicbes, sendo transversa a0 conjunto de todas as areas da
experiénciamoderna, o que o |he garante um caréter exotérico®.

A diferenca entre os discursos das outras ingdtituices e o discurso jorndistico
€ que agueles precisam funcionar como mecanismos de controle de e este
necessta seguir o imperativo da transparéncia e da vishilidade universd. Ao abarcar
um Sstema que torna as modaidades discursivas exotéricas, acessivels a esfera publica
gerd, o discurso jorndigtico favorece as condigbes capazes modificar as relagfes de
forca entre a sociedade civil e o Sstema politico-econdmico.

Dessa forma, no discurso do jorndismo econdmico habita uma linguagem
sacrdizada, que utiliza-se de termos técnicos, os quais S0 de dificil compreensdo para o
publico ndo especidizado. Neste contexto, resta patente a importancia da linguagem,
como elo, capaz de gproximar, ou de afastar, o publico dos assuntos tratados.

No tocante as questdes econdmicas, a linguagem tem servido como
obstéculo a tomada de contato com os assuntos tratados, a aproximacdo, enfim, tem sido
utilizada pela prépria midia que dda faz uso como muro (qua o Muro de Belim, s
que, aqui, separando 0s que detém cepitd a investir daqueles que ndo tém quantias a
aplicar), para afastar agueles a quem as informagbes econdmicas interessariam dos

outros aquem tais informagdes ndo diriam respeito.

® O termo técnico exotérico é aplicado por Rodrigues (2002, p. 220) & modalidades discursivas que se
dirigem a toda a sociedade. O termo esotérico, por sua vez, designa, ao contrario, os discursos
direcionados aos membros de uma instituicdo especifica, exigindo o dominio das representacfes
simbdlicas proprias.
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Tipo de Discurso Tipo de Discurso

Diario de Pernambuco Jornal do Commercio

Dimensé&o esotérica

Dimens&o esotérica

Dimens&o exotérica

Dimenséo exotéries

Dados coletados de marco de 1999, 2003 e 2007 Dados coletados de marco de 1999, 2003 e 2007

Com base ros dados, atenta-se para um nimero sgnificativo de noticias com
uma linguagem especidizada, repleta de jargdes econbmicos ndo traduzidos para o
entendimento do publico. No Diario de Pernambuco, o indice chega a mas de um
guarto das matérias e no Jorna do Commercio, a um quinto, 0 que aesta a necessidade
dos escritos serem mais smples, no sentido de traduzir os liames das indituiches

econdmicas, de modo a congtruir sentido na esfera publica.

Por fim, foi também investigado 0 campo socid de auacdo das fontes
suscitadas nas matérias. Enquanto o Jornd do Commercio teve cobertura ancorada na
sociedade civil (empresarios, advogados, componentes do terceiro setor) o Diario de
Pernambuco apoiou-se mgoritariamente na declaracdo de fontes inditucionails como o

Governo e universdades.

Ator

Ator Jornal do Commercio

Diario de Pernambuco
Popular e SC

Sind. Trab. e Inst Popular, Inst. e SC

Sind. patronais Sind. patronais

Inst. e Sociedade G+ Sind. Trab. e Socied
Institucional

Sind. Trab. e Instit.
Popular e Institucie

sind. Patron. e Inst’ |

57,1%

Sociedade Civi

Institucional Sociedade Civil

Popular

Sind. Patron. e Soci

Dados coletados de margo de 1999, 2003 e 2007 Dados coletados de margo de 1999, 2003 e 2007

Os reaultados demonstram, sobretudo no Diario, um acesso privilegiado

por pate das fontes oficiais do governo dentre outros agentes ingitucionais do
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mercado. O que atesta, de certo modo, as inferéncias da Teoria do Agendamento
sobre a conjuncdo de componentes noticiosos. a agenda mididica (ou agenda
jorndlistica), o conteldo da midia; a agenda pulblica, acontecimentos e assuntos
vividos efetivamente peas pessoas que compdem o publico por serem considerados
como relevantes, e agenda das politicas governamentais, eventos e informagoes
empreendidas pelo Estado (MOLOTCH; LESTER, 1999).

Quando relacionado o0 espaco cedido aos sindicatos dos trabahadores e aos
dos patronais, temse uma gparicdo maior dos primeiros sobre os segundos. O fato
pode ser explicado por meio de condicionamentos dinentes a midia moderna
expostos pelos pesquisadores Herman e Chomsky (1999). De modo amplo, os
tedricos apontam amarras para as quais o jorndismo estaria submetido: a estrutura de
propriedade dos midia, a sua esséncia capitdista, as acbes punitivas dos poderosos e,
judtificando 0s nimeros encontrados na pesquisa, a dependéncia dos jorndistas em
owir fontes governamentais e fontes do mundo empresarial, com énfase nestas. Os
periddicos, nesse viés, terminam diados aos interesses e a ideologia das dlites
politico-econbmicas, deixando de apresentar pretensdes legitimas de vdidade para

mudancas e gprimoramento socid.

Concluséo

As relagbes apresentadas, de permanente congtrugdo de um jornadismo
fincado na verticdizacdo e impodcdo de contelidos noticiosos econdmicos advindos dos
centros hegemdnicos, sem a repercussdo de algo que provoca reagdes especificas ao
degtinar-se &) periferia(s), sob ajudificativa da auséncia de competéncia e necessdade
dos que compdem o locd, estdo ligadas a uma espécie de (re)feudalizacdo do campo
econdmico. Nela, os individuos portamse, tal qua na Idade Média, como meros
espectadores da redidade, néo podendo, asim, interagir e auar de forma ggnificativa

no espaco publico e distanciando-se das construgdes historico-socias.
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