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Resumo

O presente artigo tem por finaidade andlisar e discutir a forma como a imprensa do Sul
da Bahia divulga os releases das assessorias de comunicagdo, enfocando a rotina do
Jornal Diaio do Sul, sediado na cidade de Itabuna (BA), e da Assessoria de
Comunicacdo da UESC (Universdade Estadua de Santa Cruz) no periodo de janeiro a
maio de 2007. Através da pesquisa quai-quantitativa, buscase estabelecer as causas
dessa repeticdo e tracar um olhar critico sobre a confiabilidade das matérias e o
comodismo existente na busca de informagoes.
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I ntroducéo

Boa parte do conhecimento e das opinides que carregamos sdo consequiéncias do
contato com a midia. A abrangéncia, a proximidade com os fatos e as edratégias de
persuasdo condituem uma ferramenta eficaz na busca pdo sucesso e pela vishilidade
no mundo contemporéneo. Ciente disso, as empresas e indituigdes que pretendem
alcancar reconhecimento socid e éxito no mercado passaram a adotar algumas medidas
de divulgacdo das suas noticias. Por esta via, se tornou primordid apresentar para o
publico, de forma clara e objetiva, afilosofia, as agdes e as novidades de cada setor.

Através de um plano efetivo de comunicacdo, a empresa dcanca evidéncia no
momento e nas circungéancias exatas Como airmam Formentini e Olivera (2003, 09)

consguem “ter um lugar na vida e na mente de seus publicos’. Nesse contexto, as
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assesssorias de comunicacdo se configuram como agentes diretos da noticia e passam a
edreitar cada vez mais as relagbes com aimprensa.

Os veiculos locais, em especid 0s jornais impressos que sobrevivemn correndo
contra 0 tempo, aproveitam tendéncia e montam sua produgcdo a partir de textos
prontos, os press-releases’. Por meio desta constatago é que surge o presente estudo,
isso porque a reagdo jornal impresso-noticias € completamente dterada pela facilidade
de se receber das assessorias textos ja finalizados.

Assessorias de Comunicagdo

A Assessoria de Imprensa surgiu no inicio do século XX através do jorndigta
Ivy Lee, que conquistou o titulo de fundador das relagbes publicas. No Brasl, a
atividade desenvolveur se a partir dos Ultimos 30 anos.

O profissona de Assessoria de Comunicacdo (ASCOM) é sempre um jorndista
que trabdha na coordenacdo e apefecoamento do contato entre determinada
indituicdo, seus funciond&rios e a opinid publica. Numa subdivisio das ASCOM, esta a
Assessoria de Imprensa que € efetivamente

(...) 0 servico de administragdo das informagdes jornalisticas e do seu fluxo das
fontes para os veiculos de comunicagio e vice-versa. E prestada a pessoas
fiscas e juridicas de caréaer publico e privado. Trata-se de servico especializado
privativo dos jornalistas (...). Ela facilita o contato com as informagdes obtidas,
prepara textos de apoio, sinopses e slimulas, administra as listagens referentes
aos veiculos de seu maior interesse e cuida para que as peculiaridades de cada
um deles sgjam respeitadas (KOPPLIN e FERRARETO,1993).

No caso especifico da Assessoria de Comunicagdo da UESC — Universdade
Estaduad de Santa Cruz — todos os dias sfo divulgados releases com as principas
noticias. A equipe é compogta pelo assessor-chefe que tem registro profissona, por um
jorndista, um fotografo, um diagramador e um edtagiaio do curso de Comunicacdo
Socid com habilitacdo em Rédio e TV, da prépria Universidade. Além disso, é mantida
uma parceria com todos os setores da ingtituicdo, afim de que o trabalho sgjafacilitado.

O processo de producéo dos releases se da através de entrevistas pessoais com

0s representantes de cada érgdo da Universdade ou pela presenca nos eventos. Em

* No meio jornaistico utiliza-se o termo na forma reduzida, nesse artigo tal material sera tratado
simplesmente como release.
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dguns casos sA0 recebidos relatérios, projetos ou editais e a ASCOM os reverte em
noticia e divulga paraaimprensalocd.

A equipe da ASCOM/UESC é responsavel pela elaboracéo de um jorna mensd,
o Informativo UESC, que é didribuido na Universdade, em ¢rgéos publicos e em
outras indituicbes de ensno. Até a findizacdo deste artigo o periodico estava no Ano
10, Edicdo n° 83, de maio de 2007. Outra fungdo da ASCOM é atuaizar as noticias no
site da UESC (www.uesc.br). Os textos divulgados no portd da Universdade, assm
como os releases, so utilizados na composicao das mensagens emitidas pela imprensa
loca e, gerdmente, sfo divulgados na integra.

A Universdade iniciou através da ASCOM um trabaho de comunicacdo externa
e um investimento na imagem da indituicdo. Nese sentido, a assessoria contribui de
forma efetiva para que o0 nome da Universdade estga em evidéncia Através da
divulgacdo de eventos, idéias, projetos e agbes, mantémse um estreitamento da relagéo
academia- sociedade.

O Jornalismo impresso

Téo antigo quanto a prépria linguagem é o interesse humano pelas noticias sobre
0s acontecimentos sociais. O veiculo de comunicagdo primogénito cgpaz de suprir essa
necessidade foi a midia impressa. Com o advento da criacdo da prensa move por
Johannes Gutemberg, em 1438, tornou-se possivel a producdo de boletins, jornais,
livros e demais documentos em grande escala.

No Brasil, a midia impressa surge em 1808 com a chegada da Corte portuguesa
que, oficidmente em 10 de setembro, lanca a Gazeta do Rio de Janeiro. Com o passar
dos anos, depois de censuras, perseguices e lutas pela liberdade de expresséo, seu
grande desafio passa a ser a batalha travada com as novas tecnologias, em especia com
ainternet.

Mas o jornd impresso foi, por muito tempo, o principad espaco de divulgacéo de
naticias, com o intuito de uma maior identificacdo da populacdo com as informacOes
divulgadas, os estados e a maioria das cidades possuem seu préprio jorna, onde o
receptor esta a par dos acontecimentos que estdo inseridos no seu cotidiano.

Baseando-= na informagdo aravés da proximidade, o jorna impresso loca
desperta em seus leitores uma sensacdo de envolvimento, fortalecida pelo espaco
dedicado aredlidade regiona e partilhada no mesmo contexto.
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O Jornal Diério do Sul

Na cidade de Itabuna, Situada a0 Su do estado da Bahia, surge em 1987 seu
primeiro jornd, “A Paéd’. Dede seu lancamento (hoje extinto), circularam na regido
mais de 100 jornais. Fundado h& apenas 8 anos pelo jornalista Vadenor Ferreira, o
Di&io do Sul foi lancado em impressio off-set® e se configurou na mais nova fonte
impressa grapitna®.

O jorna circula com uma tiragem de dois mil exemplares, durante 4 vezes na
semana, e uma edicdo conjunta para 0 sdbado, domingo e segunda-feira. Conta em sua
edrutura com uma sede propria e uma equipe subdividida em: diretor-chefe,
diagramador/redator  (fungbes acumuladas), dois redatores (sendo um  estagi&io,
estudante de comunicacdo) e um responsavel pelo departamento comercial.

O Jornd Di&io do Sul tem progredido a passos largos, ja conquistou espaco na
sociedade itabunense e reconhecimento na imprensa regiond, mas anda precisa de

reparos no que tange sua estrutura profissional e de contetido.

Metodologia

A andise redizada neste artigo identifica como os releases recebidos pelo jorna
Diario do Sul, através da ASCOM/UESC, sfo estruturados para divulgacéo, enfocando
a smilaridade da dissertacéo de ambos os textos.

A busca pelo méodo mais adequado para andise de contetido do jorna baseou
s nas referéncias de que vaios jornais impressos da cidade emitem a mesma noticia,
com o titulo, lead e corpo do texto semi-iguais.

Paa 0 presente estudo foi feito o levantamento da quantidede de releases
divulgados pela ASCOM/UESC entre os meses de janeiro a maio de 2007, bem como o
ndmero de matérias transcritas do mesmo, pelo jornd Diaio do Sul.

No encaminhamento da metodologia, passouse a comparar cada matéria
publicada com 0 release enviado. Nesse sentido, redizou-se um agprofundamento maior
acerca da conversdo de releases em matérias, associada a prioridade comercia

sobreposta a verificacdo da autenticidade da noticia

° Impress3o direta, método principal na impressio de grandes tiragens. Sistema com alta qualidade de
impressao que permite trabal har nos formatos preto-e-branco e em cores.
® Termo referente aquilo que é préprio da cidade de Itabuna.
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Dessa forma, a perspectiva qudi-quantitativa, em sua etapa descritiva, pretende
revelar, de forma critica, que na midia impressa do Sul da Bahia, em especid o jornd

Di&rio do Sul, ha um despreparo profissona na difusdo das noticias.

Release e Newsmaking: A ‘sintonia’ entre ASCOM/UESC e o Jornal Diario do Sul

A “Teoriado Newsmaking” é um estudo sobre a preocupacdo com 0 modo como
s ‘faz a noticia. Ela trata do modelo de producéo e desenvolvimento das informagOes.
Pode-se destacar, como critérios, a noticiabilidade, os vdores-noticia, ©0s
constrangimentos organizacionals, a construcdo da audiéncia e as rotinas de producéo.
Segundo Mauro Wolf (1994), articulacéo se da através da cultura profissona do
jornaista, da organizacao do trabaho e dos processos de criagéo.

Sendo assm, a noticia se torna o resultado de uma rotina industrid. Os critérios
de preferéncia de um fato em detrimento a outros, a segmentacdo das acoes durante o
processo de producdo e a escolha do que realmente se configura como noticia, sfo
pontos discutidos na teoria do Newsmaking e reforcam esse caréter comercial.

Outro aspecto que caracteriza a escolha é a distingdo entre o que € naciona e o
que élocal; no caso do jorna Diério do Sul aredatora® afirmaque

O critério de publicacdo € gque a noticia sgja de interesse da comunidade. As
prioridades realmente s8o as noticias regionais, porque entendemos que o papel
do jornal local é justamente \elorizar o cotidiano locd, isto porque as noticias
de cunho naciona ja tém amplo espaco nas redes de TV nacionais € nos
veiculos impressos de circulagdo naciond, a exemplo de jornais e revistas
(SANTOS, 2006).

Configurando também o cadter locd estdo 0s pressreleases, ou releases —
como Se convencionou no mercado. Resumos curtos de uma naoticia, gerdmente usados
para edimular os jorndidas a escreverem uma reportagem e divulgarem determinado
assunto ou acontecimento. Em um release precisa<e ir direto ao ponto, deixando claro a
novidade, mas sem elaborar um texto findizado.

O processo denominado ‘fazer da noticid acabou por influenciar tanto a
elaboragdo dos releases, quanto sua divulgacdo. Segundo informagbes da assessoria
(informacio verbd)®, hoje os releases tém um padrdo e uma linguagem mais cotidiana,

gue se aplica ao radio, a tv e aos jornais impressos. 1sso acontece devido a percepcdo de

8 Depoimento de Celina Santos em entrevista concedida a Thiara Welch em 21 de julho de 2006.
® Fornecida por profissionais daASCOM/UESC.
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gue os veiculos, gerdmente, utilizan os releases na integra. Ha também um derta para
o fato de que a assessoria ndo pode errar, pois sabe que os veiculos — sga por fata de
tempo ou de profissonais — ndo investigam as informagdes recebidas.

Os veiculos do Sul da Bahia, a0 publicarem o materid “pré-fabricado” para
preencher suas pagines didrias, passam a apresentar noticias literdmente iguals, por iSO
o leitor que tem acesso a diversos jornais acaba por encontrar manchetes, textos e até
fotografias repetidas. O curto tempo para a daboracdo das edicbes, o acimulo de
fungdes desempenhadas pelos profissonas e o0 goedo comercid — Qque exige o
fechamento imediato das pagines a fim de iniciar o quanto antes a impresséo, visto que
0 tempo para findizar a edicdo seguinte é de gpenas um dia em horario comercia — séo
caracteridicas cotidianas em todos 0s jornais impressos da regido e despertam a
necessdade de uma discussio a cerca dos reais fundamentos do jornalismo. Como
destaca Noblat, (2004) “um jorna € ou deveria ser um espelho da consciéncia critica de
uma comunidade em determinado espaco de tempo. Um espeho que reflita com nitidez
adimensdo gproximada ou red dessa consciéncia’.

Com o advento da internet a facilidade de receber e de copiar os textos das
asxsorias  tem  diganciado anda mas o0s profissonals dessa  consciéncia,
popularizando 0 que se denomina de ‘copia e cola (Ctrl C + Ctrl V). Hoje as
organizagbes mantém portais e bancos de dados online que demonstram todo o

potencia darede, como fonte fundamental de informagdes.

Apesar de ser considerado um ambiente desorganizado, cadtico e pouco
confidvel, a Internet se apresenta como um amplo universo para pesquisa de
informagdes. A quantidade, a variedade, o grau de atuaidade e, principamente,
a gratuidade das informagbes contidas na rede, bem como a possibilidade de
interaco on-line com os agentes do mercado faz da Internet a principal fonte de
informacdes (BRANDAO, 2003).

O importante, todavia, € ndo deixar que a correria constante e a praticidade da
internet desenvolvam o comodismo nos redatores, fato que ja é recorrente no meio
informaciond, comprometendo a eficiéncia do veiculo; para Noblat ndo h& razéo para

um jornal ser feito as pressas.

A pressa é a culpada nas redacdes, pelo aniquilamento de muitas verdades, pela
guantidade vergonhosa de peguenos e grandes erros que borram as paginas dos
jornais e pela superficididade de textos que desestimulam a reflex@o. Apurar
bem exige tempo. Escrever bem exige tempo (2004, 38).
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Mas SANTOS!, demonstra que a redidade do Jorna Di&io do Sul é bem
diferente, reafirmando as caracteristicas ja gpontadas. “a publicagdo de releases na
integra muitas vezes acontece, pois 0s jornais locais ndo tém equipe grande o suficiente
para mandar reporteres as ruas para cobrir todos os fatos”.

A associacdo com 0 estudo de COSTA (2005) na cidade de Taubaté (SP) vem a
ser pertinente e permite a constatacdo de que o contexto da imprensa local, apesar de se
gpresentar em diferentes Estados do pais, € a mesma. Isto porque a situacdo do jorna
pesquisado (A Voz do Vade do Paraiba) é igud a do jorna baiano Diaio do Sul.
Segundo a autora, a rotinizagdo no preparo das informagdes, se condtitui sempre na
elaboracdo automatica da noticia

E necessario, portanto, um exame in loco dos fatos, uma busca de documentos,
entrevistas com as fontes sugeridas e pesquisas. No caso dos veiculos impressos, 0 que
sucede a gpuracdo € a redacdo e, essencidmente, a efetividade das informactes. A
apuracdo € a base do trabaho de reportagem e onde deve-se constar toda a formacdo e

prética profissona, sem da se perde a esséncia da equipe de jornaismo.

Andlise dosresultados

Na pesquisa foram catalogados 79 releases divulgados para a imprensa pela
ASCOM/UESC, que representam 100% dos textos, entre o periodo de janeiro a maio de
2007. Através da andise do clipping!! verificowrse que desse universo 65,82% das
matérias do Di&io do Sul foram transcritas dos releases, sem qualquer modificacdo. A

Figura 1 evidéncia os dados analisados:

NUMEROS PARA ANALISE QUANTITATIVA

2007 Releases Emitidos | Releases Publicados % Publicacéo
JANEIRO 19 14 73,68 %
FEVEREIRO 13 10 76,92 %
MARCO 15 11 73,33 %
ABRIL 13 07 53,84 %
MAIO 19 10 52,63 %
TOTAL 79 52 65,82 %

19 Trecho do depoimento de Celina Santos em entrevista concedida a ThiaraWelch em 21 de julho de
2006.
1 Servico de pesquisa e selecéo das principais noticias publicadas na midia sobre ainstitui czo.
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O critério utilizado na sdecdo dos releases somente restringiu o fato de o tema
compor ou ndo cada edicdo; os demais foram descatados, ndo sendo sequer
mencionados. Nessa referéncia inicid, pode-se notar que a maioria dos releases
emitidos (65,82%) compdem o corpo do jorna. Para Wolf

A selecdo das noticias € um processo de decisdo e de escolha redlizado (SiC)
rapidamente (...). Os critérios devem ser, fécil e rapidamente aplicaveis, de
forma que as escolhas possam ser feitas sem demasiada reflex&o (...) ser
flexivels para poderem adaptar-se a infinita variedade de acontecimentos
disponiveis (1994).

Na edicdo de janeiro, 73,68% dos 19 releases foram publicados na integra; ja em
fevereiro, constatourse 0 maior indice, 76,92% de transcricdo. No més seguinte também
houve uma quantidade consideravel, abrangendo 73,33% dos releases. Em aoril e maio
foram divulgados, respectivamente, 53,84% e 52,63%, os menores indices registrados.
Entretanto, estes configuram-se, ainda, na publicacdo de mais da metade do materid
recebido.

O que se percebeu nas edigbes andisadas foi que em muitos casos aé os erros
ortogréficos presentes no release constavam na publicacdo impressa, evidenciando a
fdta de critério minimo que seria areviséo do mesmo.

Nessa perspectiva, observa-s2 que as maéias ndo possuem nenhuma
credibilidade no que tange a inspecdo criteriosa por parte do Diaio do Sul, visto que,
segundo Noblat (2004): “(...) todo jorndismo que se preze é de investigacdo. Investigar
e gpurar (...) Sem investigacdo ndo se faz jornadismo de boa quaidade’.

Conclusao

Edta breve andise teve como dicerce a motivagdo em se pensar a formula para
um jomndismo efelivamente  dgnificativo. Baseeando-se na  caracteristica  de
padronizacdo da imprensa contemporanea, no processo de difusio de textos
extremamente voltados a autopromocéo de determinadas entidades, constatouse que 0s
assessores se tornaram, na verdade, reporteres dos jornais impressos, a medida que seus
textos sdo divulgados integralmente. Noblat (2004) ressalta que isso ocorre pois.

(...) datrabalho descobrir noticias. Registrar noticias ndo da trabalho. E menos
arriscado porque assim ninguém da ‘furo em ninguém. E mais barato porque a
maioria das noticias que se publica tém sempre por trés aguém interessado em
vé-las publicadas e o interessado entrega quase tudo pronto aos repdrteres. Os
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gue mais ganham com isso S0 todos os que dispdem de bem montadas
assessorias de imprensa.

Por outro lado, a redidade extremamente competitiva de um mercado que busca
sempre o lucro, a comodidade e a répida findizacdo, incita uma rotina, a praica de
trabahar “em sntonid® com as assessorias de imprensa locals, brnando-se esta a saida
maisviavel para preencher suas paginas diarias.

Sendo asim, conclui-se que a divulgacdo dos releases das Assessorias de
Imprensa no Sul da Bahia, por meio da pratica do Ctrl C + Ctrl V, é prgudicid ao
receptor, burlando os reais fundamentos do jorndismo e descaracterizando seu

propésito de contribuicdo e representacéo perante a sociedade.

Referéncias Bibliogr &ficas

AQUINO, Ramiro Soares de. De Tabocas a Itabuna-100 Anos de Imprensa: Uma
breve histdria da imprensa de Itabuna a partir de 1897 até aos nossos dias. Itabuna
Agora, 1999.

BRANDAO, Wladimir Cardoso. A internet como fonte de informagdes para
negécio. um ensaio sobre a realidade da internet brasleira. In: Revisa Escola de
Ciéncia da Informacdo, Belo Horizonte: (PUC-MG); 2003.

COSTA, Leticia Maria Pinto da O newsmaking na imprensa do interior: a rotina
produtiva do jornal A Voz do Vale do Paraiba. Comunicacdo e Sociedade, S0
Bernardo do Campo: Péscom-Umesp, a 26, n. 43 p. 105-120, 1° sem. 2005.

FORMENTINI, Marcia e OLIVEIRA, Tiago. Etica e responsabilidade social -
Repensando a comunicacdo empresarial. In: Reviga Comunicacdo Organizaciond,;
Rio Grande do Sul: Porta-RP, 2003.

KOPPLIN, Elisa e FERRARETO, Luiz Artur. Assessoria de imprensa: teoria e
pratica. Porto Alegre: Sagra, 1993.

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diario. 5% ed. — Séo Paulo: Contexto,
2004.

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Midia regional e local: aspectos conceituais e
tendéncias. Comunicagdo e Sociedade. S0 Bernardo do Campo: PoscomUmesp, a 26,
n. 43, p 67-84, 1°sem. 2005.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacao. Lisboa Presenca, 1994.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo

XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Anexo 1: ASCOM/UESC — Rodovia llhéus/Itabuna, 02 de M aio de 2007

www. uesc.br - Km 18 rodovias Jorge Amade - CEP 45882-000 - Ilhdus/Ba

Encontro reiine professores e alunos de
nove estados nordestinos na UESC

Professores, pesquisadores e estudantes de universidades de todos os
estados nordestinos, além de convidados de vérias instituigdes de outras regides
brasileiras participam VI Encontro de Historia Oral do Nordeste. O evento foi
aberto nesta quarta-feira(2) e prossegue até sabado (5) no auditdrio do Centro de
Arte e Cultura da Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC).

“Culturas, Memérias e Nordestes™ é o tema central do VI Encontro de
Histéria Oral do Nordeste, aberto para professores de ensino fundamental e
médio, alunos de graduagio e pés-graduagio dos cursos de Histéria, Sociologia,
Servigo Social, Pedagogia, Letras, Artes, Psicologia, professores e
pesquisadores de diversas disciplinas, profissionais de organizagbes ndo
governamentais, movimentos sociais e sindicais. O Encontro ¢ promovido pela
Associagio Brasileira de Histéria Oral e a programagdo inclui além de palestras
e conferéncias, mesas-redonda, mini-cursos, painéis e exibigdo de filmes.

A Histéria Oral alargou o campo do conhecimento, abrindo perspectivas
para o entendimento do tempo presente numa dimensio que insere novos
sujeitos as narrativas histéricas. No Brasil, o mimero de dissertag3es, teses ¢
demais trabalhos académicos que utilizam as fontes orais ganhou volume nas
Giltimas décadas, todavia, vdrias questdes relacionadas ao seu fazer ainda
carecem de debate e de melhor aprofundamento. Dentre essas questdes, duas nos
parecem de suma importincia: a questio da ética na histéria oral e a formagd@o
de acervos. Essas questdes sdo pontos cruciais no debate que estdo acontecendo
no VI Encontro de Histéria Oral do Nordeste. Para os organizadores a sua
realizacio marcard um ponto de inflexdo no que tange & forma de compreensdo
da metodologia/fonte, bem como de sua utilizagio por pesquisadores, liderangas
dos movimentos sociais, de bairro e politicos.
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Anexo 2: Jornd Di&rio do Sul — Itabuna/BA, 03 de Maio de 2007 (Capa)

|m l-ﬂtﬂl-urlq- Idamny, T q-u-lﬂl,nulr:u--ﬂ = Py ERETE

1&hﬂﬁmmmuamm e~ Redaco: (13) 36133040 il dfariodostiyeloxmaliy

ot

Encontro reiine professores
e alunos de nove estados
nordestinos na Uesc

Professores, pesquisado-
res o estudanies de unpeeriida-
dis de toddos o3 estados noc-
destinng & comvilados de vir-
et irnstituighics die il rds regi-
dies brasileirns pargicipam V1
Encoair de Histds Oral do
Mocdeste O evento fol aborio
ongen (2) ¢ prossegue a5 si-
hados (5) o aaditério do Cen-
tro de Arte & Cultura da Und-

weraldmide Estadual de Santa

Criuz {uisc)
Tenddo const tema cenlral

Culiziras, Memdrins e Mardes-
fes, o evento & aborio o profe-
sores de ensimo undamenidal e
i, alurns de praduscha o
phs-praduacho dos cursos de
hiishiria, sockologia, servipn so-
cil, pedagngis, belras, s,
paicologiae professaores ¢ pes-

guisadores de diversas disci-
plinas, prodlssionals de orga-
niesies nlo povernameniaks,
mowimenlod socinm o sndi-
caks, O Enfanir & proniovi:
dopela Astociachs Brastcira
de Histdria Oral ¢ & progr:
i3 inelis palesiras corde-
réncing, mesad-redondns,
milAl-mures, painéis ¢ exib
ghivle lilmis.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Anexo

3. Jornd Agora— Itabuna/BA, 03 de Maio de 2007 (P&g. 16)

TTABUNA-BA, qunta-fedra, 03 de maka dy

Enucngﬁu

Encontro reiine professores e
alunos de estados nordestinos

© encontro seriy realizado até shbado (5) e trata de virios temas da educagho

rofegscres, pesgquisadores ¢ eatu-

dantes de universidodes deo bodes

s oanedog nordestinoe @ convida:
iloa do viiriag institubpdes do outras regi-
et brasileiras participamy do V1 Encon-
trode Histdrin Oral do Mardeste. O evon-
10 fod nboerio nhlﬂm B prosscgue atd sh-
bada (6) o nudifficio da Centro d Ars
o Calturs dn Universidade Estadual de
Santn Cruz (Uese),

Tendo como tema contrld Cullurns,
Memidring o Nordiesien, o evento & aberto
1 peodeasares dieensino fundamentol o md-
iy, ahuives de gradunciio e Pl prracncia
abos curses di histdrla, sociologin, servieo
socinl, pedagogia, letras, artes, paicalogia,
mhﬂurr.-u o pesmitspdores de divercas
clisciplings, profizsionaia i peganicgies
nan Mi-mn:‘nt'ﬁtuis MAOVImMEnEoE 2o
ciaks ¢ sindicais. O E:n-t:mﬂr-:- i profmo-
vido pela Asacciacke Brasileirn de His-
tdrin Orol o a programagio inclul pa-
leatrae canlerénoias, mosas-redondas,
mini-cursos, poindts o exibickn die flimes.

o - AGORA
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Anexo 4: Jornd Di&io de llhéus— [IhéusBA, 03 de Maio de 2007 (P&g. 06)
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